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Abstrakt:

Pierniki sg charakterystycznym elementem torunskiej turystyki kulinarnej. Celem artykutu byto
ustalenie stopnia rozpoznawalno$ci torunskich piernikow przez turystow polskich
i zagranicznych, a takze ocena potencjatu turystyki piernikowej w Toruniu oraz znaczenia dla
rozwoju turystyki i brandingu miasta. ,Turystyka piernikowa” to podtyp turystyki slodyczy,
ktéra mozna wyrdzni¢ w obrebie turystyki kulinarnej. Celem turystéow ,piernikowych” jest
probowanie, wyrabianie orazzdobywanie wiedzy o piernikach. Odbywa sie to poprzez
poznawanie surowcow, z ktorych powstaje produkt, np. podczas zwiedzania muzedéw piernika
lub uczestniczac w warsztatach piernikarskich, udzial w wydarzeniach kulinarnych
po$wieconych korzennym ciastkom, a takze odwiedzajgc lokale gastronomiczne, ktére oferuja
w karcie menu dania przyrzadzone z wykorzystaniem piernika. W celu pozyskania informacji
dotyczacych rozpoznawalno$ci piernikow przez turystow przeprowadzono badania ankietowe.
Grono respondentéw stanowilo 251 turystow krajowych i 133 zagranicznych odwiedzajacych
Muzeum Torunskiego Piernika. Otrzymane wyniki wykazaly, ze pierniki, jako slodki symbol
Torunia funkcjonuja tylko w §wiadomos$ci Polakow, a turySci zagraniczni dowiaduja sie o tym
specjale dopiero po przyjezdzie do grodu Kopernika lub na krotko przed, szukajac informacji
o turystycznych atrakcjach miasta. W pracy zaprezentowano takze przyktady miejsc oraz dzialan
tworzacych piernikowa infrastrukture turystyczna m.in. mape z lokalizacja muze6éw piernika,
warsztatow wypieku piernika oraz sklepéw z piernikami.

Slowa kluczowe: pierniki, turystyka kulinarna, muzea kulinarne, infrastruktura turystyczna,

branding

Wstep

Dziedzictwo kulinarne moze by¢ z powodzeniem wykorzystywane do promocji
oraz kreowania pozytywnego wizerunku danej miejscowosci lub obszaru w umyslach
turystéw, ktére bedzie odroznialo go od sasiednich miejsc [Stasiak 2007, s.109].

Baza gastronomiczna moze odgrywaé zatem wieksza role, nie shuzy¢ tylko prostemu
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zaspakajaniu potrzeb zywieniowych os6b podrézujacych, ale wzbogaca¢ lub nawet
kreowac oferte turystyczng konkretnego miejsca czy terenu.

Na kulinarnej mapie Polski mozna wskaza¢ wiele produktéw zywnoSciowych,
ktore sa $cisle zwigzane z pewnym obszarem, tworzac bogate dziedzictwo kulinarne.
Do powszechnie kojarzonych slodkich wyrobow mozna zaliczy¢ poznanskie rogale
Swietomarcinskie oraz torunskie pierniki [Gebarowski 2010, s. 115].
Dziedzictwo kulinarne uznawane jest zatem za znaczaca atrakcje turystycznag
konkretnego obszaru [Ritchie, Sins 1978, s. 256].

Charakterystyczne, tradycyjne dla regionow produkty kulinarne w tym wyroby
cukiernicze, ktére zostaly docenione poprzez wpisanie ich na Liste Produktow
Tradycyjnych prowadzona przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi s3 elementem
dziedzictwa historycznego i kulturowego regionu, a takze przyczyniaja sie do
pobudzenia zainteresowania turystow miejscami, w ktorych sa wytwarzane. Juz sama
rejestracja przynosi produktom prestiz i popularno$é. Rozpowszechniane informacje
pelnia funkcje promocyjng nie tylko na terenie kraju [Adamiuk 2013, s. 21]. Liczba
zarejestrowanych produktow rosnie z roku na rok zwiekszajac atrakcyjnosé regionu
i moze by¢waznym czynnikiem wplywajacym na popularnosé¢ takiej destynacji
w kontekscie turystyki kulinarnej [Charzynski i in. 2017, s. 12].

Regionalne wyroby cukiernicze ozywiaja kulinarng przestrzen danego miejsca
poprzez swoja oryginalno$¢ i odmienno$é czy wykorzystanie lokalnych produktow
rolnych. Regionalne przysmaki powinny charakteryzowaé sie oryginalno$cia
i zachowaniem tradycyjnej receptury [Wozniczko, Orlowski 2020, s.39]. Na Liste
Produktéw Tradycyjnych wpisano slodycze ze wszystkich wojewodztw. Eacznie
w Polsce jest 171 takich slodkich wypiekéw(tab. 1.). Najwieksza liczbe tradycyjnych

slodyczy mozna znalezé w wojewodztwie lubelskim — 27 [gov.pl].

Tab. 1. Liczba produktow cukierniczych wpisanych na Liste Produktéw Tradycyjnych

Liczba produktow cukierniczych
Wojewodztwo wpisanych na Liste Produktow
Tradycyjnych
Dolnoslaskie 4
Kujawsko - pomorskie 12
Lubelskie 27
Lubuskie 7
Lodzkie 13
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Malopolskie

Mazowieckie 5
Opolskie 10
Podkarpackie 20
Podlaskie 7
Pomorskie 22
Slaskie 20
Swietokrzyskie

Warminsko - 8
mazurskie

Wielkopolskie 1
Zachodniopomorskie 5
Razem 171

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie gov.pl/web/rolnictwo/lista-produktow-tradycyjnychi2

Wiele regionéw w Polsce posiada charakterystyczne wyroby cukiernicze (ryc. 1).
Typowymi dla Podlasia wypiekami sa sekacz, mrowisko i marcinek. Na szczegblna
uwage zashuguje sekacz sejnenski, ktory jest typowym produktem pogranicza polsko-
litewskiego [Makala2014, s. 84]. W 2006 roku zostal wpisany na liste produktow
tradycyjnych[gov.pl].Innym przykladem ciasta regionalnego z Podlasia jest mrowisko,
ktore takze od 2006 roku réwniez znajduje sie na liScie produktow tradycyjnych.
Swoim wygladem przypomina kopiec, calo$¢ jest polewana miodem oraz posypywana
rodzynkami i makiem, moze kojarzy¢ sie z biegajacymi mrowkami [Sokot 2015, s. 56].
Marcinek to wielowarstwowe ciasto przekladane kremem $mietanowym pochodzace
z okolic Hajnéwki. Produkt ten w 2016 roku zostal wpisany na liste produktow
tradycyjnych wojewo6dztwa podlaskiego [Asanowicz 2018, s. 226].

Ze Slaska wywodzi sie kolocz §laski - tradycyjny, regionalny wyréb piekarniczy.
Jest to rodzaj ciasta drozdzowego z kruchg posypka na wierzchu. Wystepuje w czterech
smakach: z makiem, serem, jablkami lub bez nadzienia
[Godyla 2014, s. 127].Kulinarng wizytowka Poznania jest rogal S$wietomarcinski.
To charakterystyczny produkt cukierniczy $ci§le zwigzany z tradycjami tego miasta,
ana jego bazie pojawiaja sie kolejne produkty, adresowane do turystow,
tworzace znim zwigzki tematyczne, np. $wieze rogale Swietomarcinskie
w specjalnych upominkowych opakowaniach, magnesy, bizuteria,

czy akcesoria cukiernicze [ Drozdowska i in. 2017, s. 201].
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Ryc. 1. Lokalizacja najbardziej charakterystycznych polskich wyrobow cukierniczych
Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie mapy z portalu mapy.net.pl

Wiele krajow posiada charakterystyczne stodycze, ktore sa kojarzone z miejscem
ich wytwarzania. Rogaliki popularne sa obecnie na calym $wiecie, ale w Europie
najczesciej kojarzone sa z Francja. Rogalik, ktory jest wypiekany z ciasta francuskiego
w ksztalcie polksiezyca, mozna nazwaé prawdziwym francuskim croissantem.
Tradycyjnie wypieka sie je bez zadnego nadzienia, cho¢ do dzisiaj powstalo wiele
roznych wariacji na ich temat, np. rogaliki z czekolada, powidlami, owocami
czy tezwersje wytrawne — z serem i szpinakiem [Hopkin 2016, s. 1].
Inny typ rogalikow, zwany medialunas to popularne danie $niadaniowe w Argentynie
[www.tasteatlas.com].

Baklava to najbardziej znany na $wiecie turecki deser. Baklava sklada
sie z kilku cienkich warstw chrupkiego ciasta filo, przekladanego wymieszanymi
z cukrem lub miodem pistacjami, orzechami albo migdalami. Po upieczeniu calo$é¢
polewa siestlodkim syropem, a nastepnie kroi w niewielkie trojkaty,
kwadraty lub romby [Akkaya, Koc 2017, s. 47].

W krajach takich jak Hiszpania, Meksyk i Argentyna tradycyjnym deserem
w formie dlugiego preta o przekroju w ksztalcie gwiazdy smazony na glebokim oleju

posypany cukrem pudrem lub podawany z czekoladg sg churros. [Davis 2005, s. 1].
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Bedac w Stanach Zjednoczonych warto sprébowa¢ popularnego amerykanskiego
wypieku jakim jest brownie, czyli mocno czekoladowe ciasto. Nazwa pochodzi od jego
charakterystycznego, ciemnobrazowego koloru. W Stanach Zjednoczonych 8 grudnia
to Narodowy Dzieni Brownie. To ciasto powstalo prawdopodobnie przez przypadek,
wynikajacy z braku dodania proszku do pieczenia [Gage 2010, s.1].

Do dzielnicy Belem w Lizbonie turystéw kulinarnych przyciagaja stynne pastel de
Nata. Babeczki skladaja sie z chrupiacego ciastka francuskiego nadziewanego
budyniowym kremem z zbéltek. Pierwowzorem dla ciastek byly pastel de Belém,
ktorych oryginalna receptura powstala w lizboniskim klasztorze Hieronimitow [Rebelo
2014, s. 15]. W centrum Lizbony, rodzinna piekarnia Jodo oferuje warsztaty wypieku
tych stynnych portugalskich babeczek z kremem [pastelariabatalha.com].

Przyklad slodkiej atrakcji turystycznej w Azji moze stanowi¢ indonezyjski tort
Bogor Taro Layer. Jest to miekkie, wilgotne, warstwowe ciasto o réznych barwach, np.
fioletowo — z6lte lub zielono — zoblte. Swoje specyficzne kolory ciasto zawdziecza taro?,
a nie dodatkom barwnikoéw. Oryginalne intensywne zabarwienie ciasta zwraca uwage
turystow i sprawia, ze zostanie ono zapamietane [Mbulu 2016, s. 101].

Torun takze posiada swoja kulinarng atrakcje cukiernicza, dla ktorej miedzy
innymi warto odwiedzi¢ to miasto. Tym slodkim przysmakiem sg pierniki.
Nadwislanskie miasto jest waznym o$rodkiem piernikarstwa w Europie. Tradycja
wypieku piernikow w grodzie Kopernika siega konca XIV wieku. Pierniki torunskie
zdobyly slawe i uznanie na calym Swiecie [Jedrzejewska 2019, s. 188]. W dawnych
czasach piernik mial ro6znorakie zastosowania. Przeznaczony byl nie tylko
do spozywania jako przekaska, ale takze wyréb leczniczy stosowany w dolegliwo$ciach
trawiennych, prezent, czy pamiatka wreczana jako wyraz szacunku dla osobistosci
odwiedzajacej miasto. Sprawdzal sie réwniez jako prowiant dla wojska czy dodatek
do potraw, zwlaszcza rybnych [Magalski 2014, s. 124].

Popularno$¢ torunskich piernikow stala sie impulsem do stworzenia atrakcyjnego
produktu turystycznego w postaci muzeum kulinarnego. Obecnie na rynku
turystycznym pojawia sie takich instytucji coraz wiecej , a turysci chetnie odwiedzaja
miejsca, w ktorych moga zapoznaé sie z historig oraz pochodzeniem, badz tez sama

produkcja réznorodnych potraw czy produktéw [Ortowski, WozZniczko 2017, s. 189].

1 Taro czyli kolokazja jadalna to gatunek rosliny z rodziny obrazkowatych. Wywodzi sie z Azji, a obecnie
uprawiane jest w calej strefie tropikalnej i subtropikalnej. Taro jest bulwa osiagajaca wage do 6 kg,
zawierajaca duzo skrobi (do 98%) oraz witaminy z grupy B. Przed spozyciem nalezy poddac je obrobce
termicznej [https://atlas.roslin.pl/plant/9840, 24.04.2021].
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W Toruniu istnieje bogata i aktywna dzialalno$¢ muzealna i warsztatowa w zakresie
piernikarstwa. Najstarsze jest Zywe Muzeum Piernika dzialajace od 2006 roku,
a w roku 2015 otwarto Muzeum Torunskiego Piernika. Miejscami prowadzacymi
warsztaty wypieku piernikow sg Toruniska Piekarnia Mistrza Bogumila otwarta w 2014
roku, Piernikarnia Starotorunska dzialajaca od 2017 roku oraz Piernikowa Przygoda,

ktéra w 2019 roku wzbogacila oferte warsztatowa w Toruniu.

Historia i tradycje zwigzane z piernikami

Piernik to ciasto na bazie maki, miodu i przypraw korzennych. Slodkie ciasta
miodowe spozywano juz w starozytnoSci m. in. w Grecji, Rzymie i Egipcie
[Jedrzejewska 2019, s. 187]. Powstanie piernika i nazwa wywodzaca sie od pieprzu
zwigzane bylo z dodaniem do popularnego ciasta z maki i miodu — ,miodownika” -
przypraw korzennych. W europejskiej historii kulinarnej tradycja wypieku piernikoéw
obecna jest od $redniowiecza. Piernikarstwo poczatkowo rozwijalo sie w klasztorach,
a nastepnie w o$rodkach miejskich, gdzie wypiekane byly przez wyspecjalizowanych
piekarzy [Jedrzejewska2019, s. 187].

Tradycja wypieku piernikow jest obecna w wielu europejskich krajach (tab.2.).
Chociaz wszystkie pierniki maja podobny korzenny sklad z czasem nabierajg
charakterystycznych i niepowtarzalnych cech. Czeskie Pardubice to jedno z miejsc,
ktére od dawna slynie z piernikow. Pierwsza wzmianka o rzemio$le piernikowym
w Pardubicach pochodzi z 1515 roku, z okresu panowania Viléma z Pernstejna. Jedna
z pardubickich ulic zostala nazwana Piernikowa, ale nie zachowaly sie dokumenty
ktora z nich [ Pardubicky pernik 2008, s. 7; Borovec 2017, s. 117]. Pierniki pardubickie
produkowane sa w dwoch wariantach: jako dwa identyczne pierniki polaczone
konfiturg oraz jako figuralny piernik dekorowany lukrem cukrowym [Magalski 2014,
s. 135].Czeskie korzenne ciastka zostaly 27 lutego 2008 r. wpisane do rejestru
Chronionych Znakéw Pochodzenia i Chronionych Oznaczen Geograficznych i od tego
dnia jest chroniony prawem Unii Europejskiej (UE).

Pierniki norymberskie, nazywane Lebkuchen, Pfefferkuchen czy Honigkuchen, sa
wytwarzane od konca XIV wieku. Najpopularniejszym rodzajem niemieckich
piernikow sa Elisenlebkuchen. Wytwarzane sg z bardzo matej iloSci maki lub bez niej,
a szczegoOlnie duza porcja orzechow [lebkuchen-schmidt.com].
Oryginalng recepture wytwarzania piernikdbw norymberskich mozna poznaé¢ podczas

90 minutowych warsztatow wypieku tych specjalow w zabytkowej piekarni,
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ktore oferuje  Centrum  Edukacji  Artystyczno-kulturalnej zespolu muzedéw
w Norymberdze [museen.nuernberg.de].

Licitar - pierniki z po6ocno-zachodniej Chorwacji tradycyjnie maja
jasnoczerwony  kolor i sg3  produkowane w  roznych  ksztaltach
i rozmiarach. Najpopularniejszym ksztaltem jest jednakze serduszko z piernika.
W Chorwagji istnieje zwyczaj dawania takich piernikowych serc jako znak miloSci oraz
jako prezentu $lubnego, ozdobionego imionami nowozencow i data $lubu [licitar.hr].

Pierniki w rosyjskiej Tule s3 wypiekane juz od ponad trzech stuleci.
Nazywaly sie dawniej ,chlebem miodowym" i stanowily mieszanke maki
z miodem oraz sokiem z jagod. Pdzniej zaczeto dodawac¢ do nich ziola i przyprawy
korzenne. Tradycyjne rosyjskie pierniki wytwarzane w Tule to ozdobne figurki pokryte
cukrowa glazurg na wierzchniej stronie, uzyskane przy uzyciu rzezbionych
drewnianych form - podobnie jak w Toruniu [www.pl.sputniknews.com].
Od 2016 roku organizowany jest na tulskim kremlu miedzyregionalny festiwal

»Dzien piernika” («/[eHb npaHukxa») [tula.aif.ru].

Tab. 2. Charakterystyczne cechy europejskich piernikow

Nazwa Panstwo/ Cechy Zdjecie

piernikow Region charakterystyczne

Lebkuchen, Niemcy, Okragle pierniki
Pfefferkuchen, | Norymberga | wytwarzane z malej
Honigkuchen iloéci maki lub bez
niej, a z duza porcja
orzechow. Pokryte sg

lukrem lub polewa

czekoladowa.
Pardubicképer | Czechy, Dwa identyczne
nicky Pardubice pierniki  polaczone

konfitura lub

figuralny piernik
dekorowany lukrem

cukrowym.

-

ww.kudyznudy.cz
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Licitar Chorwacja, Maja jasnoczerwony
pélnocno - | kolor i zdobione sg
zachodnia bialymi

cze$c¢ kraju ornamentami.

Pierniki tulskie | Rosja, Tula Ozdobne, najczes$ciej
0 prostokatnym
ksztalcie, = pokryte

cukrowa glazura.

russianfoods.com

Zrédio: opracowanie wlasne
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Tradycja wypieku piernikow w okresie Swigt Bozego Narodzenia jest ciggle zywa
na Lotwie, w Estonii, Norwegii, Szwecji i Portugalii. Piparkiikas to -cienkie,
ciemnobrazowe pikantne i chrupigce biszkopty z imbirem i dodatkiem przypraw
korzennych wypiekane w okresie Swigtecznym na Lotwie. W Estonii obowigzkowymi
ciastkami w czasie $wigt Bozego Narodzenia i Nowego Roku sa piparkoogid,
czyli ciastka pieprzowe. S3 one przygotowywane z wielu réznych przypraw,
jednak najwazniejsza role ogrywa palony cukier, ktéry nadaje im brazowy kolor
[europeisnotdead.com]. Pepperkaker w Norwegii, pepperkakor w Szwecji -
to tradycyjne skandynawskie $wiateczne pierniczki. S cienkie i chrupigce.
Do ich przygotowania uzywa sie melasy, ktora nadaje im charakterystycznego smaku.
W norweskim Bergen od 20 lat corocznie wznoszona jest piernikowa miniatura miasta
[bergensentrum.no].

W Portugalii podczas $wiat Bozego Narodzenia powszechnie spozywanym
ciastkiem z rodziny piernikow sa Broas de mel. To pikantne, miodowe ciastka
o roznych ksztaltach, ktore przypominaja male bochenki chleba [tasteatlas.com].

W Polsce tradycja wypieku piernikow przetrwala w Toruniu (torunskie pierniki),
Gdansku (gdanskie brukowce), Szczecinie (pierniki szczecinskie), Wroctawiu (pierniki
wroctawskie), Swidnicy (pierniki $widnickie), Bardo (bardzkie pierniki) i Bieczu
(kasztelan biecki). Pierwszy cech piernikarzy w Polsce powstal w Krakowie
[Wozniczko, Orlowski 2018, s. 93].

W 10 wojewddztwach w Polsce istnieja regionalne odmiany piernikow, ktore
znalazly sie na LiScie Produktéw Tradycyjnych w kategorii wyroby piekarnicze
i cukiernicze: dolnoslaskie: miodowe pierniczki z Przemkowa, pszenno-zytnie pierniki
z Ole$nicy; kujawsko-pomorskie: piernik na karmelu/ brukowiec kujawski, kujawskie
pierniki z ziemniakami, pierniczki drobne (kamyczki); lubelskie: piernik lubelski,
piernik zydowski, pierniczki ozdobne, miodownik z Jaszczowa; lubuskie: lubuskie
pierniki; l6dzkie: piernik z marchwi, piernikowa chatka znad rzeki Mrogi; pomorskie:
piernik z kamionki; $laskie: $laski piernik tradycyjny, pierniki zywieckie;
$wietokrzyskie: piernik z zytniej maki; wielkopolskie: piernik z Krzywinia - figurka Sw.
Mikolaja; zachodniopomorskie: pierniki szczeciniskie [www.gov.pl].

Torun, jako wazne miasto handlowe, posiadal idealne warunki do produkecji
piernikbw, do wyrobu ktéorych niezbedne s3 importowane przyprawy.
Korzystne polozenie grodu Kopernika przyczynilo sie zatem do rozwoju piernikarstwa

w Toruniu. Zyzna Ziemia Chelminska i Kujawy zapewnialy staly doptyw dobrej maki.
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Podobnie bylo z miodem, dobrze rozwiniete bartnictwo dostarczalo duze iloSci
warto$ciowego skladnika. O korzenne przyprawy bylo latwo z racji potozenia na szlaku
handlowym lgczacym Lwow z Gdanskiem [muzeumpiernika.pl].

Torunskie pierniki sprzedawane byly w dwoch wariantach: jadalnym
iartystycznym. Pierniki jadalne byly miekkie i nie mialy zadnych zdobien,
a pierniki artystyczne wyrabiano z twardego ciasta i pelnily one gléwnie funkcje
estetyczng. Roznica tkwila w dodaniu badz braku $rodka spulchniajacego
[Wroblewski 2015, s. 16]. Pierniki jadalne przeznaczone byly do konsumpcji jako deser
czy zakaske do wodki i wina. Dlugi okres przydatnosci tych ciastek powodowal, ze
traktowano je réwniez jako suchary wojskowe. Korzenny wypiek spelnial takze funkcje
lecznicze. W aptekach sprzedawano go jako lekarstwo na dolegliwosci trawienne.

Pierniki artystyczne to pierniki figuralne, ktére byly wytlaczane z form
[Bobecka 2012, s. 17]. Pierniki figuralne byly wreczane jako wyraz wdziecznoSci,
zyczliwos$ci, pomys$lnosSci, ale takze subtelnej sugestii, zakamuflowanej informacji,
dowcipu czy zartu [Jedrzejewska 2019, s.194].

Piernik wypiekany w Toruniu zyskal swoja slawe rowniez dzieki przepieknym
ksztaltom. Formy shuzgce do wypieku piernikéw ozdobnych projektowane byly wedtug
najlepszych gustow artystycznych danej epoki. Przedstawialy r6zne sceny, postacie,
przedmioty czy zwierzeta [Swobodzinska 2014, s. 2]. Do wyrobu formy uzywano
najczesciej drewna lipowego, czasami bukowego i debowego, a bardzo rzadko
wypalano je z gliny. Mialy one ksztalt prostokatnego klocka, w ktéorym wyciete byly
odpowiednie wizerunki. Wytlaczanie piernikow z form polegalo na nalozeniu cienkiej
warstwy surowego ciasta na forme, po czym walkujac wciskano je do $rodka. Po wyjeciu
gotowej figurki reszte ciasta obcinano nozem i wkladano do goracego pieca [Streich
2003, s. 49]. ,Katarzynka” to zapewne najstarsza posta¢ torunskiego piernika
i najbardziej oryginalna. Byla wypiekana i spozywana 25 listopada, czyli w dniu $wietej
Katarzyny. Ksztalt ,katarzynki” tworzy sze$¢ sklejonych ze soba medalionow

[Wroblewski 2015, s.19].

Muzea kulinarne jako atrakcja turystyczna

Tury$ci kulinarni sg czesto zainteresowani zdobywaniem informacji na temat
wytwarzania konkretnych produktow zywnosciowych, ich rodzajéw, a takze historii ich
powstania. Jednym ze sposobdw poznawania tradycji kulinarnych, zwigzanych

zdanym miejscem czy regionem, jest zwiedzanie muzeow kulinarnych.
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[Orlowski, Wozniczko 2017, s. 180]. Tego typu muzea charakteryzuja oryginalne
sposoby ukazywania ekspozycji muzealnych, gdyz wykorzystuja one na ogoél
nowoczesne techniki prezentacji danego =zagadnienia, np. multimedia.
W ,zywych” muzeach organizowane s3 pokazy wytwarzania danego produktu
spozywczego. ,Zywe muzeum” to rodzaj muzeum, ktére odtwarza historyczne
wydarzenia ukazujace zycie w dawnych czasach, badz zainscenizowany jest proces
wytwarzania danego towaru handlowego w aspekcie techniczno-technologicznym
(worldatlas.com). Tury$ci zwiedzajacy takie muzea moga bra¢ aktywny udzial
wrozmaitych prelekcjach, warsztatach oraz pokazach, ktore daja mozliwosé
poszerzenia swojej wiedzy, a nawet zdobyciem umiejetno$ci praktycznych i koncza
sie degustacja danego specjatu kulinarnego [Ortowski, Wozniczko 2016, s. 97].

Takie muzea sg zlokalizowane licznie m.in. we Wloszech, np.: Muzeum Kawy
w TrieScie, Muzeum Octu Balsamicznego w Modenie, Muzeum Szynki Parmenskiej
w Bolonii [Koper 2020, s. 47]. Tradycje kulinarne réznych regionéw Turcji mozna
poznaé¢ w kilku muzeach utworzonych w Stambule, Gaziantep, Sanlurfie i Antiochii
[Sormaz, Giines 2016, s. 28-30]. Ciekawym przykladem tematycznego, kulinarnego
parku rozrywki jest Muzeum Shin Yokohama Ramen w Japonii. Miejsce
to nie ma charakteru zwyklego muzeum, sklada sie z 9 stoisk z ramenem?2 z calej
Japonii m.in. Sapporo, Tokio, czy Hakaty. Poniewaz kazdy sklep serwuje
degustacyjny ,,mini-ramen”, mniejszy niz pelna porcja, odwiedzajacy moga odwiedzié
kilka stoisk, aby sprobowac réznych odmian japonskiej zupy. Dodatkowo zwiedzajac
ten obiekt poznajemy historie tego dania zaré6wno od strony procesu produkcji,
jak i sposobu podania. Z uwagi na duza popularno$c¢ tego dania w ostatnich latach
muzeum przycigga wielu turystow zagranicznych [Marpaung 2018, s. 20].

W Europie funkcjonuje kilka muzedéw po$wieconych piernikom. Najstarsze z nich
— Alte Pfefferkiichlerei” - powstalo juz w roku 1941 w WeiBenberg
w Saksonii na Luzycach Gérnych. Budynek, w ktérym sie mieSci, powstal w XVII wieku
iod 1684 do 1937 r. Pfefferkiichlerei bylo wlasno$cia rodziny Brauer-Opitz. Wypiekano
w nim pierniki przez prawie 300 lat, do roku 1937. Paul Opitz, ostatni mistrz
piernikarski przekazal zaklad wraz ze sprzetami miastu Weienberg jako darowizne,

a 14 wrzeSnia 1941 r. otwarto go ponownie jako muzeum [industriekultur-in-

2Ramen — to japonska zupa skladajaca sie z bulionu, makaronu i innych skladnikéw. Ramen trafil do
Japonii w XIX w. z Chin, a po II wojnie §wiatowej stal sie jedng z najpopularniejszych, niedrogich i
powszechnie spozywanych potraw (https://www.japan-guide.com/e/e2042.html, 25.04.2021).
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sachsen.de]. W latach 1945-1959 nieruchomo$¢ byla wykorzystywana jako budynek
mieszkalny. Muzeum otwarto dla zwiedzajacych ponownie w 1961 roku [sachsen-
net.com].

Rosyjska Tula stynie nie tylko z wyrobu samowaréw i akordeonow, ale takze
piernikbw. W tym mieScie takze powstalo muzeum piernikow. Fabryke ZAO "KF"
Staraya Tula zalozyl Wasilij Jewlampiewicz Serikow przed rokiem 1881 r. Firma
dzialala od tego czasu, z krotka tylko przerwa po rewolucji z powodu braku surowcow.
Przy fabryce w 1996 roku otwarto muzeum tulskiego piernika. Ekspozycja ukazuje
luksusowe przedrewolucyjne pudelka, ro6zne rodzaje piernikow - $wiateczne,
rodzajowe, nawiazujace do wydarzen historycznych (np. piernik upamietniajacy
koronacje cara Mikolaja II w 1896 r. czy rocznice rewolucji pazdziernikowej) i takie,
ktéorymi obdarowywano caréw, bohateréw komunistycznych i innych wybitne
osobisto$ci. Na wystawie mozna zobaczy¢ takze oryginalne formy do piernikéw
z czasOw Zwigzku Radzieckiego [oldtula.ru].

Piernikowa ,stolicg” francuskiej Alzacji jest Gertwiller, w ktérym znajduje
sie muzeum piernikow (Musée du pain d'épice). Muzeum powstalo w 1996 roku
iznajduje sie w tradycyjnym alzackim domu, gdzie mieSci sie rowniez
tradycyjna piekarnia. Na powierzchni ponad 350 m2 eksponowanych jest ponad
10 tys. przedmiotow dokumentujacych historie piernikbw i innych tradycyjnych
stodyczy. Kolekcja eksponatow obejmuje m.in. grawerowane drewniane formy
piernikarskie, zabytkowe naczynia, ceramike, a takze zdjecia z poczatku ubieglego
wieku przedstawiajace proces wyrobu piernikdbw. Muzeum posiada piernikowy
domek z Jasiem i Malgosig oraz oferuje mozliwo$¢ obserwacji produkeji piernikow
[paindepices-lips.com].

Od roku 1997 istnieje muzeum piernika w Einsiedeln w Szwajcarii. Warsztat
wypieku piernikow zalozyta w polowie XIX wieku Apollonia Steinauer. W 1997 roku
odrestaurowano budynek piekarni i otwarto prywatne muzeum nazwane Goldapfel
Lebkuchenmuseum prezentujace lokalng tradycje produkcji korzennych wypiekow.
Eksponowane s3 w nim maszyny, naczynia i narzedzia piekarnicze i cukiernicze,
a takze dokumenty z przetomu XIX i XX wieku [www.goldapfel.ch].

Muzeum piernika w Pulsnitz powstalo w roku 1999 i rozbudowano je w 2010 roku
[pulsnitz.de]. Pulsnitz to niewielkie niemieckie miasteczko polozone, podobnie jak
WeiBenberg w Saksonii na Luzycach Gornych. Nosi ono przydomek miasta piernika —

Pfefferkuchenstadt. Historia wyrobu piernikow w Pulsnitz siega roku 1558. W muzeum
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eksponowane sa historyczne maszyny, modele, formy do piernikow, puszki i wiele
innych artefaktow zwiazanych z rzemioslem piernikowym. W muzeum organizowane
sq takze warsztaty wypieku. W 2009 roku prawie 15 tysiecy osob odwiedzilo muzeum,
uczestniczylo w warsztatach wypieku piernikow [Rietschel 2010, s. 1].

Muzeum piernikéw pardubickich Piernikowa Chatka (Pernikova chaloupka),
ktére powstalo w roku 2004 znajduje sie w miejscowosci Raby kolo Pardubic.
Ekspozycja nawigzuje do basni braci Grimm oJasiu i Malgosi, w jednej
z sal piernikowych eksponatéw strzeze kukla Baby Jagi. W gablotach wystawiono
liczne piernikowe chatki, a takze liczne pierniki o r6znorodnych ksztattach. Sg to m.in.
figurki zwierzat, krélow i Swietych Mikolajow. Najwiekszym eksponatem jest szopka
betlejemska skladajaca sie z ponad stu piernikdw, ktérej elementami sg orszak trzech
krolow, figurki ludzi i cale miasteczko z koSciolami, domami izwierzetami
gospodarskimi. Nad tym cukiernicy umiescili gwiazde betlejemska, anioly oraz wiele
piernikowych gwiazd.

W 2006 roku w zabytkowym spichlerzu przy ul. Rabianskiej 9 w Toruniu
powstalo ,Zywe Muzeum Piernika” [muzeumpiernika.pl]. Ekspozycja zajmuje
dwa pietra, na ktorych przedstawiono tradycje wypieku torunskiego piernika, historie
miasta, $redniowieczng kulture i jezyk. Na pierwszym pietrze goscie wirtualnie
przenosza sie do Sredniowiecza i pod okiem ,Mistrza Piernikarskiego” oraz ,,WiedZmy
Korzennej” poznaja obyczaje zwigzane z wypiekiem piernika. Nastepnie wlasnorecznie
przygotowuja ciasto i przy uzyciu drewnianych form wypiekaja pierniki. Drugie pietro
muzeum prezentuje manufakture z poczatku XX wieku z oryginalnymi niemieckimi
maszynami stluzacymi do wypieku piernika, zabytkowym piecem oraz kolekcja
woskowych form. Dla chetnych dostepne sg warsztaty dekorowania lukrem
[muzeumpiernika.pl].

Historia jaworskich piernikobw siega poczatkow XVI w. 1 zostala
ona przedstawiona na otwartej w roku 2013 stalej ekspozycji ,Jaworskie Pierniki”
w Muzeum Regionalnym w Jaworze. Sklada sie ona z dwoch czesci:
warsztatowej i wystawienniczej. Zwiedzanie wystawy zaczyna sie w kawiarni muzealnej
polaczonej z ekspozycja zabytkowych form piernikarskich. Zbior 25 form pochodzi
z przedwojennego Heimat Museum Jauer [samorzad.pap.pl]. Na wystawie
zaprezentowane zostaly réwniez przyprawy i akcesoria kuchenne. W otoczeniu
eksponatbw mozna sprébowaé¢ kawy z kardamonem i piernika wypiekanego

przez jaworskich cukiernikow. W warsztacie piernikarskim uczestnicy moga
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sie zapoznac z praca w piekarni i dowiedzie¢ sie, jak wypiekano pierniki w tradycyjnym
piecu [dokis.pl].

Duza popularnos$¢ toruniskich piernikow zachecita dyrekcje Muzeum Okregowego
w Toruniu do utworzenia Muzeum Torunskiego Piernika, ktére udostepniono
zwiedzajacym 20 czerwea 2015 roku. Zalazkiem byla stala wystawa ,Swiat Torunskiego
Piernika”, ktora znajdowala sie w piwnicach Domu Mikolaja Kopernika, ktéra
funkcjonowala od roku 2008 do czerwca 2015.Jest to najwieksze muzeum piernika
w Europie i mieSci sie w budynku najstarszej europejskiej fabryki piernikow nalezacej
niegdys do Gustawa Weesego przy ul. Strumykowej 4 w Toruniu [muzeum.torun.pl].
Podczas wizyty w Muzeum Torunskiego Piernika zwiedzajacy poznaja glowne sktadniki
ciasta piernikowego ze szczeg6lnym uwzglednieniem przypraw. W muzeum znajduje
sie najwieksza udostepniana zwiedzajacym kolekcja drewnianych form piernikarskich
oraz prowadzone s3 najszerzej zakrojone badania na temat historii torunskiego
piernikarstwa. Wazna funkcje spelnia sala wypieku, w ktérej muzealni goscie, pod
opieka ,torunskiej piernikarki”’, przygotuja w tradycyjny sposob historyczny
dekoracyjny piernik [kopernik.com.pl]. Kolejnym walorem tego miejsca jest
interaktywna wystawa opowiadajgca historie torunskiego piernikarstwa od XIV do XX
wieku [Nierzwicka 2016, s. 82].Muzeum Torunskiego Piernika cieszy sie znaczna
popularnoscia, corocznie notuje blisko 100 tys. zwiedzajacych (Tab. 3). Zamkniecie
muzedéw spowodowane pandemia wplynelo na istotne zmniejszenie frekwencji w roku

2020.

Tab. 3. Liczba zwiedzajacych Muzeum Torunskiego Piernika

Lp. | Rok odwiedzajacy
1 2015 (od 20 czerwca) 68 262 osoby
2 2016 94 408 0s6b
3 2017 94 356 0s6b
4 2018 95 140 0s6b
5 2019 90 889 0s6b
6 2020 36 499 0s6b

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych udostepnionych przez Muzeum Okregowe w
Toruniu

Muzeum Torunskiego Piernika organizuje wiele wydarzen m.in. projekt ,, Taticzyt
Marcin z Katarzyna, czyli jak smakuje niepodleglo$¢. Dziedzictwo kulinarne Kujaw

i Pomorza” laczacy dwa elementy: dziedzictwo kulturowe i kulinarne
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regionu[niepodlegla.gov.pl]. Wydarzenie to rozpoczelo sie 11 listopada 2017 roku,
w Swieto Niepodlegloéci i dzien éw. Marcina, a zakonczylo 25 listopada, w dzien
$w. Katarzyny. Uczestnicy projektu poznali tajemnice polskiego §wietowania, zwyczaje
niepodleglo$ciowe i kulinarne, a gesina i piernik okazaly sie niezwykle atrakcyjnym
elementem wykorzystywanym w promocji regionu Kujaw iPomorza oraz miasta
Torunia [Kle$ta-Nawrocka 2019, s. 135].

Wspbolczesnie muzea odwiedza sie nie tylko po to, by zobaczy¢ wystawe,
ale by poczué i zrozumie¢ zagadnienie czy historie, ktorej dotyczy. Obiekty muzealne
chcac przyciggnac turystow, coraz czeSciej udostepniaja wirtualne animacje i inne
atrakcje, ktore oddzialuja zar6wno na zmyst wzroku, dotyku, jak i stuch widza.
Muzea interaktywne to miejsca bardziej przyjazne zwiedzajacym, ktore oddzialuja
na zmysly, angazuja do aktywnego zwiedzania wystaw, czy zadawania pytan[Stefaniuk,
Kamel 2013, s. 6-9]. Produkty zywnoSciowe i ich historia powstania
sg predysponowane do  ekspozycji wmuzeach  kulinarnych. = W Polsce,
Europie i na §wiecie istnieja liczne ciekawe ekspozycje muzealne przyblizajace
zwiedzajacym roéznorodne specjaly kulinarne czy surowce lub produkty, ktore
przyczyniaja sie dowzrostu ruchu turystycznego wdanym miejscu. Wiele
z nich ma charakter ,,zywego” muzeum.

Przykladem interaktywnego muzeum z Wielkopolski jest Rogalowe Muzeum
Poznania. Jest ono zlokalizowane na Starym Rynku Poznania. W swojej ofercie posiada
warsztaty wypieku rogali $wietomarcinskich polgczone z nauka gwary, historii
itradycji poznanskiej [Drozdowska i in. 2017, s. 205]. Zwiedzajac
rogalowe muzeum turySci poznaja legendy o powstaniu rogali, zapoznajg
sie ze skladnikami ireceptura rogali oraz maja okazje do degustacji wypieku.
Na dziedzincu budynku znajduje sie galeria starych reklam i ciekawostek dotyczacych
historii rogali §wietomarcinskich [rogalowemuzeum.pl].

Do muzedéw interaktywnych w Polsce, ktére przedstawiaja historie i tradycje
przygotowywania produktéw kulinarnych nalezy takze Zywe Muzeum Obwarzanka w
Krakowie istniejace od 2017 roku. Zywe Muzeum Obwarzanka zostalo wyrdznione
nagroda Odys 2018 w konkursie na najlepsza jako$¢ uslug turystycznych
w wojewodztwie malopolskim [muzeumobwarzanka.com].

Od 1998 roku zwiedza¢c mozna Muzeum Chleba w  Ustce.
Muzeum odkrywa przed  nami  tajniki  procesu  wytwarzania  chleba

oraz wyrobOow piekarniczych i  cukierniczych od czasow  dawniejszych,
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kiedy nie bylo nowoczesnych maszyn, azdo wspolczesnos$ci. Najstarszym
eksponatem muzeum jest stot do przerabiania ciasta piernikowego. W muzeum
znajduja sie rowniez stepy, lodowka, ktora dziala bez uzycia pradu, foremki
na ciasteczka oraz wiele innych ciekawych przedmiotéw [muzeumchleba.pl].

W Piotrkowie Trybunalskim od czaséw Jagiellonéw produkowano marcepan
na potrzeby dworu krolewskiego. Tradycja wytwarzania tych slodkosci jest
kultywowana do dzisiaj, a zainteresowanie dziejami slodyczy i wlasnoreczna
produkcja marcepanoéw doprowadzito do otwarcia w 2018 r. Muzeum Marcepanu.
Muzeum oferuje warsztaty produkcji migdalowego przysmaku, podczas ktorych
przekazywane sa informacje o historii tych slodyczy, sposobie produkcji oraz
o ich wlasciwos$ciach leczniczych [marcepany.pl].

Ciekawym europejskim muzeum kulinarnym, ktére stwarza okazje
do poszukiwania doswiadczen kulinarnych jest Muzeum Konfitury w hiszpanskim
Torrent. Zawiera ekspozycje dotyczace pochodzenia konfitur, ich konserwacji, réznic
miedzy nimi oraz cukru uzywanego doich produkcji. Podczas zwiedzania
hiszpanskiego muzeum, tury$ci dowiaduja sie o walorach odzywczych owocow, a takze
jak odrézni¢ co jest dzemem, a co marmolada. W posiadaniu muzeum jest liczna
kolekcja przepiséw na konfitury. W budynku znajduje sie rowniez sklep z konfiturami,
w ktorym mozna zaopatrzy¢ sie w konfitury z owocoOw miejscowych i egzotycznych,
stodkie i gorzkie, z warzyw i owocoOw [www.museuconfitura.com].

Muzeum Lodow w Anzola (Wlochy) to przyklad interaktywnego muzeum
spoza Polski. Powstalo ono w 2012 roku i zostalo urzadzone w budynku na terenie
fabryki produkujaca maszyny do lodéw. Jest to prawdopodobnie jedyne muzeum
poswiecone historii lodow rzemie$lniczych. Muzeum oferuje interaktywna wycieczke
prezentujacy: ewolucje lodow w czasie, historie technologii produkeji oraz miejsca
i sposoby ich spozywania. Zwiedzajacy moga obejrze¢ 20 oryginalnych maszyn,
prezentacje multimedialne, 10 000 historycznych zdje¢ i dokumentéw, cenne
narzedzia i akcesoria oraz niepublikowane wywiady wideo [gelatomuseum.com].

W Belgii w kamienicy na jednej z ulic w poblizu brukselskiego rynku mieéci
sie muzeum Kakao i Czekolady(Musts du Cacao et du Chocolat). Podczas zwiedzania
mozna dowiedzie¢ sie, jak to sie stalo, ze czekolada trafila z Ameryki Poludniowe;j
na stoly Europejczykow i w jaki sposéb z nasion owocu kakaowca da sie wyprodukowaé¢
pralinki lub tabliczki czekolady. Specjalng atrakcja muzeum jest prezentacja procesu

wytwarzania czekoladowych wyrobéw na zywo przez fachowego maitre chocolatier.
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Muzeum oferuje animacje degustacyjne dla dzieci idoroslych oraz mozliwo$c
organizacji konferencji [mucc.be].

Warsztaty wlasnorecznego wypieku slodkiego specjalu i  degustacji
przy aromatycznej herbacie z samowara proponuje takze Kazanskie Muzeum Czak-
czaka. Czak-czak to narodowy deser tatarski, niewielkie kawaleczki ciasta usmazone
na glebokim tluszczu i polaczone miodem w kopiec, czasem z dodatkiem bakalii. Deser
ten zajmuje szczegolne miejsce w kuchni i kulturze Tataréw, dlatego w Kazaniu w 2014
roku powstalo pos$wiecone mu muzeum [wostokpodroze.pl]. Zgodnie z tradycja
wschodnia wchodzac do muzeum nalezy zdja¢ buty. Turysta zwiedzajac muzeum
poznaje atmosfere tatarskiego zycia i ma okazje poczu¢ sie goSciem tradycyjnej
tatarskiej rodziny. Ekspozycja muzealna przedstawia ciekawostki o czak-czaku, ale
takze o kulturze i historii Tatar6w. Wystawy muzealne zmieniaja sie zaleznie od pory
roku [chak-chak.museum].

Przykladem pozaeuropejskiego muzeum kulinarnego, ktére oferuje warsztaty
kulinarne jest Muzeum Baklawy w tureckim Gaziantep. Muzeum mie$ci sie w budynku
historycznej karczmy Millet, a powstalo w roku 2015. Mozna tam pozna¢ wszystkie
procesy zwigzane z przygotowaniem baklawy, zobaczy¢ jak pracochlonne jest
przygotowanie tego deseru oraz  jak skomplikowany  jest ten proces
[millethanbaklava.com].

Na Tajwanie od 2001 roku dziala Muzeum Ciasta i Ciastek Kuo Yuan Ye-Shilin.
W swojej ofercie ma warsztaty samodzielnego wypieku tradycyjnych ciastek
oraz ekspozycje opowiadajaca o historii, kulturze i zwyczajach tajwanskiego
cukiernictwa. Podczas wizyty w muzeum turySci uczestnicza w kazdym etapie
przygotowania ciasta zaczynajac od mieszania surowcéw, przez wyrabianie ciasta,
ksztaltowanie, wypiekanie i na tradycyjnym pakowaniu gotowego produktu konczac.
Muzeum organizuje regularne wycieczki z przewodnikiem po dzielnicy Shilin
oraz imprezy polgczone z festiwalami kulinarnymi [kuos.com].

Chcac zdoby¢ informacje na temat tradycyjnych japonskich stodyczy (wagashi)
warto uda¢ sie do Kioto, gdzie znajduje sie Muzeum Cukiernictwa.
Muzeum zostalo zalozone w 1978 roku i gromadzi artefakty zwigzane z wagashi
oraz praca rzemie$lnikow je wytwarzajacych. W muzeum podziwia¢ mozna bogata

kolekcje form w réznych ksztaltach, ktore réznily sie od siebie w zaleznoSci
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od okresu historycznego3.Wstep do muzeum jest bezplatny. Jednym z punktow
zwiedzania jest wizyta w herbaciarni i degustacja japonskiej zielonej herbaty -
matchy oraz stodyczy. [matcha-jp.com].

Innym przykladem muzeum poswieconego deserowi jest Muzeum Jell-O
w Le Roy w stanie Nowy Jork w Stanach Zjednoczonych. Muzeum opowiada dluga
historie tego prostego deseru zelatynowego znanego od 1897 roku.
Mozna pozna¢ tam recepture i smaki produkowanego przysmaku oraz znaczenie
dla amerykanskich piechuréow [jellogallery.org].

Muzea kulinarne, ktére oferuja zwiedzajacym unikatowe przezycia oraz
nietypowe do$wiadczenia sa atrakcjami turystycznymi bedacymi punktami na trasie
podrozy wielu turystow. Glownym celem tych obiektow jest podniesienie waloréw

turystycznych danych miejsc czy regionow [Orlowski, Wozniczko 2016, s. 68].

Material i metody badan

Celem pracy jest ocena i poréwnanie rozpoznawalnoS$ci toruniskich piernikow
wsrod turystéw polskich oraz zagranicznych, a takze analiza potencjalu turystyki
piernikowej w Toruniu oraz proba okre$lenia znaczenia piernikéw dla rozwoju
turystyki i brandingu miasta.

Badania przedstawione w opracowaniu przeprowadzono w 2020 roku w celowo
wybranym okresie, od czerwca do wrze$nia, podczas najwiekszego natezenia ruchu
turystycznego. Przebadano dwie grupy turystéow - polskich oraz zagranicznych,
odwiedzajacych Muzeum Torunskiego Piernika przy ul. Strumykowej 4. Dobor proby
byt celowy. W badaniu wykorzystano metode PAPI — wywiadu bezpos$redniego
realizowanego przy uzyciu papierowej ankiety.

Ankiete wypeknito 251 turystoéw polskich oraz 133 zagranicznych. Znaczna réznica
w liczbie ankiet zebranych wsrod Polakéw, a obcokrajowcéw wynika z faktu, iz badanie
bylo przeprowadzane w czasie panujacej na calym $wiecie epidemii COVID-19, czego
skutkiem byl zmniejszony ruch turystyczny, zwlaszcza miedzynarodowy.

Kwestionariusz stworzony zostal w dwoch wersjach: dla turystow polskich
wjezyku polskim oraz dla turystow zagranicznych w jezyku angielskim.

Ankieta skierowana do polskich turystow skladala sie z 20 pytan zamknietych

sJaponskie formy do ciastek higashi - kashigata, ze zbioré6w Muzeum Okregowego w Toruniu
prezentowane byly na wystawach czasowych i podczas Nocy Muzeow w Muzeum Sztuki Dalekiego
Wschodu [www.facebook.com/MuzeumOkregoweWToruniu/, 15.02.2021].
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i otwartych, natomiast obcokrajowcow poproszono o udzielenie odpowiedzi
na 17 pytan. Polska wersja ankiety zawierala wieksza liczbe pytan, poniewaz turysci
krajowi zostali dodatkowo zapytani o znajomos$¢ innych polskich charakterystycznych
wyrobéw cukierniczych oraz umiejetno$¢ przypisania ich do miast, czy regionow,
z ktorych pochodza. Pytania zawarte w metryczce dotyczyly plci respondentow,
kategorii wiekowej, miejsca zamieszkania oraz wyksztalcenia. Pozostale pytania byly
konieczne do poznania celu wizyty w Toruniu, znajomosci piernikéw jako stodkiego
wyrobu z miasta Kopernika, czy wiedzy na temat lokalnych wyrobow.

W pracy zostala umieszczona mapa przedstawiajaca lokalizacje muze6w piernika,
miejsc, ktore prowadza warsztaty wypieku piernikow oraz sklepéw z piernikami wraz
z rokiem ich otwarcia. Zostala ona przygotowana na kanwie mapy z portalu
openstreetmap.org. Informacje o lokalizacji obiektéw zebrano w wyniku badan
terenowych, przegladu stron internetowych oraz portali spoleczno$ciowych, takich jak
Facebook i Instagram, a takze kontaktowano sie mailowo oraz telefonicznie
zpodmiotami w celu uzyskaniu informacji o rokurozpoczecia dzialalno$ci.
W opracowaniu  wykorzystano réwniez metode kwerendy menu lokali
gastronomicznych, ktéra postuzyla do stworzenia tabeli prezentujacej oferte

dan piernikowych w Toruniu.

sPiernikowa” infrastruktura turystyczna

Promocja miasta jest waznym czynnikiem jego rozwoju. Przedmiotem promocji
sg atrakcje zlokalizowane w danym mieécie oraz produkty, w nim wytwarzane
i to one tworza wizerunek miasta.[Michalowski 2003, s. 91]. Pierniki sa produktem
posiadajacym kilkusetletnia tradycje i s powszechnie kojarzone z Toruniem. Gléwnym
powodem przyjazdu turystow do Torunia jest cel kulturowo - krajoznawczy
[Anszperger 2012, s. 133]. Symbolem Torunia, jego dziedzictwem kulturowym
i duzg atrakcjg sa pierniki torunskie. Z badan M. Dzierzanowskiego [2017, s. 83]
wynika, ze az 78% Polakéw kojarzy Torun z korzennymi ciastkami. Zadna inna polska
miejscowo§¢ nie ma tak silnego znaku rozpoznawczego (pierniki wygrywaja
z festiwalem piosenki, jako skojarzeniem z Opolem — 72%).

W 2019 roku w badaniu Monitoring Ruchu Turystycznego ,,Turystyczny Torun
2019” O$rodka Informacji Turystycznej w Toruniu, 45% turystow odwiedzajacych
miasto zadeklarowalo, ze gtbwnym powodem przyjazdu do Torunia bylo zwiedzanie.

Badania wlasne potwierdzaja to - 48,6% polskich turystow odwiedzajacych
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Muzeum Toruniskiego Piernika kierowalo sie podobnymi motywami i jako glowny
cel przyjazdu do Torunia wskazalo zwiedzanie. W badaniu ,, Turystyczny Torun 2019”
co trzecia osoba jako skojarzenie z Toruniem podala pierniki. Zdaniem
turystow pierniki okazaly sie jedna z trzech najlepszych atrakcji Torunia
(zaraz po staréwce i planetarium).Stanowily one glowne skojarzenie z wizerunkiem
miasta [Daszkiewicz 2012, s. 261].

Kultowe Katarzynki, lukrowane serca, pierniki figuralne w czekoladzie , a takze te
nadziewane to korzenne pysznos$ci, ktére mozna zakupi¢ w licznych wystepujacych
sklepach z piernikami w Toruniu (ryc. 2). Spacerujac po torunskiej staréwce,
nie spos6b nie zauwazy¢ korzennych ciastek eksponowanych na sklepowych
wystawach. Tempo przyrostu liczby sklepébw z tymi specjalami jest duze
i da sie zauwazy¢ jego wyrazny wzrost od roku 2015. W samym tylko roku 2019 otwarto
ich az sze$¢. Przyciagaja one w sezonie thumy turystow, ktérzy chcg zakupic te stodkosci
jako kulinarng pamiatke z Torunia.

Potencjal torunskich piernikow postanowili wykorzystaé réwniez niektérzy
wlasciciele lokali gastronomicznych, ktore sa zlokalizowane na Starym MieScie
Torunia, tworzac wlasng oferte dan i napojow z piernikowymi dodatkami. Jan Olbracht
Browar Staromiejski stworzyl autorska recepture na piwo piernikowe4, ktore wpisuje
sie w korzenne tradycje Torunia. Jest to piwo ciemne o aromacie przypraw korzennych
z nutga kardamonu, gozdzikéw i cynamonu [browar-olbracht.pl]. W grudniu 2019 roku
szef kuchni Bartlomiej Witkowski otworzyl restauracje Piernicova. Restauracja
nawigzuje do tradycji piernikowej w Toruniu zar6wno nazwa, jak i proponowana kartg
menu, w ktéorej znalez¢ mozna, np. nozke kaczki w sosie piernikowym

[poradnikrestauratora.pl].

4 Nie jest to unikat w skali Swiatowej, serwis Ratebeer.com ma w swojej bazie danych bardzo bogata
oferta piw piernikowych — 372 rodzaje [www.ratebeer.com].
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Ryc. 2. Lokalizacja muze6w piernika, warsztatow wypieku piernika oraz sklepéw z piernikami wraz
z datg ich powstania

Muzea Piernika:
@®, 1. Zywe Muzeum Piernika w Toruniu, ul. Rabiafiska 9, 2006
2. Muzeum Torunskiego Piernika, Strumykowa 4, 2015

Warsztaty wypieku piernikow:
1. Torunska Piernikarnia Mistrza Bogumila, ul. Panny Marii 7, 2014
2. Piernikarnia Starotoruniska, ul. Franciszkanska 16, 2017
3. Piernikowa przygoda, ul. Zeglarska 24, 2019

Sklepy z piernikami:
1. Kopernik SA. Sklep firmowy, ul. Zeglarska 24, poczatek lat 9o (przeniesiony w 2005 r, wezeéniej
® ul. Zeglarska 25)
2. Kopernik SA. Sklep firmowy, ul. Kopernika 42, 2002
3. Sklep z piernikami, ul. Piekary 28, 2003
4. Kopernik SA. Sklep firmowy, ul. Rynek Staromiejski 6, 2005
5. Sklep z piernikami ,,Pierniczek”, ul. Zeglarska 25, 2005
6. Kopernik SA. Sklep firmowy, ul. Strumykowa 4, 2015
7. Sklep Tradycyjne pierniki torunskie, ul. Zeglarska 20, 2015
8. Sklep z piernikami, ul. Piekary 43, 2017
9. Sklep z Piernikami Zywego Muzeum Piernika ul. Zeglarska 18, 2017
10. Torunska Manufaktura Piernika, ul. Panny Marii 7, 2017

[u—y
[

. Galeria Piernika, ul. Kopernika 21, 2018

12. Sklep ,Legendarne Pierniki z Torunia”, ul. Krélowej Jadwigi 2, 2018
13. Sklep z piernikami, ul. Ducha Swietego 14, 2018

14. Iga Sarzynska ,Wzrusza Torun” ul. Kopernika 14, 2019

15. Iga Sarzynska ,Wzrusza Torun” ul. Szeroka 17, 2019

16. Sklep ,,Piernikowo” ul. Szewska 23, 2019

17. Sklep ,,Piernikowy Raj”, ul. Chelminska 8, 2019

18. Sklep ,,Piernikowy Raj”, ul. Strumykowa 1a, 2019

19. SKklep z piernikami, ul. Szeroka 27, 2019

20. Sklep ,Kraina Piernika”, ul. Szczytna 2, 2021

Zrédlo: opracowanie wlasne na kanwie mapy z portalu openstreetmap.org
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Korzenne akcenty znalez¢ mozna rowniez w innych torunskich lokalach takich jak

Restauracja Szeroka N 9, Restauracja Cizemka, Gospoda pod Modrym Fartuchem,

Nale$nikarnia Manekin, Pierogarnia Stary Mlyn i Stary Torun i Cafe & Cukiernia

Lenkiewicz (tab. 4). Wydaje sie jednak, ze oferta dan inspirowanych piernikowa

tradycja Torunia nabogatym rynku gastronomicznym miasta jest stosunkowo

niewielka. Piernik, jako deser oferuja na przyklad zaledwie 3 restauracje.

Tab. 4. Oferta dan z piernikiem w torunskich lokalach gastronomicznych

Nazwa lokalu gastronomicznego

dania inspirowane piernikiem

Restauracja Piernicova

Sledz piernikowy;

Nozka kaczki na kapu$cie z sosem piernikowym;
Policzki wolowe w sosie piernikowym;

Pty$ z kremem kawowo-piernikowym,;

Tiramisu po torunsku z katarzynkami;

Chleb piernikowy z konfitura z cebuli i §liwka;

Piernik z konfitura ze §liwek w czekoladzie.

Browar Jan Olbracht

Piwo piernikowe;

Sledz po torufisku marynowany w przyprawach
korzennych;

Porzeczkowy sorbet z piwem piernikowym

i kruszonka piernikowa;

Mus z serka mascarpone z kruszonka piernikows;
Koktajle piwne: Piernikowy diesel i piernikowy ananas;

Wodbdka Torunska Piernikowa.

Restauracja Szeroka
Ne g

Kaczka pieczona w caloéci w glazurze piernikowej;

Piernik z sosem §liwkowo — czekoladowym.

Restauracja Cizemka

Torunski piernik z musem $liwkowym

i pudrem z bezy.

Gospoda pod Modrym Fartuchem

Sledz w sosie piernikowym;
Bitki wieprzowe w sosie piernikowym;

Piwo Torunskie Piernikowe.

Nale$nikarnia Manekin Toruh

Nales$nik - Piernikowa chrupka.

Pierogarnia Stary Mlyn;

Pierogarnia Stary Torun

Pierogi kruche z nadzieniem

z prawdziwych torunskich piernikéw.

Cafe & Cukiernia Lenkiewicz

Lody piernikowe.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie kwerendy menu lokali gastronomicznych
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W ofercie torunskich agencji przewodnickich nie brakuje ,piernikowych”
propozycji na zwiedzanie miasta. Agencja przewodnicka ,,Zwiedzaj Torun” ma w swojej
ofercie piernikowa trase zwiedzania torunskiej staréwki. Zwiedzajac Torun piernikowa
trasa pozna¢ mozna nie tylko zabytki zwigzane z historia toruniskich piernikéw, ale
rowniez tradycje, ktora w tym mieScie jest ciagle zywa [zwiedzajtorun.pl]. Zwiedzanie
Torunia na trasie z piernikowymi atrakcjami oferuja rowniez Centrum Przewodnickie
TST, agencja przewodnikéw ,,Kopernik” oraz biuro podroézy ,,Wycieczkownia”.

Na bazie piernikowych tradycji stworzono wydarzenie kulinarne.
~Swieto Torunskiego Piernika” to impreza odbywajaca sie od 2002 do 2018 roku
przewaznie w sierpniu, ktorej motywem przewodnim byly torunskie pierniki.
To wydarzenie dla calej rodziny, w ktérego programie obecne byly atrakcje artystyczne,
kulinarne, sportowe iedukacyjne. Swieto Torunskiego Piernika to wydarzenie
organizowane przez Fabryke Cukierniczg Kopernik przy wspoétpracy z Urzedem Miasta
Torunia oraz Urzedem Marszalkowskim Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego.
Ostatnia edycja ,Swieta Torunskiego Piernika” w 2018 roku odbyla sie na Bloniach
Nadwis$lanskich i w Muzeum Torunskiego Piernika [torun.pl].

sPiernikowe miasto” to torunski szlak piernikowy opracowany przez Michala
Targowskiego [2015, s. 6] w ramach projektu ,Torunskie Trasy Tematyczne”.
Trasa szlaku sklada sie z dziewieciu punktéow, ktére sa zwigzane z wypiekiem
korzennego przysmaku. Swoj poczatek ma w Muzeum Torunskiego Piernika wraz
z firmowym sklepem Fabryki Cukierniczej ,Kopernik S.A.”. Dalej trasa prowadzi
do pomnika piernikarki przy skrzyzowaniu ul. Krolowej Jadwigi z ul. Male Garbary,
Mlyna Zamkowego, Starego Spichrza przy ul. Pod Krzywa Wieza, Bramy Klasztorne;j,
ul. Piekary, Zywego Muzeum Piernika, Ratusza Staromiejskiego i konczy
sie przy Piernikowej Alei Gwiazd.

Piernikowa atrakcja skierowang glownie dla najmlodszych jest ,Piernikowe
miasteczko”. Plac zabaw zlokalizowany jest przy ul. Podmurne;j i otwarty zostal w 2004
roku, a w 2015 roku przeszed}l gruntowng modernizacje. Jest to doskonale miejsce,
w ktorym torunskie dzieci i mali turySci zwiedzajacy i poznajacy Torun moga odpoczaé
i urozmaici¢ pobyt w Toruniu [toruntour.pl].

Pierwszy sklep firmowy ,Kopernik” w Toruniu sprzedajacy korzenne przysmaki
powstal na ul. Zeglarskiej 24 na poczatku lat 9o XX wieku. Obecnie piernikowych
sklepoéw na torunskiej starowce jest az 20 (ryc. 3). Najwieksza liczba takich sklepow

zostala otwarta w latach 2018 i 2019.

170



Turystyka Kulturowa nr 2 (119) czerwiec 2021 www.turystykakulturowa.org

WYL

- s -
Torunska Piernikarnia

Mistrza Bogumita
wwe.plernikarniatorunpl tel. 725-01-050

| a_' ‘Qll"rvzlk;rniu -
= Starotorunska -

e VNI

g
\3\‘ . <O, .6/)'

, \{\nﬁfﬁfradf,.ﬂh'
Q_ b 5@“@/0 ;‘%

Ryc. 3. Szyldy miejsc zwigzanych z piernikami
Zrédlo: archiwum autoréw

Na ul. Zeglarskiej w jednej z okiennych witryn od poczatku 2020 roku widnieje
napis »Tu niedlugo powstanie nowy sklep z piernikami”.

Otwarcie sklepu w zaplanowanym czasie uniemozliwila zapewne panujaca na $wiecie
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pandemia COVID-19, a wprowadzone ograniczenia, takze te zwigzane z turystyka
sprawily, ze nadal pozostaje nieotwarty.

Fakt, iz Torun kojarzy sie z piernikiem wykorzystywany jest przy tworzeniu m. in.
nazw druzyn i klubéw sportowych, przedszkoli, ulic, czy osiedli. Piernikowa konotacje
wykorzystaly koszykarskie kluby sportowe ,,Twarde Pierniki” oraz ,Energa Katarzynki
Torun”. Przy ulicy Konstytucji 3-go maja 14 istnieje prywatne przedszkole
,Katarzynki”, ktore swoja nazwa takze nawigzuje do tradycyjnie wypiekanych
torunskich piernikow [przedszkolekatarzynka.torun.pl]. Aby podkresli¢ znaczenie
korzennych ciastek w historii i tradycji miasta na Starym MieScie w Toruniu jedna
z ulic nazwano ul. Piernikarska, a osiedle przy ul. Szosa Lubicka — piernikowym.

Przykladem promocji piernikéw jako korzennych przysmakoéw z Torunia, wérdd
0s6b spoza Polski, jest wybor maskotki na Halowe Mistrzostwa Europy 2021
odbywajace sie w Toruniu (ryc. 4). Maskotka mistrzostw zostala piernikowa
katarzynka. Katarzynka bedzie promowaé¢ Torun takze na innych zawodach
lekkoatletycznych w hali ,Arena Torun”, np. podczas mityngu Copernicus
Cup czy halowych mistrzostw Polski, wykorzystana zostanie réwniez do lokalnego
wspoélzawodnictwa sportowego [torun.pl]. Takie dzialanie wydaje sie dobrze wpisywa¢é
w promocje Torunia i powinno by¢ powtarzane przy okazji innych imprez o zasiegu

miedzynarodowym.

Ryc. 4. Katarzynka — maskotka 36. Halowych Mistrzostw Europy w Lekkoatletyce
Zrodlo: www.torun.pl/pl/przygotowania-do-hme-2021
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W opinii autoréw dzialania brandingowe oparte na motywie piernika powinny
mieC szerszy zakres. Powrot do Torunia miedzynarodowego festiwalu Camerimage
w 2019 roku wydaje sie stwarza¢ dobra okazje. Pojawienie sie motywow piernikowych
na plakatach czy w materialach promocyjnych tej imprezy filmowej wpisywaloby sie

w takie dzialania.

Wyniki badan

Wsérod turystow zagranicznych, ktérzy pochodzili z 17 krajow dominowali
Brytyjczycy (37,1%) oraz Niemcy (22,7%). Na dalszych pozycjach znajdowali
sie Ukraincy (7,6%), Hiszpanie (6,1%) oraz Czesi (4,5%). Muzeum Torunskiego
Piernika odwiedzili takze turysci z Rosji, Stowacji, Irlandii, Wloch, Szwecji, Norwegii
i Chin. Dominowali obywatele panstw oSciennych oraz mieszkancy Wielkiej Brytanii,
co prawdopodobnie wiaze sie z dostepnosScig tanich lotow bezposrednich. W gronie
polskich turystow odwiedzajacych Muzeum Torunskiego Piernika przewazaly osoby
z wojewddztwa mazowieckiego (17,5%), pomorskiego (15,9%) oraz wielkopolskiego
(12%). Zaréwno wérod polskich, jak i zagranicznych turystow, wiekszy udzial stanowily
kobiety (52% z zagranicy, 59% z Polski). Badanie wskazalo na zdecydowanie wieksza
liczbe 0s6b pochodzacych z miasta, az 81,3%, za$ 18,7% turystow mieszkalo na wsi
(pytanie to zostalo zadane tylko polskim respondentom). Analizujac odpowiedzi
dotyczace wielko$ci miast, z ktérych pochodza ankietowani, widaé, ze ta sama liczba
0s6b (18,7%) przyjechala z miast o wielkoSci od 25 do 100 tys. oraz od 200 do 500 tys.
mieszkancow.

Wsréd 384 przebadanych turystéw znalazly sie osoby z kazdej grupy wiekowej
(ryc. 5). Najliczniejsza grupa gosci zagranicznych (45,1%) oraz krajowych (24,7%)
to osoby pomiedzy 18 a 26 rokiem zycia. Kolejna liczng grupe turystéw polskich
reprezentowaty osoby w wieku 36-49 lat (24,3%). R6znice w zalezno$ci od narodowo$ci
dotyczyly turystow najstarszych — powyzej 65 roku zycia, ktorych wsérod turystow
krajowych bylo 8,8%, zas wsrod obcokrajowcéw nie odnotowano gosci z tej grupy
wiekowej. Najmniej liczna grupa turystéow zagranicznych objeta ankietowaniem to
osoby najmtodsze ponizej 18 roku zycia, stanowigca zaledwie 3% liczby wszystkich

ankietowanych.
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Ryc. 5. Respondenci wedtug wieku i narodowosci (turysci zagraniczni n=133, turysci polscy n=251)
Zrédio: opracowanie wlasne

Najwyzszy odsetek turystow zagranicznych stanowili tury$ci z wyksztalceniem
wyzszym magisterskim (39,1%), natomiast z licencjackim 33,1%. Posréd Polakow
najwiecej osob posiadalo wyksztalcenie Srednie (40,6%), za$§ wyksztalceniem wyzszym
magisterskim moglo sie pochwali¢ 28,7%, a licencjackim 12,7%. Jedno z pytan, zadane
wylacznie grupie polskich turystow, pozwolilo ustali¢ ich obecny status zawodowy.

Przebadana grupe charakteryzuje najliczniejszy odsetek ludzi pracujacych (ryc. 6.).
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Ryc. 6. Status zawodowy polskich turystow odwiedzajacych Muzeum Toruiiskiego Piernika (n=251)
Zrédlo: opracowanie wlasne
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Druga najliczniejsza grupe stanowily osoby uczace sie (33,5%). Wynika to z faktu,
iz duza czes¢ turystow stanowily rodziny podrézujace z nastoletnimi dzie¢mi oraz pary
i grupy mlodziezy studiujgcej. Poréwnanie motywacji przyjazdu turystow krajowych
i zagranicznych do Torunia zaprezentowano na ryc. 7. Respondenci mogli wskaza¢
wiecej niz jedng odpowiedz, stad tez laczna liczba wskazan nie sumuje sie do 100%.
Poznawanie polskiej kultury bylo najwazniejszym celem przyjazdu do Torunia
dla 39,1% obcokrajowcow, nieco mniej wskazalo jako powod zwiedzanie zabytkéw
(30,8%). Trzecia najliczniej zaznaczona odpowiedzia byt odpoczynek/relaks (26,3%).
20,3% turystow zagranicznych przyjechalo do Torunia w sprawach biznesowych,
a 15% w celach zwiazanych z nauka. Zdecydowanie mniejszy odsetek stanowily osoby,
ktérych glowny celem byla wizyta u znajomych i rodziny. Wyniki te rozkladaja
sie inaczej, jezeli chodzi o powod wizyty w grodzie Kopernika turystéw krajowych.
W tym przypadku glownymi powodami przyjazdu do Torunia bylo zwiedzanie
zabytkow oraz odpoczynek/relaks — odpowiednio 48,6% i 48,2%. Zdecydowanie
rzadziej podrozowanie do Torunia wynikalo z wizyty u rodziny/znajomych,
a tylko w niewielu przypadkach wigzalo sie z podr6za w celach stuzbowych.
Ankietowani wskazali rowniez, ze przyjechali do Torunia na wieczor panienski, wizyte
w Radio Maryja oraz w celach medycznych. Wizyta w Muzeum Torunskiego Piernika
okazala sie dla turystow dodatkowa atrakcja, czesto odkryta juz po przybyciu,

ktéra stanowila uzupekienie pobytu w Toruniu.
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Ryc. 7. Motywacje przyjazdu turystéow polskich i zagranicznych do Torunia (tury$ci zagraniczni n=133,
turysci polscy n=251)
Zrédlo: opracowanie wlasne
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W ankiecie turystom zostalo zadane pytanie o to, czy wiedzieli, ze pierniki
sg specjalnoscia Torunia (ryc. 8). Zdecydowana wiekszo$¢é respondentow z Polski
(prawie 99%) wiedziala, ze Torun slynie z piernikow. Analizujac odpowiedzi turystow
spoza kraju wyraznie wida¢, ze tylko niewielka grupa udzielila tej samej odpowiedzi
(8,3%), a 57% badanych turystow o tym nie slyszala, co pokazuje, ze piernik

jest kojarzony z Toruniem niemal wylacznie przez turystéw krajowych.
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Ryc. 8. Rozklad odpowiedzi na pytanie: Czy styszales, ze pierniki sq specjalnosciq Torunia?
(turySci zagraniczni n=133, turysci polscy n=251)
Zroédlo: opracowanie wiasne

Osoby, ktére wiedzialy, ze Torun slynie z piernikow, zostaly poproszone
o wskazanie odpowiedzi skad sie o tym dowiedzialy. Na rycinie 9. wyraznie wida¢
roznice w odpowiedziach turystow polskich i zagranicznych. 88,8% turystow
krajowych zadeklarowalo, ze swoja wiedze o piernikach, jako torunskiej specjalnoéci
posiadaja od dziecinstwa, nie pamietajg nawet skad. Natomiast glownym zrodlem
wiedzy na temat piernikow dla obcokrajowcéw byly strony internetowe (21,8%),
15% turystow  zagranicznych  dowiedzialo sie  od  rodziny/znajomych,
a 6,8% z tradycyjnego przewodnika turystycznego. Rycina 10. przedstawia odpowiedzi
na pytanie, ktore zostalo zadane turystom spoza Polski, pokazujace zrodlo informacji
o torunskich piernikach wsréd ankietowanych, ktérzy nie wiedzieli przed przyjazdem,
ze pierniki sa symbolem Torunia. Najwieksza grupa turystow (27,6%) informacje
te pozyskala od rodziny/znajomych. Internet jako zrédlo informacji wskazalo
23,7% respondentow. Trzecia najczeSciej zaznaczana odpowiedzia byla wiedza

pozyskana z przewodnika turystycznego (17,1%). TurySci zagraniczni zadeklarowali,
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ze o piernikach dowiedzieli sie rowniez w informacji turystycznej (14,5%),

podczas spaceru, z witryn sklepowych (13,2%) i w hotelu (11,8%).
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Ryec. 9. Zrbdlo informacji o toruniskich piernikach respondentéw, ktérzy odpowiedzieli, ze znaja
pierniki jako symbol Torunia (odpowiedzi nie sumuja sie do 100%) (turysSci zagraniczni n=57, turysci
polscy n=250)

Zrédlo: opracowanie wlasne

Wyniki badania wérod osob, ktére przed przyjazdem znaly piernikowa tradycje
Torunia, pokazaly, ze niemalze polowa obcokrajowcow, przed przyjazdem
do Torunia wiedziala, ze znajduje sie tutaj muzeum piernika.
Okazalo sie, ze odpowiedzi obcokrajowcoéw rozlozyly sie niemalze po polowie
dla obu odpowiedzi (49,6% - tak, 50,4% - nie). Sugeruje to, ze niewielu z turystow
zagranicznych gruntownie przygotowalo sie do pobytu szukajac informacji o kulturze
i zabytkach Torunia. Troche inaczej odpowiedzieli tury$ci krajowi, z ktoérych

63,3% na zadane im pytanie, udzielito odpowiedzi twierdzacej.
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Ryc. 10. Zrédlo informacji o toruriskich piernikach wéréd turystéw zagranicznych,
ktorzy odpowiedzieli, ze nie znali ich przed przyjazdem (n=76)
Zroédlo: opracowanie wiasne

Grupe polskich turystow, ktérzy nie wiedzieli przed przybyciem do Torunia
oistnieniu muzeum piernika (36,7%), poproszono o wskazanie odpowiedzi
skad sie o nim dowiedzieli w czasie pobytu (ryc. 11). Zrédlem informacji respondentow
o muzeum piernika w najwiekszym zakresie byl Internet (41,3%), do$¢ duza grupa
dowiedziala sie od rodziny i znajomych (40,2%). Spo$réd pozostalych respondentéw,
wiekszos§¢ turystow dowiedziala sie z tradycyjnego przewodnika turystycznego (9,8%).
Odpowiednio 5,4% i 3,3% turystbw dowiedzialo sie w hotelu i w informacji

turystycznej.
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Ryc. 11. Zrédlo informacji polskich turystéw o istnieniu muzeum piernika w Toruniu (n=92)
Zroédlo: opracowanie wiasne
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Dalsze pytania, ktére zadano respondentom mialy na celu poznanie postaw
turystobw zwigzanych z turystyka kulinarng. Przeprowadzone badanie wskazalo,
ze wiekszo$¢ turystow, zarowno polskich (82%), jak i zagranicznych (79%) chetnie
smakuje potrawy kuchni lokalnej podczas podrézy. Az blisko 60% obcokrajowcow,
podczas pobytu w Polsce szukalo polskich dan w restauracjach i 61% uznalo polska
kuchnie za smaczng. Zdaniem badanych najsmaczniejszym polskim daniem okazaly sie
pierogi, takiej odpowiedzi udzielilo 65,4% ankietowanych. Na kolejnych miejscach
znalazly sie bigos (10%), zurek (7,4%), golabki i gulasz (po 6,2%).

Okolo 70% respondentéw zadeklarowalo, ze podczas podrézy nabywa
pamigtki kulinarne. Pierniki jako pamiatke z Torunia zamierzalo kupi¢ 79% turystow
zagranicznych i 89% turystow polskich. Zaledwie 12% turystow krajowych zapytanych,
czy znaja inne miejsca zwigzane z piernikami w Polsce lub na Swiecie, odpowiedzialo
twierdzaco. Respondenci znajacy inne miejsca wypiekania piernikow, najczesciej
wskazywali Niemcy, Czechy, Rosje, a w Polsce Biecz. Pojawialy sie tez takie wskazania
jak Krakow, Szczecin, Francja, Chorwacja, Holandia, Gdansk, Frombork oraz Plonisk.

Chcac okresli¢ rozpoznawalno$¢ innych wybranych regionalnych wyrobow
cukierniczych wsroéd polskich respondentow, takich jak rogal §wietomarcinski, kotocz
Slaski, sekacz, andruty kaliskie i mrowisko, poproszono o wskazanie wszystkich
znajomych im wyrobéw oraz okreslenie miejsce ich pochodzenia (Ryc. 12 i 13). Wyniki
ankiety pokazaly, ze ponad 90% turystow zna rogala §wietomarcinskiego, co wiecej
ponad 80% z nich prawidlowo wskazalo miejsce jego pochodzenia jako Poznan, czy
Wielkopolske. Kolejnym najczesciej kojarzonym przez badanych wypiekiem byt sekacz
(57,8%). Sekacz jako wyrob cukierniczy pochodzacy z Podlasia wskazalo 46% turystow,
natomiast 4,2% uwazalo, ze pochodzi on z Kaszub. Do znajomoSsci kolocza $laskiego
przyznalo sie 39,8% respondentow, a wiekszo$¢ z nich prawidlowo lokuje go jako
wypiek ze Slaska. Co czwarta badana osoba znata andruty kaliskie, a najmniej oséb
zaledwie 10% respondentow wiedzialo czym jest mrowisko. Tylko 5 os6b nie wykazalo

sie znajomoscig ktoregokolwiek z wymienionych wyrobow cukierniczych.
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Ryc. 12. Procentowy udzial udzielonych odpowiedzi na temat znajomo$ci wyrobow cukierniczych
(n=251)

Zrédlo: opracowanie wlasne

Kolejne dwa pytania, skierowane tylko do turystéw krajowych, mialy charakter
otwarty i dotyczyly znajomoS$ci innych polskich oraz $wiatowych wyrobow
cukierniczych. W wiekszo$ci przypadkéw tury$ci nie potrafili wymieni¢ innych
regionalnych, polskich wyrobéw cukierniczych. Zaledwie 18% potrafilo poda¢ nazwy
pozostalych znanych slodkich wypiekow, jakimi byly w glownej mierze kremowki
papieskie(29%), panska skorka (11%), marcinek (9%), racuchy opolskie (6,7%)
i piernik podkarpacki (6,7%).
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Ryc. 13. Rozklad odpowiedzi okreslajacych znajomos¢ miejsca pochodzenia wypiekow
Zrédio: opracowanie wlasne
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Znacznie wiecej, bo prawie polowa respondentéw potrafila przytoczy¢ nazwy
wyrobow cukierniczych z innych panstw. Ankietowani najcze$ciej podawali baklawe,
jako przysmak pochodzacy z kuchni tureckiej. Takiej odpowiedzi udzielila co czwarta
osoba. Deklarowano rowniez znajomos$¢ wloskiego tiramisu (9,8%), austriackiego tortu
Sachera (Sachertorte) (8,9%), hiszpanskich churros (8,1%), czy francuskich
makaronikow (8,1%). Troche rzadziej ankietowani wymieniali tort Szwarcwaldzki
pochodzacy z Niemiec, kolacz wegierski, croissant — francuskie rogaliki, amerykanskie
Apple pie oraz donaty (donuts) (ryc. 14.). Dwie trzecie respondentow, ktérzy wykazali
sie znajomos$cig polskich i §wiatowych wyrobow cukierniczych podawata prawidlowe
miejsce ich pochodzenia, 28% nie potrafita poda¢ miejsca pochodzenia, a pozostale
osoby wskazaly je blednie. Analiza odpowiedzi pokazuje, ze znajomo$¢ polskich

i zagranicznych wyrobow cukierniczych jest stosunkowo niewielka.
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Ryc. 14. Znajomo$¢ wyrobow cukierniczych z innych pafstw (n=123)
Zrédlo: opracowanie wiasne

Z powodu panujacej na calym $wiecie epidemii COVID-19, Muzeum Torunskiego
piernika zdecydowanie czeSciej odwiedzane bylo przez turystow krajowych. Glownym
powodem przyjazdu turystow do Torunia okazaly sie odpoczynek, zwiedzanie
zabytkow oraz poznawanie polskiej kultury. W §wiadomo$ci Polakow piernik jest
mocnym skojarzeniem z grodem Kopernika, co do$¢ rzadko odpowiada wiedzy
obcokrajowcéw na temat Torunia. Podobnie zdecydowanie wiecej turystéw krajowych,
niz zagranicznych wiedzialo, ze w Toruniu znajduje sie muzeum piernika. Wiekszo$¢
turystow deklaruje che¢ zakupu korzennego przysmaku jako kulinarnej pamiatki,

a podczas podrozy lubi smakowaé dan kuchni lokalne;.
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Podsumowanie i wnioski

Ze wzgledu na wzrastajace zainteresowanie tradycyjna, lokalna czy ekologiczna
zywno$cia oraz procesem jej powstawania, coraz wiecej turystow korzysta z ofert
turystyki kulinarnej. Turystyka jest waznym czynnikiem rozwoju wielu regionow.
W zwigzku z zainteresowaniem turystéw sposobami pozyskiwania i wytwarzania
wyrobow zywno$ciowych na Swiecie powstaja liczne produkty turystyczne zwigzane
z kulinariami, a jednym z nich sa muzea o takim profilu. Torun, jako miasto stynace
z piernikow, posiada placowki zajmujace sie gromadzeniem, opracowywaniem
i wzbogacaniem zbiorow z dziedziny piernikarstwa w Polsce, w Europie i na Swiecie.
Organizuja one wystawy, warsztaty, konferencje, spotkania i lekcje, ktére przyczyniaja
sie o lepszego poznania i promocji torunskiego piernika, jego historii i tradycji, a takze
miasta Torunia.

Torun, w aspekcie kulinarnym i nie tylko, kojarzony jest z piernikiem, ktéry
posiada duzy potencjal do tworzenia produktéow turystycznych (muzea i warsztaty)
i promocji (np. maskotki wydarzen sportowych), a takze tworzenia eventow
organizowanych w Toruniu, np. organizacja Swieta Torunskiego Piernika.

Celem przeprowadzonych badan byla weryfikacja tezy, czy pierniki stanowig
element potencjalu rozwoju turystyki w Toruniu oraz w jaki sposdb wplywaja
na turystyczna oferte i rozpoznawalno$¢ miasta. Na podstawie przeprowadzonych
badan mozna stwierdzi¢, ze w $wiadomos$ci Polakéw piernik jest jednoznacznie
kojarzonym symbolem Torunia, jednak obcokrajowcy zazwyczaj dowiadujg sie o tym
specjale dopiero po przyjezdzie do grodu Kopernika lub na krotko przed, szukajac
informacji o turystycznych atrakcjach miasta. Polscy turysci chegce poznac piernikowa
tradycje miasta czesto odwiedzaja miejsca oferujace mozliwo$¢ zdobycia wiedzy
i umiejetnosci dotyczacych produkeji piernikéw. Osoby zwiedzajace Torun poszukuja
w sklepach produktow stworzonych na bazie korzennych przysmakow.

Aby  wzmocni¢  wizerunek  Torunia jako  piernikowego  miasta,
nie tylko wéréd Polakéw  dla  miedzynarodowych  zawodéw  rozgrywanych
w Toruniu wybrano maskotke w ksztalcie katarzynki. Taki wybo6r przyczynié
sie moze do wzrostu rozpoznawalno$ci piernikow w charakterze toruniskiego symbolu
takze wsréd obcokrajowcow.

Wizyty w interaktywnych muzeach stanowia bardzo pozadang atrakcje
turystyczng dla zwiedzajacych. Przyklad torunskich muzeéw piernikowych oraz

warsztatéow piernikarskich pokazuje, w jaki sposéb mozna wykorzysta¢ potencjal
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miejsca i przyciggnac turystow. Obiekty te stanowig nie tylko Zrodlo rozrywki, ale takze
wiedzy teoretycznej i praktycznej, oferujac mozliwo$¢ wlasnorecznego wyrobu
piernika. Miejsca te przyczyniaja sie do budowania marki Torunia jako piernikowego
miasta. Oferuja na sprzedaz liczne gadzety z motywami piernikowymi (m.in. magnesy,
fartuchy, figurki i in.), chetnie kupowane przez odwiedzajacych, ktére oferowane jako
prezent z podrozy przyczyniaja sie do promocji Torunia jako destynacji turystycznej
typu city break.

Narzedziem promocji miasta moga by¢ zatem kulinarne pamiatki turystyczne,
ktore dla turystow sa nie tylko trofeum z podrézy, czy upominkiem dla bliskich,
ale takze moga sta¢ sie celem samej podrozy [Geresz, Fiszer 2015, s. 42]. Kulinarne
pamiatki pozwalaja przywolywaé pozytywne wspomnienia zwigzane z podréza,
jak rowniez odkryte smaki. Torun ma potencjal do wykorzystywania piernikow,
jako kulinarnych pamiatek turystycznych, ktoére przyczynia sie do rozwoju turystyki
w mieécie. Swiadezy o tym m. in. liczba sklepéw z piernikami, ktéra w ostatnich latach
znacznie wzrosla, co oznacza, iz zainteresowanie kupnem piernikéw jest duze. Turysci
odwiedzajacy Muzeum Torunskiego Piernika w wiekszo$ci deklarowali che¢ zakupu
piernikéw lub juz to zrobili. Piernik od wiekow jest popularnym prezentem i pamiatka
z Torunia. Coraz liczniej tworzone piernikowe sklepy posiadaja bogata oferte
piernikow, ktore moga postuzy¢ za kulinarng pamiatke z podrézy do grodu Kopernika
i zaczynaja stanowi¢ widoczny element handlowego pejzazu miejskiej starowki, a na
obszarze na potudnie od rynku, wrecz dominujacy.

Pojawienie sie pandemii na $wiecie oraz zwigzane z tym ryzyko wysokiego
poziomu zachorowan, wywolalo reakcje wladz publicznych w poszczegdlnych
panstwach, prowadzace do zamkniecia granic, ograniczenia mobilno$ci mieszkancéw
oraz zamrozenia funkcjonowania wielu branz gospodarki, w tym turystyki
[Panasiuk 2020, s. 64]. Przyczynilo to sie do spadku iloSci wizyt turystow
zagranicznych w Polsce, w tym takze w Toruniu. Wiekszo§¢ turystow odwiedzajacych
Torun tojednak turySci krajowi. Powracajace ograniczenia zwigzane z sytuacja
pandemiczna stanowia duza przeszkode w dzialalno$ci turystycznej, takze
tej wykorzystujacej potencjal piernikowy w miescie. Paradoksalnie jednak to zjawisko
moze nawet przyczyni¢ sie do jej wzrostu w roku 2021 i kolejnych. W maju roku
2021 zaledwie kilka dni po rozpoczeciu ,odmrazania” turystyki zostal otwarty na

torunskiej starowce kolejny, dwudziesty juz sklep piernikowy (ryc. 15).
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Ryc. 15. Witryna sklepu z piernikami powstalego w roku 2021.
Zrédlo: archiwum autoréw

Potencjalny wzrost liczby turystow moze wigzaé sie z dluzej wystepujacymi
utrudnieniami w podro6zach Polakow za granice niz w przypadku turystyki krajowej,
atakze idaca za tym zmianag przyzwyczajen turystycznych. Pierniki to element
potencjalu  turystycznego skierowanego glownie do turystow  krajowych.
Potwierdzajacym to przykladem moga by¢ szyldy sklepéw zajmujacych sie sprzedaza
piernikow, ktore przedstawiaja swoja nazwe jedynie wjezyku polskim, natomiast
anglojezyczna wersje posiadaja zaledwie 2 sklepy (ryc. 3).

Netfliksyzacja  wielu  aktywno$ci  spolecznych, tzn.  przeniesienie
ich do przestrzeni domowej (wirtualne wernisaze w muzeach, prelekcje, koncerty
czy przedstawienia teatralne on-line itp.) i nowymi przyzwyczajeniami konsumentow
ustug, w tym kultury rodzi niebezpieczenstwo, ze rozwdj rynku ustug turystycznych
ulegnie zahamowaniu czy nawet bedzie sie on kurczyl, a to takze moze wplynaé

negatywnie na turystyke ,,piernikowa” w Toruniu.
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Mimo ze w slyngcym piernikiem Toruniu funkcjonuje wiele miejsc,
w ktorych zapoznaé sie mozna z tradycja wyrobu piernika, to dla zainteresowanych
ta tematyka turystow brakuje mozliwoéci zwiedzenia Fabryki Cukierniczej
Kopernik S.A. Udostepnienie nawet fragmentu tego zakladu dla ruchu turystycznego
mogloby sta¢ sie bardzo istotnym wuzupelieniem oferty Torunia w zakresie
turystyki piernikowej [Goraczko, Targowski 2017, s. 201].

Turysta kulinarny zwiedzajac Torun poznaje, zdobywa do$wiadczenie, degustuje
i uczestniczy w warsztatach, doswiadczajac wielozmystowo nie tylko smaku piernika,
lecz takze poznajac kulturowa otoczke z nim zwigzang. Magia Torunia, jako miasta
piernikéw sprawia, ze ludzie chcg do niego wracac i dokladniej poznawaé, rekomenduja
je innym, cechuja sie duzym entuzjazmem oraz wchodza w zazylo$¢ z atmosfera
miejsca, ktora jest swoista wartoScig [Luczak 2011, s. 76]. Pozytywny obraz Torunia
budowany poprzez pierniki przyczynia sie niewatpliwie do wzmocnienia jego pozycji

na krajowym rynku turystycznym.

Autorzy artykutu serdecznie dziekujq mgr Annie Kornelii Jedrzejewskiej z Muzeum
Okregowego im. Leona Wyczotkowskiego w Bydgoszczy za pomoc w zdobyciu
informacji, dr Annie Dubownik z Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu za
przekazanie cennych uwag pomocnych przy ostatecznej redakcji tekstu oraz
Pracownikom Muzeum Okregowego w Toruniu za udostepnienie danych

dotyczqcych liczby zwiedzajqcych Muzeum Torunskiego Piernika.
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Gingerbread tourism in Torun - assessment of resources,
popularity and recognition

Abstract

Gingerbreads are a characteristic element of Torun's culinary tourism. The purpose of the article
was to determine the degree of recognition of Torun's gingerbreads among Polish and foreign
tourists, as well as to evaluate the potential of gingerbread tourism in Torun and its importance
for the development of tourism and branding of the city. Gingerbread tourism is a subtype of
sweets’ tourism, which can be distinguished within the culinary tourism. Its purpose is to taste,
make and learn about gingerbread. This is done by learning about the raw materials from which
the product is made, e. g. visiting gingerbread museums or taking part in workshops,
participating in culinary events devoted to the honey-spice cake, as well as visiting restaurants
which offer dishes made with the use of gingerbread on their menus. A survey was conducted to
obtain information regarding the recognition of gingerbread by tourists. The group of
respondents consisted of 251 domestic and 133 foreign tourists visiting the Gingerbread
Museum in Torun. The results showed that gingerbread, as a sweet symbol of Torun, functions
only in the consciousness of Poles, and foreign tourists learn about this specialty only after their
arrival to the Copernicus’ City or shortly before, while looking for information about tourist

attractions of the city. The article also presents examples of places and activities that create the
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gingerbread tourism infrastructure such as a map with the locations of gingerbread museums,

gingerbread baking workshops and gingerbread stores.

Keywords: gingerbreads, food tourism, culinary museums, tourism resources, branding
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