Turystyka Kulturowa nr 2 (119) czerwiec 2021 www.turystykakulturowa.org

Gnieznienskie Forum Ekspertow Turystyki Kulturowej

Pytanie 95: Jak fotorewolucja zmienia turystyczne
spojrzenie oraz wplywa na turystyke kulturowa?

Dr Anna Duda
https://orcid.org/0000-0002-9902-7929
Uniwersytet Jagiellonski

Dr Pawel Plichta
https://orcid.org/0000-0001-6976-9350
Uniwersytet Jagiellonski

»1y naciskasz guzik, my robimy reszte” — haslo, jakim George Eastman
zaprezentowal $wiatu aparaty Kodaka pod koniec XIX wieku bylo symbolicznym
poczatkiem fotografii amatorskiej i jednocze$nie boomu zdjec¢ turystycznych. Kolejna
wielka rewolucja dokonuje sie aktualnie dzieki mediom spoleczno$ciowym, a szerzej
za sprawg rzeczywistos$ci 2.0. Tury$ci jako celebryci posiadajacy grono fanéw w social
mediach, aby utrzymaé popularno$¢ musza odpowiednio o nich zadbaé. Zaskakuja
poprzez intensyfikacje zachowan performatywnych, za sprawg zas specjalnych filtréw
w mobilnych aplikacjach idealizuja i romantyzuja nie tylko odwiedzang przestrzen,
ale rébwniez siebie.

Udostepniane w mediach spoleczno$ciowych, na stronach internetowych, forach,
blogach, opiniotworczych portalach turystycznych zdjecia towarzysza opisom wrazen
czy opiniom. Fotografie jednak czesto opatrzone sa jedynie tzw. hasztagami, ktore
gromadzg nieograniczone niczym albumy zdje¢, interpretujace w punkt stowa Johna
Bergera: ,Nigdy nie patrzymy na jedna rzecz. Zawsze patrzymy na relacje miedzy
rzeczami, a nami samymi”.

Turystyczna fotografia stala sie zatem zwierciadlem szerszych zmian
zachodzacych we wspoélczesnym Swiecie. Czy moze rowniez sta¢ sie kluczem
do lepszego zrozumienia samej turystyki kulturowej, a tym samym obowigzujacych
lub zmieniajacych sie narracji dziedzictwa? Czy tak powszechne materialy wizualne
tworzone i udostepniane przez turystow kulturowych moga mie¢ glebszy sens? Jezeli
tak, to jak twoérczo wykorzysta¢ zjawisko fotograficznej multiplikacji? Jakie praktyki
sugerowac¢ zarzadcom obiektow, aby materialy te skutecznie wlaczy¢é w procesy nie
tylko popularyzacji, ale tez interpretacji dziedzictwa? Jak zmienila sie fotografia
turystyczna i jej oddzialywanie na rbézne formy turystyki kulturowej, miejsce

w promocji, interpretacji dziedzictwa kulturowego? Kolejne pytanie brzmi zatem:
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jak fotorewolucja zmienia turystyczne spojrzenie oraz wplywa

na turystyke kulturowa?
Odpowiedzi:

Marta Miskowiec
Muzeum Historii Fotografii im Walerego Rzewuskiego w Krakowie

W 1986 roku James Ivory nakrecil film Pokdj z widokiem na podstawie
wiktorianskiej powiesci E.M Forstera (1879-1970) pod tym samym tytulem [Ivory
1986; Forster 1908; 1992]. W jednej z pierwszych scen widzimy mloda Angielke, Lucy
Honeychurch, kupujaca przy ulicznym straganie we Florencji pamigtkowe fotografie.
Mozemy sobie wyobrazi¢, ze sa to zdjecia wyprodukowane przez slynng firme
fotograficzng Fratelli Alinari (wl. Bracia Alinari), ktéra to od polowy XIX wieku
specjalizowala sie w wytwarzaniu fotografii przedstawiajacych florenckie i wiloskie
zabytki architektury i dziela sztukil. Podobne sceny rozgrywaly sie nieustannie
w turystycznych centrach Europy, gdzie zdjecia byly zwyczajowo kupowane przez
turystow jako pamigtka, a nawet przedmiot kolekcjonerstwa. Fotografie atrakcji
turystycznych wykonywane masowo od polowy XIX wieku mozna wspoélcze$nie
odnalezZ¢ w prywatnych i publicznych archiwach oraz w zasobach kolekcji muzealnych.
Pamiagtkowa fotografia paralo sie wiele zakladow fotograficznych2. Na przyklad
w Polsce warto wymieni¢: atelier Karola Beyera (1818-1877) — tworcy zdje
architektury zabytkowej polskich miejscowosci, m.in. Krakowa, Czestochowy, Plocka,
Ojcowa, a przede wszystkim rodzimej Warszawy3; Konrada Brandla (1838-1920) —
autora warszawskich panoram, a takze portretow rzemie$lnikow i chlopow;
w Krakowie pracowali Walery Rzewuski (1837-1888) — autor pierwszych widokow Tatr
i zabytkow Krakowa oraz Ignacy Krieger (1817-1889), ktéry roéwniez fotografowal
zabytki architektury i dziela sztuki. Krieger jest autorem duzego cyklu zdje¢, na ktorych
sportretowal typy mieszkancow podkrakowskich wsi. Z Krakowa wywodzit sie rowniez

Awit Szubert (1837-1919), ktéremu zawdzieczamy panoramy Tatr i Pienin. Poczatkowo

1 Dziedzictwo Alinari jest dzisiaj pod opieka powolanej w 2020 r. fundacji — Fondazione Alinari
per la Fotografia (FAF). W zasobach Archiwum znajduje sie ponad pie¢ milionéw fotografii. Zdjecia
poddawane sa systematycznej digitalizacji i konserwacji, prowadzone sa nad nimi badania naukowe oraz
sg udostepniane, m.in.: www.alinari.it oraz www.europeana.eu.

2 Chociaz fotografia miala charakter pamiatkowy, nalezy podkresli¢, ze zdjecia te stanowily rowniez
wyznacznik rzemie$lniczego kunsztu i artystycznych zdolnos$ci. Zdjecia byly wystawiane na wystawach
i podziwiane w towarzystwach fotograficznych.

3 Karol Beyer w 1896 roku wraz z Meletiuszem Dutkiewiczem otworzyl w Warszawie pierwsza polska
Swiatlodrukarnie, w ktérej wydawano albumy z fotografiami polskich zabytkéw.

297



Turystyka Kulturowa nr 2 (119) czerwiec 2021 www.turystykakulturowa.org

zdjecia powielano metodami fotograficznymi oraz graficznymi, najczeSciej przy
wspélpracy z lokalnymi manufakturami. Oferta byla bardzo zr6znicowana:
przygotowywano niewielkie fotografie gotowe do wlozenia do popularnych woéwczas
albumo6w z rodzinnymi portretami, fotografie w wiekszych formatach w ozdobnych
passe-partout, teki z fotografiami, jak rowniez ekskluzywne albumy w bogatej oprawie.
Waznym zjawiskiem byla fotografia stereoskopowa, ktéra swoj poczatek miala réwniez
w latach 50. XIX wieku i cieszyla sie popularnoscia do lat 30. XX wieku. Podwojny
obraz ogladany przez specjalne okulary lub aparat dawal zludzenie glebi
i trojwymiarowosci. Skonstruowana w latach 80. XIX wieku Kaiser-Panorama, ktora
pozwalala na jednoczesne ogladanie zdjec¢ stereoskopowych przez 25 osob, stala sie
wraz z fotoplastikonami innych firm jedng z najpopularniejszych publicznych rozrywek
konca wieku. Zdjecia stereoskopowe przygotowywane przez liczne wydawnictwa
zawieraly r6zng tematyke, jednak fotografia przedstawiajgca zabytki, piekno natury
byta jedna z popularniejszych [Skrejko 2021].

Waznym zrodlem fotografii krajoznawczej i turystycznej sa rOwniez czasopisma.
Pierwszg ilustracja wykonang na podstawie fotografii opublikowana w polskiej prasie
byl drzeworyt ze zdjecia Karola Beyera przedstawiajacy panorame Warszawy. Ukazal
sie on w pierwszym numerze , Tygodnika Ilustrowanego” wydanym w 1859 roku,
asama ilustracja stanowila winiete czasopisma [Nowak-Mitura 2015, s. 28-29].
»Tygodnik Ilustrowany” byt wiodacym pismem, w ktérym dbano o atrakcyjny serwis
fotograficzny, rowniez ten zwigzany z podrézami. W 1892 roku publikowano w nim
relacje z podroézy po Afryce Henryka Sienkiewicza (1846-1916) wraz ze zdjeciami
pisarza i jego towarzysza hrabiego Jana Tyszkiewicza (1867-1903) [Nowak-Mitura
2015, s. 107-113].

Zanim fotografia stala sie powszechna w prasie i publikacjach ksiazkowych,
co nastapilo ostatecznie na dobre dopiero w latach 20. XX wieku, rynek propagujacy
tzw. atrakcje turystyczne oparty na powielanych reprodukcjach fotograficznych zdotal
ugruntowa¢ w spolecznej $wiadomosci pierwsza ikonosfere widokow i obiektow
wartych zobaczenia.

Obfitujagca w wynalazki epoka wiktorianska przyniosta nie tylko masowa
fotografie ale tez rozwdj kolei i turystyki. Modne staly sie podroze z fotografia w tle.
Fotografia poczatkowo kupowang od rzemieslnikow, a p6zniej — gdy nastala epoka
porecznych aparatéw fotograficznych takich marek jak Kodak, Rolleiflex, czy Leica —

wlasnorecznie wykonywana. Fotografia stala sie tez elementem Grand Tour, czyli
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podrozy poznawczej, podczas ktérej zdobywano dos$wiadczenie i szersza wiedze
o $wiecie. Chociaz bylo to zjawisko glownie XVIII-wieczne, elementy Wielkiej Podrozy
sa w oczywisty spos6b obecne w pozniejszych podrozach europejskiej inteligencji
iarystokracji i we wspolczesnym gap year. Jednym z glownych XIX-wiecznych
podrozy, podobnie jak Lucy z Pokoju z widokiem, staly sie Wlochy i Grecja. Prywatne
albumy fotograficzne zawierajace $lady odwiedzin waznych dla kultury miejscowosci
i muzedéw, sa widomym tego zjawiska $ladem. Jednym z przykladéow moze by¢,
znajdujacy sie w zbiorach Muzeum Fotografii w Krakowie, pamigtkowy album
z podrozy: ,Cotes D’afrique, Madere, Canaries, Portugal, Espagne. 1887-1888”
(nrinw.: MHF 1412/I1/1-394). Album zawiera okolo 400 fotografii kupionych
w réznych miejscach podrézy oraz zdje¢ wykonanych osobiécie przez podrbzujacego.
Fotografie sa o roznej tematyce: zdjecia zabytkdw, panoramy historycznych miast,
sceny uliczne i rodzajowe, portrety wladcow, reprodukcje obrazow, rzezby, ujecia
hotelu oraz portrety w réznych okolicznoSciach oséb podrézujacych. Do albumu
wklejone sa rowniez wizytowki, menu z restauracji i program teatralny.

Na fotografiach tamtej epoki zapisany zostal nie tylko obowigzkowy kanon
turystyczny ale rowniez sposoby tworzenia jego obrazéw. Ujecia francuskich katedr,
weneckich kanaloéw, czy krajobrazow Toskanii powstale w XIX wieku sa do dzisiaj
z powodzeniem eksploatowane. Ta powtarzalnos¢ i nasladownictwo sprzyjaja
utrwalaniu stereotypéw. Nie chodzi tylko o czeste ograniczanie miejsc eksploracji
do wyznaczonych przez fotografie punktow ale tez o oczekiwanie konkretnych doznan
wizualnych wobec wybranych miejsc. Na przyklad piramida Cheopsa i sfinks w naszej
wyobrazni istniejg tylko na tle innych piramid i krajobrazu pustyni. Przez lata nie bylo
zbyt wielu $§mialtkow, ktorzy targneli sie na ten wizerunek i po prostu wykonali w tym
miejscu ujecie z innej perspektywy. Mozna powiedzie¢, ze dopiero wspolczesna
fotografia proponuje inne obrazy tego miejsca, na ktérych za piramidami widaé
pobliski wielomilionowy Kair. Kontrasty pomiedzy wykreowanymi obrazami,
m.in. przez historyczng fotografie, literature i przewodniki, a zastang rzeczywisto$cia,
znakomicie pokazuja zdjecia brytyjskiego fotografa Martina Parra z serii ,Small World”
/ »Global Tourism” (1987-1994).

XIX-wieczna fotografia miala tez wplyw na postrzeganie ludnosci zamieszkujacej
odwiedzane regiony. Romantyczno-etnograficzne ujecia tzw. typoéw ludowych
produkowane przez lokalnych i przyjezdnych fotograféw przyczynily sie
do wytworzenia stereotypowych wyobrazen. Na przyklad postaci gorala jako
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romantycznego wedrowca, zwykle portretowanego na tle gor. Podrozniczej fotografii
nierzadko towarzyszy przedmiotowe traktowanie osob fotografowanych. Bezimienno$¢
bohateréow zdjeé, spelnienie oczekiwan wobec stroju i wygladu, wplywaly na obopolne
relacje z miejscowa ludnoscia. Doprowadzito to m.in. do sytuacji, w ktorych lokalny
koloryt jest sztucznie podtrzymywany ze wzgledu na korzy$ci finansowe, jakie przynosi
turystyka.

Druga polowa XIX wieku jest czasem nie tylko intensywnych eksploracji
turystycznych, podrézniczych i badawczych ale tez okresem dynamicznego rozwoju
kolonii. Nowo zdobyte obszary zostaly rowniez ,skolonializowane” sposobami
obrazowania. W podbitych krajach zaadaptowano europejska estetyke. Nawet
fotografowie wywodzacy sie z miejscowej ludnosci wraz z nauka techniki uczyli sie
europejskich sposobow obrazowania. Mozna powiedzie¢, ze zostala stracona szansa
na stworzenie w pelni oryginalnej i tozsamej z dang kulturg fotografii. Dotyczy
to zar6wno portretu, jak i traktowania architektury i krajobrazu. Fotografia miala by¢
zrodlem informacji i pod wieloma wzgledami nim byla, jednak jezyk obrazu, w ktorym
przemawiala, byl zwykle taki, jakim umiat i chcial sie postugiwaé fotograf. Ciekawa
analize po$wiecona podobienstwom i réznicom pomiedzy europejska i japonska
kompozycja i ikonografia przedstawia Monika Kozien w ksigzce pos§wieconej albumowi
z XIX-wiecznymi fotografiami z Japonii zawierajacym zdjecia roéznych autoréow
zaro6wno japonskiego jak i europejskiego pochodzenia [Kozien 2013].

Fotografia jest naszym oknem na $wiat ale tez jest skomplikowana forma obrazu,
ktéra na wiele sposobow ogranicza i demaskuje nasze widzenie. Obserwowanie
oddzialywania historycznej fotografii na wspoélczesna jej turystyke, jest dzisiaj okazja
do wyciggania wnioskow dotyczacych wplywu fotografii na poznawanie $wiata. Nie
tylko w sensie dostownym jako atrakcyjnej i skutecznej w swej komercyjnej perswazji
ilustracji ale tez jako tworu zanurzonego w kulturze, w ktérym manifestuja sie jej

(kultury) charakterystyczne cechy.

Dr hab. Jacek Kaczmarek, prof. UL
https://orcid.org/0000-0003-1750-1592
Uniwersytet Lodzki

Fotografia turystyczna, czyli kolekcjonowanie chwil
Julia Hartwig (1921-2017) w wierszu To co przezyliSmy razem zapisala:
yhiezapisane / wspomnienia wiednga / jak nieuprawiany ogr6d” [Hartwig 2013].

Zapisywanie $wiata niezmiennie towarzyszy zyciu czlowieka. Zyjemy bowiem w dwu
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wielkich sferach. Nasza egzystencje trudno oddzieli¢ od form czlowieczej zmystowosci
(jak chcial Immanuel Kant), czyli od przestrzeni i od czasu. Zanurzeni w rzece czasu,
ktéra beznamietnie unosi kazdg jednostke w strone nieuniknionego kresu, pragniemy
utrwala¢ uplywajace chwile. Niektorzy pisza reportaze, inni w kawiarnianym gwarze,
badz na lawkach w staromiejskich zaulkach, zapisuja osobiste itineraria. Pisanie
bywalo zazwyczaj pozyteczna i trwala forma rejestrowania wrazen z podrézy, np. moje
zapiski z wedrowek po Maderze: ,Madera — 16 marca 2012 (piatek): Kolejny dzien
zwiedzania wyspy. Tym razem na zacho6d, autobusem do Camara de Lobos. Krotka
podréz przez dzielnice hotelowe. Olbrzymie budowle, ale o ciekawej architekturze.
Droga prowadzi malowniczymi odcinkami nowych autostrad. Wida¢ konsekwentne
dzialania zmierzajace do rozwoju Madery. Wysiadamy z autobusu ws$réd niskich
domow i idziemy waska ulicg do portu. Camara de Lobos rozstawil Winston Churchill,
malujac morskie pejzaze. Spotyka sie tutaj malarzy amatoréw, ktorzy probuja uchwycic
ducha miejsca — z r6znym skutkiem. Chodzimy, patrzymy, zagladamy przez ramie tym
przygodnym”. Zapisane strony w zeszytach rbéznego formatu mozna uzupehié

fotografia, np. (takze Camara de Lobos, w dniu 16 marca 2012):

fot. Sylwia Kaczmarek
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Do pisania dziennikéw podrozy nie zawsze wystarcza nam cierpliwosci. Szybki
~flesz turystyczny” jest najczeSciej wygodny. W krotkim czasie mozna utrwali¢ wiele
obrazow bez specjalnego namystu. Ot, sa kolejnymi, zgromadzonymi zdjeciami.
Ale fotografia z podrézy bywa niezastgpiona. Dobrze ilustruje pospieszne, czasami
nieczytelne slowa wedrowca. Opisywanie podrézy bywa zmudnym, niezbyt
interesujacym zajeciem. Podczas wedrowek po Krecie Zbigniew Herbert (1924-1998)
ulegl niezwyklemu urokowi sarkofagu z Hagia Triada, umieszczonemu w muzeum
w Heraklionie. Nastepnie opisal swoje niezapomniane wrazenia ,,Udreka opisywania.
Trzeba bowiem bedzie opisa¢ sarkofag, a opis bedzie, jak to opis, dhugi, szary, bliski
inwentarza — enumeracja postaci i przedmiotéw. Nie obedzie sie bez odwijania zdan
jak bandazy, od lewej do prawej, wbrew regutom widzenia, ktore daja calo§¢ w jasnym
i naglym $wietle jednoczesnej obecnosci” [Herbert 2000, s. 14].

Fotografia pozwala osiggna¢ owa jasno$c, klarownos¢ jednoczesnej obecnos$ci
podmiotu i przedmiotu. Turystyczne spojrzenie zapisane w formie zdjecia mozna
nazwa¢ spontaniczng, autentyczng interakcja. Utrwalamy nie tylko dostrzegane
obiekty. Jednocze$nie zapisujemy spojrzenie turysty. W fotografowanym obiekcie
spotkamy turyste z aparatem. Widzimy obiekt i samych siebie, czego przyklad

na ponizszym ujeciu Klasztoru Hieronimitéw w Lizbonie-Belem:

fot. Sylwia Kaczmarek
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Dzieki wynalazkowi fotografii turysta nie tylko patrzy. Flesz utrwala samo
spojrzenie turysty. Innym, niezbyt czesto praktykowanym sposobem rejestrowania
doswiadczanych miejsc, jest rysowanie, takze malowanie. Nie mamy jednak nawyku
zabierania w podr6z szkicownikéw i zestawu oldwkow. Mamy bowiem do czynienia
z bardzo absorbujacymi czynno$ciami. Trzeba skompletowaé przybory. Powinny by¢
one starannie zapakowane. Podczas wedrowek powinniSmy zabiera¢ rézne zestawy
do szkicowania miejsc i naszych wrazen. Pozostaje wskazal jeszcze na czynnoSe,
wypierang sukcesywnie z naszej wspolczesnej drogi edukacyjne;j. Skutecznie oducza sie
wrazliwosci kulturowej w nowoczesnych szkotach. Brakuje edukacji w zakresie muzyki,
malarstwa, tanca. Zatracamy umiejetnosci, ktéore byly przepustka do bycia
w towarzystwie. Wykorzystujemy gotowe materialy, tzn. nagrania, ilustracje,
roznorakie opisy z podrozy celebrytébw. Pogubili§my natomiast przyjemnosci
z autentycznego osobistego tworzenia. Niezbyt wiele piszemy, rysujemy.
W wyjatkowych okoliczno$ciach $piewamy, tafniczymy. Nie wspomne o wspdlnym
muzykowaniu.

Badacze, artySci dostrzegaja wielce zr6znicowany modus wedrowca. Najczesciej
wykorzystywana figura interpretacji podr6zowania bywa flaneur. Spotkamy jeszcze
inne postawy. Jedng z wielu, niezbyt czesto dostrzegang jest kronopio. Julio Cortazar
(1914-1984) lubil niezaradnych wedrowcow, ktorzy sie nie boja deszczu, nie przejmuja
widokiem odjezdzajacych pociagdw i nie martwig przepelnionymi hotelami. Kronopie
odkrywaja $wiat, jakim jest. Przepadaja za miejscami, gdzie nikt na nich nie czeka.
Podczas moich podrozy lubie podazac sladami kronopiéw. Spotkam wiele miejsc ich
nieobecno$ci. Tak, nieobecnosci, poniewaz ich bycie wéréd nas zalezy od wyobrazni.
Bywa, ze dzieki fotografii uchwycimy miejsce z nieobecnosScia kronopia. I oto takie
ujecie uchwycone podczas spacerow po Porto (4 sierpnia 2017). Prawdopodobnie
kronopio nigdy nie uméwil sie na spotkanie. Pozostalo tylko puste miejsce, a kronopio
pomaszerowal dalej i nie przejagl sie wlasnym nieporzadkiem mySlenia,

czy zadziwiajacq imaginacja.
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fot. Sylwia Kaczmarek
Dodam na marginesie, ze polska odmiang kronopia sa czorczony. Kto to jest, i gdzie
mozna je spotkac? Jeszcze nie wiemy. Bardzo trudno je zobaczyé¢, a jeszcze trudniej
sfotografowa¢. Jezeli podazymy $ciezkami literackimi wyznaczonymi przez Julio
Cortazara, wbéwczas napotkamy jego uwagi o fotografowaniu. W eseju Okna
wychodzqgce na niezwyklos¢ mozemy przeczyta¢ — ,Powiedz mi jak fotografujesz,
apowiem ci kim jeste$. Sa ludzie, ktérzy przez cale zycie kolekcjonuja jedynie
przewidywalne obrazki (ogélnie rzecz biorac, sa to ci, ktorzy zanudzaja swoich
przyjaciot niekonczacymi sie pokazami slajdéow), inni — §wiadomie lub dzieki temu,
co ludzie nazwa pozZniej przypadkiem - potrafia uchwycié to, co nieuchwytne”
[Cortazar 2013]. Akceptujac punkt widzenia argentynskiego pisarza, mozemy okresli¢
dwa skrajne oblicza fotografii turystycznej. W pierwszym mamy do czynienia
z gromadzeniem zdje¢. Tury$ci zafascynowani latwo$cia utrwalanych widokdw,
produkuja tasmowo kolejne wersje cyfrowe ogladanych analogowych miejsc. Druga
odslong fotografii turystycznej jest kolekcjonowanie chwil. Wedrowcy bywaja
zbieraczami nieodkrytego, nienazwanego. Technika pozwala odsloni¢ tzw. moment
fenomenologiczny. Chwila zaskoczenia i pojawia sie ,flesz istotno$ciowy”. Wtedy
mamy okazje zapisa¢ to, co nieuchwytne, a co skrywa tajemnice bycia. Fotografia
pozwala ukaza¢ istote zdarzen, odwiedzanych miejsc. Powroémy do literatury piekne;j.

Czasami przemierzamy roznorakie terytoria $ladami ulubionych pisarzy. Popatrzmy
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zatem na fragment dziela Fernando Pessoi (1888-1935) Ksiega niepokoju: ,Kiedy
szedlem dzi§ Rua Nova do Almada, zwrécilem uwage na plecy czlowieka, ktory szedt
przede mna. Byly to zwyczajne plecy pierwszego lepszego mezczyzny, skromna
marynarka na grzbiecie przypadkowego przechodnia. Pod lewym ramieniem nidst
starg teczke, a w prawej rece trzymat zlozony parasol, ktorym postukiwat o ziemie
w takt swojego marszu” (epizod 70) [Pessoa 2007]. Niespieszny wedrowiec mial szanse
uruchomi¢ ,flesz istotnoSciowy” w goragce popoludnie (8 sierpnia 2017) na Rua
da Estrela w Lizbonie. Wtedy wydarza sie ponownie scena opisana przez Fernando
Pessoe. Na fotografii zobaczymy innego mezczyzne, jednak doswiadczamy uczucia
sympatii do prozaicznych czynno$ci obserwowanych na codziennych ulicach. Tutaj
dostrzeglem wiecej niz zwykla miejska scene. , Flesz istotno$ciowy” ukazal co§ ponad,

niz moze zobaczy¢ zwyczajny przechodzien zaopatrzony w aparat fotograficzny.

fot. Sylwia Kaczmarek

Fotografia turystyczna pozwala uchwyci¢ chwile, ktéorych do$wiadczamy
w wyczajnej codziennosci. Bywamy przeciez ,turystami we wlasnym miescie”. Wtedy
odkrywamy $wiat dobrze znany, a jednak zakryty przed nami. Siegnijmy tym razem
po strofy poetyckie: ,,(...) Lecz wyzej, nagle mniej oczekiwanie, / pusta $ciana szczytowa
oficyny zostaje / w drzenie nocy wypchnieta, (...)” [Rilke 2019]. Rainer Maria Rilke
(1875-1926) w wierszu Miejska noc letnia uchwycil sens pustej $ciany domu
wypchnietej w przestrzen miasta. Wielokrotnie przechodzimy obok pustych
i odstonietych $cian wyburzanych budynkéw. Przed laty takie odsloniete $ciany
tworzyly krajobraz miejski przy ulicy Zachodniej w Lodzi.
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fot. Sylwia Kaczmarek

Widoczne kolorowe $lady sg zapisem dawnego zycia. Kto$ tam mieszkal, urzadzal swoja
przestrzen codziennego zycia. Teraz pozostal tylko §lad, a uwazny turysta w swoim
mie$cie ma okazje dopisa¢ opowie$¢ do sfotografowanego miejsca. Ten rodzaj zdjecia
takze mozna zaliczy¢ do odkrywania nieznanego za pomoc3 ,,istotno$ciowego flesza”.
Podsumowujac, turystyka jest odkrywaniem tajemnicy podr6zowania.
Wedrowanie rozumiem jako bycie w drodze i jednocze$nie jako chwytanie chwil.
Fotografia zdecydowanie usprawnila chwytanie i zapisywanie wrazen turystycznych.
Mimo iloSciowej dewaluacji fotografii turystycznej, mozemy dzieki niej smakowac
zatrzymany czas. Cze$¢ z nas znajdzie sie w gronie gromadzacych zdjecia. Sa oni
zwolennikami nadmiaru. Zaspokajaja gtod posiadania. Natomiast kolekcjonerzy chwil
smakuja doswiadczany czas. Dla nich fotografia turystyczna stala sie uzytecznym
narzedziem zapisywania niedostrzegalnego. Nalezy doceni¢ nowoczesng fotografie
turystyczna. Jednak potrzebujemy sensownej edukacji kulturowej, w ktérej bedziemy
uczy¢ wysmakowanego fotografowanie. W naszych szkolach brakuje bowiem wtasciwie
przygotowanej edukacji kulturowej. Wrazliwos¢ estetyczna, taniec, umuzykalnienie,
podrézowanie kulturowe powinny byé¢ niezbywajacymi atrybutami wyksztalconych
ludzi. Inaczej bedziemy tylko zaspokaja¢ gléd. Sensowne zycie to wszak jego
smakowanie. Uczmy sie zatem zapisywa¢ wspomnienia, inaczej one zwiedng razem

z naszym kresem.
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W krytycznej dyskusji o fotografii i jej roli we wspolczesnym Swiecie
za przelomowy mozne uznac rok 1973, w ktorym ukazaly sie eseje o fotografii Susan
Sontag [2009]. Chociaz minelo juz prawie p6l wieku to jednak nie stracily one nic
ze swojej aktualnoSci i nadal sg bardzo inspirujagce. Mozna w nich znalezé takze
odpowiedzi na wszystkie postawione w obecnej dyskusji pytania. Przemys$lenia autorki
tych esejow przytaczane sa takze we wspolczesnych analizach obecnej turystyki, czego
przykladem moze by¢ opracowanie Anny Wieczorkiewicz [2012, s. 175-195 (rozdziat 8:
,Fotografia”)], analizujacej m.in. na przykladzie fotografii tworzenie standardéow
turystycznej widzialnoSci.

Spektakularny sukces George Eastmana, z dzialalno$cig ktérego zwigzany jest
rozw0j fotografii masowej, polegal na rozpoczeciu seryjnej produkcji aparatu
fotograficznego ze znajdujacym sie w jego $rodku filmem, ktérego wywolaniem
po naswietleniu i wykonywaniem odbitek zajmowal sie wyspecjalizowany serwis.
Umiejetny marketing, masowo$¢ produkeji i nowatorskie jak na éwczesne czasy
rozwigzania techniczne spowodowaly, ze w ciggu 12 lat cena aparatu fotograficznego
Kodak zmniejszyla sie dwudziestopieciokrotnie (od 25$ w 1888 r. do 1$ w 1900 r.),
co przyczynilo sie znacznie do jego powszechnej dostepnosci. Kazdy mogl juz
fotografowa¢ swoim wlasnym tanim aparatem wszystko, co i kiedy chcial. Naciskanie
~guzika” w sytuacji sprawnie dzialajacych serwisoéw moglo odbywaé sie juz wrecz
w nieskonczono$¢.

Wspomniany angielski krytyk sztuki i fotografii John Berger w okresie swojej
szczegoblnie aktywnej tworczosci autorskiej w latach 70.-80. XX wieku w krytycznych
dyskusjach przedstawial sposoby rozumienia samej fotografii oraz metody patrzenia
na kulture wizualna, w ktérej fotografia zajmuje wazne miejsce. Jedna z zasad dobrej
fotografii okre$lonych przez Henri Cartiera-Bressona — obok przypadku oraz
uchwycenia dobrego momentu zrobienia zdjecia — jest kompozycja, zwlaszcza zloty
podzial. Sadzi sie, ze artySci, a zatem i fotograficy, wykorzystuja zloty podzial niejako
intuicyjnie, poniewaz uznawany jest on za piekniejszy, jakby bardziej estetyczny.
Niektore obrazowe eseje Johna Bergera nie zawieraja zadnych komentarzy stownych,

ktére — jak sadzil — moglyby przeszkodzi¢ w zrozumieniu przekazu prowadzonego

307



Turystyka Kulturowa nr 2 (119) czerwiec 2021 www.turystykakulturowa.org

przez obraz. Chociaz John Berger [1997, s. 7] uwazal, ze ,widzenie poprzedza stowo”,
to jednak ogladanie fotografii, bedacej statycznym polem obrazu wydzielonego
do obserwacji w urzadzeniu optycznym, jej zapamietanie i interpretacja moga by¢
bardzo rézne. Czesto okreSlone sa one celem, ktéoremu dana fotografia stuzy. Nie
przypadkowo fotografie opatrywane s3 roznymi opisami, ktore usci$laja
dokumentowany obraz, wyrazajac opinie, konkretyzujac miejsce i czas dokonanego
jego zapisu, a w przypadku fotograficznej dokumentacji naukowej réznych zjawisk
i obiektow (np. fotografia przyrodnicza, medyczna) takze mniej lub bardziej
szczegOlowa interpretacje obrazu, istotng takze z technicznego punktu widzenia. Tak
o tym pisze Sir Ernst Gombrich: ,Interpretacja zdje¢ jest wazng umiejetnoscia, ktorej
musi nauczy¢ sie kazdy, kto ma do czynienia z tym medium komunikacyjnym: oficer
wywiadu, geodeta czy archeolog, wszyscy, ktorzy studiuja fotografie lotnicze; fotograf
sportowy, ktory chce zarejestrowaé i oceni¢ zawody atletyczne, czy fizyk korzystajacy
z fotografii rentgenowskiej. Kazdy z nich musi zna¢ mozliwoSci i ograniczenia
urzadzen” [Gombrich 2011, s. 50]. Ta umiejetno$¢é prawidlowej interpretacji fotografii
jest w tych przypadkach podstawa podejmowanych decyzji, zwigzanych
m.in. z ratowaniem zycia ludzkiego, dzialalnoScia gospodarcza, naukowa, wojskowa.
Interpretacja fotografii jako dziela sztuki nie jest juz taka oczywista. Bez wzgledu na to,
czy mamy do czynienia z literaturg, malarstwem, czy fotografia, interpretacja jest pelna
niedopowiedzen, bowiem ,zinterpretowa¢ to zubozy¢ i wyczerpaé rzeczywistosé,
powolujac do istnienia niewidoczny $wiat »senséw«” [Sontag 2018, s. 17]. Susan
Sontag podkresla, ze interpretator tworzy jakby duplikat, odbitke nie rzeczywistoSci,
ale fotografii bedacej wycinkiem tej rzeczywistosci, ktora sama juz wcze$niej
przeksztalcila. Od siebie dodamy, ze wcale nie reprezentatywnym wycinkiem.
Manipulowanie fotografiami pieknych krajobrazéw, plaz i hoteli w ofertach
turystycznych, moze zaréwno =zacheci¢ do odwiedzenia danego miejsca, jak
i doprowadzi¢ do rozczarowania po osobistym stwierdzeniu, na ile oferta odbiegala od
rzeczywisto$ci. Jednak fotografie w znacznym zakresie same sa ,interpretacjami
Swiata” [Sontag 2009, s. 13]. Manipuluja rzeczywisto$cia i przezyciami, narzucajac
z gory scenariusz ogladania i pojmowania, stanowig forme swoistego uczestnictwa i to
nie zawsze etycznego. Poniewaz wiecej ukrywaja niz pokazuja, dlatego nie umozliwiaja
pelnego poznania $wiata. Zapominamy, ze ,fotografia daje nam do zrozumienia,
ze poznamy $wiat, jezeli przyjmiemy go takim, jaki jawi sie w obiektywie. Jest to jednak

przeciwienstwo poznania. Poznanie bowiem zaczyna sie od nieprzyjmowania Swiata
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takim, na jaki wyglada. Wszelka mozliwo§¢ poznania wynika za zdolnoSci
do powiedzenia »nie«. Sciéle rzecz biorac, nigdy niczego nie zrozumiemy na podstawie
fotografii” [Sontag 2009, s. 31-32].

Popularyzacji dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego stuza m.in. liczne konkursy
fotograficzne organizowane przez zarzady parkéw krajobrazowych, dyrekcje parkow
narodowych, miejskie i gminne o$rodki kultury, czy biblioteki. Bez watpienia
umozliwiaja one nie tylko popularyzacje dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego,
ale takze jego interpretacje i potrzeby ochrony.

Wojewddzka Biblioteka Publiczna i Centrum Animacji Kultury (WBPiCAK)
w Poznaniu organizuje liczne konkursy, warsztaty, wystawy i szereg innych form
fotograficznej aktywnosci Wielkopolan. Wizytowka tej dzialalno$ci jest konkurs
Wielkopolska Press Photo, ktéry w 2021 roku realizowany jest w 6 kategoriach
tematycznych: wydarzenia, czlowiek i jego pasje, zycie codzienne, sport, przyroda
i ekologia, czas pandemii. Celem Wielkopolskich Festiwali Fotografii
im. Ireneusza Zjezdzalki jest przeglad fotograficznej aktywnosci Wielkopolan,
zwlaszcza miejsc, gdzie ta aktywno$¢ sie uzewnetrznia, artystow o rodowodzie
wielkopolskim i konkretnych wydarzen artystycznych. W ramach festiwali obok
rozstrzygniecia konkursow odbywa sie takze szereg dzialan edukacyjnych oraz wystaw
fotograficznych podejmujacych tematyke regionu. Imprezy te sa realizowane
w galeriach Poznania oraz w ponad 50 galeriach, bibliotekach i o$rodkach kultury
na terenie wojewddztwa wielkopolskiego. Wydarzenia te sa zorganizowane przez
lokalne instytucje kultury oraz organizacje pozarzadowe w ramach ich dzialalno$ci
statutowej. Dzialania te maja charakter oddolny, a WBPiCAK podejmuje sie opieki
merytorycznej i promocji tych wydarzen w ramach Festiwalu oraz udokumentowania
ich w formie katalogu, rozpowszechnianego w Polsce i za granica. Takze organizowany
przez WBPiCAK konkurs ,Error 2k20...” skierowany jest do mlodziezy. Ma on na celu
oddanie glosu i zaprezentowanie mysli, wrazliwosci i refleksji mlodych ludzi na temat
otaczajacej ich rzeczywistosci. Przygotowana przez WBPIiCAK seria wydawnicza
,Fotografowie Wielkopolski” ma udostepniaé w przystepnej formie dorobek
artystyczny wielkopolskich fotografikdw oraz stanowi¢ material do dalszych badan nad
rozwojem ruchu fotograficznego w Wielkopolsce.

Szereg konkursow fotograficznych organizowanych jest przez jednostki
samorzadu. Celem ogolnopolskiego konkursu ,,Przebudzenie wiosny, organizowanego

przez Kwileckie Centrum Kultury im. Floriana Mazurkiewicza oraz Biblioteke
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Publiczng w Kwilczu, jest upowszechnienie i popularyzacja fotografii jako dziedziny
sztuki. Tematem fotografii jest szeroko rozumiane ,przebudzenie wiosny”, ktore
zewzgledu na swoja uniwersalno$¢ moze przybiera¢ wiele znaczen, czesto
symbolicznych i niejednoznacznych. Konkursy, czesto o zasiegu regionalnym
i ogélnopolskim, organizuja m.in. Kornicki Osrodek Kultury (,Portret w fotografii
klasycznej”, ,Przyroda”), Miejski Dom Kultury w Wagrowcu (Konkurs Fotografii
Artystycznej ,,Zrédlo”), Krotoszynski Oérodek Kultury (,Kreatywna Kultura”), Zarski
Dom Kultury i Regionalne Centrum Animacji Kultury w Zielonej Gorze (Wojewodzkie
Wystawy Fotograficzne). W Srodzie Wielkopolskiej regularnie odbywaja sie warsztaty
fotograficzne portretu oraz spotkania z tworcami fotografii artystycznej. Znany jest
takze konkurs fotograficzny o nagrode Marszatka Wojewddztwa Wielkopolskiego.
W konkursach tych biorg udziat fotograficy, bedacy jednocze$nie w jakim$ sensie
kulturowymi turystami. Na pewno nie sg to prozni celebryci zainteresowani glownie
poprzez internet prymitywna reklama falszywej oceny wlasnej osoby na targowisku
préznosci, a nie doznaniami wynikajacymi z turystyki. Wystepujace czesto na ich
fotografiach, zamieszczanych, np. na portalach spoleczno$ciowych, obiekty
przyrodniczo-kulturowe to zaledwie jedynie tlo. I zapewne nie we wszystkich
przypadkach oryginalne.

Albumy fotograficzne przedstawiajace dziedzictwo przyrodnicze i kulturowe
okre$lonych miejsc (miejscowosci, gminy) sa dobrym przykladem artystycznej
prezentacji i promocji malych ojczyzn, miejsc zaré6wno symbolicznych, jak
i okreslonych fragmentow przestrzeni geograficznej o zroznicowanych krajobrazach
oraz przestrzeni historycznej, spolecznej i kulturowej. Ich granice okre$la nasza
Swiadomos$¢. Przezywajac swoja mala ojczyzne, osobiécie chcemy ja takze pokazaé,
pochwali¢ sie i promowaé. Mozliwosci jest wiele, a jedna z nich jest fotografia.
Wypowiedzia artysty-fotografika jest m.in. esej fotograficzny. Stanowi on zwykle
kolekcje zdje¢ opowiadajaca okreSlong historie, zwykle z uzyciem niewielu stow.
Okreslona atmosfere przekazu artystycznej mysli autora eseju tworza niekiedy dodatki
uatrakcyjniajace fotografie, np. dokladne opisy lub poezja. Esej poprzez prezentacje
umiejetno$ci fotograficznych autora przedstawia jego punkt widzenia przez wyrazenie
okre$lonych pogladow i przemyslen na temat fotografowanych obiektow. Dowodzi
on niejako fotograficznej erudycji autora w przedstawieniu artystycznej interpretacji
rzeczywistos$ci. Fotografia nie jest jednak tylko jakas teoretyczng wizja swojego tworcy.

Chociaz wplywa na postrzeganie ludzi, przyrody i architektury oraz zmienia sposob
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bycia w Swiecie, to jednak jest jak najbardziej rzeczywistym dowodem na istnienie
rzeczy [Kasprzak 2012].

Mniej lub bardziej twoérczo zjawisko multiplikacji fotografii z powodzeniem
wykorzystywane jest w masowej produkeji rozmaitych widokéwek. Sa one oczywiscie
na réznym poziomie artystycznym. Jednak to wiele z nich formuje przez lata doznania
i wyobraznie odbiorcéw. Fotograficzne pejzaze Paryza autorstwa Gyula Halasza
(pseud. Brassai), ktory wslawit sie fotografiami Montparnasse noca, reprodukowane
na calym $wiecie przez dziesieciolecia ksztaltowaly obraz tego fascynujacego miasta
w umystach ludzi, ktorzy nigdy go nie widzieli [Sontag 20009, s. 225]. Przykladow takich
mozna przytaczac wiele, przywolujac takze fotografikow zwigzanych swoja tworczoscia
z r6znymi obiektami przyrodniczymi [np. formami ochrony przyrody, ekosystemami,
drzewami (deby rogaliniskie)].

Popularyzacje dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego na przestrzeni ostatnich
ponad 160 lat pokazuje m.in. historia fotografii tatrzanskiej [Radwanska-Paryska,
Paryski 1973, s. 115-117]. Pierwsze zdjecia Tatr powstaly okolo 1860 roku. Nie wszystkie
sie jednak zachowaly. Niektore znane sa tylko z drzeworytniczych reprodukcji
w Owczesnych czasopismach. Pierwsze albumy fotografii tatrzanskiej, wydane
wpostaci tek z oryginalnymi odbitkami fotograficznymi oraz drukowanymi
objasnieniami ukazaly sie w 1873 roku, a by¢ moze nawet nieco wcze$niej. Mniej wiecej
od 1890 roku strona techniczna fotografii tatrzanskich, majacych charakter gléwnie
dokumentacyjny, jest juz na wysokim poziomie. Podkresla sie jednak, ze widoczne
sg juz starania 6wczesnych fotografow o uzyskanie wyraznych efektow artystyczny.
Strona artystyczna fotografii tatrzanskich poprawa sie znacznie po 1910 roku; niekiedy
staje sie glownym celem ich autora. Pierwsza dobra fotografia wspinaczkowa
wykonana w Tatrach pochodzi z 1907 roku. Za najlepsze osiggniecie fotograficzne
w druku przed 1914 rokiem uwazana jest ksigzka Mieczystaw Kartowicz w Tatrach.
Pisma taternickie 1 zdjecia fotograficzne wydana z inicjatywy Sekcji Turystycznej
Towarzystwa Tatrzanskiego w 1910 roku (rok po $mierci kompozytora) w Krakowie.
Byla ona ilustrowana reprodukcjami fotografii Karlowicza wydrukowanymi
na osobnych wkladkach. Po przeszlo stu latach od pierwszego wydania w 2016 roku
ukazalo sie drugie wydanie pism taternickich i fotografii Mieczystawa Karlowicza
(Oficyna Artystyczna Astraia, Krakow). Powiela ono uklad pierwszego wydania, jednak
dla lepszego zrozumienia teksty zostaly przedstawione we wspolczesnej ortografii

i wedlug wspdlczesnych zasad pisowni. Przed 1914 rokiem powstaly takze pierwsze
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rozlegle panoramy krajobrazowe fotografowane ze szczytow tatrzanskich. Dopiero
w latach miedzywojennych rozwinela sie wlasciwa fotografia artystyczna; wydano
m.in. wiele albuméw. Wspoélczesne albumy fotograficzne stanowia obszerne
kompendium wiedzy o Tatrach. Szczegbélowym opisom towarzysza liczne fotografie,
w tym panoramy. Pokazuja one nie tylko krajobrazy, ale takze w pewnym zakresie

wybrane elementy kultury i sztuki zwigzanej z Tatrami [m.in. Zygmanska 2018].

Aneta Kopczacka
badaczka niezalezna, edukatorka, kuratorka projektow fotograficznych

Jak zauwazyla niemal 40 lat temu Susan Sontag ,(...) podrbézowanie
dla przyjemnoS$ci wyglada nienaturalnie bez aparatu fotograficznego” [Sontag 20009,
s. 16]. Malo kto pamieta dzi$ o stereotypowym ,japonskim tury$cie” nie odrywajacym
aparatu od oka — dzi$ wszyscy jesteSmy takimi turystami. Podr6zujemy czesto gtownie
po to, aby zrobi¢ zdjecia — najlepiej widaé to obserwujac istny spektakl, jaki odbywa sie
na Piazza dei Miracoli w Pizie, gdzie znajduje sie slynna krzywa wieza. Miejsce
odwiedza okolo 10 milion6w turystow rocznie, ktorzy ,gimnastykuja sie” i wspinaja
na ogrodzenie, chronigce przed nimi trawnik — wszystko po to, aby zrobi¢ ,,doskonale”
zdjecie ukazujace ich ,podtrzymujacych wieze”. Te i inne turystyczne praktyki
doskonale zaobserwowal i udokumentowat fotograf Martin Parr w swoim cyklu ,,Small
World”. Kolejki do odpowiedniego punktu przy Euku Triumfalnym w Paryzu czy
londynskiej czerwonej budki telefonicznej s juz norma; miasta montuja wielkie znaki,
okreslane czesto jako photo op signs, na wzér stynnego IAMSTERDAM, a w Internecie
znajdziemy przygotowane listy do ,odhaczania” zdjeé, jakie nalezy wykonac¢ w czasie
podroézy: spakowana walizka, zdjecie z okna samolotu, typowy sklep spozywczy, napis
w obcym jezyku, zdjecie dloni trzymajacej paszport, itd.

Kazdy trend ma jednak antytrend, wiec wraz z wieksza globalizacja i estetyzacja,
internet rozbudzil zainteresowanie codziennoscia i lokalnoscia, czesto ,nieestetyczna”.
,Fotografie uczynily wiele rzeczy zwyczajnymi, przyblizajac nam odlegle miejsca
czy nietypowe rzeczy” [Edwards 2014, s. 19], ale wraz z przyblizaniem egzotyki,
fotografia egzotyzuje takze to, co znane i bliskie [Sontag 20009, s. 121].

Trzepak, szyld nieistniejacego juz baru mlecznego, domek jednorodzinny pokryty
sidingiem, witryna lokalnego punktu dorabiania kluczy, na ktérej informacje
o godzinach  otwarcia zostaly skonstruowane z réznokolorowych liter

samoprzylepnych, w réznych rozmiarach i krojach pisma, Fiat 126p zaparkowany pod
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mirabelka jakies 10 lat temu. Dla wielu, to ostatnie rzeczy, jakie powinny zostac
sfotografowane, a tym bardziej udostepniane. W koncu to zwykle, brzydkie, codzienne,
dostepne za rogiem lub dwa przystanki dalej. Mimo tego, ze turystyka zaklada czasowe
zerwanie z codzienno$cia, dla duzej grupy ludzi, to wlasnie takie punkty i miejsca staja
sie celami podrozy i spaceréow fotograficznych. Nie mam na mysli autorow zdjec
wykonywanych przeSmiewczo, ale turystéow przypominajacych przedstawicieli ruchu
ludoznawczego, szukajacych $ladéw odchodzacej kultury i dokumentujacych je.
Na wycieczki do Koluszek, Tomaszowa Lubelskiego czy Sieradza oraz mniejszych
miasteczek jezdza nie tylko pisarze, fotografowie i badacze tacy jak Filip Springer,
Maciej Rawluk, Andrzej Tobis czy Olga Drenda (by wymieni¢ tylko niektérych),
ale takze ,anonimowi” tury$Sci umieszczajagcy na portalach spoleczno$ciowy,
np. na Instagramie swoje zdjecia, uzywajac takich hashtagéw, jak #duchologia
#zuswave #pkscore czy #typopolo.

Mozna poda¢ w watpliwo$¢ fakt, czy takie podrdze nalezy okreSla¢c mianem
turystyki? Jak pisze Marta Lewenstein ,Turystyka ukierunkowuje uwage
na te elementy przestrzeni, ktére sa dla osoby podr6zujacej niecodzienne, a jej
wrazliwo$¢ na doznania estetyczne wyostrza sie. Spojrzenie turystyczne, stanowiace
nieodlaczny element kazdej podrozy jest definiowane poprzez pryzmat réznicy
i poszukiwania nadzwyczajnos$ci w danym miejscu” [Lewenstein 2014, s. 19]. W tym
kontek$cie wyostrzamy sie na to, co tylko pozornie bliskie i codzienne. Obiekty
te stanowia elementy kultury minionej lub przemijajace;.

Podroze i spacery w poszukiwaniu tego, co nie znajdzie sie na listach materialnego
i niematerialnego dziedzictwa UNESCO, w poszukiwaniu tego, czego wcale nie warto
zachowywa¢ w swojej funkcjonalnej formie, ale warto zachowaé po tym jaki$ $lad,
bowiem one same stanowig $§wiadectwo tego, w jaki sposéb tworzyliémy wizualne
komunikaty (typopolo), jaka technologia dysponowaliémy (trzepanie dywanow),
co uznawaliSmy za wzorzec estetyczny (siding, boazeria). Jak pisal Nicholas Mirzoeff
»,Miasto globalne jest przestrzenia jednoczesnego wymazywania, podzialu i ekspansji
(...). Dawne podzialy sa wymazywane tylko po to, by stwarza¢ nowe. Znane nam miejsca
znikaja, zastepowane przez nieskonczone, niemal nieodr6znialne nowe przestrzenie.
Widzenie staje sie skomplikowang kwestia, blizsza wizualizowania pola bitwy. Musimy
pamietaé, co w danym miejscu bylo wcze$niej, probowac zrozumiec¢ to, co znalazlo sie
tu i teraz, i nadazy¢ za tempem zmian” [Mirzoeff 2016, s. 203]. Tworzenie obrazéw

i dzielenie sie nimi to cze$¢ proby zrozumienia $wiata i naszego w nim miejsca
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[Mirzoeff 2016, s. 21]. Obserwacja fotografii udostepnianych na portalach
spolecznos$ciowych — cho¢ ich iloé¢ jest juz nie do ogarniecia — daje nam, badaczom
nomen omen obraz tego, co obecnie niezrozumiale i co juz wkracza w pole egzotyki.
Taka turystyka, to co§ pomiedzy podbojem terytorium, dokumentacjg lub wrecz
inwentaryzacja Swiata, podr6za sentymentalng, ludoznawczg i estetyczng, a rodzajem

reportazu. Cala gama doznan, bez stania w kolejkach.

Dr hab. Marianna Michalowska, prof. UAM

https://orcid.org/0000-0003-4968-9710
Instytut Kulturoznawstwa, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

W licznych materialach Zrédlowych opartych na badaniach iloSciowych
i jakoSciowych wskazuje sie, ze media spoleczno$ciowe znacznie wplynely na dyskurs
turystyki kulturowej, zwiekszajac role indywidualnego planowania i realizowania
podrozy, a takze sprzyjajac powstawaniu wirtualnych spolecznosci skupionych wokot
podrozowania [Zeng, Gerritsen 2014; Hudson, Thal 2013; Gretzel, Fesenmaier O’Leary
2006; Wang, Yu, Fesenmaier 2002]. Rola specjalistycznych portali umozliwiajacych
indywidualne i grupowe rezerwacje oraz wymiane informacji o miejscach i atrakcjach
turystycznych jest niekwestionowana, jaka jednak role w turystyce kulturowej odgrywa
fotografia dzisiaj? Zanim przejde do odpowiedzi na pytanie ,Jak fotorewolucja zmienia
turystyczne spojrzenie oraz wplywa na turystyke kulturowa?” rozwaze trzy pytania
pomocnicze pozwalajace sie zmierzy¢ z odpowiedzig: 1) czy rzeczywiScie mamy
do czynienia z fotorewolucja? Czy tez z fotoewolucja?; 2) czym jest turystyczne
spojrzenie w mediach spoleczno$ciowych? I wreszcie, 3) jaki jest (przy zalozeniu
ze jest) wplyw powyzszych aspektow na turystyke kulturowa? Rozwazenie tych kwestii
pozwoli mi uwzgledni¢ takze wplyw pandemii na obecny ksztalt obrazu turystyki
w sieci. Pomine jednak w tej krotkiej wypowiedzi te aspekty turystyki kulturowej, ktore
zwigzane s3 z przeniesieniem do sieci biur podrozy i przeksztalceniem ich
w specjalistyczne, miedzynarodowe portale (polaczone z mechanizmami platform
spoleczno$ciowych) do organizowania zindywidualizowanej podrézy w rodzaju
TripAdvizor, czy Booking. Interesujaca analize portalu TripAdvisor przedstawiaja

np. Kyung-Hyan Yoo, Marianna Sigala i Ulrike Gretzel [Yoo, Sigala, Gretzel 2016].

1. Foto(r)ewolucja w turystyce
OdpowiedZ na pytanie, czy przemyst turystyczny rozwinalby sie réwnie

skutecznie bez fotografii jest dzisiaj niemozliwa. Jest tak dlatego, poniewaz -
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jak twierdza m.in. Nicolas Mirzeoff i Steven Edwards — nie potrafimy sobie wyobrazié¢
linii rozwoju nowoczesno$ci bez fotografii [Mirzeoff 2016; Edwards 2006].
Niewatpliwie, fotografia uczestniczcy od poczatku swojego wynalezienia
w najwazniejszych procesach typowego dla nowoczesno$ci umasowienia kultury.
O jednym z jego przejawdw pisal juz w 1859 roku Oliver Wendell Holmes, przywolujac
szalenstwo kolekcjonowania widokéw uzyskanych z pomocg fotografii stereoskopowe;j
[Holmes 1980], wypartej jednak przez pudelkowe aparaty monoskopowe. Owa,
wielokrotnie analizowana ,kodakizacja” §wiata [Ferenc 2010; MacCannell 2005]
szczegblnie wplynela na rozwdj turystyki masowej, dostarczajac podrdézujacym
sposobow dokumentowania i potwierdzania wlasnej obecno$ci w przemierzanej
przestrzeni, a takze przyczyniajac sie do demokratyzacji turystyki (nawet jesli jest
to demokratyzacja pozorna, S$ciS§le zwigzana z ekonomicznymi i spolecznymi
podzialami wystepujacymi wsrod jej uczestnikow). Jednoczesnie — stala sie waznym
narzedziem popularyzacji atrakcji turystycznych dla organizatoréw turystyki.
Poszukiwanie miejsc turystycznych rozpoczyna sie wspolcze$nie nie od przejrzenia
foldero6w w biurze podrozy, lecz od obejrzenia fotografii oraz przeczytania prywatnych
opinii (nawet przy zalozeniu, ze nie wszystkie sa autentyczne) w sieci. Zatem
mowilabym raczej o ewolucji niz o rewolucji. Fenomeny obrazowane w ramach
fotografii podrozniczej zasadniczo nie zmieniaja sie jakoSciowo, lecz niewatpliwie
przyrastaja iloSciowo. Zgadzam sie tu z tezg William J. Mitchella, ze r6znica miedzy
fotografia fotochemiczng i cyfrowa jest zmiana przede wszystkim ilo$ciowa, nie
jakoSciowa [Mitchell 1994].

Wzrasta liczba i dostepno$¢ narzedzi do obrazowania, lecz nadal turysci
fotografuja sie z kilku podstawowych powodow: by 1) podkresli¢ unikalnosé
i wyjatkowos$¢é wlasnego doswiadczenia podrézowania, 2) zaakcentowaé
status spoleczny i przynaleznos$¢ do grupy, poprzez wybor okres$lonej lokalizacji
(inne statusowe potrzeby bedzie wyrazala dokumentacja fotograficzna wakacji nad
polskim morzem, inne — podr6z na modny obecnie Zanzibar, i jeszcze odmienne —
poszukiwanie miejsc ,bezludnych”), 3) podzieli¢ sie owym doswiadczeniem
z reprezentantami grupy, do ktorej chce sie przynaleze¢.

Wymienione powody reprezentuja wewnetrzne sprzeczno$ci fotografii

turystycznej. Jak bowiem wyrazi¢ owo pragnienie autentycznos$ci turystycznego
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do$wiadczenia4, skoro nie tylko wzorujemy nasze przedstawienia na juz istniejacych,
lecz takze przyczyniamy sie do nieustannej reprodukcji widokéw, wytwarzajgc miliony
fotografii zachodow stonca, zabytkoéw architektury, malowniczych ruin czy wizualnej
substytucji doznan smakowych w fotografii kulinarnej? Podobnie z funkcja statusowa
fotografii, ktéra za kazdym razem naraza uzytkownikbw na posgdzenie
o nieautentyczno$c¢ przedstawienia, ktorej przeciez chcieliSmy uniknaé¢. Takze dzielenie
sie wrazeniami turystycznymi jest niejednoznaczne, czy bowiem owi ,inni” oczekuja

od nas bombardowania ich nieustanna relacja z podrozy?

2. Spojrzenie turystyczne na portalach spotecznos$ciowych

Mirzeoff pisal, ze ,wszystkie media sa mediami spolecznoSciowymi. Uzywamy ich
do przedstawiania siebie innym” [Mirzeoff 2016, s. 28]. Fotografia na tym polu nie jest
tu szczegoblnie oryginalna. Wymienione wcze$niej pragnienia turystyczne zostaja
spotegowane przez procesy cyfryzacji, ktore zapewnily nam rzeczywisty dostep
do aparatu fotograficznego 24 godziny na dobe (bo smartfon uznawany jest coraz
bardziej za urzadzenie ,intymne”, czyli takie, ktére reprezentuje w coraz wiekszym
stopniu nasza prywatno$¢) oraz mozliwo$¢ dzielenia sie obrazami w czasie
rzeczywistym. Je$li mialaby sie zatem pojawiaé w fotografii turystycznej jakas nowos¢,
to polegataby na tym, ze wyprawa turystyczna przestaje byc¢ przezywana jako oddalenie
i samotno$¢ — raczej jest ona nadal realizowana z bliskimi nam osobami,
obserwujacymi online nasze wizualizowane fotograficznie i filmowo do$wiadczenia.

Powyzsze spostrzezenie sprawia, ze na nowo nalezy przejrze¢ wcze$niejsze
obserwacje dotyczace cyfrowej zmiany. Jeszcze w 2010 roku Tomasz Ferenc zauwazal:
~Wyciggnieta w strone fotografowanego obiektu dlon z aparatem komoérkowym moze
zosta¢ uznana za gest bedacy swoistym emblematem nowego stylu fotografowania,
ale takze nowego spojrzenia. Drzisiejszy turysta, fotografujac, nie patrzy juz
bezposrednio na Swiat, ale oglada jego obraz na cieklokrystalicznym ekranie” [Ferenc
2010, s. 37]. Czy jednak, po pierwsze XIX-wieczna/y turyst(k)a z boxem Kodaka w reku
patrzyla na Swiat bezposrednio? I po drugie, czy podkreslanie r6znymi zabiegami
wizualnymi (selfie, albo uwzglednianie w kadrze fragmentu cienia, stop)

sprywatyzowanego spojrzenia nie ma shluzy¢ symbolicznemu pokonaniu owego

4 Wyczerpujacg analize paradoksow autentyczno$ci do$wiadczenia przedstawia Anna Wieczorkiewicz
[2008].
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dystansu oraz wyrazeniu nie tyle patrzenia na turystyczny pejzaz (takze miejski), ile
~bycia w pejzazu”?

Uzytkownicy mediow spolecznosciowych wypracowali specyficzng konwencje
wykorzystywania obrazow fotograficznych. Wszelkie jej aspekty (estetyka, wizualna
atrakcyjnos$¢ i specyficzne wyrazanie znaczen obrazéw uzyskiwane za pomocy filtrow)
podporzadkowane sa jednej, zasadniczej funkcji obrazu — jest nig komunikowanie
zistotnym dla uzytkownika grupa spoleczng [Villi 2010] (publicznym gronem
~followerséw”, albo prywatnym zbiorem wyselekcjonowanych bliskich). Szczego6lnie
charakterystycznym przykladem tego podporzadkowania moze by¢ Instagram, portal
oparty przede wszystkim o ten rodzaj fotografii, ktéry potraktowa¢ mozna jako
polaczenie wirtualnego miejsca dla profesjonalnych fotografek i fotografow oraz
realizujacych artystyczne ambicje amatorek i amatorow.

Amanda Breakwell zauwaza, ze ,Instagram jest internetowa wersja globalnej
broszury turystycznej” [Breakwell 2021]. Mozna moéwié o ,turystyce Instagramowej”,
wytwarzajacej nowe zawody (jak ,influencerzy-podroéznicy”), ale takze popularyzujacej
miejsca ,odkrywane” przez samych podréznikow, a pomijane przez przemyst
turystyczny. Jak w wypadku kazdego z jego wcieleni, ma to swoje dobre i zle strony.
Z jednej strony, pisze Breakwell — pomaga lokalnym ekonomiom, zapewniajac miejsca
pracy, z drugiej — powoduje zatloczenie i Srodowiskowa degradacje miejsc
nieprzystosowanych do masowej turystyki, wzrost cen produktéw i nieruchomosci
[Breakwell 2021]. Nierzadkie sa takze wypadki fotografujacych, ktérzy dla wykonania
niepowtarzalnego ujecia ryzykuja zdrowie i (a w tragicznych wypadkach) zycie.
W rezultacie Instagram moze znakomicie ilustrowaé, analizowane przez
Wieczorkiewicz, charakterystyczne dla turystyki procesy homogenizacji,
dekontekstualizacji i mistyfikacji [Wieczorkiewicz 2008, s. 181-183], pozbawiajace
fotograficzne przedstawienia owego poszukiwanej przez turystow autentycznosci.
Wystudiowane fotografie, starannie wyselekcjonowane, przefiltrowane
iwyretuszowane stwarzaja  uniwersum  Swiata  pozbawionego  wszelkich
nieprzyjemnych i niewygodnych aspektéw podrézowania (inaczej niz tekstowe
komentarze na blogach turystycznych, czesto opisujace rozczarowanie turystyka).
Relacja na Instagramie przeobraza podr6z w niekoniczacy sie przeplyw zrealizowanych
marzen. Fotografujacy dbaja o to, by ich zdjecia wpisywaly sie w model, zgodnie
z ktorym kazdy aspekt ich podrézy — od wyjatkowego widoku po codzienne aktywnos$ci

— wizualnie przykuwal uwage odbiorcy. Przykladowe hasztagi #travel,
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#travelphotography, #travelblogger czy bezpos$rednio odsylajacy do istoty rzeczy
#travelingram odsylaja nas do zdje¢ pustych plaz, piktorialnych uliczek roz§wietlonych
sloncem miasteczek, ulic sfotografowanych w ,,zlotej godzinie”, lokalnych przysmakow
na tle pejzazu. Najcze$ciej nie ma na tych zdjeciach postaci ludzkich, ktorych obecnos$é
moglaby ,zanieczy$ci¢” doskonaly widok. Jesli nawet niekiedy pojawia sie w kadrze

thum zwiedzajacych, to stanowi on atrakcyjny dodatek zachecajacy do wyprawy.

3. Turystyka pandemiczna online

Co w fotografii turystycznej zmienila pandemia? #travelinpandemic nie pokazuje
jakiej$ radykalnej zmiany w obrazowaniu, o jedynym jej aspekcie napisze na koncu.
Turyéci, ktorzy odwazyli sie na podr6z do miejsc turystycznych jeszcze bardziej
podkreslaja nietypowos$¢ doswiadcezenia pustki w miastach. Czesto dla podkreslenia
wyjatkowosci przezywanego czasu na licznych selfie nosza maski. Juz sama obecno$¢
osoby fotografujacej w przestrzeni zagrozonej obecno$cia wirusa staje sie aktem
odwagi i staje sie warta udokumentowania. Na marginesie mozna jednak zapytac,
czy owa nieobecno$¢ innych ludzi na zdjeciach jest rzeczywiscie nietypowa, skoro juz
wezesniej autorki i autorzy kadrow chcieli wyrazi¢ wizualnie marzenie o tym, ze jest sie
jedynym podréznikiem w okolicy?

Zmiane mozna niewatpliwie dostrzec w samym rozumieniu ,podro6zy”. Polega
ona na promowaniu najblizszych miejsc w okolicy. Podroza turystyczng staje sie spacer
po wlasnym ogrodzie lub pobliskim lesie. Odkrywane s3 wcze$niej niedoceniane
atrakcje historyczne we wlasnym mie$cie, ktére mozna zwiedzi¢ w ciaggu godziny,
lub zacheca sie do jednodniowych wycieczek po najblizszym otoczeniu
(#turystykawpandemii). Zamkniecie we wlasnych domach na moment zmienilo
perspektywe: zycie, ktore przeniosto sie do sieci sprawilo, ze z wiekszym niz dotad
zapalem zwiedzaliSmy wirtualnie. Instytucje kultury w wiekszym stopniu niz w czasach
~przed-Covidowych” zapewnily dostep zdalny do zbioréw i zdalne oprowadzania,
zwiekszyla sie liczba reklamowych spotéw.

W zaproszeniu do udzialu w dyskusji redaktorki i redaktorzy ,Turystyki
Kulturowej” pytaja o to, ,czy tak powszechne materialy wizualne tworzone
i udostepniane przez turystow kulturowych moga mie¢ glebszy sens?”. Na to pytanie
mozna odpowiedzie¢, jedynie odwolujac sie do rozumienia fotografii jako ekspresji
prywatnego doswiadczenia. Zgadzam sie z teza badaczy mediéw, ze podstawowq ich

funkcja jest spoleczne komunikowanie, ktéremu podporzadkowane sg ich aspekty
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technologiczne, estetyczne i narracyjne. Fotografia na portalach spoleczno$ciowych nie
tyle zmienia turystyczne spojrzenie, ile w wiekszym stopniu niz dotad odzwierciedla to,
co prywatne i intymne. Materialy wizualne w sieci maja zatem specyficzny sens, ktory
mozna by nazwac ,efektem lustra” — wazne s3 przede wszystkim dla jego tworcow,
stwarzajac ich obraz w mediach.

Instytucje promujace dziedzictwo kulturowe moga jednak wykorzysta¢ te
tendencje. Turystyka kulturowa w sieci wydaje sie wykorzystywa¢ mechanizm reklamy
szeptanej. Latwiej jest bowiem dzisiejszym uzytkowniczkom i uzytkownikom mediow
w prywatne narracje i Swiadectwa konkretnych os6b niz w chlodny, zobiektywizowany
opis atrakcji turystycznej przedstawiany przez pracownika biura podrozy. Stad tak
duza popularno$¢ rozmaitych ,influenceré6w”. Chcemy wiedzie¢, kto dzieli sie z nami
swoim dos$wiadczeniem i chcemy przezy¢ to samo, nawet jesli owo przezycie widziane

z dystansu bedzie wydawalo sie identyczne.

Dr hab. prof. GSW Armin Mikos von Rohrscheidt

https://orcid.org/0000-0001-5811-9096
»Turystyka Kulturowa”

Masowa turystyka pojawila sie w polowie XIX wieku. Mniej wiecej w tym samym
czasie powszechnie dostepna stala sie takze fotografia, ktéra od poczatku w rosnacej
mierze ksztaltowala doswiadczenie uczestnikow masowej turystyki. Sporzadzanie
fotograficznej dokumentacji turystycznych wyjazdéw stalo sie z czasem dla wielu
turystow swego rodzaju psychiczng i spoleczna konieczno$cia, a jednoczes$nie
zamienilo obszary turystycznej eksploracji w rodzaje spektakli przeznaczonych do
wizualnej konsumpcji [Ferenc 2010b, s. 40-41]. Dodajmy, ze byla to konsumpcja
odroczona w czasie, w ktorej dzieki temu mogli bra¢ udzial réwniez ci, ktérych na
egzotyczng i droga wyprawe nie bylo stac. Wzajemne przenikanie turystyki
i fotografowania jest przedmiotem refleksji i badan, odkad narzedzia wykonywania
zdjeé staly sie poreczne i zaczely stanowié¢ cze$¢ wyposazenia ludzi podrozujacych
w wolnym czasie. To wielowymiarowe zjawisko rozpatruje sie odtad przynajmniej
z kilku perspektyw: psychologicznej, socjologicznej, ekonomicznej, filozoficznej,
az juz nawet historycznej [Ferenc 2010, s. 44-46]. Analizujac te skomplikowana
relacje Susan Sontag uznala, ze utrwalenie w postaci fotografii, obok oczywistej funkcji
dostarczenia dowodu bycia gdzieS i odbycia wyprawy turystycznej stanowi jeden
ze sposobéw (subiektywnego) objecia przestrzeni ,w posiadanie”. Jednocze$nie

badaczka ta zwrdcila uwage na fakt, ze to wlasnie wytwarzanie wizualnych dowodow
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skutkuje — moze nieSwiadoma, ale faktyczng rezygnacja z innych doswiadczen,
rzeczywistych przezy¢, jako ze turysta skoncentrowany na szukaniu widokéw godnych
suwiecznienia” zamienia te doswiadczenia w obrazy i pamiatki [Sontag 1986, s. 14].

W swojej klasycznej juz monografii socjolog John Urry uznaje fotografowanie
za jeden z glownych sposobow ,patrzenia” wspoélczesnego turysty na eksplorowany
przezen Swiat. W kontek$cie zadanego pytania szczegodlnie istotne wydaje mi sie kilka
jego spostrzezen [Urry 2007, s. 200-207], ktore na uzytek tej odpowiedzi zaopatrzytem
w komentarz. Zdaniem Urry'ego turysta odbiera fotografie jako rodzaj
zminiaturyzowanych fragmentow rzeczywistego Swiata, czyli przypisuje jej status
wiernej rekonstrukcji rzeczywistoSci. Fotografujac, turysta nadaje swojej podrozy
strukture. Robi to czesto spontanicznie i nawet nieSwiadomie, ale w wielu przypadkach
— zwlaszcza kiedy podrézuje i zwiedza samodzielnie — to wlasnie ta struktura staje sie
dominujgca. Oto bowiem dociera on do pewnych miejsc ze wzgledu na chec
uwiecznienia ich lub siebie na ich tle, czuje sie jakby zobowiazany, by bedac juz gdzies
niektore obrazy utrwali¢ i ,posias¢”. W ten sposob fotografowane obiekty
wspolorganizuja podréz, zmieniajac fizyczne miejsca w widoki i ,przesadzajac,
co warto zobaczy¢ i jakie obrazy i wspomnienia zabraé ze soba do domu”. Tym samym
turystyka, takze ta organizowana przez operatorow, w duzej mierze staje sie
poszukiwaniem fotogenicznych obiektow, a podr6z — glownie ta realizowana
indywidualnie, ze wzgledu na wieksza samodzielno$¢ podejmowanych decyzji stanowi
osobistg strategia pozyskiwania zdje¢ w celu materializacji doSwiadczen i prywatyzacji
wspomnien. Urry dostrzega, ze niektorzy tury$ci zaczynaja wrecz zachowywac sie,
jakby ,musieli” robi¢ zdjecia i zdaja sie budowaé¢ swoje turystyczne wspomnienia
wlaénie za ich poérednictwem. Jednocze$nie masowe fotografowanie odgrywa istotng
role w procesie demokratyzacji turystyki: godnym zobaczenia staje sie juz nie tylko to,
co wyznaczaja intelektualne elity, m.in. historycy, kulturoznawcy, badacze sztuki, ale
takze to, co zostalo juz wielokrotnie sfotografowane. Poniewaz fotografia odgrywa
wspolczesnie kluczowa role w zachowaniach turystow, ona i turystyka ,nie juz sa
odrebnymi, rownoleglymi procesami, bo nawzajem od siebie czerpia i wzmacniaja sie,
tworzac jedna catos¢”.

Od momentu upowszechnienia sie fotografii cyfrowej, a po niej mobilnych
wielofunkeyjnych telefonéw z mozliwo$cig fotografowania znacznej zmianie ulegly
takze formy dokumentowania wypraw turystycznych. Cyfrowy aparat fotograficzny
lub ,komorke” z funkcja robienia zdje¢ ma ze soba niemal kazdy turysta, ktory tym
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samym jest w stanie utrwalaé¢ zawsze i w kazdym miejscu wszystko, co widzi — wlgcznie
z pelnym talerzem w egzotycznej restauracji. Nie powoduje to tez dla niego zadnych
kosztéw ani ucigzliwosci, ktére jeszcze 30 lat temu wynikaly chocby z konieczno$ci
zakupu relatywnie drogich, jednorazowych klisz i ich czestej wymiany. Praktyka
darmowego ,kolekcjonowania” widokow przez turystow stala sie wiec powszechna.
Zdecydowanie spopularyzowala ja dodatkowo mozliwo$¢é natychmiastowego
podzielenia sie nimi ze wszystkimi znajomymi za posSrednictwem konta w mediach
i grupach spoleczno$ciowych. Ten ,publiczny” charakter fotografii turystycznej
ma znaczny wplyw na mozliwo$ci zarzadcow oferty turystyki i jej marketingu, o czym
napisze nizej. Jednoczes$nie jednak — o czym nie wolno zapomina¢ — niepostrzezenie
dla samych turystow zmienia sie struktura i obniza intensywno$¢ samego ich
doswiadczenia: turysta przemieniajacy sie glownie w ,operatora” wlasnego aparatu
fotograficznego mniej dba o zmyslowe komponenty swej podrdézy. Powszechno$c
praktyki fotografowania przeklada sie na swoiste ,rozwodnienie” i zauwazalne
ostabienie  intensywnos$ci  kulturowego do$wiadczania podczas wyjazdow
turystycznych. Jednocze$nie ta praktyka nie spelila pierwotnie przypisywanej jej
funkcji jego utrwalenia, o czym $wiadczy choéby badanie, ktorego wyniki
opublikowano na tamach naszego czasopisma. Wykazalo ono, ze juz 8 lat temu ponad
80% turystow wykorzystywalo podczas swoich wypraw aparaty cyfrowe [Poczta,
Marianchuk 2013, s. 42], jednocze$nie olbrzymi odsetek wykonywanych przez nich
zdjet nie jest przemys$lany oraz — zabezpieczony w elektronicznych noénikach — nie
zostaje potem do niczego wykorzystany [Poczta, Marianchuk 2013, s. 43]. A przeciez
czas i inwencja poSwiecone na ich wykonanie zostaja odebrane pozostalym
mozliwo$ciom i wymiarom konfrontacji z walorami, ludzmi i wrazeniami zwiedzanych
miejsc. Czy zatem turysta kulturowy skoncentrowany na swoim cyfrowym utrwalaczu
widokow i wrazen jest jeszcze turysta czlowiekiem ciekawym $wiata, innych sposobow
jego przezywania, $wiadomym swoich bardziej trwalych zainteresowan i kulturowych
wlaénie potrzeb? Czy nadal powoduje nim che¢ poznawania i doS§wiadczania kultury
wlasnej i obcej, czy chce jeszcze kumulowac i reflektowac swoje doswiadczenia jako ich
manifestacje? To kilka z waznych pytan, ktére z pewnosSciag sa warte zastanowienia.
Jednak ze wzgledu na zaangazowanie w ostatnich kilku latach w badanie dwoch
obszarow funkcjonowania i organizowania turystyki kulturowej: mianowicie
zarzadzania jej oferta oraz interpretacji dziedzictwa w jej ramach, postanowilem

pozostawié te kwestie pozostalym uczestnikom Forum, a samemu skupi¢ sie na tych
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wlasénie  pragmatycznych  uwarunkowaniach  powszechnego  turystycznego
fotografowania.

Najpierw moze ta sama obserwacja, ale z innej strony: to prawda, ze zdecydowana
wiekszo$¢ z setek czy nawet tysiecy elektronicznych zdje¢ nie posiada juz waloru
pamigtki, wiekszo$¢ z nich malo kto oglada po ich wykonaniu. Ale jednocze$nie
ogromne iloSci materialu ilustracyjnego sa zamieszczane w Internecie, np. na kontach
spoleczno$ciowych, witrynach podmiotéw organizujacych odbyte przez ich autorow
wycieczki. Te zdjecia s3 (zwykle) dodatkowa darmowa promocja obiektéw i ich
walorow, a takze ich atmosfery, co dotyczy np. miast czy eventow i maja — bardzo przez
ich zarzadcoéw — pozadany wplyw na ludzi ,obserwujgcych” osoby i podmioty, ktoére te
fotografie zamieszczaja. Jest to zatem nowa forma dawno juz docenionego ,marketingu
szeptanego”, przy tym zdecydowanie bardziej ,wirusowa” w swoim zasiegu. Stad
praktyka tzw. oznaczania pobytu turysty opisang ilustracjg jest stosowana Swiadomie
i konsekwentnie jako element marketingu partnerskiego wyspecjalizowanych biur
podrozy i portali wycieczkowych turystyki kulturowej oraz zarzadcow jej lokalnych
pakietow [Mikos v. Rohrscheidt 2020a, s. 590]. Z punktu widzenia marketingu
posredniego w mediach spoleczno$ciowych, na ich korzy$¢ dziala jedno
z powszechnych zachowan uzytkownikéw tych mediéw: oznaczanie swojej aktualnej
lokalizacji, czesto wspierane dokumentowaniem w postaci zdje¢ i wlasnymi
komentarzami zawierajacymi zapis lub ocene doSwiadczen. W sytuacji, kiedy
przecietny uzytkownik takich mediow posiada dziesiatki czy setki znajomych, kazdy
z nich niemal nieustannie jest informowany, ze kto$ z tej grupy znajduje sie w podrozy.
Mobilizuje to uwage odbiorcéow i kieruje ja w strone zachowan turystycznych
i konkretnej oferty (wycieczki) lub obszaru (pakietu). Dzieki eksponowaniu na
fotografowanie treSci sprzyjajacych skutecznemu marketingowi, specjalnemu
aranzowaniu fotosesji z jednoczesnym wprowadzeniem pozadanego kontekstu
wlasnego produktu i jego dostawcy czy nawet udostepnieniu klientom aktualnie
korzystajacym z ich ushig swojego logotypu (linkowanego do witryny z ofertami)
te przekazy odczytywane przez ich znajomych beda wskazywaly, z czyich ushlug
korzystaja klienci i kto zapewnia cenne dos$wiadczenie. Pojawi sie dzieki temu
promocja produktu okreslonego dostawcy, ktora jest wydatnym wsparciem dla jego
marketingu.

Dokumentowane widoki i do$wiadczenia autoréw zdje¢ tworza takze, jesli

obserwator spotyka sie z nimi wielokrotnie, rodzaj ,turystycznej mody”, oddzialujacy
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silniej niz klasyczne katalogi biur podrézy, po ktore ,trzeba i§¢” lub ktore nalezy
dostarcza¢ z duzym nakladem kosztow. Przypomnijmy tu, ze wiekszo$¢ turystow
kulturowych to turys$ci kulturowo zainteresowani, a nie motywowani [Mikos
v. Rohrscheidt 2016, s. 58-63], ulegajacy m.in. inspiracjom, przykladom i modzie
wlasénie. Takze profesjonalni operatorzy wypraw turystyki kulturowej dobrze wiedza,
jakie znaczenie dla reklamy ich uslug ma z jednej strony obserwacja zainteresowania
potencjalnych klientow, ktore mogg zbadaé chocby ,tralujac zasoby” Internetu, jak
idzielenie sie dos$wiadczeniami miejsc zwiedzonych podczas wycieczek przez ich
klientow - i umieja to wykorzystywaé w swoim marketingu, w szczegélnoSci
prowadzonym online [Mikos v. Rohrscheidt 2020Db, s. 84, 86-87].

Teraz spojrzmy na to od strony zarzadzania obszarami recepcji turystyki
kulturowej. Tak zwane narracje transmedialne jako jedna z najnowszych strategii ich
marketingu, sa procesami, w ktorych integralne elementy opowiesci sa systematycznie
rozpowszechniane w wielu kanalach przekazu oraz z uzyciem roéznych mediéw (tekstu
tworzacego mini-opowie$¢, filmu, fotografii, innej grafiki lub ich polaczen) oraz
przekazywane w licznych kanalach mediow elektronicznych, glownie w serwisach
spoteczno$ciowych [Paiano i in. 2017, s. 50-56]. Tworza one spojne i skoordynowane
do$wiadczenie stluzace celom rozrywki odbiorcow. Jedna z podstawowych form
tworzenia takiej narracji jest wykorzystanie tagowania (oznaczania watkiem) w formie
tzw. hashtagow. Umozliwia to grupowanie wiadomosSci i innych tresci zawierajacych
kluczowe slowa i ich wyszukiwanie przez zainteresowanych w danym serwisie
internetowym (Twitterze, Instagramie itp.), a nastepnie wypromowanie go
i wykorzystanie przez wszystkich zainteresowanych, m.in. gospodarzy atrakcji,
oferentéw. Kiedy tymi samymi hashtagami przez kilka dni lub tygodni oznacza sie
atrakcje, instytucje, uslugi adresowane do turystow, sugestywne grafiki, wypowiedzi
autorytetobw i influenceré6w oraz opinie i zdjecia zwiedzajacych inspirujace do
odwiedzin czy przemyslen, powstaja efekty: 1) wirusowego rozprzestrzeniania sie tresci
i zwigzanych z nimi propozycji, 2) krotkotrwalego zdominowania przez nie no$nikow
informacji (a zatem i uwagi wielu uzytkownikéw Internetu) oraz 3) bardziej trwatego
powigzania ze soba poszczegélnych tak oznaczonych tre$ci. Dodatkowa korzyscia
z takich akcji jest polaczenie dzialan i propozycji lokalnych interesariuszy turystyki,
co z jednej strony przynosi szybkie rezultaty w postaci wzrostu frekwencji i jest zacheta
do kolejnych wspoélnych przedsiewziec, z drugiej zas wywoluje efekt synergii dzieki

skojarzeniu z marka miejsca, jego gtlownym produktem, wydarzeniem czy znanymi
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atrakcjami i wlaczeniu w choéby jednorazowa, ale rozpowszechniong oferte. Korzystaja
na tym glownie mniejsze i mniej dotad znane atrakcje oraz ustlugodawcy [Mikos
v. Rohrscheidt 2020a, s. 583-585]. Juz teraz rezultaty przedsiewzie¢ marketingu
turystycznego opartych na narracjach transmedialnych, zarzadzanych w formule
projektéw i dodatkowo wzmocnionych podréza medialng wybranych influencerow, sa
zachecajagce w wymiarze promocji obszaru [Gonzédlez 2016]. Ich ewentualne
dlugofalowe efekty w postaci tworzenia z lokalnymi partnerami trwatej oferty i dalszego
wykorzystywania wypromowanego ,tagu” zaleza od oceny rezultatow akcji przez
lokalnych interesariuszy i ich motywacji do dalszej wspolpracy.

A oto mediowana percepcja dziedzictwa. Ten typ programéw stanowi jeden
ze sposobow  wlaczenia wszystkich istotnych uzytkownikéw (w tym turystow)
lokalnego dziedzictwa do jego interpretacji i eksploatacji. Wykorzystuje sie tu
prawidlowa lokalizacje jego zasobow, ekspercka i powszechng wiedze na jego temat,
rozmaite podejsScia interpretacyjne i subiektywne odniesienia do niego, a takze
umozliwia ich wzajemna interakcje, co nadaje dynamike procesom jego przekazu,
podtrzymywania jego znaczenia i jego dalszego rozwijania [Mikos v. Rohrscheidt
20204, S. 560-561]. Wprowadzenie mediowanej percepcji do zarzadzania obszarowego
w turystyce kulturowej jest dla menedzer6éw szansa na stworzenie nowego typu
propozycji uprawiania turystyki w kontakcie jej uczestnika z zywym i integralnie
rozumianym dziedzictwem 1 z jego gospodarzami. Programy te bazuja
na wykorzystaniu technologii Web 3.0. dla generowania i udostepniania informacji
geograficznych, wizualizacji walorow krajobrazowych, gromadzenia i przekazu
informacji o miejscach i zasobach potencjalnie interesujacych turystow, a nastepnie
dla planowego zbierania komentarzy i ocen najpierw mieszkancow, a potem
odwiedzajacych z mozliwos$cia interakcji jednych i drugich. Zastosowanie znajduja
w nich techniki mapowania lokalnych zasob6w, laczenia ich z obrazami odnoszacymi
sie do krajobrazéow kulturowych i dziedzictwa kulturowego oraz zaopatrywania ich
w tresci interpretacyjne bazujace tak na opracowaniach ekspertéw, jak i na asocjacjach
uczestniczacych w tych procesach animatorow i lideréw réznych dziedzin zycia
spolecznego, grup pielegnujacych dziedzictwo i zainteresowanych nim amatorow.
W proces identyfikowania dziedzictwa i jego przekazu wlaczana jest zatem wiedza
obywatelska odbijajaca jego rzeczywiste postrzeganie przez lokalnych depozytariuszy
ijego obecno$¢ w funkcjonowaniu ich samych jako indywiduéw i miejscowych

spoleczno$ci. Tak zebrane i zinterpretowane tresci z pomoca technologii informacyjno-
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komunikacyjnych udostepnia sie uzytkownikom-turystom, ktérzy — takze przez
fotografowanie, opisywanie i zamieszczanie na platformie - otrzymuja szanse
ponownej interpretacji dziedzictwa.

PrzejdZzmy teraz do interpretacji dziedzictwa w turystyce. Jedna z jej warstw:
aktywizacja stuzy dluzszemu utrzymaniu uwagi zwiedzajacego na zasobach i tre$ciach
z nim zwigzanych i utrwaleniu jego subiektywnego, osobistego do$wiadczenia
dziedzictwa. Wéréd jej form obok warsztatu kreatywnego w postaci m.in. odtwarzania
Swiadectw dziedzictwa, m.in. stroje, narzedzia itp., lub tekstow kultury, np. literackich,
jest sporzadzanie przez uczestnikow fotograficznej albo filmowej dokumentacji
nawigzujacej] do interpretowanego wymiaru dziedzictwa, zestawianej nastepnie
w postaci albumu czy filmu [Mikos v. Rohrscheidt 2021, s. 280-281].

Wielkim obszarem wykorzystywania fotografii turystycznej w interpretacji
dziedzictwa i jego marketingu sa aplikacje mobilne w rekach turystéw, jesli sa one
zaopatrzone w interaktywny komponent dolaczania wlasnych materialow. Jeéli takie
aplikacje sa od poczatku tworzone lub wtérnie adaptowane jako medium interpretacji,
to wyposaza sie je w odrebny, czasem mocno rozbudowany modut przekazu na mobilne
urzadzenie uzytkownika treéci interpretacji odnoszacych sie do zasobow, ich
wyodrebnionych w rozmaitych kategoriach rodzajow i grup, obiektéw i tras
tematycznych, miejscowosci czy szlakow dziedzictwa [Mikos v. Rohrscheidt 2021,
s.312]. Z kolei dzieki obustronnej komunikacji urzadzen aplikacja lokalizuje
uzytkownika, pozwalajac na rejestracje i odtworzenie jego zachowan i wyborow,
dostarcza mu propozycji dostosowanych do miejsca i jego preferencji — zaréwno
w wymiarze interpretacji i do$wiadczen, jak i uslug turystycznych oraz posiada
wbudowana opcje dokumentacji zasoboéw, komentarzy pisalnych, samodzielnej
eksploracji i programoéw grywalnych, co podwyzsza poziom interakcji turysty
z zasobami dziedzictwa [Mikos v. Rohrscheidt 2021, s. 313-314]. Obszerne omowienie
aplikacji, w ktorym wielokrotnie wystepuje komponent wspéltworzenia tresci,
m.in. przez fotografie, ich opisy i relacje opisuje w przytaczanej pracy [Mikos
v. Rohrscheidt 2021, s. 677- 695]. Tu krétko: niektore aplikacje umozliwiaja
uzytkownikom zwiedzajacym poszczego6lne miejsca zapis i tworzenie indywidualnych
tras, fotografii i opisow oraz ich udostepnienie innym m.in. przez publikacje
na wlasnym koncie w serwisach spolecznosciowych. Przez to stale uzupekiaja one
prezencje dziedzictwa w zasobach sieci www o spektrum subiektywnych doswiadczen

kolejnych turystéw, korzystaja z wiralowej promocji miejsc i tresci (takze dziedzictwa)
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przez uzytkownikow, a jednocze$nie gromadza material na temat ich percepcji i ocen
walorow, krajobrazu i ushug, ktéry moze by¢ przydatny w ewaluacji i modyfikacji nie
tylko samej aplikacji, ale i oferty, w tym tresci, grafik i innych komponentow
interpretacji [Mikos v. Rohrscheidt 2021, s. 678]. W coraz liczniejszych aplikacjach
posiadajacych  odpowiednia  funkcje  rozpoznawania  wykonanie zdjecia
lub nakierowanie kamery np. na nieznany turyscie obiekt umozliwia nie tylko jego
identyfikacje, ale i pozyskanie licznych informacji, a jesli urzadzenie uzytkownika jest
online — takze rozszerzonych tresci interpretacji w formie nagrania lub filmu [Mikos
v. Rohrscheidt 2021, s. 683]. Typowa cecha licznych aplikacji turystycznych,
stanowigca jednocze$nie ich atut i problem w obszarze ich wykorzystania jako medium
interpretacji dziedzictwa, jest autonomia uzytkownikow w kreacji ich tresci, a nawet
eksploatowanych zasobéw. W ofercie darmowych aplikacji stale wzrasta udzial tych,
ktére umozliwiaja oznaczanie w przestrzeni, opisywanie, komentowanie i utrwalanie
w elektronicznych zasobach dostepnych dla pozostalych uzytkownikow miejsc,
obiektow i uslug, ktorych wezeéniej nie zamieécili w nich tworcy, tworzenie wlasnych
propozycji tras i interakcje z innymi uzytkownikami [Kachniewska 2019, s. 21].
Z perspektywy interpretacji dziedzictwa oznacza to z jednej strony wprowadzenie
pozadanej aktywnos$ci uzytkownikow i otwarcie na dodawanie przez nich jego
kolejnych znaczen, z drugiej jednak przynajmniej cze$ciowa utrate kontroli nad
treSciami i przekazami, sluzagcymi celom organizacji interpretacyjnych
czy realizujacych zalozenia terytorialnego marketingu. Masowe nagromadzenie tresci,
zdjec, opinii, propozycji, watkow i dyskusji moze wywolac kakofonie, w ktorej kolejny
uzytkownik traci orientacje i przestaje by¢ odbiorca spojnych przekazow. [Mikos
v. Rohrscheidt 2021, s. 683]. Jednak wspoéltworzenie treSci przez uzytkownika
w postaci m.in. publikowania na witrynie internetowej powiazanej z aplikacja
lub wprost na witrynie zarzadcy zasobdéw dokumentacji pobytu i do$wiadczen
komentarzy, recenzji i zdje¢ czy krétkich filmow pozwala mu zaspokaja¢ wlasne
potrzeby 1 realizowa¢ osobiste preferencje, a takze daje mu przekonanie
o wspoltworzeniu  treSci, co jest jednym z kluczowych komponentéw
tzw. zaangazowanej interpretacji dziedzictwa. Taka aktywno$¢ uzytkownikow aplikacji
mozna nawet intensyfikowa¢ i ukierunkowac, zakladajac dla poszczegélnych obiektow
czy tras osobne podstrony, fora czy watki tematyczne gromadzace bardziej
zainteresowanych i inicjujac w ich ramach dyskusje (oraz pytajac o ich opinie),

wprowadzajac regularne nagrody za najciekawsza relacje lub gromadzac zbiory
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najlepszych zapisow (w tym zdje¢) tematycznie usystematyzowane w formie
elektronicznej publikacji (ksiazki, albumu, folderu itd.) z potwierdzeniem ich
wspotautorstwa.

To tylko niektére mozliwoSci wykorzystania masowej pasji fotografowania,
ktore (jak mozna to zauwazy¢ z powyzszego wywodu) z jednej strony nadaja nowy sens
wykonywania turystycznych fotografii, z drugiej natomiast kieruja w strone nowych
sposobow angazowania turysty w do§wiadczenia kultury i dziedzictwa. Prawda, ze 6w
sens jest gldbwnie marketingowej natury - ale czy marketing kultury i dziedzictwa jest
zly? — wazne, zeby byt efektywny w przelozeniu na nowe kohorty turystow, rzadko
czytajacych opasle i madre przewodniki. Prawda takze, ze te nowe formy
zaangazowania turysty poprzez dokumentowanie i opiniowanie nie zastgpia wielu
pierwotnych i naturalnych, niedocenianych przez nich komponentéw doswiadczenia,
Jednak daja one szanse, ze zapoznajgc sie z wrazeniami innych taki turysta-fotograf
jednak zauwazy taka mozliwo$¢, a formutujac swoje oceny i opinie dokona chocby

nastepczej refleksji tego, z czym spotkal sie podczas swojej podrozy.

Dr Anna Duda
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Notatki z terenu

19.06.2021 r. — Bellagio nad jeziorem Como, Wlochy

— Zobacz méj aparat w telefonie sam upieksza krajobraz.

— Ale po co? Jest tak pieknie, ze spokojnie mozna zastosowaé hasztag #nofilter.
— Nie wiem. Odkgd mam ten telefon aparat wszystkie zdjecia automatycznie
poprawia i przerabia.

21.06. 2021 r. — Piazza del Duomo we Florencji.

Stoje pomiedzy Katedrq Santa Maria del Fiore, a baptysterium San Giovanni.
Miasto faktycznie przyttacza swoim pieknem. Rozglgdam sie dookota
1 obserwuje turystow probujgcych desperacko sfotografowaé przestrzen -
katedre, kopule, detale. Chwilami wyczuwam w nich rozpacz i desperacje — Nie
da sie! — zdajq sie krzyczeé. Nie da sie na fotografiach pokazaé tego piekna! Zbyt
potezna architektura i zbyt malo przestrzeni na placu, aby méc sie odpowiednio
oddalié.

I tak niemalze w kazdym zakqtku Florencji. Turysci zachowujq sie troche jak

organizatorzy przyjecia — tak bardzo pragnq, aby impreza byla idealna,
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ze umyka im to, co najwazniejsze — dobra zabawa. Zwiedzajq miasto przez
pryzmat aparatu lub telefonu komoérkowego.

25.06.2021 r. — Mediolan, ,,Ostatnia Wieczerza” Leonarda da Vinci.
Aby zobaczyé jedno z najstynniejszych malowidet sciennych Leonarda da Vinci,
znajdujqce sie przy dominikanskim kosciele Santa Maria della Grazie trzeba
kupi¢ oddzielny bilet i przyjs¢ na okreslonq pore. W szafkach nalezy zostawi¢
absolutnie wszystkie rzeczy. Jedynie aparat lub telefon nie wzbudza
podejrzliwosci 0s6b wpuszcezajqgcych do srodka.

Idziemy dlugim korytarzem, ktory konczy sie drzwiami podobnymi do tych od
windy. Rozsuwajq sie. W srodku panuje dziwny pétmrok i rownie niepokojqca
uswiecona atmosfera. Po prawej stronie wida¢ ogromne malowidlo. Dopiero
widziane w rzeczywistosci daje dowdd na prawdziwy geniusz artysty. Niektore
osoby stojq jak oczarowane, inne juz przy drzwiach zaczynajq fotografowaé,
mimo ze na wszystkich Scianach jest znak z zakazem filmowania
i fotografowania. Lamane zasady jednak nie robiq wiekszego wrazenia na pani
pilnujqcej dzieta. I tak z wyciqggnietymi do gory rekoma turysci wpatrujq sie
przez tych kilka, jakze cennych (!) minut w obiektyw. Za chwile wszyscy
wychodzimy — czeka juz kolejna grupa.

Po wyjsciu widze jak mtody chtopak zaczyna przyblizaé zrobione zdjecie, oglgda

detale. Zastanawiam sie, czy aby na pewno obejrzatl je w rzeczywistosci.

Wszystkie powyzsze sceny obrazuja to, co juz zostalo zawarte w esejach
O fotografii Susan Sontag [2009], Spojrzeniu turysty Johna Urrego [2007] oraz
licznych artykulach odwolujacych do roli fotografii w turystyce [Crouch, Liibbren
2003; Haldrup, Larsen 2012; Reijnders 2011]. Zdjecia s3a idealizowane -
romantyzowane i upiekszane. Fotografia dla wielu ,odpoczywajacych” pracoholikéw
jest zajeciem podczas podroézy i wreszcie stuzy jako dowod, ze faktycznie bylo sie
w konkretnym miejscu.

Latwo mozna skrytykowa¢ powyzsze zachowania turystow przyklejajac im
etykiete ,,bezmys$lnos$ci”, jednak kiedy sytuacje te poddamy glebszej refleksji, to okaze
sie, ze sami czesto zachowujemy sie podobnie. Warto zatem postawi¢ pytanie —
jak turystycznie zwiedza¢ i fotograficznie oswaja¢ przestrzen, nie zapominajac o tym,
co najistotniejsze — o pelnym doswiadczaniu miejsca? Kluczem do prawdziwego

przezywania zdaje sie by¢ pewna umiejetno$¢ $wiadomego ogladu rzeczywisto$ci
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i wyczulenia na nieautentycznos$¢, o ile w konkretnym przypadku nie jest przez nas
pozadana [Boorstin 1964; Wieczorkiewicz 2008]. By¢ moze wtedy uwolnimy siebie
iinnych z pulapki mediéw spolecznos$ciowych, wyjdziemy ze ,skorupy” powinnos$ci
izaczniemy sie zachwyca¢ tym, co niewidoczne golym okiem. Nawigzujac
do wypowiedzi prof. Kaczmarka, warto edukowa¢ pod tym wzgledem mlode pokolenia.
By¢ moze wlasnie te $wiadome fotografie bedace swoistymi ,malymi ol$nieniami”
stana sie nimi réwniez dla innych.

Do takiego nowego spojrzenia zacheca krakowska kampania ,Badz turysta
w swoim mieécie”, ktorej celem jest odkrywanie przestrzeni ,swojej”, tej w ktorej
zyjemy, a ktorej czesto nie doceniamy. Czas dopiero pokaze, jakie beda konsekwencje
pandemii Covid-19. Niewatpliwie jednak 2020 rok dla wielu byl rokiem przebudzenia,
spojrzeniem na otaczajacy nas $wiat inaczej — czulej. Zakladajac, ze turysta zaré6wno
produkuje, jak i reprodukuje zdjecia [Stylianou-Lambert 2012], ktore z reguly
umieszcza w sieci, ma realny wplyw na proces tworzenia turystycznej wyobrazni.
Poprzez to moze wskazywaé ewentualne kierunki dalszego rozwoju turystyki
kulturowej, podrzucajac nierzadko gotowe rozwigzania organizatorom turystyki
lub osobom zarzadzajacym instytucjami kultury. Trzy etapy wizualnego do§wiadczenia
— podroz wyobrazona, przezywana i wspominana, zataczajg tzw. hermeneutyczne kolo
[Urry, Larsen 2011]. Spojrzenie jednego turysty wplywa na postrzeganie konkretnej
przestrzeni przez kolejnych zwiedzajacych. Tworzenie znaczen poszczeg6lnych miejsc
przez tzw. ,armie semiotykow” — jak turystow nazwal Jonathan Culler [1981] — jest
niekoniczacym sie procesem podporzadkowanym zaréwno kulturowej dynamice,
jak izmieniajacym sie pokoleniom. Jednocze$nie, jezeli posrodku kota
hermeneutycznego umieScimy slowa Johna Bergera, ktory podkresla, ze czlowiek
nigdy nie patrzy tylko na jedna rzecz — zawsze patrzy na relacje pomiedzy rzeczami
a nim samym [Berger 1972, s. 9], to okaze sie, ze nigdy nie mamy do czynienia z taka
samg fotografia. Proces zaré6wno wytwarzania nowych reprezentacji, jak i préba
powielania tych widzianych wcze$niej niesie ze sobg zawsze warto$¢ dodana.

Duzy wplyw na zachodzacg obecnie zmiane maja mlodzi turysci kierujacy sie
zasada 3F (fun, friends, feedback) [ZmyS$lony 2019], ktorzy z dbalosci o swoich
instagramowych fanéw gotowi sa do wielu po$wiecen. Performatywne zachowania —
jak sie okazuje — nie maja granic [Urry, Larsen 2011]. Iris Sheungting Lo i Bob
McKercher [2011] poréwnuja profile w mediach spolecznos$ciowych do sceny teatru

spolecznego Ervinga Goffmana [1977], z t3 r6znicg, ze wszyscy aktorzy sg celebrytami.
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W zwigzku z tym tury$ci staja sie ,osobami publicznymi”, stad dbalo$¢ o swdj
wizerunek i popularnos¢, szczegolnie podczas egzotycznych podrozy, gdzie nietrudno
o piekng scenerie. Wzmocniona mediami spolecznoSciowymi performatywnosé
zachowan sprzyja mnozeniu fotografii, co wedlug Laurajane Smith [2006] ma
bezposredni zwigzek z interpretacja dziedzictwa — nadawaniu mu znaczenia,
rozumianego przez pryzmat terazniejszo$ci. Zdjecia odslaniaja spos6b zwiedzania
i zarzadzania, upamietniania i negocjowania dziedzictwa, czesto tez stanowig swoiste
genius loci zwiedzanych/ eksplorowanych miejsc [Nieszczerzewska 2018], szczegblnie
tych opuszczoych, ktére pomimo porzucenia posiadaja niezaprzeczalng wartosc¢.

Przez pryzmat turystycznego spojrzenia mozna zatem lepiej zrozumieé
interpretacje miejsc dziedzictwa kulturowego [Waterton, Watson 2014] lub tez poprzez
analize porownawcza starych i wspoélezesnych zdje¢ dostrzec, jak ta interpretacja
zmieniala sie na przestrzeni lat. W konsekwencji tego rodzaju badania pozwalaja nie
tylko lepiej zrozumie¢ wspolczesnego czlowieka, ale przede wszystkim odstaniaja
tajemnice, jakie skrywa w sobie ,zywe” dziedzictwo, co ma niewatpliwy wplyw

na rozwoj turystyki kulturowe;.
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