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Abstrakt: Artykul jest proba okre$lenia potencjalu turystycznego produkeji filmowych
i serialowych oraz miejsc ich krecenia w Polsce. Przedstawione badania opieraja sie na zalozeniu,
ze na rozwdj turystyki filmowej wplyw ma popularno$¢ danej produkeji kinematograficznej
mierzona liczba oddanych glosow i Srednig ocen wystawionych przez widzow na popularnych
serwisach filmowych Filmweb i IMDb. Przyjete zalozenie pozwolilo stworzy¢ autorski wskaznik
potencjatlu turystycznego produkeji filmowych i serialowych oraz miejsc ich krecenia. W analizie
uwzgledniono 888 dziel kinematografii kreconych w 2 409 lokacjach w latach 1928-2021. Za
pomoca stworzonego wskaznika potencjalu turystycznego okreslono znaczenie kazdego dziela
filmowego i serialowego oraz lokacji ich krecenia w Polsce. Najwiekszym potencjalem
turystycznym cechuja sie miedzynarodowe dziela filmowe krecone w naszym kraju, ktére zyskaty
Swiatowy rozglos (np. ,Lista Schindlera”, ,Pianista”) oraz produkcje rodzime majace status
kultowych (np. ,,Seksmisja”). Wérod lokacji, ktore pokazywane sq w dzielach kinematograficznych
najwiekszy potencjal turystyczny maja Oswiecim, Leba i Modlin. Ponadto, przeprowadzone
badania wykazaly, ze pomiedzy rozwojem turystyki filmowej w Polsce, a rozwojem turystyki
ogolem wystepuje pewna zaleznos¢é.
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Wprowadzenie

Turystyka jest obecnie jedng z najszybciej rozwijajacych sie galezi gospodarki
w Polsce i na Swiecie [Szopa, Szczerbowski, 2013]. Co roku liczba turystéw w naszym
kraju i na globie wzrasta (nie liczac okresowych lokalnych, rzadziej globalnych
perturbacji wywolanych zazwyczaj czynnikiem zewnetrznym w postaci np. zamachu
terrorystycznego, pandemii covid-19 itp.), a dochody generowane z tej formy
dzialalnosci gospodarczej sa coraz wieksze. Konsekwencja tego dynamicznego

przyrostu turystow i towarzyszacemu mu wzrostu dochodoéow z turystyki jest rozwoj
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oraz popularyzacja nowych typéw i form turystyki, ktoére wczesniej bylty nieznane lub
niszowe.

Wséréd wielu czynnikow wyboru destynacji turystycznej przez turyste z roku
na rok wzrasta znaczenie czynnika kulturowego. Bardzo duze znaczenie w tego rodzaju
turystyce ma rozpoznawalno$¢ danego miejsca, atrakcji turystycznej w kulturze
masowe]. Narzedziem, ktore w ostatnich latach wplywa istotnie na ksztalt kultury
masowej, a tym samym na to, czy dana destynacja zyskuje na popularnosci staja sie
produkcje filmowe i serialowe. Na ich bazie preznie rozwija sie tzw. turystyka filmowa,
definiowana jako jeden z rodzajoéw turystyki kulturowej, polegajacy na wizytach
turystow w miejscu lub atrakeji w wyniku pokazania tego miejsca w telewizji, na wideo,
DVD czy na ekranie kinowym [Hudson, Ritchie 2006 za: Kronenberg 2016, s. 17] lub
jako ruch turystyczny spowodowany filmem/produkcja filmowa [Beeton 2005
za: Tucki 2016, s. 141].

Celem artykulu jest proba okreSlenia potencjalu turystycznego produkcji
filmowych i serialowych oraz miejsc ich krecenia w Polsce. Przedstawione badania
opieraja sie na zalozeniu, ze na rozwdj turystyki wptyw ma popularnos¢ danej produkcji
kinematograficznej mierzone liczbg oddanych gloséw i $rednig ocen wystawionych
przez widzow na popularnych serwisach filmowych Filmweb i IMDDb. Przyjete zalozenie
pozwolilo stworzy¢ autorski wskaznik potencjalu turystycznego produkcji filmowych
i serialowych oraz miejsc ich krecenia. W analizie uwzgledniono 888 dziel

kinematografii kreconych w 2 409 lokacjach w latach 1928-2021.

Znaczenie turystyki filmowej we wspoélczesnym ruchu turystycznym
i w gospodarce

Do niedawna turystyka filmowa uwazana byla za niszowa galaz turystyki
i wspdlistniala z turystyka militarna, kosmiczna czy nurkowa, a obecnie jest jednym
z najlepiej rozwijajacych sie rodzajow turystyki kulturowej [Tomala, Faber 2011
za: Ciszewska 2016]. Od lat 70. XX wieku film jest dominujgcym medium, jesli chodzi
o docieranie do masowej publiczno$ci i znaczaco oddzialuje na turystyke, poprzez filmy
fikcyjne, jak i nie fikcyjne [Beeton 2006].

Z kazdym rokiem turystyka filmowa staje sie coraz wazniejsza galezia gospodarki,
co zwigzane jest z dynamicznym rozwojem kinematografii oraz ze zwiekszajacym sie
zasiegiem filmoéw i popkultury. Zaliczana jest ona do turystyki kulturowej, ktéra

stanowigc najwazniejszy segment turystyki, odpowiada za 70% przychodow przemystu
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turystycznego [Jedrysiak 2008 za: Niziol 2015]. Sama turystyka filmowa, wedlug
badan TCI Research [2018], byla glowna motywacja do podrézy dla nie mniej niz
80 mln turystow?. Przykladem jej znaczenia w dzialalno$ci turystycznej moze by¢ serial
~Narcos”, ktory wedlug wspomnianej wcze$niej agencji odpowiada az za 1/10 calego
ruchu turystycznego w Kolumbiiz2.

W skali globalnej rozwdj turystyki filmowej jest konsekwencja rozwoju
amerykanskiego przemystu filmowego. Filmem, ktory ja zapoczatkowal byl ,Bunt
na Bounty” (1935). Wyspa Tahiti, gdzie krecono ten film, stala sie po tym duza atrakcja
turystyczna (Bee 1999 za: Roesch 2009). Jednak dopiero ponad 10 lat p6zniej nastapito
prawdziwe ozywienie podrozy tropem filmow, po takich premierach jak ,Trzeci
cztowiek” (1949), ,Niagara” (1953), ,,Zlodziej w hotelu” (1955), ,Most na rzece Kwai”
(1958), ,Lawrence z Arabii” (1962) i ,,DzZwieki muzyki” (1965) [Roesch 2009].

Kraje, ktore najwiecej czerpig z turystyki filmowej to przede wszystkim Nowa
Zelandia za sprawa popularnosci takich filmoéw jak m. in. ,Wladca PierScieni”, Wielka
Brytania poprzez filmy takie jak ,Harry Potter”, ,Notting Hill” i ,,Braveheart” [Hudson,
Ritchie 2006], czy Chorwacja dzieki serialowi ,,Gra o tron”. Rowniez Norwegia zyskala
nowych turystéw po premierze ,Krainy Lodu” w 2013 roku, znany jest tez przyklad
Karoliny Polnocnej, do ktorej turystow przyciaggaja takie filmy jak ,,Dirty Dancing” czy
,Igrzyska Smierci” [Szpara, Musz 2016].

W Polsce, miejsca najbardziej kojarzone z turystyka filmowa to Sandomierz, gdzie
krecone sa zdjecia do serialu kryminalnego ,,Ojciec Mateusz”, czy Lubomierz, w ktorym
osadzono cze$¢ akcji trylogii, na ktoéra skladaja sie filmy ,Sami Swoi”, ,Nie
ma mocnych” oraz ,,Kochaj albo rzu¢” [Szpara, Musz 2016]. Od kilku lat na znaczeniu
zyskuje takze wie$ Jeruzal, ktora gra Wilkowyje z serialu ,Ranczo” [Bernat 2016].
Potencjal rozwoju turystyki filmowej w Polsce jest duzy. Polska kinematografia
wyraznie odznacza sie na arenie miedzynarodowej, dzieki takim postaciom jak:
Andrzej Wajda, Roman Polanski, Krzysztof KieSlowski, Krzysztof Zanussi, Agnieszka
Holland czy Janusz Kaminski. Polska stanowi réwniez tlo dla znanych filmow
miedzynarodowych np. ,Pianisty”, ,Listy Schindlera” [Stasiak 2009] czy serialu

»~WiedZmin”.

t https://www.traveldailynews.com/post/80-million-international-travellers-influenced-by-films-
worldwide [dostep: 21.05.2021]
2 https://tci-research.com/narcos/ [dostep 21.05.2021]
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Nie da sie precyzyjnie zmierzy¢ badz opisa¢ jaki wplyw wywieraja filmy na ruch
turystyczny. Jest to wrecz niemozliwe [Kronenberg 2016]. Jednakze takie badania
sq przeprowadzane i majg wymiar szacunkowy, np. Riley, Baker i van Doren (1998),
zbadali, na przykladzie dwunastu réznych produkcji, iz pomimo, ze szczyt popularnosci
film osigga zaraz po premierze, w ciggu pieciu najblizszych lat, lokacja, w ktorej
powstal, moze do$wiadczy¢ wzrostu ruchu turystycznego o 54%. Turystyka filmowa jest
wiec bardzo korzystna ekonomicznie. Hudson i Ritchie [2006] pisza, Ze jej przyszlo$c
bedzie zaleze¢ od pieciu czynnikow: dzialalno$ci marketingu terytorialnego, cech
potencjalnych destynacji i mozliwosci dotarcia do nich, specyfiki filmow oraz wysitkow
komisji filmowych i wtadz [Hudson, Ritchie 2006].

Przykladem oddzialywania kinematografii na turystyke w wymiarze iloSciowym
i ekonomicznym moze by¢ np. serial ,,Gra o tron”, ktéry zwiekszyl liczbe turystow
pobytowych w Dubrovniku o okolo 5 tys. miesiecznie, czyli Srednio o 60 tys. rocznie
[Depken, Globan, Kozi¢ 2020]. W Irlandii P6inocnej 4 sezony ,,Gry o tron” przyniosty
80 mln funtéw zysku do budzetu panstwa, powstalo tam takze 900 pelnowymiarowych
miejsc pracy i 5 700 miejsc na pot etatu. Wiele z tych miejsc pracy to byly gtébwnie prace
przy produkcji i montazu tego serialu [Addley 2014 za: Hellemans 2014].

Wedlug badan przeprowadzonych w Nowym Meksyku, turystyka filmowa
zwiekszyla tam liczbe turystow od ok. 1,4% do 6,3%. Jednocze$nie wydtuzyla sie liczba
dni pobytu (od 1,2% do 12,4%), co poskutkowalo tym, ze turySci zostawiaja w tym
regionie od 132 mln do 950 mln dolaréw wiecej. Dzieki temu mozliwe bylo utworzenie
miedzy 1 450 a 10 400 miejsc pracy i wygenerowanie od 8,4 mln do 60,3 mln dolarow
przychodow z podatkow [Hellemans 2014]. O sile oddzialywania turystyki filmowej
Swiadczy tez fakt, ze po premierze ,,Pola Marzen” 60 tys. 0s6b przyjechalo do Dyersville
(Iowa), zeby odwiedzi¢ zbudowany na potrzeby filmu plan zdjeciowy [Riley, Baker, Van
Doren 1998].

Szczegblne znaczenie turystyka filmowa ma w Wielkiej Brytanii, gdzie istnieje
bardzo wiele szlakow i atrakcji turystycznych powigzanych z kinematografia
(np. z filmami o Sherlocku Holmesie, Jamsie Bondzie, Harrym Potterze i wielu
innych). Wedlug badan przeprowadzonych przez J. Hellemansa [2014] lokacje, ktore
wystapily w filmie cechowaly sie wzrostem natezenia ruchu turystycznego przecietnie
na poziomie nawet o 30%. Zaobserwowano takze, ze 25% wszystkich brytyjskich
turystow, zdecydowato sie na wybor destynacji wakacyjnej, przez wglad na film, ksigzke

lub serial. Uwaza sie, ze filmy krecone w Wielkiej Brytanii sa odpowiedzialne za okoto
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10% turystéw zagranicznych, ktorzy wydaja na podréze okoto 1,8 mld funtdéw rocznie.
Co przeklada sie na wzrost PKB Wielkiej Brytanii o 9oo mln funtéow w skali roku
[Hellemans 2014].

Przykladowo, w 2011 roku 1 na 8 Brytyjczykow odwiedzil atrakcje zwigzanag
z serialem badz filmem. Najczestsza destynacja turystyki filmowej w tym kraju byl
Highclere Castle zwigzany z powstaniem w tym miejscu serialu ,Downton Abbey”
[Hellemans 2014]. W 2011 roku zamek odwiedzilo 50 tys. osob, czyli o 20 tys. wiecej
niz w roku 2010, kiedy serial jeszcze nie wyszed}l na ekrany telewizorow [Pawlowski
2012 za: Hellemans 2014]. Réwniez wedlug badan organizacji Visit Scotland, od kilku
lat mozna doswiadczy¢ w Szkocji zjawiska zwanego ,,Outlander effect”. Od rozpoczecia
zdjec do tego serialu w 2013 roku (premiera w 2014 r.) do 2018 roku ruch turystyczny
w miejscach, gdzie krecono serial, wzrést §rednio o 136%. Najwiekszy ruch turystyczny
odnotowano w Newhailes House — z ponad 5 tys. odwiedzajacych w 2017 roku, liczba
turystow wzrosta do ponad 68 tys. w 2018 roku, czyli 11-krotnies3.

Ponizej podano przykladowe korzysci plynace z rozwoju turystyki filmowe;j
zwigzanej z uzyskaniem popularnosci przez dane dzieto filmowe (Tab. 1). Wida¢ z nich
wyrazng Kkorelacje pomiedzy rozpoznawalnoScia (popularnoscia) danego dziela

filmowego a jego sukcesem w dziedzinie turystyki.

Tab. 1. Korzyéci plynace z turystyki filmowej dla wybranych destynacji

Film lub serial Lokacja Wplyw na liczbe turystow lub zyski

5,5% wiecej turystow w 2010 roku; 7%
Antony House, Anglia | wiecej turystow miedzynarodowych
W 2010 roku

Alicja w Krainie
Czarow (2010)

wzrost liczby pracownikow sektora
turystycznego na pelen etat (z 338 do
560) w 2011 roku;

przychdd z sektora turystycznego wzrost
w 2011 roku z 56 mln euro do 83 min
euro

Wallander (2005-

2013) Ystad, Szwecja

300% wiecej turystow w rok po

Braveheart. Waleczne | Wallace Monument, premierze, 7 40 tys. do 126 tys. w 2009

Serce (1995) Szkocja Foku
Heartbeat (1992- Goathland, North przed serialem 200 tys. odwiedzajacych
2010) Yorkshire, Anglia rocznie, obecnie 1,5 mln

- Rayburn County, 20 tys. turystow filmowych rocznie,
Uwolnienie (1972) Georgia przychody z tego tytulu od 2 do 3 mln $
Taniec z Wilkami Fort Hayens, Kansas 25% wzrostu (wczeéniej przez 4 lata

3 https://www.visitscotland.org/binaries/content/assets/dot-org/pdf/research-papers/outlander-effect-2019-
updated.pdf [dostep: 14.06.2021]
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(1990)

liczba turystéw co roku rosta o 7%)

Bliskie Spotkanie
Trzeciego Stopnia

(1977)

Devils Tower,
Wyoming

75% wzrostu w 1975 roku, od tamtego
czasu 20% turystow to turysci filmowi

Thelma i Louise

Arches National
Monument in Moab,

19,1% wzrostu w 1991 roku

(1991) Utah

Pole Marzefi (1989) Towa 35 tys. odwiedzajacych w 1991 roku,
od tamtego czasu coroczny wzrost

Dallas (1978-1991) SDc:lllt;leork Ranch, 500 tys. odwiedzajacych rocznie

Wladca Pierécieni
(2001-2003)

Nowa Zelandia

10% wzrostu co roku miedzy 1998
12003, 41 mln $ oszczedno$ci
na promocji

Stalowe Magnolie

(2000)

(1989) Louisiana 48% wzrostu w rok po premierze
Ostatni Mohikanin Chimney Rock Park, 0=9% wzrostu w rok bo premierze
(1992) Karolina Pélnocna 570 pop
4 Dillsboro, Karolina o .
Scigany (1993) Pélnocna 11% wzrostu w rok po premierze
Orchard House,
Mate Kobietki (1994) | Concord, 65% wzrostu w rok po premierze
Massachussets
. Durham, o .
Bill z Durham (1988) Karolina Pénocna 25% wzrostu w rok po premierze
Harry Potter (2001- . . co najmniej 50% wzrostu we wszystkich
2011) Wielka Brytania filmowych lokacjach
Mission: Impossible 2 Pgrk Narodowy w 200% wzrostu w 2000 roku
(2000) Sidney
831'8}751;)3 we Mgle Rwanda 20% wzrostu w 1998 roku
Krokodyl Dundee Australia 20,5% wzrostu liczby amerykanskich
(1986) turystow w latach 1981-1988
25,7% wzrostu wérod turystow
Niebianska Plaza Tajlandia zagranicznych w rok po premierze

22% wzrostu na rynku mlodziezowym
w roku 2000

Wszystkie Zwierzeta
Duze i Male (1978-
1990)

Yourkshire Dales

Zysk w postaci 5 mln funtow

To the Manor Born
(1979-1981)

Cricket St Thomas,
Leisure Club, Anglia

37% wzrostu miedzy 1978 a 1980 rokiem

Miasteczko Stamford, % + "
Middlemarch (1994) Lincolnshire, Anglia 2776 WZrostu w 1994 roxu
Cztery Wesela i The Crown Hotel, W pelni zabookowany na co najmniej
Pogrzeb (1994) Amersham, Anglia 3 lata
Jej Wysokosé Pani Ogborne House, Isle of
Brown (1997) Wight, .Wlelka 25% wzrostu
Brytania
Notting Hill (1999) Eﬁgf;;v()d House, 10% wzrostu w miesiac

Szeregowiec Ryan

Normandia, Francja

40% wzrostu liczby amerykanskich

(1998) turystow
Rozwazna i ] .
Romantyczna (1995) Saltram House, Anglia | 39% wzrostu

12
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Zdréwko! (1982-1993)

Boston

7 mln $ oszczednoS$ci na promocjach
co roku

Policjanci z Miami
(1984-1990)

Miami

150% wzrostu w liczbie niemieckich
turystow w latach 1985-1988

Forrest Gump (1994)

Savannah, Georgia

7% wzrostu

Troja (2004)

Canakkale, Turcja

73% wzrostu

Kapitan Corelli (2001)

Kefalinia, Grecja

50% wzrostu w ciggu 3 lat

Igrzyska Smierci
(2012-2015)

Hunger Games Fan
Tours, Karolina
P6lnocna

30% wzrostu miedzy 2011 a 2012 rokiem

2019)

Dirty Dancing (1987) | Karolina P6lnocna 25% wzrostu

Ostatni Samuraj i

Miedzy Slowami Japonia 28% wzrostu liczby brytyjskich turystow

(2003)

Bezdroze (2004) Kalifornia 42% wzrostu wérod brytyjskich turystow

o y

Narcos (2015-2017) Kolumbia 10% ogdtu t}lrystow przybywa tam z

powodu serialu
o, A 1

Outlander (2014-) Szkocja 136% wzrostu w porownaniu do czasu
przed premiera serialu

Gra o tron (2011- Dubrovnik 60 tys. turystow pobytowych rocznie

wiecej (5 tys. miesiecznie)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Hudson i Ritchie (2006), Niziol (2009), Méansson i
Eskilsson (2013), Niziot (2015), Zemla, Zawadzki (2014), TCI Resaearch (2008), Visit Scotland (2019),
Siriangkul (2005), Depken, Globan, Kozic (2020) 1 inni.

Turyéci, ktéorzy podejmuja decyzje o wyjezdzie do destynacji zwigzanych
z miejscem krecenia jakiego$ filmu lub serialu to zazwyczaj osoby mlode, i jako turysci
filmowi, stanowia od 1% do 10% turystow w wielu destynacjach. Najchetniej tropem
filméw podrozuja Rosjanie, Brazylijczycy, Hindusi i Chinczycy [Niziol 2015]. Ciezko
jednak okresli¢ jaki dokladnie wplyw na turystyke w regionie maja produkcje filmowe.
Trudno jest oszacowac, na ile to film wplynal na decyzje turystéw o podrézy do danego
miejsca, a na ile inne czynniki [Bienkowska-Gotasa 2018]. W przypadku wielu lokacji
nielatwo jest zmierzy¢ liczbe turystéw, poniewaz wcze$niej to nawet nie byly atrakcje
turystyczne [Hellemans 2014].

Jedno jest pewne, ze to wlasnie bardzo czesto dany film lub serial i jego
popularno$¢ zapoczatkowaly rozwoj turystyki w wybranych lokacjach. Poprzez
nakrecenie filmu do danego miejsca zaczeli przybywac turysSci filmowi, a nastepnie,
kiedy powstala tam odpowiednia infrastruktura i ,moda” na to miejsce, dalsze
przyjazdy, odbywaly sie nie ze wzgledu na film, ale dlatego, ze lokacja stala sie z r6znych
wzgledow popularna. Przykladowo, jak pisze A. Niziol [2015] w Polsce na ,,mode”
na wakacje w Chorwacji swdj udzial mialy krecone tam sceny do serialu ,,Winnetou”,

a w ostatnich latach do serialu ,,Gra o tron”.
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Jesli chodzi o Polske, pierwszym filmem, ktéry zapoczatkowal turystyke filmowa,
i ktory, co wiecej, zostal stworzony wlasnie do tego celu, byl film ,,Zadzwoncie do moje;j
zony” z 1958 roku. Byla to kooperacja polsko-czeska i miala na celu wypromowanie
turystyki w powojennej Polsce. Chodzilo o przedstawienie Polski jako atrakcyjnej
turystycznie, a nie zniszczonej po wojnie [Ciszewska 2017]. Ogolnie jednak rzecz
ujmujac, turystyka filmowa w Polsce jest we wczesnej fazie rozwoju [Bernat 2016].
Produktéw turystycznych zwigzanych z turystyka filmowa jest stosunkowo niewiele —
pierwszy skansen filmowy powstal dopiero w 1999 roku (Soplicowo w Cichowie),
a pierwszy przewodnik po Polsce §ladami filmu w 2010 roku [Szymarnski 2010, Bernat
2016]. Najpopularniejsze plenery filmowe to Warszawa, Krakow, Lodz, a wsrod
mniejszych miast: Piotrkow Trybunalski czy Walbrzych [Bernat 2016]. Z kolei miejsca
kojarzone faktycznie z turystyka filmowa to Sandomierz (za sprawa serialu ,Ojciec
Mateusz”) oraz Lubomierz (za sprawa filmu ,,Sami Swoi” i jego kontynuacji) [Szpara,
Musz 2016]. W ciggu ostatnich kilkunastu lat na znaczeniu zyskala takze wie$ Jeruzal,

stanowigca tlo do serialu ,,Ranczo” [Bernat 2016].

Metody i zr6dla pracy

W celu przeprowadzenia analizy iloSciowej i przestrzennej potencjalnych miejsc
rozwoju i destynacji turystyki filmowej w Polsce stworzono autorska baze danych
w oparciu o dane dostepne z portalu Filmweb w Polsce oraz IMDb na $wiecie (dwoch
najwiekszych serwiséw internetowych o kinematografii). Z ich zasobow uzyskano
informacje na temat:
- daty produkgji filmu/serialu,
- liczby ocen wystawionych przez widzoéw danej produkcji filmowej lub serialowej,
- §redniej ocen wystawionych przez widzéw danej produkcji filmowej lub serialowej,
- miejsca/miejsc krecenia produkcji filmu/serialu uzupelionych przez inne Zrodia
internetowe4.

W ten sposob powstala baza filméw oraz seriali krajowych i miedzynarodowych
kreconych w Polsce w latach 1928-2021 (wiosna). Zestawienie te zawiera lacznie 888

tytuldbw produkcji filmow i seriali kreconych w 2 409 powtarzalnych destynacjach

4 W przypadku braku informacji na temat miejsca krecenia danej produkcji w serwisie Filmweb lub
IMDb informacji szukano na innych portalach filmowych lub stronach stworzonych przez fan6w danego
dziela.
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(jedna produkcja mogla by¢ krecona w kilku miejscach). Przy tworzeniu bazy przyjeto
zalozenie, ze ma ona zawiera¢ jak najszersze spektrum produkcji filmowych,
od kinowych i telewizyjnych, poprzez dziela wyprodukowane dla platform
streamingowych, a konczac na produkcjach niezaleznych i tytulach nagradzanych.
Zeby dana produkcja filmowa lub serialowa zostala uwzgledniona w badaniach musiala
znalez¢ sie zaro6wno w wykazie produkcji kinematograficznych w Filmweb, jak
iw IMDb.

W celu okreslenia potencjalu turystycznego konkretnych miejsc krecenia oraz
samych produkcji kinematografii w Polsce stworzono autorski wskaznik potencjalu
turystycznego (PTF;) bazujacy na liczbie ocen wystawionych przez widzéw i ich $rednia
umieszczong na badanych portalach filmowych: Filmweb i IMDb. Przy jego tworzeniu
zalozono, ze nie da sie jednoznacznie stwierdzi¢, czy w turystyce filmowej wazniejsze
jest samo dzielo filmowe lub serialowe, czy tez miejsce jego powstania w kreowaniu
natezenia ruchu turystycznego. W zwiazku z tym wskaznik ten jest jednolity zar6wna
dla oceny potencjalu turystycznego danego dziela kinematografii, jak i dla miejsca
powstania danego filmu lub serialu.

Stworzony wskaznik potencjahu turystycznego (PTF;) to warto$c¢ $rednia iloczynu
potencjatu turystycznego autorskich punktéw rankingowych danego miejsca krecenia
lub dziela kinematografii obliczonego na podstawie danych z portalu Filmweb (IPf;)
oraz IMDDb (IPi;). Obliczanie punktéw rankingowych dla miejsca krecenia lub filmu
i serialu polega na wyliczeniu iloczynu:

- warto$ci Sredniej oceny danego filmu lub serialu (ﬁi lub o0i;) zwiekszony 100 razy,
przez

- warto$¢ punktow rankingowe zwigzane z liczba ocen danego dziela filmowego lub
serialowego w stosunku proporcjonalnym do dziela kinematografii najlepiej

ocenianego w danym serwerze filmowym (PRfo;) lub (PRio;).
PTF; = (IPf; x IPi;) = (((Ei x 100) x PRfo;) x ((of; x 100) x PRiol-)>

gdzie:
PTF; — to potencjal turystyczny miejsca krecenia lub danej produkcji filmowej albo

serialowej,
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IPf;— warto$¢ potencjatu turystycznego wg danych serwisu Filmweb i — tego miejsca
krecenia lub produkec;ji filmowej albo serialowej,
IPi;— warto$c¢ iloczynu wg danych serwisu IMDDb i — tego miejsca krecenia lub produkcji

filmowej albo serialowej,

of; — érednia ocen i — tego miejsca krecenia lub produkeji filmowej albo serialowej
na portalu Filmweb,

PRfo; — punkty rankingowe zwigzane z liczbg ocen i — tego miejsca krecenia lub
produkcji filmowej albo serialowej na portalu Filmweb w stosunku do miejsca krecenia
lub produkcji filmowej najlepiej ocenianej,

0i; — $rednia ocen i — tego miejsca krecenia lub produkeji filmowej albo serialowej
na portalu IMDDb,

PRio; — punkty rankingowe zwigzane z liczbg ocen i — tego miejsca krecenia lub
produkgji filmowej albo serialowej na portalu IMDb w stosunku do miejsca krecenia

lub produkcji filmowej najlepiej oceniane;.

Przyjeta metoda pozwolila na wskazanie nie tylko konkretnych produkcji
filmowych lub serialowych, ktére moga przyczyni¢ sie do wzrostu natezenia ruchu
turystycznego, ale takze do wyznaczenia og6lnie miejsc (miejscowosci), gdzie tego
rodzaju turystyka moze sie rozwija¢ w przyszloéci. Zalozeniem tej metody jest
wspomniana juz teza, ze popularno$c turystyczna danego miejsca w turystyce filmowej
zwigzana jest zarowno z samym dzielem kinematografii, jak i miejscem jego krecenia.

Zaprezentowane powyzej zalozenie stanowi jednocze$nie pewnego rodzaju
ograniczenie w stosowanej metodyce badan. Nalezy zwroci¢ uwage, ze zaproponowany
wskaznik potencjatu filmowego (PTF;) bardziej bazuje na popularnos$ci danej produkcji
filmowej lub serialowej niz na rzeczywistym potencjale turystycznym destynacji
zwigzanych z tymi produkcjami. Potencjal turystyczny takich destynacji zwigzany jest
nie tylko zsamg ich popularnoscia, ale tez np. z dostepnoScia miejsca,
zagospodarowaniem czy chwilowa moda na dane miejsce. Jednak z uwagi na zakres
przestrzenny badan (caly kraj) oraz przede wszystkim dostepnos¢ do danych
w niniejszym opracowaniu zdecydowano sie badany i skonstruowany wskaznik oprzec

tylko na jednym jego elemencie sktadowym.
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Wyniki
Krotka charakterystyka danych na temat miejsc krecenia oraz samych produkcji
filmowych i serialowych

Najstarszym filmem polskim uwzglednionym w badanych portalach
internetowych byl film pt. ,Pan Tadeusz” z 1928 roku, ktory byl krecony
w Radziejowicach. Ogoélnie w badanych zrédlach bylo tylko 22 polskich produkeji
kinematograficznych kreconych w 28 miejscach w okresie miedzywojennym (do 1945
roku). Po II wojnie $wiatowej pierwsza produkcja filmowa w Polsce byl film
pt. ,Zakazane piosenki” krecony w Lodzi i Warszawie. W okresie Polski Ludowej
powstalo lacznie 276 filmoéw lub seriali kreconych w 706 lokacjach. Od lat 9o-tych XX
w. widoczny jest rozkwit kinematografii polskiej. W III Rzeczpospolitej Polskiej
do wiosny 2021 roku powstalo dodatkowo 590 produkcji filmowych lub serialowych
w 1675 lokacjach (ryc. 1). Lacznie w latach 1928-2021 powstalo 888 tytuléw produkcji

filmow i seriali ocenianych przez widzoéw na portalach filmowych, a ktore nakrecone

byly w 2 409 destynacjach.
2500
2000 CR—
1500 1675
1000 EE—
706
500
590
28/22 276
0 _—
do 1939 1946-1989 1990-2021 lata
@ liczba filmow lub seriali @ liczba miejsc krecenia produkeji filmowych

Ryc. 1. Liczba wyprodukowanych filméw lub seriali oraz liczba miejsc ich krecenia w Polsce w okresie
miedzywojennym, w latach 1946-1989 i 1990-2021
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie portali Filmweb i IMDb

W rozmieszczeniu przestrzennym miejsc krecenia filméw i seriali w Polsce widaé
pewnego rodzaju prawidlowos$¢ przestrzenno-historyczna. W poczatkowych latach
(do ok. lat 70-tych XX w.) produkcje filmowe byly krecone gtéwnie w duzych osrodkach

miejskich i w ich najblizszym zapleczu (np. Warszawa, L6dz, Wroclaw, Krakow,
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Trojmiasto) (ryc. 2), a nastepnie lokalizacje plenerow zdjeciowych ulegly stopniowemu
rozproszeniu. Obecnie mozna zauwazy¢ kilka osrodkdéw koncentracji krecenia filmow
i seriali w Polsce, do ktorych zaliczymy m. in.: Warszawe (425 filmow) i okolice, £6dz
(97) i okolice, Trojmiasto (Gdansk (43), Gdynia (27), Sopot (26)), Matopolske ze
szczegOlnym znaczeniem Krakowa (80), Nowego Sacza (17), Zakopanego (15) i Tatr
(15), Dolny Slask z duza rola Wroclawia (77) i Walbrzycha (14), Katowic (38) i okolic
oraz Lublina (17). Liczba filmow lub seriali kreconych w danej destynacji zalezna jest
takze od zaplecza filmowego w postaci szkdl i uczelni filmowych np. zwiekszona liczba
produkcji kinematograficznych w Warszawie i Lodzi wynika zapewne z obecnosci

uczelni filmowych w tych miastach.

Ryec. 2. Liczba oraz rozmieszczenie miejsc krecenia filmow i seriali w Polsce do 1945 (A.), do 1989 r.
(B.) i do wiosny 2021 roku (C.) (kartodiagram punktowy sumaryczny)
Zrbdilo: Opracowanie wlasne na podstawie portali Filmweb 1 IMDb

Jedna produkcja kinematograficzna w Polsce powstala przecietnie poczatkowo
w 1,27 destynacjach do 1939 r., w 2,56 w latach 1946-1989 oraz w 2,84 w czasach
wspotezesnych. Unikatowych destynacji, ktorych powstawaly dziela kinematografii
polskiej bylo 785. Wérdd konkretnych destynacji najwieksza popularnoécia cieszyla sie
stolica kraju — Warszawa, gdzie lgcznie krecono sceny do 425 produkeji filmowych lub
serialowych. Duza popularnoscia dla produkec;ji filmowych lub serialowych cieszyly sie
takze takie miasta jak: £.0dz (97), Krakow (80), Wroclaw (77), Gdansk (43) i Katowice
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(38). Zdecydowana wiekszo$¢ produkeji filmowych lub serialowych powstala
w jednorazowych lokacjach. Takich miejsc produkeji bylo lacznie 526 (ryc. 3).

100

o;bb o"o A D [

[1] — liczba filméw, [2] — nazwa lub liczba miejscowosci

Ryec. 3. Histogram czesto$ci wystepowania miejscowosci jako tla filmowego (bez Warszawy)
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie portali Filmweb i IMDb

Potencjal turystyczny produkcji filmowych lub serialowych

Polskie produkcje filmowe i serialowe zostaly lacznie ocenione ponad 96,0 min
razy na serwisie filmowym Filmweb. Wedlug tej platformy najwieksza popularnoscia,
a tym samym najwyzszym potencjalem turystycznym cieszy sie film pt. ,Seksmisja”,
ktéry ocenilo na tym serwisie blisko 650 tys. widzow przyznajac mu $rednia ocen
7,8/10. Takze ogromna popularno$cig cieszg sie takie produkcje filmowe jak: ,,Pianista”
(blisko 600 tys. ocen; 8,3/10) oraz ,Dzien Swira” (ponad 600 tys. ocen; 7,8/100).
Srednio produkcja filmowa lub serialowa na tym portalu zostala oceniona na 6,56/10
(mediana: 6,8) przez przecietnie 33 914 widzéw na kazdy film lub serial (mediana:
11 251). Warto$¢ badanego wskaznika potencjalu turystycznego na tym portalu

filmowym wynosila érednio 357,9 pkt. (mediana: 111,6) (tab. 2).
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Tabela 2. Potencjat turystyczny TOP 10 produkcji filmowych lub serialowych wg serwisu

Filmweb
Lp. '{l‘i’ﬁus}ef:}:llllll prof({i?llicji of; | ofi x 100 Lci(ézel;la Prgiey|
1. Seksmisja 1983 |7,8 78 646 996 | 100,0 | 7800,0
2, Pianista 2002 |8,3 83 585825 | 90,5 | 7515,3
3. Dzien Swira 2002 |7,8 78 603 886| 93,3 | 7280,3
4. Kiler 1997 | 7,7 77 441632 | 68,3 | 5255,9
5. Chlopaki nie placza| 2000 |7,8 78 416 166 | 64,3 | 5017,2
6. Lista Schindlera 1993 |8,4 84 356 995 | 55,2 | 4634,9
7. Bogowie 2014 |8,0 8o 337518 | 52,2 | 4173,4
8. Mis 1980 |7,8 78 330362 | 51,1 [3982,8
9. ff‘ljvg’jg?j‘jj{gwa 1969 |79 79 |270484| 41,8 |3302,7
10. Sami swoi 1967 |7,8 78 256 473 | 39,6 |3092,0
Polska éredpia: ) 6,6 656 |107966| 5,2 | 357,9
mediana: 6,8 68 15990 | 1,7 111,6

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych z serwisu Filmweb.

W  miedzynarodowym serwisie filmowym IMDb produkcje polskiej
kinematografii z oczywistych wzgledéw ciesza sie mniejszym zainteresowaniem niz
na krajowym serwisie Filmweb. Polskie filmy i seriale zostaly tutaj ocenione przez
ponad 15,8 mln uzytkownikéw. Na IMDb zdecydowanym liderem wsréd liczby ocen,
a takze wartosci przyjetego wskaznika potencjatu turystycznego, cechuja sie produkcje
miedzynarodowe powstale w naszym kraju. Na pierwszym miejscu znalazt sie film
pt. ,Lista Schindlera”, ktéry zostal oceniony przez ponad 1,2 mln uzytkownikoéw z nota
przecietna wynoszaca 8,9/10. Takze w serwisie tym mocno zaznacza sie film ,,Pianista”,
ktérego oceniono blisko 750 tys. razy na przecietna ocene 8,5/10. Srednio produkcja
filmowa lub serialowa na tym portalu zostala oceniona na 6,14/10 (mediana: 6,4) przez
przecietnie 5 220 widzéw na kazdy film lub serial (mediana: 352). Warto$¢ badanego
wskaznika potencjalu turystycznego na tym portalu filmowym wynosilta $rednio tylko

33,1 pkt. (mediana: 1,6) (tab. 3).
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Tabela 3. Potencjat turystyczny TOP 10 produkgji filmowych lub serialowych wg serwisu
IMDb
Tytul filmu Rok — | — Liczba . .
Lp- lub serialu produkeji | % | Ok x 100 ocen e Uit
1. Lista Schindlera 1993 8,9 89 1232952 | 100,0 | 8900,0
2. Pianista 2002 8,5 85 745934 | 60,5 | 5142,5
3. Wiedzmin 2019 8,2 82 313 316 25,4 | 2083,8
4. Most Szpiegow 2015 7,6 76 292 084 23,7 | 1800,4
5. Wro6g numer jeden 2012 7,4 74 276 309 | 22,4 | 1658,4
6. Lektor 2008 7,6 76 232 382 18,8 | 14324
Opowiesci z Narnii:
7. Ksiaze Kaspian 2008 6,5 65 197 010 16,0 | 1038,6
8. Trzy kolory: Bialy 1994 7,6 76 66 031 5,4 407,0
9. Ida 2013 74 74 54 226 4,4 325,5
10. Zimna Wojna 2018 7,6 76 50 599 4,1 311,9
Srednia: ) 6,1 61,4 17 839 0,4 33,1
Folska mediana: 6,4 64 430 0,03 1,6

Zrodlo: Opracowanie wiasne na podstawie danych z serwisu IMDb

Rozpatrujac lacznie dane pochodzace z serwisow Filmweb i IMDb okazuje sie,
ze przecietnie produkcja filmowa i serialowa w Polsce posiada potencjal turystyczny
na poziomie 195,5 pkt. (mediana: 58,7). Najbardziej znanymi, a tym samym mogacym
mie¢ najwiekszy potencjal turystyczny sg filmy miedzynarodowe krecone w Polsce,
takie jak: ,Lista Schindlera” (6767,4) oraz ,Pianista” (6328,9). Wsrod filmow
krajowych najwiekszy potencjal turystyczny ma film ,,Seksmisja” (3938,2) oraz ,Dzien
Swira” (3671,1) (tab. 4).

Tabela 4. Sredni potencjal turystyczny TOP 10 produkeji filmowych lub serialowych

wg serwisu Filmweb i IMDb

ut filmu Rok :

1D ’{th) serialu produkcji el et i
1. Lista Schindlera 1993 4634,9 8900,0 6767,4
2. Pianista 2002 7515,5 5142,5 6328,9
3. Seksmisja 1983 7800,0 76,3 3938,2
4. Dzien §wira 2002 7280,3 61,8 3671,1
5 Kiler 1997 5255,9 38,8 2647,4
6. Chlopaki nie placza 2000 5017,2 35,9 2526,6
7. Bogowie 2014 4173,4 39,8 2106,6
8. Mis 1980 3982,8 37,0 2009,9
9. WiedZmin 2019 1757,6 2083,8 1920,7
10. Lektor 2008 2376,6 1432,4 1904,5

$rednia: , 1 195,

Polska mediana: - ??17,2 31:,36 5985,75

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych z serwisu Filmweb i IMDb
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Potencjal turystyczny miejsc krecenia produkcji filmowych lub serialowych

W Polsce miejsc, gdzie powstalo 5 lub wiecej dziel kinematografii jest
78 (9,0% ogotu unikatowym lokacji). W tych miejscach krecono sceny lacznie
do az 1 416 produkcji filmowych lub serialowych (59,3% ogohu powtarzalnych lokacji).
Przecietnie w najpopularniejszych miejscach krecenia badanych dziel powstawato ich
ponad 18,2 (mediana: 8).

Miejsca, gdzie nakrecono min. 5 lub wiecej dziel kinematografii polskiej oceniono
lacznie ponad 53,8 miln razy (co stanowilo 56,1% wszystkich ocen), na serwisie
filmowym Filmweb. Wedlug badanego wskaznika potencjalu turystycznego najwieksze
prawdopodobienstwo osiggniecia sukcesu turystycznego rokuje krecenie zdjec¢ w takich
miejscowosciach jak: Leba, Modlin i Géra Kalwaria. W Lebie, gdzie nakrecono lacznie
7 filméw i seriali (np. ,Seksmisje”) przecietnie kazdy z nich zostal oceniony przez
widzoéw na 6,0/10, a kazda produkcja tu krecona przecietnie dostala ponad 106 tys.
ocen. Takze filmy i seriale krecone m. in. w Modlinie (np. ,Killer”, Miasto 44", ,Pan
Tadeusz”, ,,Czas honoru”) i na Gorze Kalwarii (np. ,,Katyn”, ,Drogowka”) cieszyly sie

wysoka i liczna oceng widzow (tab. 5).

Tabela 5. Potencjal turystyczny TOP 10 miejsc krecenia produkeji filmowych lub serialowych,

gdzie powstalo 5 lub wiecej dziel wg serwisu Filmweb

| e | e[ o7 100 o [ o] 1es
1. Leba 7 6,0/ 60,0 106330 | 16,4 |1225,2
2. Modlin 19 6,7| 67,3 92 026 14,2 |1032,7
3. Gora Kalwaria 10 7,0| 69,7 94 634 14,6 | 1014,1
4. Oswigcim 5 75| 752 74317 | 11,5 | 960,3
5. Kampinoski PN 7 6,8 684 85 960 13,3 | 930,7
6. Zielonka 5 57| 57,0 92 196 14,2 | 897,7
7. Jezioro Zegrzynskie 5 73| 72,6 71 264 11,0 | 840,5
8. Piaseczno 5 6,4| 64,2 67122 10,4 | 705,9
0. Lublin 17 6,6 65,7 61 906 9,6 | 672,0
10. Tomaszéw Mazowiecki 16 6,8| 67,7 60 670 9,4 | 668,9
78. Polska | e e w6 | 7] 67 | soess | a6 |y

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych z serwisu Filmweb

Na serwisie IMDb miejsca, ktére najczeSciej byly zwigzane z produkcja filmowa
oceniano blisko 6,6 mln razy, co stanowilo 41,6% wszystkich gloséw oddanych na dzieta

kinematografii polskiej. Wedlug tego miedzynarodowego serwisu filmowego filmy
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krecone w O$wiecimiu cieszyly sie zdecydowanie najwieksza popularnoécia (Srednio
filmy tu krecone byly oceniane przez blisko 250 tys. widzow) i najlepsza $rednig ocen
(7,3/10). Niewatpliwie wplyw na to, ze Os$wiecim posiada najwiekszy potencjal
turystyczny mial fakt, Ze w tym mie$cie krecono m. in. ,Zycie za zycie. Maksymilian
Kolbe” (1991) i ,Liste Schindlera” (1993) (tab. 6).

Tabela 6. Potencjal turystyczny TOP 10 miejsc krecenia produkeji filmowych lub serialowych,
gdzie powstalo 5 lub wiecej dziel wg serwisu IMDb

o | R ] 77 0] e
1. Oswiecim 5 73| 734 247006 | 20,0 |17824
2. Zamek Dunajec w Niedzicy 8 6,6| 659 39391 3,2 | 261,6
3. Krakow 8o 6,5| 65,1 17150 L4 | 121,4
4. Lublin 17 6,4| 63,5 15204 1,2 92,7
5. Pabianice 7 6,9| 68,9 8706 0,7 | 52,1
6. Gdansk 43 6,3 62,9 8224 0,7 | 49,2
7. Wroclaw 77 6,2| 61,9 5481 0,4 | 33,2
8. Zgierz 11 6,8 684 5506 0,4 | 33,1
9. Zielonka 5 55| 55,2 4658 0,4 | 25,1
10. Tomaszé6w Mazowiecki 6 6,8 68,0 3585 0,3 20,7
78. Polska f;igﬁi;; 1416 2:; g;:; 51??;) 8’3 367,’68

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych z serwisu IMDb

Analizujac potencjatl turystyczny miejsca krecenia produkcji filmowych lub
serialowych w Polsce na podstawie danych pochodzacych z dwoch badanych serwisow
filmowych wida¢ duzy potencjal turystyczny przede wszystkim O$wiecimia (ponad
1370 pkt.), Leby (blisko 620), Modlina (ponad 520) i Gory Kalwarii (blisko 520)
(tab. 7).

Tabela 7. Sredni potencjal turystyczny TOP 10 miejsc krecenia produkeji filmowych lub

serialowych gdzie powstato 5 lub wiecej dziet wg serwisu Filmweb i IMDb

p | Miebeiwein | Coke ] ien | i | e
1. Oswiecim 5 960,3 |1782,4|1371,4
2, Leba 7 1225,2| 12,6 | 618,9
3. Modlin 19 1032,7| 11,9 | 522,3
4. Goéra Kalwaria 10 1014,1| 18,6 | 516,3
5. Kampinoski PN 7 930,7 | 13,8 | 472,2
6. Zielonka 5 897,7 | 25,1 | 461,4
7. Jezioro Zegrzynskie 5 840,5| 9,1 |424,8
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8. Lublin 17 672,0 | 92,7 | 3824
0. Piaseczno 5 705,9 | 7,6 | 356,8
10. Tomaszéw Mazowiecki 6 668,9 | 20,7 | 344,8

Srednia: 383,0 | 37,8 | 2104
78. Polska mediana: il 315,7 | 6,6 |165,0

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych z serwisu Filmweb i IMDb

W rozmieszczeniu przestrzennym lokacji, gdzie powstalo 5 lub wiecej dziel
kinematografii polskiej zauwazalne sa pewne prawidlowosci. Miejscowosci, ktére moga
mie¢ najwiekszy potencjal turystyczny w zwigzku z rozwojem turystyki filmowej
sq skoncentrowane gléwnie: na Mazowszu (Warszawa i okolice), w Malopolsce
(Oéwiecim, Krakéw, Nowy Sacz, Zakopane), na Dolnym Slasku (Wroclaw, Walbrzych,
ziemia klodzka), w wojewddztwie t6dzkim (Lo6dZ i okolice) oraz pomorskim (Leba

i Trojmiasto) (ryc. 4).

_ _ 1400

700

50

Ryec. 4. Potencjal turystyczny lokacji, gdzie powstalo 5 lub wiecej dziel kinematografii polskiej
Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie portali Filmweb i IMDb

Whnioski i podsumowanie

Wraz ze wzrostem znaczenia mediow i kultury masowej na Swiecie wzrastalo
znaczenie mediow audiowizualnych jako srodka przekazu informacji o otaczajagcym nas
Swiecie i jego realiach. Przykladem tego, moze by¢ rosngca z kazdym rokiem

popularno$¢ filméw i seriali, ktora przyczynila sie do narodzenia nowej grupy
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spolecznej — milo$nikow (fanéw) danych dziel kinematografii, ktorzy, zeby by¢ jak
najblizej swoich ulubionych dziel sa w stanie odby¢ podroze do miejsc, gdzie byly one
krecone. W ten sposo6b m. in. narodzit sie nowy rodzaj turysty — turysty filmowego,
ktoérego celem jest zwiedzanie miejsc zwigzanych bezposrednio lub posrednio z dang
produkcja filmowg lub serialowa.

Znaczenie turystyki filmowej wzrasta. MiloSnicy danych dziel coraz czesciej
decyduja sie na podréz w celu odwiedzenia miejsc krecenia swoich ulubionych scen
zfilmu lub serialu powodujac nowe strumienie przeplywéw turystycznych lub
wzmocnienie juz istniejagcych. Wéréd badaczy zagadnienia turystyki filmowej istnieje
przekonanie, Ze nie da sie precyzyjnie zmierzy¢ badz opisac jaki wpltyw wywieraja filmy
na ruch turystyczny. Jest to wrecz niemozliwe (por. Kronenberg 2016), ale na pewno
taki zwigzek miedzy nimi zachodzi. Popularne filmy lub seriale sa w stanie wykreowaé
lub wzmocnié ruch turystyczny w miejscu, gdzie dane dzielo powstalo.

Wychodzac z zalozenia, ze popularno$¢ danego miejsca w turystyce filmowej
zwigzana jest z popularno$cia i ocena danego dziela kinematografii stworzono
wskaznik potencjalu turystycznego miejsca krecenia, jak i samego dziela. Jego analiza
wykazala, ze turystyka filmowa w Polsce:

- bazuje przede wszystkim na produkcjach krajowych kreconych w naszym kraju; liczba
oddanych glosow na platformie Filmweb jest ponad szeSciokrotnie wieksza niz
na platformie IMDb

- w malym stopniu bazuje na produkcjach miedzynarodowych kreconych w Polsce,
mimo, ze ciesza sie one czesto bardzo duza popularnoscia, jest to najprawdopodobniej
zwigzane z ich liczba, ktora jest niewielka i w zwigzku z tym ich sila oddzialywania jest
zbyt niska, zeby mogla przyciggnaé¢ wieksza grupe turystow zagranicznych;

- najpopularniejsze potencjalne miejsca destynacji turystycznej to lokacje, w ktorych
byly krecone filmy miedzynarodowe (np. O$wiecim — ,Lista Schindlera”, Warszawa —
,Pianista”) lub polskie, ktore znalazly ogromne uznanie wéréd widzow i dzi§ nosza
miano ,kultowych produkcji” (np. lokacje zwigzane z kreceniem serialu ,Ojciec
Mateusz”);

- wykazuje pewna zalezno$¢ pomiedzy miejscami o duzym potencjale dla rozwoju
turystyki filmowej, a stanem rozwoju ogoétu turystyki (np. Leba to popularna destynacja
wakacyjna, Warszawa i Krakéw to miasta najczeSciej odwiedzane przez turystow
w Polsce, Zakopane i Tatry to miejsce popularnej destynacji dla milo$nikow turystyki

gorskiej itp.).
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Turystyka filmowa w Polsce jest wciaz we wezesnej fazie rozwoju. Jest ona jednak
coraz czeSciej dostrzegana i doceniana, zarobwno przez turyste, jak i biznes, czego
wyrazem jest m. in. pojawienie sie zjawiska city placement polegajacym na lokowaniu
produktu jakim jest najczeSciej dana miejscowos¢ w tle toczacej sie fabuly filmu lub
serialu. Dobrze pokazana lokacja w danym dziele kinematograficznym jest w stanie
zwr6ci¢ uwage widza i by¢ moze przemieni¢ go w perspektywie czasowej w turyste

filmowego.
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Potential film tourism destinations in Poland based on the
analysis of film and series production sites

Abstract: The article is an attempt to define the tourist potential of film and series productions
and their filming locations in Poland. The presented research is based on the assumption that the
development of film tourism is influenced by the popularity of a given cinematographic
production, measured by the number of votes cast and the average rating given by viewers on the
popular film websites Filmweb and IMDb. The adopted assumption made it possible to create
an original indicator of the tourist potential of film and series productions and their shooting
locations. The analysis included 888 works of cinematography shot in 2,409 locations in the years
1928-2021. Using the created tourism potential indicator, the significance of each film and series
work as well as the location of their shooting in Poland was determined. The greatest tourist
potential is characterized by international film works shot in our country, which have gained
worldwide recognition (eg "Schindler's List", "The Pianist") and domestic productions with cult
status (eg "Sexmission"). Among the locations shown in cinematographic works, the greatest
tourist potential has: Oswiecim, Leba and Modlin. Moreover, the conducted research has shown
that there is a certain relationship between the development of film tourism in Poland and the
development of tourism in general.

Key words: film tourism, film and series filming locations, Poland
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