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Abstrakt: Artykul przedstawia miejsca turystyczne w Tajlandii, zwigzane z popularnymi
filmami, oraz zestawia ich rzeczywisty i fikcyjny wizerunek, a takze podejmuje probe
przeanalizowania formy uprawiania turystyki filmowej w Tajlandii. Autorka, korzystajac
z wieloperspektywicznej metodologii badan nad zjawiskiem turystyki filmowej oraz wlasnych
doswiadczen, pokazuje, w jaki sposob kino kreuje wyobrazenie o danym miejscu, a nastepnie
ksztaltuje turystyke filmowa, angazujac w ten precedens wielu interesariuszy. W artykule
pojawia sie nie tylko analiza popularnej Maya Bay, oslawionej za sprawa filmu Niebianska
plaza, ale rowniez inne miejsca filmowe: Bangkok (Kac Vegas w Bangkoku), Ayutthaya (seria
Mortal Kombat), Kanchanaburi (Most na rzece Kwai), Phuket (Niemozliwe). Dla celow
badawczych autorka przeprowadzila roéwniez ankiete wsrdéd Polakéw podrézujacych do
Tajlandii, aby sprawdzi¢, na ile motywacja do podjecia podrozy byty wyszczegoblnione filmy.
Slowa kluczowe: turystyka filmowa, Tajlandia, Maya Bay, Bangkok

Wprowadzenie

Turystyka filmowa stala sie pojeciem bardzo modnym. Pluralizm znaczen
pozwala na uzywanie tego pojecia i przyporzadkowanie go do kazdej retoryki:
akademickiej, ekonomicznej, humanistycznej, turystycznej czy po prostu
popkulturowej (np. w mediach spoleczno$ciowych). Przedmiotem artykulu nie jest
jednak krytyczne spojrzenie na te forme turystyki kulturowej, poniewaz mnogo$é
definicji i przenikanie sie roznych dziedzin $wiadcza o procesie nieprzerwanego
ksztaltowania sie mysli i szerokim polu do badan naukowych ($cislej — do konkretyzacji
i badan typu case study).

Skoro problem z turystyka filmowg istnieje w ogole, czemu wiec pisa¢ o turystyce
filmowej na przykladzie jednego kraju, w dodatku tak oddalonego od Polski? Po
pierwsze, wychodzi to z zalozenia, iz jedna z formy konkretyzacji znaczenia (turystyki
filmowej) jest wilasciwa egzemplifikacja (Tajlandia). Z reszta, Tajlandia byla
najpopularniejszym azjatyckim kierunkiem turystycznym i drugim najchetniej
wybieranym kierunkiem w skali Swiatowej w 2014 roku
[www.newsroom.mastercard.com,22.12.2021]. Po drugie, w maju 2018 roku tajskie
wladze departamentu do spraw Srodowiska naturalnego (Department of National
Parks, Wildlife and Plant Conservation; podlegajacy pod Ministra Naturalnych
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Zasob6w i Srodowiska) wydaly oéwiadczenie w sprawie czteromiesiecznego zamkniecia
dostepu turystycznego do Maya Bay. Jednak juz w pazdzierniku te same wiadze
zapowiedzialy, ze slynna plaza zostaje zamknieta do odwolania. Powodem tej decyzji
byl nadmierny, ucigzliwy dla Srodowiska naturalnego ruch turystyczny bedacy
poklosiem sukcesu filmu Dannyego Boyle’a Niebianska plaza [www.tatnews.org,
22.06.2021]. Tu rodzi sie wreszcie przyczyna tegoz artykulu — skoro jeden film moze
wywola¢ taka skale zjawiska majacego w konsekwencji dalekosiezne efekty, nie sposéb
pozostac¢ obojetnym wobec tego fenomenu.

Autorka artykutlu postanowila przyjrzeé¢ sie miejscom turystycznym w Tajlandii,
ktére zwigzane sa (tematycznie lub lokalizacyjnie) z filmami. I cho¢ w obrebie
jej zainteresowan znajduje sie stricte kultura filmowa, nie kazdy przeciez, kto odwiedzil
slynng zatoke Maya, jest turysta filmowym. By méc odpowiedzie¢ na pytania: na czym
wspolczesnie polega fenomen turystyki filmowej w Tajlandii, jakie praktyki turystyczne
mozna tam rozpoznac oraz jaka jest skala oddzialywania wybranych filmow, autorka
zdecydowala sie wykorzysta¢ kilka metod badawczych. Przede wszystkim, niniejszy
artykul powstal na bazie obserwacji przeprowadzonych w trakcie osobistej podrozy po
Tajlandii (grudzien 2017), co — nalezy zaznaczy¢ — jest zawsze w jakis sposéb kulturowo
uwarunkowane i wplywa na wynik badan. Drugim krokiem byla selekcja filmow
kreconych w tajskich plenerach oraz analiza przewodnikéw turystycznych, w ktérych
pojawia sie wzmianka o tych filmach. Trzeciag metoda byly badania ankietowe wsréd
Polakdow podrozujacych do Tajlandii. Ankiete przeprowadzono wséréd czlonkow
zamknietej grupy ,,Tajlandia Forum” na portalu Facebook, stanowigcej wazne forum
wymiany informacji, turystycznych wskazowek, doraznej pomocy w sprawach
wymiany walut, zwiedzania, zakup6w, linii lotniczych, a nawet szczepien. Ankieta
skladala sie z siedmiu pytan zamknietych jednokrotnego wyboru. W badaniu wzieto
udziat 136 os6b, jednak nie badano profilu demograficznego uczestnikow. Celem
ankiety bylo uzyskanie odpowiedzi, czyiw jakim stopniu dany film wplynal na
motywacje do odwiedzenia miejsca w Tajlandii, w ktérym film ten byl krecony, badz
z ktorym jest kojarzony. Jej wyniki prezentuja umieszczone w tekscie ryciny.

Artykul zatem bedzie mial forme studium przypadku, proby ujecia w ramy
turystyki filmowej w Tajlandii oraz przenikania sie filmowego wizerunku kraju
z produktem turystycznym, oferowanym juz na miejscu. Celem nie jest dokladna miara

skali tej turystyki, poniewaz nie jest mozliwe podanie szczegélowych danych
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statystycznych, lecz identyfikacja obrazu Tajlandii, ktory wylania sie z kadrow oraz

pokazanie charakteru praktyk turystycznych inspirowanych filmami.

Turystyka filmowa czy film w turystyce — proba ustanowienia problemu
badawczego

Pojecie turystyki filmowej ma wieloletnia tradycje i jest przedmiotem wielu badan
naukowych, zaré6wno na gruncie polskim, jak i zagranicznym (ang. film tourism, film-
induced tourism czy set jetting). Nie chcac powiela¢ wszystkich definicji, skupie sie na
kilku wybranych elementach. Wedlug Simona Hudsona iJ. R. Brenta Ritchiego
turystyka motywowana filmem to wizyta turystyczna w miejscach lub atrakcjach, ktore
byly pokazane w telewizji, video lub filmie [Hudson i Ritchie, s. 387, 2006]. W tym
ujeciu pojawia sie motyw realnego miejsca, gdzie dotarla ekipa filmowa (niezaleznie
od faktu, czy fabula ,faktycznie” sie tam rozgrywa czy tez nie). Sue Beeton, a pozniej
rowniez Stefan Roesch, analizowali rézne przyklady turystyki filmowej ze wzgledu na
kryterium przestrzenne. Jedli w filmie wykorzystano plenery danego miasta czy
regionu, uwzgledniajac naturalne iunikatowe cechy krajobrazu, uprawiane tam
praktyki turystyczne okreslali oni mianem on-location tourism. Z kolei off-location
tourism to uczeszczanie do takich miejsc, jak studia czy parki filmowe oraz
uczestnictwo w festiwalach filmowych [Beeton, s. 11-15, 2005; Roesch, s. 8-12, 2009].
Rowniez na gruncie polskim Andrzej Stasiak pisal o turystyce fikcji filmowej, czyli
wedrowaniu w poszukiwaniu pleneréw filmowych, miejsc zwigzanych z fabulg lub
bezposrednio pokazanych na wielkim ekranie, odwolujac sie do terminu set-jetting,
ukutego przez amerykanska dziennikarke Gretchen Kelly [Stasiak, s. 228, 2009]. W tej
linii badawczej udowadnia sie, ze u podstaw turystyki filmowej lezy jej zwiazek
z miejscem — regionem, miastem, krajobrazem, pejzazem, sceneria, ktore
sa nierozerwalng cze$cia doSwiadczenia turystycznego [Bernat, s. 86, 2016].

Z kolei Graham Busby iJulia Klug podjeli sie analizy przejawow turystyki
medialnej (czyli inspirowanej roéwniez autorem, programem, serialem czy ksiazka),
co odslania r6zna motywacje, dla ktérej tury$ci udaja sie do miejsc zwigzanych
z kinem. Ponizsza tabela 1 przedstawia uproszczony schemat formy i charakterystyki

turystyki filmowej.
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Tab. 1. Forma i charakterystyka turystyki filmowej

Forma

Charakterystyka

Lokacja filmowa jako atrakcja sama w sobie

W niektoérych przypadkach lokacje filmowe nie sa
uznawane za miejsca turystyczne, dopoki nie sa
pokazane na wielkim ekranie, w innych lokacje
byly juz wczeSniej uznawane za atrakcyjne

destynacje.

Turystyka filmowa jako cze$¢ wakacji

Niektorzy turysSci chea zwiedzi¢é miejsca ukazane
w telewizji, filmie lub ksiazce podczas urlopu,

bez wcze$niejszej wiedzy o danej lokacji.

Turystyka filmowa jako glowny cel wynikajacy z

zainteresowan

Planowanie podrézy do okre$lonej destynacji

na skutek jej prezentacji w medium

Turystyka filmowa jako wycieczki zorganizowana

Operatorzy turystyczni organizuja wycieczki

elementow, ktérym turysta chce sie przyjrzec

przez sektor prywatny po miegjscach filmowych, zwigzanych z danym
filmem
Turystyka filmowa jako wybdr pewnych | Naturalna sceneria, tlo historyczne, watki

fabularne, aktorzy, treS¢ symboliczna i relacje
miedzyludzkie mogg shuzy¢ turystyce filmowej
jako ikony lub elementy charakterystyczne

Turystyka filmowa w miejscach, gdzie uwaza sie,

ze dany film byl krecony

Turyéci uczeszczaja do pewnych miejsc, nawet
jesli film faktycznie krecono w innej lokacji. Fakt,
ze miejsce, gdzie film krecono, nie zawsze jest
faktycznym miejscem akcji, stawia pytania
rzeczywisto§¢ i autentyczno$é
do

(coidlaczego chcea to zobaczy¢)

o iluzje,

w kontekscie oczekiwan turystow

Turystyka filmowa jako cze$¢ uczuciowego

spojrzenia

Tury$ci nastawieni na uczucia lubia patrzeé
na miejsca, ktorych wizerunek w telewizji
lub filmie zostal przedstawiony lub wzmocniony
jako osobisty i prywatny, tworzgc tym samym

quasi-duchowa relacje z tym miejscem.

Turystyka filmowa jako pielgrzymka, nostalgia

lub ucieczka

odrywa  konsumenta

od przyziemnej rzeczywistoSci

Turystyka  filmowa

Programy podro6znicze

Wehikul, poprzez ktérymiejsca i osoby zostaja

ukazane szerszej publiczno$ci.

Zrédlo: Busby i Klug, 2006, s. 318; tlumaczenie — M. L.-M.

Warto zauwazy¢, ze Busby i Klug zwracaja uwage na zlozono$¢ perspektyw,

zjakiej turystyka filmowa moze by¢ analizowana: marketingu turystycznego

(promowania miejsca, funkcjonowania infrastruktury turystycznej), autentycznosci
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miejsca (czy rzeczywiScie film byl tam krecony i w jaki sposéb zostalo ono ukazane
na ekranie), wreszcie odczu¢ turysty (jego przekonan, potrzeb, oczekiwan, jakie wiaze
z doSwiadczaniem miejsca) czy profilu turysty (jego zainteresowan, motywacji,
znajomosci tematu). W tym kontekscie wazne sg tez wyniki badan Niki Macionis, ktéra
podjela sie proby sprofilowania turysty filmowego wedlug trzech kategorii:
a)przypadkowi! (serendipitous film tourists), ktorzy odwiedzaja miejsca zwigzane
z filmami, ale ich cel podro6zy nie jest motywowany filmem; b) zwyczajni (general film
tourists), dla ktorych powigzanie miejsca z filmem stanowi jeden z bodZcow
do odwiedzenia tego miejsca; ¢) zdecydowani (specific film tourists), ktorzy swoja trase
zwiedzania obierajq biorac pod uwage miejsca zwigzane z filmami [Macionis, s. 86-97,
2004]. Kino zatem moze ksztaltowa¢ nie tylko wizerunek miejsca, ale réwniez emocje
i postawe odbiorcy-turysty wobec tego miejsca [Hudson i Ritchie, s. 388, 2006].
Dlatego uprawianie turystyki filmowej zaklada pewna §wiadomos¢ turysty, ze udaje sie
on w miejsce zwigzane z filmem, ktéry widziat lub o ktorym slyszal. Z kolei Sue Beeton
zwroécila uwage na relacje lokalnej spotecznosci z miejscami, do ktérych dotarta ekipa
filmowa, a ktora to spoleczno$¢ moze doswiadcza¢ réwniez negatywnych skutkow
turystyki filmowej, jak utrata prywatnosci czy zanieczyszczenie Srodowiska [Beeton,
S. 184, 2006].

Te wielowymiarowo$¢ zjawiska turystyki filmowej i przedstawione zalozenia
mozna takze dostrzec w przypadku Tajlandii. Wyselekcjonowane miejsca zwigzane sa
z filmami poprzez miejsce akcji, temat, lokacje czy emocje ukazane na ekranie.
W wybranych obszarach turystyka filmowa juz wystepuje, sa Sladowe jej przyklady lub
istnieje potencjal do jej rozwoju. W niniejszym studium pominieto natomiast
profilowanie turystéw, czyli respondentow ankiety, oraz szczegélowa analize
marketingu turystycznego. Wybranie jednej z wymienionych powyzej metodologii
mogloby skutkowa¢ pozornym przekonaniem o wlasciwym wyniku badan, ale moze
sta¢ sie w przyszloSci kontynuacja tegoz artykutu.

Jest jeszcze jedna bariera w stawianiu wnioskéw. Przedmiotem badania
s miejsca filmowe w Tajlandii i zwigzany z nimi ruch turystyczny uprawiany przez
Polakow. Natomiast analizie poddano filmy zagraniczne, ktérych znajomo$c
w znacznym stopniu zalezy od dystrybucji i formy, w jakiej (polska) publicznos¢
je ogladala. Tajlandia jest jedna z wazniejszych destynacji turystycznych dla Polakow

(w 2017 r. przyjechalo tu 105 256 Polakow, w 2018 r. — 120 415, w 2019 1. — 139 227)

Thimaczenia pojeé z jezyka angielskiego — M. L.-M.
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[www.tur-info.pl, 12.06.2021], a na ten wyb6r moga mie¢ wplyw zagraniczne media lub
nie. Z reszty, nie powstal jeszcze polski film o Tajlandii, chociaz nalezy wspomniec
o popularnoéci teledysku do piosenki Defto wykonawcy Jamala, zrealizowanego
w bardzo atrakcyjnej formie szybkiego montazu kolorowych i zr6znicowanych kadréw,
ktory wowcezas jako jeden z pierwszych audiowizualnych mediéw w Polsce ukazywal
egzotyczny i wyzwolony wizerunek Tajlandii (w serwisie Youtube od 2012 teledysk ma
ponad 23 miliony wySwietlen).

Na marginesie, warto wspomnie¢ o rozleglych badaniach, jakie byly prowadzone
na temat wplywu chinskiej produkeji Lost in Thailand (rez. Zheng Xu, Huan Shu,
Dingding, 2012) na ruch turystyczny w Tajlandii ze strony Chin [Phomsiri, s. 242,
2015]. Chot¢ film nie jest elementem badan tegoz artykulu, nalezy podkresli¢: Chinczycy
sa najliczniejszg 1 najwazniejsza grupa turystow przybywajacych do Tajlandii
[Phomsiri, s. 241, 2015], a relacje chinsko-tajskie powigzane sa na wielu plaszczyznach
(ekonomicznej, spolecznej, handlowej, politycznej, kulturowej). Trudno moéowic jeszcze
o takiej zalezno$ci w przypadku relacji polsko-tajskich.

Jednakze, film czy obraz audiowizualny jako medium juz na poczatku stwarza
jakie§ wyobrazenie o miejscu, w ktérym jest krecony. Moze by¢ narzedziem
formujacym $wiadomos$é widza, ksztaltujacym stereotypy; moze upraszcza¢ pewne
konteksty i - wrecz przeciwnie - uwrazliwia¢ na problemy powszechne na drugim
kraficu $wiata. Tym samym, moze by¢ tez uzyteczny w sposobie promowania
i modelowania ruchu turystycznego. Uwzglednienie wszystkich potrzeb w budowaniu
zrownowazonej formy turystyki filmowej przesadzaja o sukcesie i poOzniejszym

(dlugofalowym) trwaniu atrakcji, choc i od tego istnieja pewne odstepstwa.

Tajlandia w filmie, film w Tajlandii — wybrane przyklady

Oslawionych miejsc w Tajlandii w rzeczywistoSci jest o wiele wiecej
niz wspomniana Maya Bay. Warto przyjrze¢ sie ich filmowym obrazom i jednocze$nie
zestawi¢ je z realnym wizerunkiem nawigzujac do wlasnych doswiadczen z podrozy
autorki.

Wyré6zniono 5 miejsc w Tajlandii zwigzanych z filmami i s3 to:

1. Bangkok i Damnoen Saduak (prowincja Ratchaburi)
2, Ayutthaya

3. Kanchanaburi - miasto

4. Koh Phi Phi i zatoka Maya Bay
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5. Phuket i Krabi - prowincje (1ad)

W zestawieniu powinno znalez¢ sie jeszcze jedno, szoste miejsce — Wyspa Khao
Phing Kan w zatoce Phang Nga, zwana potocznie ,James Bond Island” ze wzgledu
na krecong w jej okolicach w 1974 roku jedna z serii przygdd Jamesa Bonda
pt. Czlowiek ze ztotym pistoletem. Niestety, jako ze nie znalazla sie ona na trasie
podro6zy po Tajlandii, pojawi sie w zestawieniu, ale bez analizy.

Nalezy doprecyzowaé¢, ze wybrane filmy to przede wszystkim produkcje
amerykanskie, popularne, wrecz komercyjne. Wynika to glownie z faktu, iz filmy
rozrywkowe, trafiajace do szerokiej publicznosSci, moga przyczyniac sie do wzmozenia
ruchu turystycznego w danym miejscu. Kino tajskie, w naturalny sposéb obrazujace

ojczyste plenery, jest jeszcze w Polsce nieznane, malo dostepne, azpewnoScia

niepopularne, dlatego nie mozna moéwié o jego wplywie na migracje turystow.

Warto$¢ artystyczng wybranych filméw pozostawiono ocenie krytykow sztuki.

W kontek$cie artykuhlu, interesujgca jest filmowa reprezentacja danego obszaru.

Miejsca turystyczne zwigzane z kinematografia w Tajlandii oraz skonfrontowanie ich

z osobistymi do$wiadczeniami przedstawia tabela 2.

Tab. 2. Miejsca filmowe w Tajlandii: film vs. rzeczywisto$¢

Miejsce Tytul Filmowa Rzeczywiste Adnotacje
filmu, reprezentacja miejsce
rezyser, miejsca
Rok
premiery
1. Bangkok | Ostatnie e nocne zycie: kluby, | ¢ nocne zycie | W Bangkoku
i Damnoen zlecenie, $wiecace neony, w Bangkoku na ulicy | zauwaza sig
Saduak D. i O. Pang, towarzystwo kobiet, Kao San; rozluzZnienie
2008; w tym prostytutek, sky bary z widokem | ogolnych zasad
Kac  Vegas miasto na miasto, | moralnych,
w Bangkoku niebezpieczne: np.: Lebua State | obowiazujacych
) dostep Tower, Vertigo, Park | na terenie catego
T.  Philips, do narkotykéow, Society w roznych | kraju; szczegolne
2011; gangsterskie cze$ciach miasta; przyzwolenie
Tylko  Bog porachunki; wszechobecne tuk- | Na pewne
wybacza, miasto zaludnione: tuki zZ oferta zachowania
N. W. Refn, korki, trabiace tuk- skierowang majg turysci
2013. tuki (trzykolowe do turystow (drozsze | (np. korzystajacy
pojazdy-taksowki),
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syjamskich krélow, o

charakterystycznej

targowiska, uliczne niz zwykle | z oferty klubéw
garkuchnie; taksowki); nocnych).
e panorama miasta: fenomen tzw.
prezentowana chinskiej dzielnicy
zdachu wysokiego (ulica  Yaowarat):
budynku, sky bar wyjatkowo
(Kac Vegas zageszczona
w Bangkoku - pod wzgledem
Lebua State Tower ludnosci ulica,
Hotel). z wieloma
Ostatnie zlecenie: straganami,
e targowisko garkuchniami,
w Damnoen Saduak, kiczowatymi
~plywajacy targ” neonami i banerami
na drewnianych reklamowymi.
lodziach, Targowisko
obstugiwany  przez | w Damnoen Saduak:
kobiety ¢ najslynniejszy
w slomianych ~plywajacy  targ”,
kapeluszach, lodzie shuza
sprzedajace kwiaty, do transportu
warzywa i owoce. turystow,
na targowisku peino
stabej jakosci
pamiatek,
sprzedawanych
w handlowych
pasazach.

2. Ayutthaya Seria filmow | e Swiatynia  Swiatla historyczne miasto | Na terenie
Mortal w Chinach: §wigtynia Ayutthaya to obszar | $wigtyn
Kombat o charakterystycznej archeologiczny, obowigzuje
1 cze8¢ — rez. budowie, Wynoszacy 289 | regulamin,

p. wW. S zamieszkiwana przez hektaréw oraz | wtym
Anderson, mnichow; kompleks ok. 400 | odpowiedni stréj
1995; e miejsce zabytkowych iSciste

2 czg$¢ — J. spektakularnych Swiatyn, ruin | przestrzeganie
R. Leonetti, walk, écierania sie sit palacow, miejsce | norm moralnych
1997. dobra i zla. pochowku (zasady

te przedstawione

sa w formie
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architekturze, tablic
powstale informacyjnych
na przelomie  XIV | przed wejéciem).
1 XVIII wieku;
w 1991 roku
kompleks zostal
wpisany na liste
Swiatowego
dziedzictwa
UNESCO.
3. Most e w czasie II wojny w  Kanchanaburi | Filmu
Kanchanaburi | na rzece $wiatowej  alianccy znajduje sie jeden | nie krecono
Kwai, zolnierze oraz z300  wiaduktow | w Kanchanaburi,
rez. D. Lean, ludnos$é cywilna, powstalych na trasie | a na Sri Lance.
1957 pod okupacja kolei $émierci;
japonska, budowali wspoélczeSnie  jest
Kolei Birmanska, to zelazny most,
tzw. kolej $mierci o charakterystycznej
w kierunku Indii; konstrukeji
budowa z brunatnego zeliwa;
drewnianych autentyczny wiadukt
wiaduktoéw nad rzeka zostal  zniszczony
Kwali, pod koniec wojny
w niebezpiecznych, przez aliantow,
nieludzkich dzisiejszy most
warunkach. zostal odbudowany
przez Japonczykow
w ramach
wojennych
reparacji, jest
on wciaz czynny
przez ktory
codziennie
przejezdza
turystyczna, lokalna
kolej.
4. Zatoka | Niebianska zamknieta od strony niewielka plaza | W filmie ujecie
Maya plaza, rez. D. morza plaza, z dostepem przerobionych
na wyspie Phi | Boyle, 2000 znajdujaca sie do morza, otoczona | cyfrowo
Phi Don I. narajskiej  wyspie przez skaly, | pleneréw zatoki
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uderza ogromna fala
tsunami, zabijajac
setki tysiecy ludzi
oraz niszczac
catkowicie zachodnie
wybrzeze

w Tajlandii

nakrecono kilka ujeé

plenerow (m.in.
w Hotelu Phuket
Orchid Resort&Spa),
wiekszos¢  efektow
zostala
komputerowo
zaprojektowana

czy atrakeji”
turystycznej,

ale w krajobrazie
prowincji sg
elementy
przypominajace

o kataklizmie, jaki
uderzyl w wybrzeze
Oceanu Indyjskiego
26.12.2004 T.
(tablice oraz shlupy

ostrzegawcze).

zamieszkiwanej z bialym, drobnym | Maya pojawiaja
jedynie przez piaskiem sie zaledwie
nieliczng,  elitarng i nieprzejrzysta kilka razy.
spoleczno$é oraz woda;
tubylcow; w zatoce u brzegu
niewielka, czysta, cumuje dziennie
bezludna plaza setki 16dek,
nad przejrzysta, motorowek,
turkusowa woda, a na niewielkiej
z dostepem plazy znajduje sie
do dzikiej natury, tysiace turystow;
samoistnie $wiecacy efekt  ,$wiecacego
w nocy plankton. planktonu”
widoczny jest pod
wodg, uzyskuje sie
go w calkowitej
ciemnosci,
pod wplywem
dynamicznego
ruchu rekami.
5. Phuket | Niemozliwe, egzotyczna oczywicie
i Krabi - | rez. J. A. i turystyczna nie sposob pisa¢
prowincje Byona, Tajlandia w okresie o tsunami jako
2012T. $wiat Bozego stalym  elemencie
Narodzenia, w ktora danego kraju
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i zmodyfikowana
(w studiach
filmowych).
6. Zatoka | Czlowiek prywatna, luksusowa | ¢ malownicza zatoka
Phang Nga | ze zlotym kwatera Scaramangi z tzw. maczugowymi
na Wyspie pistoletem, polozona na wyspie skatami wystajacymi
Khao  Phing | rez. Guy na Morzu Chinskim; z wody,
Kan Hamilton, James Bond dociera z mozliwo$cia
1974 1. do WySpy zej$cia na lad,
samolotem, miejsce turystyczne,
ale juz po walce do ktérego doplywa
opuszcza sie lodzia.
ja na statku.

Zrédio: opracowanie wilasne za Filmweb.com, Whe.Unesco.org

Fakt, iz tworcy filmowi wykorzystujg walory danej lokacji, a takze zmieniaja je na
potrzeby scenariusza, jest naturalnym narzedziem pracy artystycznej. W nastepnej
czesci artykutu przeanalizowano, w jaki sposob film oddzialuje na §wiadomosé widza,
w jaki spos6b konstruuje wyobrazenie o danym miejscu i, w koncu, w jaki sposob
wplywa na praktyki turystyczne uprawiane w miejscach kojarzonych z filmem.

Spostrzezenia autorki pogrupowano w cztery kolejne podrozdzialy.

Bangkok oraz Maya Bay: wolnos¢ — zabawa — raj
Jednym z efektow wykreowanej w filmie rzeczywistoS$ci jest fascynacja $wiatem
przedstawionym i che¢ dos§wiadczenia go w podobny sposéb, co jednoczesnie tgczy sie
z potrzeba wspoldzielenia emocji, ktére bohater odczuwal w danym miejscu. Jest
tojedna z motywacji, dla ktoérej turysta podrézujacy do Tajlandii chce zwiedzié

poszczegblne miejsca, dlatego nalezy wyrdzni¢:

. Bangkok — ze wzgledu na bogatg oferte ,zycia nocnego”, poczucie wolnosci,
luksusu, pewnej ekskluzywno$ci oraz przyzwolenia na czynnoéci w Europie

uznawane za nieprzyzwoite;

. Maya Bay — ze wzgledu na mozliwo$¢ ,dotkniecia” raju, obecnosci
w niezwyklej scenerii, mozliwo$¢ doplyniecia do miejsca pozornie
niedostepnego.

Bangkok, bedac stolica Tajlandii, jest miejscem poznania tajskiej kultury,

to zazwyczaj tutaj zachodni turysta stawia swoj pierwszy krok. Warto pamietac,
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ze stolica jest siedzibg krola i krolewskiej rodziny, dla ktérych tradycja i prawo
nakazuja szczegblny szacunek. Publiczne zniewazenie kréla lub jego wizerunku wiagze
sie z surowymi konsekwencjami prawnymi. W Tajlandii prostytucja oraz zazywanie
narkotykéw jest karane. Wstep do Swigtyni mozliwy jest tylko w stroju zakrywajacym
ramiona i kolana.

Z drugiej strony, filmy znane szerokiej publiczno$ci pokazuja inne oblicze
Bangkoku, ktore dla turysty staje sie nie tylko atrakcyjne, ale tez dostepne (ze wzgledu
na przystepny pulap cenowy). Turystow przyciggaja nocne kluby, promowane przez
mtlode kobiety, ale rowniez osoby transseksualne. Oferty obfituja nie tylko w r6znego
rodzaju alkoholowe promocje, ale tez w mozliwo$¢ zobaczenia na zywo erotycznych
pokazéw. Badania pokazuja, ze to wlasnie seksturystyka jest jedna z wiodacych galezi
turystyki w Tajlandii w ogoble, uznawanej za ,raj seksturystyki”, a dochody z niej
wplywajace sa niewspotmiernie wieksze i sprzyjaja rozwojowi calego spoleczenstwa
[Duczynska, Borzyszkowski, s. 23-24, 2016]. Wraz z popularnoscig filmu Kac Vegas
w Bangkoku obowiazkowym punktem zwiedzania tajskiej stolicy jest wizyta w tak
zwanym sky barze. Co wiecej, w barze Lebua mozna zamoéwi¢ napdj alkoholowy
Hangoover Martini, ktory bezposrednio nawigzuje do filmu. Wedlug przeprowadzone;j
przeze mnie ankiety, 100% respondentéw potwierdzilo, ze filmem najbardziej
kojarzacym sie z Bangkokiem jest 2 cze$é serii Kac Vegas.

Na skutek popularyzacji tajskiej kuchni w filmach, ktorych bohaterowie
spozywaja posilki poza restauracjami, turysci chetniej wybieraja uliczne garkuchnie
o watpliwych warunkach sanitarnych, ubogim wyposazeniu, za to z lokalng atmosferg
i przygotowywanym na miejscu, oryginalnym jedzeniem. Rekomendacje tego typu
miejsc pojawiaja sie na forach oraz blogach (i to raczej w odniesieniu do ulic
niz precyzyjnych nazw lokali), cho¢ dane sa trudne do zweryfikowania ze wzgledu
na brak prowadzonych statystyk (iloSci garkuchni, ich nazw, liczby klientéw itd.).
Z podobnych powodow taka popularnos¢ zdobywaja przysmaki w postaci grillowanych
owadow, ktore podkreslaja egzotyke tajskich potraw, a skosztowanie ich jest rowniez
proba przekroczenia wewnetrznych granic.

Bez znaczacego wplywu na turystyke filmowa pozostaja filmy Ostatnie Zlecenie
i Tylko Bog wybacza, z uwagi na niewielka popularno$¢ i waska dystrybucje kinowa.
Az 84,2% ankietowanych nie zna filmu Ostatnie zlecenie, pomimo gwiazdorskiej
obsady (w roli gléwnej Nicolas Cage) i ukazanych w atrakcyjny sposob pleneréw

Tajlandii, w szczegoblnoSci plywajacego targu Damnoen Saduak, gdzie rozgrywa sie

198



Turystyka Kulturowa nr 2 (123) czerwiec 2022 www.turystykakulturowa.org

jedna z kulminacyjnych scen akcji. Z kolei do powigzania z Bangkokiem filmu Tylko
Boég wybacza przyznalo sie jedynie 3% respondentow.

W podobny sposéb uprawiana jest turystyka w okolicy Maya Bay. Dociekliwy
podroéznik zorientuje sie, ze wysp o podobnej scenerii na potudniu kraju jest kilkanascie
(np. Koh Mook, Koh Yao Yai, Koh Lipe). Jednak to zatoka Maya tryumfuje pod
wzgledem skali ruchu turystycznego i trudno tu nie zauwazy¢ wplywu Niebiariskiej
plazy. W obszernym, anglojezycznym artykule po§wieconym tej produkcji i jej wplywie
na turystyke, autorzy przyznaja, ze film przedstawia przede wszystkim europejskie
i amerykanskie wyobrazenie ,tropikalnego raju”, z uwzglednieniem imperialnych /
kolonialnych zalozen o postrzeganiu tubylcow [Law, Bunnell, Ong, s. 143, 2007].
W tym kontekscie warto pamietaé, ze tworcy celowo dokonali kilku zmian, aby Maya
Bay wygladala bardziej ,egzotycznie”, a to uruchomito dyskusje publiczng w tajskich
mediach. Zmiany polegaly m.in. na usunieciu natywnej roslinnosSci wydmowe;j
i wprowadzeniu dodatkowych palm, co spotkalo sie z wyraznym protestem ekologow
[Law, Bunnell, Ong, s. 148, 2007]. Warto jeszcze zaznaczy¢, ze na potrzeby filmu,
tworcey cyfrowo ,,zamkneli” doplyw do plazy, zabudowujac zatoke skalami.

Zatem kolonialny wydzwiek wybrzmiewa wla$nie w reprezentacji miejsca akcji —
pustej (niezaludnionej) przestrzeni, niedostepnej (niewidocznej na mapie), na ktorej
moze funkcjonowaé¢ niezalezna (alternatywna, liberalna) grupa spoleczna;
a pojawiajacy sie na ekranie Tajowie przedstawieni sg jako prymitywni barbarzyncy
[Law, Bunnell, Ong, s.146, 2007]. Co wiecej, tajska naukowczyni Artitaya Siriangkul
przeprowadzila badania wéréd zagranicznych studentow w kontekscie ich podrozy
po Tajlandii i znajomoSci filmu Niebianska plaza, ktéore pokazaly, ze film odslania
rOwniez negatywny obraz kraju. Widzom zapadly w pamieci obrazy zatloczonego
miasta, narkotykow i przemocy [Siriangkul, s. 356, 2005], a takze odczuwali
oni nieprzyjemne emocje podczas ogladania [Siriangkul, s. 358, 2005]. Idac
tym tropem, zatoka Maya absolutnie nie jest odbiciem raju (ktory kazdy sobie, zaleznie
od wielu czynnikow, w jaki§ sposdb wyobraza), lecz jest wlasnie wizerunkiem
tropikalnego ,eldorado”, zdominowanego przez popularny i narzucony z zewnatrz
punkt widzenia. Z tego tez powodu dochodzi do dysonansu pomiedzy rzeczywistym
miejscem a jego ekranowym przedstawieniem.

Warto wspomnieé, ze juz na etapie realizacji filmu przedstawiciele wiladz
Tajlandii (The Tourism Authority of Thailand — TAT) chetnie wspolpracowali z ekipa

produkcyjng (20th Century Fox), poniewaz byli swiadomi jego promocyjnej roli
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[Hudson i Ritchie, s. 391, 2006]. Film oddzialuje na swiadomo$¢ odbiorcy, zapada
wpamie¢, a dodatkowo propaguje niskobudzetowa i indywidualng forme
podrézowania (ang. backpackering), ktora wyjatkowo w Tajlandii przynosi znaczace

wplywy do budzetu [Law, Bunnell, Ong, s. 154, 2007].

® 1. znam film i dlatego bedac w Tajlandii
2% zwiedzilem to miejsce

m 2. slyszalem o tym filmie (nie widzialem
go) i chcialem zobaczy¢ to miejsce

m 3. traktuje to jako ciekawostke, ale nie
mialo to znaczenia na moja wizyte w tym
miejscu

¥ 4. bylem tam, ale w ogole nie styszalem o
filmie

1%
2%

m 5. znam film i bylem tam, ale nie mialem
pojecia, ze byl tam krecony

® 6. nie bylem w tym miejscu, choé¢
styszalem o filmie lub go znam

7. nie bylem tam i w ogole nie slyszalem o
filmie

Ryec. 1. Znajomo$c filmu Niebianska plaza i wizyta w zatoce Maya

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonej ankiety

W efekcie Maya Bay jest przeladowana turystycznie atrakcja, gdzie prozno szukaé
izolacji czy ,rajskiego” spokoju, ktorego doswiadczali bohaterowie filmu.
Spektakularny sukces amerykansko-brytyjskiej produkcji przyczynil
sie do dynamicznego wzrostu turystyki na wyspie (obstugi hotelarskiej, restauracyjne;j
i transportu wodnego), jak i poza nig (ij. turystow przybywajacych z prowincji Krabi
czy Phuket). Niezliczona liczba agencji turystycznych codziennie oferuje wycieczke nad
Lfilmowgq” zatoke, wykorzystujac w swojej reklamie wlaénie ten argument. Z ryciny 1,
ktora przedstawia znajomo$c¢ filmu wsrod podrozujacych po Tajlandii, mozna odczytaé,
ze lacznie az 75% (punkty 1, 2 i 3) ankietowanych przyznaje sie do odwiedzenia Maya
Bay i znajomosci filmu, co wyraznie pokazuje skale jego oddzialywania.

Powyzsza analiza prowadzi do wniosku, iz atrakcja Maya Bay zostala
przeksztalcona w produkt, a filmowy wizerunek sprzyjal jego komercjalizacji
[por. Busby i Klug, s. 322-323, 2001]. O zmianach, jakie nastapily na wyspach Phi Phi

po realizacji Niebianskiej plazy, pisala Faye Taylor, odnoszac sie réwniez do wlasnych
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doswiadczen podroézniczych. Turystyka w okolicach zatoki Maya i na wspomnianych
wyspach nabrala niekontrolowanego ksztaltu. Wedlug obserwacji Taylor, na wyspach
istniala wcze$niej pewna forma turystyki (w 2000 r. odwiedzilo je 150.000 turystow),
ale dystrybucja filmu zdecydowanie spotegowata ruch. W 2004 roku wyspe odwiedzilo
juz 1,2 miliona turystow, wolumen, do ktorego infrastruktura nie byla przygotowana.
Rozpoczeto wiec perswazyjng i zageszczong rozbudowe zaplecza turystycznego na
ograniczonej przestrzeni: hoteli, bungalowow, baréw i restauracji oraz oczyszczalnie
Sciekdéw, co szpeci wyspiarski krajobraz [Taylor, s.100, 2018]. Na wyspe doplywa
dziennie setki lodzi i jachtow motorowych, co dodatkowo zanieczyszcza wode. Zatem
zrodlo porazki turystyki, rowniez filmowej (bowiem, jak wskazuje Taylor, Niebianska
plaza nie jest gléwna przyczyna podrézy na wyspy Phi Phi), tkwi w braku planu
zrownowazonego rozwoju i uwzglednienia wszystkich stron korzystajacych
z dobrobytu wyspy: administracji parku krajobrazowego, ekologdéw, mieszkancow,
wladcicieli lokalnych biznesow i turystow [Taylor, s. 104, 2018]. Ostatecznie,
przeciazenie ruchu turystycznego zatoki spowodowato wymarcie ekosystemu wodnego,
skrajne zanieczyszczenie i w maju 2018 roku zmusilo wladze do zamkniecia (do
odwolania) dostepu do plazy.

Te wrazenia zmyslowe towarzyszace wizycie w Bangkoku lub Maya Bay sprawiaja,
ze turysta pragnie poczué sie jak filmowy bohater, ktéry doswiadcza egzotyki
i utozsamia ja z pewnego rodzaju ,swobod3”: na krancu $wiata (z daleka
od purystycznych norm obyczajowych), dostepna pod wzgledem ekonomicznym
(za mozliwo$¢ nietypowych doznan nie trzeba placic wysokiej ceny) oraz
niekontrolowang (np. poprzez brak danych statystycznych, paragonow, umoéw).
Wlasnie ten ostatni element sprawia trudno$¢ w dokladnych badaniach nad skala
iformga uprawianej turystyki filmowej, o czym rdéwniez pisali Busby i Klug,
udowadniajac, ze takie dane mozna zbiera¢ z atrakcji pozamiejskich i rzadko
uczeszczanych [Busby i Klug, s. 325, 2001].

Zapewne zgodza sie milo$nicy tajskiej stolicy, ze Bangkok nie doczekal sie jeszcze
udanej (komercyjnej) ekranizacji i moze pozazdrosci¢ Tokio filmu Miedzy stowami
(rez. Sofia Coppola, 2003). Warto podkresli¢, ze stolica Tajlandii, obok porazajacego
smogu, emituje niespotykang nigdzie energie. Warto zwro6ci¢ uwage na skrajnos$ci
widoczne na wielu plaszczyznach: socjologicznej, architektonicznej, kulturowe;.
W kontrastowym chaosie, ktory jest nieodlacznym elementem codziennosci Tajow

i ktory inspiruje do sensacyjnych opowiesci, skrywaja sie tradycja, mentalno$¢ i ludzie.
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Jak twierdzi wiekszo$§¢ badaczy turystyki filmowej na $wiecie, film moze by¢ rowniez
narzedziem popularyzacji kultury danego miejsca, zatem atrakcyjnie zrealizowane
dzielo filmowe w Bangkoku mogloby by¢ zrodlem wiedzy o obyczajach Tajow:
obowigzku poszanowania dla monarchii czy noszenia odpowiedniego stroju
w hinduskich $wigtyniach, zakazu okazywania czulo$ci w przestrzeni publicznej,
korzystania z narkotykoéw lub prostytucji. Czy doczekamy sie kadru, ktéry obejmie na
raz to wszystko, czego mozemy doswiadczy¢ w Bangkoku, jako turySci czy bardziej

uwazni podréznicy-badacze?

Ayutthaya: kontakt z sacrum - dla dociekliwych pasjonatéow

Nie zawsze film ukazujacy walory danego miejsca, spelnia funkcje promocyjna.
W znacznym stopniu zalezy to od wartos$ci filmu samego w sobie. Tego typu przykladem
jest historyczne miasto Ayutthaya, ktore stalo sie ttem dla serii o wschodnich sztukach
walki pt. Mortal Kombat. Jednak popularno$¢ serii zawdziecza sie sukcesowi gry
komputerowej z 1992 roku, ktora byla pierwowzorem dla filmu. Gra zyskala rozglos ze
wzgledu na rozbudowang, jak na tamte mozliwosSci technologiczne, grafike i obrazy
spektakularnych i brutalnych walk pomiedzy graczami. Z punktu widzenia produkcji
filmowej, aby doszlo do ekranizacji, potrzebni byli wyszkoleni kaskaderzy oraz
przestrzen, gdzie mogliby oni wykonywa¢ zamaszyste i efektowne ruchy.

Rzeczywiscie, historyczny obszar Ayutthayi jest wyjatkowo rozlegly, do tego
stopnia, ze nie spos6b porusza¢ sie miedzy poszczegbélnymi punktami pieszo.
Niespotykana poza Azja budowa $wigtyn w stylu khmerskim z XIV wieku, piaskowo-
brazowa kolorystyka, ilo$¢ posagéw oraz wspomniana przestrzen wspoélnie daja
poczucie obecno$ci w innym wymiarze — dla artystow jest to wrecz gotowy plan
filmowy. Jednoczesnie to gléwnie takie czynniki, jak: blisko$¢ polozenia od stolicy
(85 kilometréow), dogodny transport do miasta (pociaggiem, busem lub samochodem),
mozliwo$é¢ zwiedzenia kompleksu $§wigtyn (tuk-tukiem, rowerem lub pieszo, co moze
jednak zaja¢ wiecej czasu) spowodowaly, ze Ayutthaya jest atrakcja dla osob
przybywajacych do Tajlandii, niezaleznie od lotniska docelowego.

Nowatorskie efekty specjalne oraz sugestywne plenery Ayutthayi nie poprawily
walorow artystycznych filmu do tego stopnia, aby cho¢ troche stal sie znosny
dla wspolczesnego widza. Dzi$ traci on sztuczno$cia i amatorszczyzng, zaréwno pod
wzgledem wizualnym, jak i aktorskim. Pozostanie on waznym produktem kulturowym

dla pasjonatow serii Mortal Kobat, ktérzy utozsamiaja z nia swoje dziecinstwo
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iwyobrazenie o nadzwyczajnym $wiecie, w ktorym tocza sie widowiskowe walki. Wérod
podro6znikéw sa znawcy tematu, ktorzy kojarza Ayutthaye wlasnie z filmem, natomiast
turystyczny wizerunek dawnej stolicy budowany jest przede wszystkim na warto$ci
syjamskich $wigtyn. Na przyklad, nie ma postawionych tablic informujacych
o filmowym przedsiewzieciu. W tym miejscu historia calkowicie odrywa sie od
(pop)kultury kina. Te teze potwierdzaja rowniez wyniki ankiety przedstawione na
rycinie 2: jedynie 4% (pkt. 1 i 2) oséb odwiedzilo to miejsce ze wzgledu na film,
natomiast 28% (pkt 4) ankietowanych zwiedzilo Ayutthaye, chociaz w ogole nie znalo

filmu.

® 1. znam film i dlatego bedac w
2% o9 Tajlandii zwiedzilem/am to miejsce

m 2. slyszalem/am o tym filmie (nie
wdzialem/am go) i chcialem/am
zobaczy¢ to miejsce

m 3. traktuje to jako ciekawostke, ale
niemialo to znaczenia na moja wizyte
w tym miejscu

¥ 4. bylem/am tam, ale w ogble nie
slyszalem/am o tym filmie

m 5. znam film i bylem/am tam, ale nie
mialem pojecia, ze byl tam krecony

® 6. nie bylem/am w tym miejscu, cho¢
styszalem/am o filmie lub go znam

7. nie bylem/am tam i w ogodle nie
slyszalem/am o filmie

Ryc. 2. Znajomo$¢ serii filméw Mortal Kombat i wizyta w Ayutthayi

Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonej ankiety

Co wiecej, w zadnym z analizowanych przewodnikéw nie pojawila sie informacja
o filmie kreconym w Ayutthayi. Dowodzi to znikomej popularno$ci Mortal Kombat,
ktéory pomimo komercyjnego charakteru i popkulturowego symbolu nie osiggnatl
statusu filmu ponadczasowego. W tym przypadku, film ma minimalny wplyw na
motywacje zwiedzania Ayutthayi. Fakt, ze mieSci sie tu zabytkowy park wpisany na
Swiatowg liste UNESCO w sposob pryncypalny oddziatluje na praktyki turystyczne.
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Kanchanaburi i Phuket: turystyka filmowa czy turystyka Smierci?

Inaczej wyglada wizyta w miejscach zwigzanych z tragicznymi wydarzeniami
w historii. Dark tourism, definiowany przez Foleya i Lennona, o czym pisze Slawoj
Tana$, to podréze do miejsc katastrof, masowej $mierci, ludobojstwa i morderstw
[Tana$, s. 90, 2006]. Takim miejscem moze by¢ miasto Kanchanaburi polozone
nad rzeka Kwai, ktore dla turystéw stalo sie miejscem kultu ze wzgledu na most
budowany przez jencéw podczas okupacji japonskiej w czasie drugiej wojny $wiatowej
[www.tourismthailand.org, 2.06.2021]. Choé¢ oryginalny most zburzono,
a wspolczesny metalowy jest jego replika, w Kanchanaburi powstal specyficzny
produkt turystyczny zwigzany z ta historig. Niedaleko mostu miesci sie Muzeum
Jencow Wojennych (The Jeath War Museum), ktére ma na celu edukowaé
o warunkach zycia i pracy, w jakich przetrzymywano jencow. Natomiast w centrum
miasta znajduje sie cmentarz, na ktébrym pochowano ok. 7 tysiecy ofiar morderczej
pracy [www.tourismthailand.org, 2.07.2021]. Film Davida Leana Most na rzece Kwai,
uznawany dzi$ za klasyke kina wojennego, podtrzymuje pamie¢ o tych wydarzeniach.
Na rycinie 3 przedstawiono procentowy udzial odpowiedzi na pytanie o znajomos$é
filmu i zwigzang z tym wizyte w Kanchanaburi: tylko 16% (pkt 1) ankietowanych
przyznalo sie, ze ze wzgledu na film zwiedzilo to miejsce, kolejne 10% (pkt 2)
potwierdzilo, ze slyszalo o filmie i chcieli je zobaczy¢, ale az 37% (pkt 5) oséb nie bylo
w Kanchanaburi, cho¢ styszalo o filmie lub go widzialo.

Ciekawostka jest fakt, ze zdje¢ do Mostu na rzece Kwai nie nakrecono
w Tajlandii, a na Sri Lance, ale nie jest to powszechnie znana informacja
(na 6 analizowanych przewodnikow turystycznych, w 5 pojawia sie wzmianka o filmie,
ale tylko w jednym doprecyzowano, ze nie krecono go w Kanchanaburi [Byrtek, s. 87,
2018]). Miejscowe atrakcje turystyczne, takie jak: przejazd koleja po moScie,
wspomniane muzeum i cmentarz, parki narodowe oraz dostepna baza noclegowa,
przyczynily sie do utworzenia waznego punktu podrozniczego, jakim wspolczesnie jest

Kanchanaburi, polecanego w przewodnikach, na portalach turystycznych i blogach.
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® 1. znam film i dlatego bedac w Tajlandii
zwiedzilem/am to miejsce

m 2. styszalem/am o tym filmie (nie
wdzialem/am go) i chcialem/am
zobaczy¢ to miejsce

m 3. traktuje to jako ciekawostke, ale nie
mialo to znaczenia na moja wizyte w tym
miejscu

® 4. bylem/am tam, ale w ogoble nie

slyszalem/am o filmie

B 5. nie bylem/am w tym miejscu, choé
slyszalem/am o filmie lub go znam

® 6. nie bylem/am tam i w ogdle nie
slyszalem/am o tym filmie

Ryc. 3. Znajomo$¢ filmu Most na rzece Kwai i wizyta w Kanchanaburi

Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonej ankiety

Podobna sytuacja ma miejsce w prowincjach Phuket i Krabi, cho¢
w tym przypadku nie mozna moéwi¢ o wyraznie ukierunkowanej turystyce $mierci.
Tsunami, ktére w grudniu 2004 roku uderzylo miedzy innymi w zachodnie wybrzeze
Tajlandii, uznawane jest za najwiekszy tego typu kataklizm w historii (ponad 230
tysiecy ofiar §miertelnych) [www.abc.net.au, 17.06.2021]. Temat ten stal sie motywem
wielu reportazy, filmoéw dokumentalnych i w koncu kanwg wysokobudzetowej
amerykansko-hiszpanskiej produkcji pt. Niemozliwe. Wokdl tematu tsunami nie
zbudowano specjalnie dedykowanego zaplecza turystycznego — centrum
przyrodniczego czy muzeum, trudno tez moéwi¢ o kataklizmie jako atrakeji
turystycznej. Jednak jak pokazuja statystyki, sam fakt wystgpienia tsunami nie zrazito
turystow — tylko w2005 roku w Tajlandii zanotowano niewielki spadek ruchu

wakacyjnego, natomiast juz 2 lata p6zniej liczba odwiedzajacych wzroslta o 2,1 miliona.

Tab. 3. Liczba turystow zagranicznych (w mln) odwiedzajacych Tajlandie w latach 2004-2015

Lp. Rok Liczba turystéw
1 2004 11,7
2 2005 11,6
3 2006 13,8
4 2007 14,5
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5 2008 14,6
6 2009 14,2
7 2010 15,9
8 2011 19,2
9 2012 224
10 2013 26,5
11 2014 24,8
12 2015 29,9

Zrédlo: opracowanie Marta Duczyniska i Jacek Borzyszkowski, 2016, s. 30, na podstawie
Ministerstwa Turystyki i Sportu w Tajlandii, www.tourism.go.th

Stopniowy naplyw turystow byl efektem niskich cen, ktore zwiekszyly
atrakcyjnos$¢ Tajlandii jako destynacji wypoczynkowej. Nadmorskie miasta, dotkliwie
zniszczone przez tsunami, dwa czy trzy lata po katastrofie, nie byly jeszcze calkowicie
gotowe do przyjecia takiej liczby turystow — infrastruktura nie zostala odbudowana,
fauna i flora nie wrocily do ksztaltu sprzed katastrofy, nie wszystko zostalo uprzatniete.
Paradoksalnie, dla zachodniego turysty wizerunek zniszczonej Tajlandii byt osobliwy,
egzotyczny i ciekawy, nadawal ,przygodowego” charakteru podroézy. O potrzebie
bliskoSci ze §miercia, do$wiadczania jej w bezpiecznych warunkach wspominal rowniez
Stawoj Tana$ [Tanas, s. 92, 2006]. Wspoélcze$nie, pamie¢ o tsunami zachowuja tablice
ostrzegawcze oraz shupy, w kilku miejscach prowincji Phuket i Krabi wciaz znajduja sie
przewrocone drzewa, a takze wraki todzi, do ktérych docierajg pojedynczy turysSciz2.

Filmy pokroju Niemozliwe (katastroficzny) czy Most na rzece Kwai (wojenny)
umacniajg potrzebe do$wiadczania przezy¢ ofiar, symbolicznego kontaktu ze $§miercia
(co moze mie¢ r6zna motywacje), poznania przebiegu i skutkéw katastrofy naturalnej
(w Europie kompletnie nieznanej) czy wojennej (z innego punktu widzenia).
Ostatecznie przeciez, pomijajgc komercyjny charakter kinowego przedsiewziecia, film

stanowi dowo6d pamieci zaréwno o zmartych, jak i ocalonych.

Film i turystyka - §wiaty ré6wnolegle czy odrebne?

Tajlandia na pewno uwodzi — roéznorodno$cia pejzazu, odmienno$cig
architektury, kuchnia i przyjazna mentalnoscig Tajow. Nic dziwnego, ze jest tak chetnie
odwiedzanym krajem, i tak ,dobrze” prezentuje sie na wielkim ekranie. Wszystko

wskazuje, ze te dwie dziedziny — kino i turystyka — juz na zawsze beda ze soba

2 Niestety, zdjecia, ktére autorka artykulu widziala w 2017 roku, sa prywatna wlasnoécia i nie moga
zostaé udostepnione.
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powigzane w Tajlandii. Przemyst filmowy wspierany jest przez krajowa administracje
— dziala tam Tajlandzkie Biuro Filmowe (podlegajace pod Departament Turystyki),
ktére pomaga w organizacji procesu produkcji filmowej, a wladze maja przychylny
stosunek do kolejnych projektow. Wraz z rosnaca globalizacja najpopularniejszego
azjatyckiego kierunku i zmieniajacym sie tam pejzazem, filmy krecone w Tajlandii lub
opowiadajace o niej nabieraja kultowego wymiaru. Upamietniaja §wiat, ktorego juz nie
ma lub formuja fantasmagoryczne wrazenie kraju pelmego skrajnych doznan. Po
obejrzeniu niektorych filméw, w czasie podrdézy po Tajlandii mozna sie mocno
rozczarowacé lub — przeciwnie — przekonaé o prestidigitatorskim wymiarze kina. O tym,
ze kino jest mocno zwigzane z tajskim pejzazem przekonuja réwniez wzmianki filmowe
w popularnych przewodnikach turystycznych, co przedstawia nastepujgaca tabela
4 (znacznik ,X” informuje, ze w przewodniku wspomniano o danym miejscu, za$

w nawiasie znajduje sie numer strony).

Tab. 4. Wzmianki o filmach kreconych w Tajlandii w wybranych przewodnikach turystycznych

Maya ..
B Prowincje | Zatoka
a
. Bangkok | Ayutthaya | Kanchanaburi Y Phuketi | Phang
Tytul Miejsce na Koh .

Krabi Nga

przewodnika Phi Phi

1. Tajlandia,
M. Koper,

A. Hildebrandt,
P. Giezno,

S. Adameczak,
Wyd. Pascal Sp.

z0.0., Bielsko-

X (61) X (150)

Biala 2016.

2. Tajlandia.
Praktyczny
przewodnik,

L. Krzyzanowski, X (46) X (20) X (324) X (339) X (30)
Wyd. Pascal Sp.
z0.0., Bielsko-

Biala 2018.
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3. Przewodnik
Michelina:

Tajlandia, praca X (175-176) X (403)
zbiorowa, Wyd.
Helion, Gliwice

2015.

4. Tajlandia,
K. Dopierala,
Wyd. Bezdroza,

Gliwice 2018.

X (127) X (212)

5. Tajlandia
[Lonely Planet],
Praca zbiorowa,
Wyd. Pascal, | X (136) X (664) X (613)
Bielsko-Biata
2018.

6. Tajlandia,
K. Byrtek, Wyd.
Express May X (87) X (284) X (263)
Polska S. A,

Warszawa 2018.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wybranych przewodnikéw turystycznych

W przewodnikach pojawialy sie ciekawostki o tym, ze dany film byl krecony
w wybranym miejscu, ale nie sg one jedynym zZrodlem informacji. Dzi§ wiele waznych
i zweryfikowanych wskazéwek znajduje sie w Internecie — na portalach turystycznych
lub blogach podrézniczych, ktorych artykuly i zdjecia moga przybieraé¢ forme wrecz
reporterska, utrwala¢ dynamicznie zmieniajacy sie krajobraz. W taki sposob,
na przyklad, mozna dowiedzie¢ sie, ze Ayutthaya byla scenerig do filmu, choc
w wybranych przewodnikach o tym nie wspomniano.

Dane z przeprowadzonej przez autorke ankiety ujawnily jeszcze, iz respondenci
zwiedzali tajskie atrakcje z ograniczonym prze$§wiadczeniem o tym, ze s one w jaki$
spos6b zwigzane z kinem. Istnieje jednak pewien procent szansy, ze nie byli
oni $wiadomi, na ile medium wplyneto — w posredni lub bezpos$redni sposéb — na ich
decyzje. Owa nieSwiadomos¢ turysty, ktéry pragnie zaspokoi¢ kilka potrzeb na raz,
czyni wlasnie z podroézy ztozong forme ludzkiego zachowania [por. Busby i Klug, s. 329,
2001].
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Jakie zatem mozna wysnu¢ wnioski z przeprowadzonej analizy miejsc
zwigzanych z turystyka filmowa w Tajlandii? Po pierwsze, istnieje przestrzen
do rozwoju zaawansowanego i zrobwnowazonego marketingu turystyczno-filmowego
i promowania kraju w odpowiedzialny sposob. Miejscowi wlasciciele agencji czy biur
turystycznych mogliby sprzedawaé wycieczki tematyczne, wladze miasta moglyby
proponowac¢ punkty widokowe przeznaczone do zdje¢ inspirowanych kadrami
filmowymi, moglyby powsta¢ muzeum lub wystawa stala opowiadajace o procesie
krecenia filmu i jednocze$nie historii zwiazanej z miejscem. Faktem jest, ze istnieje
strona filmowa dotyczaca produkcji filmowej w Tajlandii, skierowana do producentéw
1 0sOb profesjonalnie dzialajacych w branzy audiowizualnej
[www.thailandfilmoffice.go.th, 12.04.2020]. Za informacje zawarte na stronie
odpowiada Tajlandzkie Biuro Filmowe. Zainteresowane osoby znajda na niej, miedzy
innymi: informacje ogolne o kraju, w tym ze wskazowkami poprawnego zachowania
w przestrzeni publicznej, wzmianki o zrealizowanych produkcjach, wykaz procedur
koniecznych do uzyskania pozwolenia na filmowanie [www.thailandfilmoffice.go.th,
12.07.2021]. Dostepny na stronie Kreci¢ w Tajlandii. Przewodnik3 moze by¢ cennym
zrodlem informacji dla turysty zdecydowanego na zwiedzanie miejsc filmowych
w Tajlandii.

Interesujagcym badaniem bylaby réwniez analiza demograficzna turystow
sfilmowych”, czyli osob, ktore niezaleznie od motywacji podrézuja do miejsc
zwigzanych z kinem. Interpretacja wynikdw na podstawie zebranych danych, takich
jak: wyksztalcenie, wiek, pochodzenie, wykonywany zawdd, data premiery filmu
w kinach czy ich dostepnoSci na platformach streamingowych odsltonilaby, z jednej
strony, $wiadomo$¢ turystow, a z drugiej pozwolitaby tajskim wladzom zaprojektowac
odpowiednio dopasowang infrastrukture turystyki filmowej i w pelni ja kontrolowac.

Po drugie, brakuje niestety studiow nad bezposrednim wplywem wspomnianych
filmow na zachowania turystow. Takie badania byly natomiast prowadzone
w kontek$cie filmu Lost in Thailand i turystow przybywajacych z Chin
[Mostafanezhad, Promburom, s. 10, 2018; Du, Li, Pan, Zhang, s. 369, 2019].
Na tym tle, mozna by zbadaé, na przyklad, na ile zdjecia z podroézy, publikowane
w Internecie, inspirowane sg kadrami z filmoéw; czy kupowane sa gadzety lub pamiatki
turystyczne zwigzane z filmami i czy ich produkcja odbywa sie z poszanowaniem praw

czlowieka i z uwzglednieniem ekologii. W Tajlandii mozna spotka¢ wiele zachowan

3 Thumaczenie — M. L.-M., angielski tytul: Filming in Thailand. Guidebook.
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(nieSwiadomych) turystow, ktore nie sa zgodne z lokalnym kodeksem obyczajowym:
nieodpowiedni stroj w §wigtyni, korzystanie z prostytucji, rowniez nieletnich oséb czy
przejazdzki na stoniach.

Odwolujac sie do faktu, ktéry stal sie przyczyna tego artykulu, czyli zamkniecie
dostepu do Maya Bay, nurtuje pytanie, czy masowa turystyka filmowa moze odbywa¢c
sie z poszanowaniem Srodowiska i praw lokalnej spolecznosci? Ciekawy model pracy
nad tworzeniem filmowego wizerunku miejsc turystycznych (ang. destination image
formation process) zaproponowala Donata Juskelyeté, w odniesieniu do badan
nad turystyka filmowa w Wilnie. Badaczka postulowala utworzenie trzyetapowego
schematu wspoélpracy pomiedzy wszystkimi interesariuszami w zakresie umieszczania
plenerow miasta w filmie: instytucjami miejskimi i dydaktycznymi, prywatnymi
wlascicielami i przedstawicielami branzy filmowej. Synergia tej wspoélpracy owocuje
w korzySci dla turystyki, branzy i informacji turystycznych. Na kazdym etapie jednak
nalezaloby monitorowaé dane. Rycina nr 4 przedstawia wizualny proces
tej wspolpracy.

«Jednostki dydaktyczne

+Wladze samorzadowe miasta
«Sektor prywatny

«Branza filmowa

«Komisje filmowe / Biuro filmowe
«Przedprodukcja

«Lokacje filmowe i narracja
«Produkcja

«Postprodukeja

«Turystyka filmowa

Branza filmowa

«Komisje filmowe / Biuro filmowe
«Miejski Departament ds. turystyki
«Centra i punkty informacji turystycznej

MOYTUAM STURIIQZ T STUBMOIONUOTA

Ryec. 4. Turystyka filmowa na podstawie tworzenia turystycznego wizerunku miasta

Zrédlo: opracowanie wlasne za Donata Juskelyeté, 2016, s. 64

Najciekawszym trzecim wnioskiem, ktéry mozna wysnué z przeprowadzonej
analizy, jest stwierdzenie, ze medium wizualne moze oddzialywaé w sposob
kwalitatywny na praktyki turystyczne, co jest jedng z najwazniejszych tendencji
interdyscyplinarnych, ktére wspdlcze$nie tacza kino i turystyke. Wiadomy jest fakt,
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iz filmy nie sg bezposrednia i glowna motywacja do podrozy. Tajlandia rowniez
bez reprezentacji filmowej kojarzona jest z piekna sceneria, oryginalng kuchnia,
wyjatkowym stylem architektonicznym i kultura [por. Siriangkul, s. 355, 2005].
Dlatego nie nalezy traktowac ich jako narzedzie promocji, ktére wzmaga ruch
turystyczny pod wzgledem iloSciowym. Nowe dziela, ktore maja szanse powstac
wwyniku wspolpracy artystow i wladz miasta, z uwzglednieniem schematu
zaproponowanego przez litewska badaczke, moga korygowa¢ naplyw turystow
pod wzgledem jakoSciowym, czyli przekazywac istotne informacje o kulturze,
wspomagaé zrownowazony rozwdj regionu i lokalnej spolecznosci, promowaé
pozytywne praktyki dazace do synergii turystow i mieszkancow. Nalezy pamietaé, ze to
filmy utrwalaja krajobraz Tajlandii, gdzie dokonuja sie dynamicznie zmiany
na podlozu spolecznym, ekonomicznym, krajobrazowym i klimatycznym, dlatego sa

one cennym materialem do badan.

Bibliografia:

Beeton S., 2005, Film-induced Tourism, Channel View Publications, Clevedon

Beeton S., 2006, Understanding film-induced tourism,(in),Tourism Analysis”, Vol. 11 (3),
s. 181-188

Bernat S., 2016, Film 1 turystyka filmowa a krajobraz, ,Prace Komisji Krajobrazu
Kulturowego, Vol. 34, s. 85-101

Busby G., Klug J., 2001,Movie-induced tourism: The challenge of measurement and other
issues, (in) ,Journal of Vacation Marketing”, Vol. 7(4), s. 316-332

Byrtek K., 2018, Tajlandia, Wyd. Express May Polska S. A., Warszawa

Dopierala K., 2018, Tajlandia, Wyd. Bezdroza, Gliwice

DuY., LiJ.,Pan B., Zhang Y., 2019, ,Lost in Thailand: A case study on the impact of a film on
tourist behavior, [in] ,Journal of Vacation Marketing”, Vol. 26(3), s. 1-13

Duczynska M., Borzyszkowski J., 2016, Popytowa strona seksturystyki w kraju o istotnym
znaczeniu tego rodzaju turystyki — przyktad Tajlandii, ,,Zeszyty Naukowe Wydzialu Nauk
Ekonomicznych”, nr 20(1), s. 23-37

Hudson S., Ritchie J. R. B., 2006, Promoting Destinations via Film Tourism: An Empirical
Identification of Supporting Marketing Initiatives, (in) ,Journal of Travel Reasearch”,
Vol. 44 (4), s. 387-396

Isalska A., Bush A., Bewer T., Brash C., Eimer D., Harper D., Symington A., Tajlandia. Lonely
Planet, Wyd. Pascal, Bielsko-Biala

Koper M., Hildebrandt A., Giezno P., Adamczak S., 2016, Tajlandia, Wyd. Pascal Sp. z o.0.,
Bielsko-Biata

Krzyzanowski L., 2018, Tajlandia. Praktyczny przewodnik, Wyd. Pascal Sp. z o.0., Bielsko-
Biala

Law L., Bunnell T., Ong C.-E., 2007, ,The Beach”, the gaze and film tourism, [in] ,Tourist
Studies”, Vol. 7 (2), s. 141-164

211



Turystyka Kulturowa nr 2 (123) czerwiec 2022 www.turystykakulturowa.org

Mostafanezhad M., Promburom T., 2018,,Lost in Thailand”: the popular geopolitics of film-
induced tourism in northern Thailand, [in] ,Social & Cultural Geography”, Vol. 19 (1),
s. 81-101

Macionis N., 2004, Understanding the film-induced tourist, [in] Frost W., Croy G., Beeton
G. (eds.), International Tourism and Media Conference Proceedings. 24th-26th
November 2004, Tourism Reasearch Unit, Monash University, Melbourne, s. 86-97

Matyja-Pietrzyk M. (red.), 2015, Tajlandia. Zielony przewodnik Michelina, Wyd. Helion,
Gliwice

Phomsiri S., 2015,Film Tourism and DestinationMarketing: Case studies of In-bound and
Out-bound in Thailand, [in] ,,Review of Integrative Business & Economics Research”, Vol.
4(3), s. 241-249

Roesch S., 2009, The experiences of film location tourists. Aspects of Tourism.Channel View
Publications, vol. 42

Stasiak A., 2009, Turystyka literacka i filmowa, [w:] Buczkowska K., Mikos von Rohrscheidt
A. (red.), Wspolczesne formy turystyki kulturowej, Akademia Wychowania Fizycznego
w Poznaniu, Poznan, s.226-265

Siriangkul A., 2005, Movie Effects on the Image of Thailand among Foreign Student
Travelers, ,Porceedings of the 2005 Northeastern Recreation Research Symposium”, vol.
341, s. 355-364

Tanas$ S., 2006, Tanatoturystyka — kontrowersyjne oblicze turystyki kulturowej, ,Peregrinus
Cracoviensis”, Zeszyt 17, s. 85-100

Taylor F., 2018, ,,The Beach” Goes Full Circle: The Case of Koh Phi Phi. Thailand, [in] Kim S.,
Reijnders S. (eds.),Film Tourism in Asia. Perspectives on Asian Tourism, Springer Nature
Singapore Pte Ltd., Singapore, s. 87-106

Zrédla internetowe:
www.abc.net.au/news/2014-12-24/boxing-day-tsunami-how-the-disaster-unfolded /5977568
[17.06.2021]
https://newsroom.mastercard.com/wp-content/uploads/2015/06/MasterCard-GDCI-2015-
Final-Report1.pdf [22.12.2020]
www.tatnews.org/2018/05/thailands-dnp-announces-four-month-rejuvenation-for-ko-phi-
phis-famed-maya-bay/ [22.06.2020]
www.thailandfilmoffice.go.th/ebook/B0o056/index.html#p=1[12.04.2020]
www.tourismthailand.org/About-Thailand/Destination/Kanchanaburi [2.06.2021]
www.tourismthailand.org/Attraction/Kanchanaburi-War-Cemetery-Don-Rak--227
[2.07.2021]

www.tur-info.pl/a/58324,,tajlandia-thailand-travel-mart-plus.html [12.04.2020]
https://whc.unesco.org/en/list/576 [18.02.2020]

212



Turystyka Kulturowa nr 2 (123) czerwiec 2022 www.turystykakulturowa.org

Film-induceed tourism in Thailand — film destinations and
tourists practices

Abstract: The paper compares film destinations as they have been shown on big screen and
how they really look like in reality, and enter into various forms of film-induceed tourism in
Thailand.

The author recalls multiperspective study methodology on film tourism and personal
experiences after the journey around Thailand in December 2017; afterwards she presents how
cinema is creating an illusion about the place and - as an effect — is forming tourists practices
that many stakeholders are involved in.

That is not only the case of popular Maya Bay, the filming location of The Beach, but also other
places like: Bangkok (The Hangover Part II), Ayutthaya (the Mortal Kombat series),
Kanchanaburi (The Bridge on the River Kwai), Phuket (The Impossible). The author also
conducted a survey amoung polish travellers in Thailand to control if the real motivation of
selecting a destination were the films.

Key words: film-induceed tourism,Thailand, Maya Bay, Bangkok
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