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Streszczenie:

W artykule przedstawiony zostal problem zmieniajacej si¢ autentycznosci Zakopanego
1jego okolic wynikajacy z przeobrazen zachodzacych w turystyce. Dokonuja si¢ one migdzy
innymi pod wpltywem zmian oczekiwan i wyobrazen wspotczesnych odwiedzajacych.
Zakopane od konca XIX wieku cieszyto si¢ ogromna popularnoscia wsroéd réznego rodzaju
podroznych 1 ciekawskich. Przyjezdzali tu oni z wielu powodow, ktére pod wptywem czasu
zmienialy si¢. Zmieniat si¢ takze sam charakter miejscowosci. Charakterystyka wybranych
aspektow kultury Zakopanego na tle jego walorow turystycznych stanowi wprowadzenie do
artykutu. Przedstawienie przemystu turystycznego Zakopanego wspotczesnie w kontekscie
poczatkéw jego rozwoju oraz analiza postrzegania tego problemu przez mieszkancow,
pojawiaja si¢ w rozwinigciu tematu. Poruszono takze zagadnienie spektaklizacji — tworzenia
specjalnych pokazow dla turystéw. Fenomen ten mozna traktowaé jako wyraz zanikania
autentycznosci kulturowej regionu.

Wstep

Obecnie turystyka dociera do coraz odleglejszych miejsc §wiata. Staje si¢ elementem
stylu zycia, Wyzwala potrzeby i motywacje turystyczne., Wyznacza normy zachowania
spoteczno-kulturowego, wplywa na infrastrukture, srodowisko naturalne i dorobek kultury.
Staje si¢ lustrem dla zmieniajacych si¢ trendéw turystycznych i obyczajowosci. Moze by¢
takze forma rozumienia i pielegnacji tradycji jak réwniez poszukiwaniem i odkrywaniem
autentycznosci terendw odwiedzanych. Stwarza mozliwo$ci odkrywania i poznawania tego,
co dla przecigtnego turysty jest tajemnica, co ulega relatywizacji..

Wplywa rowniez na wecielanie si¢ w okreslone role spoleczne miejscowej ludnosci
przyczyniajace si¢ stwarzania pozoru tego, czego oczekuja turysci. Oczekiwania te czgsto
wyrastaja na kanwie przekonan, czasem bitgdnych informacji, wyobrazen, ale réwniez
materialow promujacych. Oczywiscie podstawe stanowi takze przygotowanie teoretyczne
odwiedzajacych, zaczerpnigte z rdéznego rodzaju publikacji tj. przewodniki, informatory,
ulotki, broszury, czy fachowe opracowania tematyczne. Wielu podr6znikéw ogranicza si¢ do
przestudiowania informacji umieszczanych na stronach internetowych dotyczacych
odwiedzanych miejsc, mimo iz nie zawsze stanowia one rzetelne zrédto wiedzy. Wspolczesny
turysta nie zastanawia si¢ dtugo nad tym, jakimi mechanizmami kieruja si¢ organizatorzy
turystyki. Nie mysli si¢ o tym czy daza do zysku, kosztem pomijania waznych informacji
0 obszarze, rejonie czy regionie, o jego odrgbnosci i autentyczno$ci kulturowej. Buduje on
obraz odwiedzanych miejsc i ludzi na bazie wlasnych przekonan i do§wiadczen. Wzoruje sig
na poczuciu przynaleznosci kulturowej 1 $wiadomosci wlasnej niepowtarzalno$ci. Sam staje
si¢ nosnikiem okreslonych warto$ci, ktorych zarazem poszukuje w odwiedzanych
miejscowos$ciach. Z jednej strony, chce doswiadcza¢ nowosci, z drugiej jednak — szuka tresci
tzw. oswojonych.

Powyzsze stwierdzenia zarysowuja pokrdtce tematyke oblicza wspolczesnego turysty
kulturowego [por. Buczkowska, Mikos von Rohrscheidt, 2009]. W niniejszym opracowaniu
autorka odwotuje si¢ do do$¢ rozpowszechnionej dychotomii: turysta ,,masowy”, postrzegany
zwykle jako ten, ktéry poznaje kulturezwykle powierzchniowo, konsumpcyjniew kontrascie
wobec turysty ,.prawdziewego”, zainteresowanego poznawaniem od wewnatrz, niejako ,,od
kuchni”, kultury odwiedzane;.
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Oczywiscie okre§lenie ,,prawdziwy” 1 ,masowy” sa swoistymi metaforami,
wpisujacymi si¢ w nurt dobrze ugruntowanej dyskusji przebiegajacej na osi autentyczno$é-
nieautentyczno$¢ do$wiadczenia turystycznego. Rozwazania te, inicjowane przez refleksje
D. Boorstina [The Image: A Guide to Pseudo-events in America, 1962] formulujacego tezg
o poszukiwaniu przez turystow symulakrycznych zastepnikéw prawdziwego doswiadczenia
(cho¢ samo pojecie symulacrum pojawia si¢ duzo podzniej w refleksji humanistycznej)
kontynuowane byly cho¢by przez D. MacCannella [1976], podkreslajacego fakt potrzeby
poszukiwania autentycznego do$wiadczenia w turystyce wynikajacego z braku takowego
w zyciu realnym. W kolejnych latach dyskusja o autentyczno$ci weszta w sfer¢ rozwazan
postmodernistycznych, uznajacych subiektywno$¢ przezycia i konieczno$¢ spojrzenia
indywidualnego, uwzgledniajacego relatywizm w  percepcji  rzeczywisto$ci. Do
reprezentantow takiego stanowiska zaliczy¢ mozna m.in. Erica Cohena [1979], twierdzacego,
ze znaczenie autentyczno$ci do$wiadczenia analizowaé nalezy w odniesieniu do potrzeb
1 motywacji turystow. Jeszcze dalej w tych rozwazaniach posungla si¢ Anna Gottlieb [1982]
uznajaca, ze to tury$ci sami powinni orzeka¢ o tym, co oznacza dla nich autentyczno$¢. Na
gruncie polskim warto odnies¢ si¢ do bogatych rozwazan profesora Marka
Kazimierczaka[2009; 2011], spogladajacego na problem autentyczno$ci bardziej
z perspektywy filozoficznej. Bez watpienia bardzo wiele wnosza rowniez refleksje oparte na
studiach przypadku, co umozliwia konfrontacj¢ wypracowanych teorii z praktyka turystyczna
[Skowronska 2010; Jarnecki 2010].

Dla potrzeb tego artykutu, ktéry nie rosci sobie praw do bycia podsumowaniem
dotychczasowych debat a raczej jest proba opisu kolejnego empirycznego przyktadu
autentycznosci/nieautentyczno$ci turystyki, wystarczy¢ powinno stwierdzenie
o biegunowosci doswiadczenia turystycznego. Pierwszy typ turysty, a wigc wspomniany juz
tzw. turysta masowy, jest beneficjentem kultury czasu wolnego. To cztowiek poznajacy
powierzchownie i pozornie poszukujacy wartosci czy nowych tresci pltynacych z turystyki. To
ten, ktory kupuje gotowy pakiet $wiadczen 1 stara si¢ w sposob wilasciwy sobie, przyjemny
i niewymagajacy zbytniego zaangazowania, spedza¢ czas wolny. Drugi typ turysty
charakteryzuje zaciekawienie, chg¢ rzetelnego poznania, wejscia w styczno$¢ osobista ze
srodowiskiem odwiedzanym, pragnienia wczucia si¢ w rytm zycia miejscowej ludnosci. To
baczny obserwator, zaangazowany, wykorzystujacy kazda wolna chwile do poznania
tamtejszego zycia, by¢ moze innego od jego, nieudawanego.

Przestaniem artykutu jest ukazanie problemu zanikania autentyczno$ci, odrgbnos$ci
i niezwyklosci kultury Zakopanego pod wplywem turystyki. Ponadto, celem jest réwniez
wskazanie dysproporcji w postrzeganiu autentycznos$ci kultury przez samych mieszkancow.
Z jednej strony chodzi o ukazanie (cho¢by skrétowo) prawdziwego, a zarazem warto$ciowego
oblicza Zakopanego 1 najblizszej okolicy, a 2z drugiej opisanie wytwarzanego,
znieksztalcanego, zafalszowanego obrazu miejscowos$ci z uwagi na rosnace potrzeby
turystyki.

Rozwdj turystyki w Zakopanem w zarysie'

Zakopane (nazwa Zakopane pochodzi od wyrazenia przyimkowego Za Kopane, Za
Kopanem?®) [Bubak, s. 497] lezy na terenie Podhala. Jest stosunkowo matym miastem. Liczy
okoto 30 tysigcy ludnosci, ktéra zamieszkuje powierzchnig ok. 85 km kwadratowych. Szacuje
sig, ze w tym obszarze funkcjonalnym zamieszkuje ok. 61 tysigcy osdb (mozna przyjac, ze

' Z uwagi na wielo$é faktow wyznaczajacych historig miasta i objeto$¢ niniejszego opracowania przedstawiono
tylko najwazniejsze watki.

* Jest to nazwa topograficzna oznaczajaca polozenie jednego obiektu wzgledem drugiego, np. pole, wyrobisko
lezace za Kopanem [Bubak, s. 497].
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taka liczbe ludnosci — poza turystami — miasto stale obstuguje)’. Na specyfike przestrzenna
Zakopanego wplywa jego polozenie geograficzne, usytuowanie u stop Tatr. Zakopane jest
najwyzej polozonym miastem w Polsce (na wysokosci od 700 do 1100 m n.p.m.) Jego atutem
jest takze bezposrednie sasiedztwo z najcenniejszymi obszarami przyrodniczymi
1 krajobrazowymi w Polsce oraz sasiedztwo ze Stowacja. To najstarszy, najwigkszy
1 najwazniejszy po polskiej stronie u podnoéza Tatr osrodek turystyczno-wypoczynkowy, ktory
takze petil funkcje wuzdrowiskowe. Miasto potozone jest na potudniu Polski,
w wojewddztwie matopolskim, w powiecie tatrzanskim. Kotlina, w ktérej lezy stanowi czgsé¢
Rowu Podtatrzanskiego, ograniczonego od poinocy Pogérzem Gubatowskim a od potudnia
Tatrami [Pinkwart, s. 11].

Zakopane to miasto niezwykle z réznych powodéw. Zadna prawdopodobnie
miejscowo$¢ w Polsce, oczywiscie poza wigkszymi o$rodkami miejskimi, nie ma az tak
bogatej dokumentacji fotograficznej z XIX 1 poczatkow XX wieku. Z kolei dokumentacja
pisana, dotyczaca samej miejscowosci, jest przeplatana z legendami i opowiesciami.
Najstarszy przywilej osadniczy Stefana Batorego z 1578 roku znany jest tylko z pdzniejszych
odpisow. Inny zatwierdzajacy prawa mieszkancow wsi, wydany zostal w 1670 roku przez
krola Michata Wisniowieckiego. Pierwsi osadnicy przybywali do tego miejsca jeszcze
wczesniej. Gorale ze wsi nizniego Podhala karczowali polany w podtatrzanskich éwczesnych
lasach krolewskich, zakladajac osiedla. Najstarsze dokumenty, w ktorych mowa jest
o Zakopanem pochodza z poczatkow XVII wieku [Paryska-Radwanska i1 Paryski, s. 1381;
Krupa, ss. 7-11]. Pierwszymi ludZzmi, ktérzy przybywali w Tatry byli mys$liwi, zbieracze ziot
[Paryski, s.7], wybierali si¢ tu poszukiwacze skarbow, zbdjnicy i pasterze oraz gornicy.
Pierwotnie poszukiwano zt6z rud metali kolorowych a wraz z poczatkiem XVIII wieku
rozwinglo si¢ gornictwo rudy zelaza. W XVIII i XIX wieku istniat juz w Zakopanem
niewielki o$rodek gorniczo-hutniczy [Paryska-Radwanska i Paryski, s. 1381; Krupa.,
ss. 7-11]. W Tatry przybywali rowniez naukowcy i mito$nicy przyrody a takze tury$ci. Warto
doda¢, ze za poczatek turystyki tatrzanskiej przyjmuje si¢ rok 1565, kiedy przez Beate Laska
ijej towarzyszy podjgta zostata wycieczka z Kiezmarku do Doliny Kiezmarskiej
[Paryski, s.7].

Na przetomie XVIII i XIX wieku odbywano podréze naukowo-badawcze, ktoére
wywarly znaczacy wplyw na rozwdj ruchu turystycznego na tym terenie w kolejnych
stuleciach. Lata 1840-1870 to okres intensywnego rozwoju polskiej turystyki tatrzanskiej oraz
wylaniania si¢ Zakopanego jako jej osrodka. Przybywali tu nie tylko letnicy, ale rowniez
kuracjusze leczqcy sie $wiezym powietrzem i zentycq'. Wraz z koncem lat 70 XIX wicku
Zakopane stalo si¢ punktem poczatkowym, z ktorego organizowano przewodnikdéw
goralskich (jeszcze nieformalnych) [Paryski, ss. 11-12]. Ponadto, coraz wigcej pisano na
temat gor, przewodnikow, a takze samej roli Zakopanego jako miejsca recepcji turystycznej,
cho¢ jeszcze wtedy bardzo skromnego’. Wzrost zainteresowania gérami i Zakopanem
spowodowat zwigkszenie nat¢zenia ruchu turystycznego, a to doprowadzito w 1873 roku do
powstania Towarzystwa Tatrzanskiego, pierwszego na ziemiach polskich i krajach
stowianskich stowarzyszenia turystycznego [Paryski H, s.14]. Zakopane z wsi

3 Niestety nie ma aktualnych danych dotyczacych ruchu turystycznego w Zakopanem. Z uwagi na koszty gmina
Zakopane takich badan nie prowadzi. Natomiast Urzad Marszatkowski z siedziba w Krakowie posiada badania
ruchu turystycznego na terenie Matopolski, uwzgledniajac Zakopane jako miejscowo$é godna zauwazenia.

* Oficjalnie Zakopane stalo si¢ uzdrowiskiem 3.X.1885 roku, kiedy to utworzono Stacje Klimatyczna.
Pierwszym lekarzem klimatycznym byt dr B. Chwistek. Leczono tu gltéwnie gruzlicg ptuc. Popularyzacja tego
typu leczenia klimatem powodowana takze byla zaniedbaniami przez kliniki uniwersyteckie, ktore posiadaly
oddziaty gruzlicze najczgsciej w barakach. (Talewski R., Stacja klimatyczna i lecznictwo. Lecznictwo do roku
1918, [w:] Zakopane czterysta lat dziejow, red. R. Dutkowa, Krajowa Agencja Wydawnicza, Krakéw 1991)

> Anonimowo wydana w 1858 roku publikacja Marii Steczkowskiej pt.: Obrazki z podrézy do Tatréw i Pienin,
ktéra zostata wznowiona i rozszerzona w drugim wydaniu 1872 roku. Ponadto o Zakopanem traktowata ksiazka
Walerego Eljasza pt.: llustrowany przewodnik do Tatr, Pienin i Szczawnic z 1870 roku.
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o porozrzucanych osiedlach, z malym o$rodkiem goérniczo-hutniczym, przeksztatcito sig
w ofrodek turystyki zarowno letniej jak i zimowej. Skupialo kuracjuszy, mito$nikow gor,
turystow, a wsrdd nich literatow, artystow, uczonych. Cho¢ obecnie ono kojarzy si¢ gldwnie
z takimi atrybutami jak ciupaga, oscypki i gorale, nie mozna pomina¢ jego historii. Stolica
Tatr byla szczegdélnym miejscem dla Polakow — znajdowali tu schronienie ludzie, ktorym
gdzie indziej ,,grunt palit si¢ pod nogami”. Przebywal tu réwniez Wiodzimierz Lenin,
a okresowo takze pomieszkiwat Jozef Pitsudski. Zatozona tu zostata w 1918 r. (cho¢ zaledwie
na dwa tygodnie) Rzeczpospolita Zakopianska: Kiedy pod koniec pazdziernika 1918 roku
"wybuchta" Rzeczpospolita Zakopianska, grunt pod niepodlegtosc byt juz pod Tatrami dobrze
przygotowany. Na poczqtku wojny osiadl tu kwiat owczesnej polskiej literatury. Nie tylko
Kasprowicz i Tetmajer, ale tez Reymont, Staff, Berent, Strug, a nawet Joseph Conrad, ktorego
mobilizacja zaskoczyla w Krakowie. Nieco pozniej do tego grona dolqczyl Stefan Zeromski®.

Okres migdzywojenny zaowocowal przeksztalceniem Zakopanego z miejscowosci
uzdrowiskowej w stacj¢ sportdow zimowych. Przyczynila si¢ do tego budowa skoczni
narciarskiej na zboczach Krokwi (1925 rok). Uznawana ona byla wowczas za jedna
z najpigkniejszych na $wiecie. Wybudowano réwniez stadiony sportowe, korty tenisowe
1lodowiska. Waznym wydarzeniem byly tez organizowane tu w 1929 roku zawody
narciarskie — Mistrzostwa Swiata FIS. Podczas tych zawoddw po raz pierwszy
przeprowadzono bezposrednio transmisj¢ radiowa [Krupa, s.43].

W 1933 roku nadane zostaly Zakopanemu prawa miejskie [Jackowski, s. 22].
Zakonczyly si¢ tym samym konflikty pomigdzy wladza gminy i Komisja Klimatyczna.
W latach trzydziestych funkcja turystyczno-rozrywkowa Zakopanego nabrala szczegdlnego
znaczenia, a bywanie w tej miejscowosci nalezato do tzw. dobrego tonu wsrdd polskiej elity
[Krupa, s.44]. Takze funkcja artystyczna Zakopanego (ktéra zyskalo miasto dzigki
przebywajacym tu i tworzacym artystom) wptyneglta w znaczacy sposob na klimat tamtego
miejsca. Wypada wspomnie¢ chocby Kartowicza, Zeromskiego, Stanistawa Ignacego
Witkiewicza, ktory na trwate wpisat si¢ w histori¢ kultury 1 sztuki.

Wraz ze wzrostem zainteresowania miejscowoscia i mozliwo$ciami uprawiania tu
turystyki 1 sportu oraz wypoczynku pojawita si¢ konieczno$¢ zagospodarowania
turystycznego. Na  przestrzeni  kilkudziesigciu lat  budowano, przebudowywano
1 modernizowano schroniska i sieci szlakow turystycznych. Inwestowano w baze¢ hotelarska.
Woazrastata tez liczba polaczen komunikacyjnych (autobusy, kolej). Powstala réwniez kolejka
linowa z Kuznic na Kasprowy Wierch (1987 m. n. p. m.), ktéra stanowita wowczas jeden
z najnowoczes$niejszych obiektow w catej Europie: jej budowe rozpoczeto 1 sierpnia 1935 r.
Przy budowie tak waznego przedsiewziecia pracowato okoto 1000 osob z catej Polski. I tak
po roku ciezkiej pracy pod koniec grudnia ukonczono budowe stacji w Kuznicach
i Myslenickich Turniach, a pierwszy kurs kolejki odbyt sie 26 lutego 1936r. 15 marca 1936r.
po raz pierwszy kolejka z pasazerami dojezdza na szczyt Kasprowego Wierchu' .

W 1938 roku wybudowano takze kolej linowo-terenowa na Gubatowke (1123 m
n.p.m.), ktora po dzien dzisiejszy peni funkcje atrakcji turystycznej. Rozszerzono takze ofertg
ustug dla turystow dzigki dziatalnos$ci powstajacych biur i agencji turystycznych. Istotne dla
rozwoju turystyki byly walory przyrodnicze i kulturalne imprezy miejsca oraz odbywajace si¢
tu imprezy: sportowe — gldwnie zwigzane z rozwojem narciarstwa oraz regionalne
prezentujace bogactwo sztuki i folkloru Podtatrza [Jackowski, ss. 30-35]. Byt to okres
turystyki dostepnej dla bardziej zamoznego turysty.

Podczas drugiej wojny $wiatowej Zakopane stato si¢ miastem zamknigtym. Pelnito
w tym czasie rol¢ kurortu turystycznego dla Niemcow. Sanatoria i hotele przeznaczono dla
potrzeb wojska a nastgpnie — rekonwalescentow z réznych frontéw. Byly to z pewnoscia lata

6 Lubas-Harny M., Polska Gazeta Krakowska,
http://www.nowamalopolska.pl/newsysn/formatka.php?idwyb=2592
7 http://www.ezakopane.pl/atrakcje/kasprowy wierch/
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trudne. Jednakze nawet wtedy Zakopane stanowito wazny osrodek polityczny. Stalo si¢ takze
centrum ruchu kurierskiego. Rozwijat si¢ tu takze ruch oporu, partyzantka, dziatalta AK
i Konfederacja Tatrzanska. Niezwykle waznym dzialaniem zapisali si¢ na kartach historii
tatrzanscy kurierzy. Byli to gtdéwnie przewodnicy tj:. Jozef Krzeptowski czy niedawno zmarty
Jozef Uznanski 1 sportowcy Helena Marusarzowna. Niestety byly i ciemne karty w historii
Zakopanego jak Goralenvolk [Krupa, s.45].

Okres po II wojnie $wiatowej zaowocowal w kontekscie turystyki zmiang z elitarnej na
powszechna. Organizowano wczasy pracownicze oraz imprezy socjalne zakladéw pracy oraz
propagowano turystyke ws$rdd milodziezy. Znaczaca role odgrywalo Towarzystwo
Tatrzanskie, ktore w 1920 roku przyjeto nazwe Polskiego Towarzystwa Tatrzanskiego oraz
powstate w 1906 roku Polskie Towarzystwo Krajoznawcze. Obydwa towarzystwa zostaty
rozwiagzane a w ich miejsce utworzono w 1950 PTTK. Wtedy nasilily si¢ przyjazdy turystow
do Zakopanego. Miasto nadal rozbudowywalo si¢ 1 przeksztatcalo. Stawalo si¢ coraz bardziej
ulubionym miejscem pobytu turystéw polskich i zagranicznych. Poczatkowo jednak sporym
ktopotem bylo przyjecie duzej liczby turystow. Przykladowo w 1938 roku 19 tys.
mieszkancow podejmowato ok. 60 tys. gosci. 40 lat pozniej 29 tys. zakopianczykow goscito
ok. 3 min przybyszow [Pinkwart, Dlugotecka-Pinkwart, s. 27]. Zakopane musiato stawi¢ czota
wyzwaniom rozwoju, chociaz nie zawsze zgodnie z charakterem miejscowosci.

Wynikalo to z faktu m.in. duzego naptywu ludnosci z r6znych srodowisk (literatow,
artystow, lekarzy, naukowcoéw itd.), ktorzy postanowili si¢ tu osiedli¢. Tworzyli oni
specyficzny klimat z dala od miejskiego zgietku, w ktérym powstawaly dzieta i toczyly si¢
interesujace dyskusje. [Ustupski, s. 154]. Jak podaje J. Ustupski, zainteresowanie kulturq
Podhala i wiqczenie sie owczesnej inteligencji weszto w jej dalszy rozwoj zaowocowato tak
znaczqcymi rezultatami i osiqgnieciami, ze weszly one na trwate do kultury polskiej, a nawet
europejskiej (np. tworczos¢ Karola Szymanowskiego, styl witkiewiczowski) [Ustupski J.,
s.150].

Warto doda¢, jako ciekawostkg, ze w ciagu tych lat Zakopane odwiedzili wszyscy
polscy laureaci nagrody Nobla: Henryk Sienkiewicz, Wtadystaw Reymont, Maria
Sktodowska-Curie, Czestaw Milosz, Wistawa Szymborska, czy Lech Walgsa [Ciekawostki,
dok. elektr.]. Zakopane i Tatry byly tez jednymi z ulubionych miejsc pobytu dla Karola
Woijtyty. Jako Ojciec Swiety Jan Pawet I odwiedzit Zakopane kilkakrotnie.

Wptyw turystyki na codzienne zycie mieszkancow

Wspdtczesnie turystyka ma coraz czgsciej charakter masowy. Trendy zwiazane z eko-
czy agroturystyka lub turystyka krajoznawcza dotycza niewielkiej czgéci spoleczenstwa,
korzystajacego z dobrodziejstw podrozy. Masowos¢ turystyki przejawia si¢ w przekazach
tych samych lub podobnych tresci wielkim masom odbiorcow. Tre§¢ przekazu jest takze
ujednolicona. Jej cele sa takie same, a wszystko po to, by jak najlepiej ,,sprzedat sig”
wzglednie nowy produkt reklamowo-marketingowy [Piotrowski, s. 473].

Obecnie zaznacza si¢ brak rozgraniczenia pomig¢dzy turystyka masowa a elitarna,
apolityka turystyczna ma na celu systematyczne zwigkszanie udziatu spoteczenstwa
w roznych formach turystyki, zgodnie z preferencjami jej uczestnikow [Piotrowski, s.474].
Powszechna dostgpno$¢ do turystyki oznacza¢ ma realizacj¢ indywidualnych preferencji
uczestnikow ruchu turystycznego, przy czym niestety, czgsto sa one po prostu odpowiedzia na
gotowe pakiety $wiadczen turystycznych. Czas wolny nie jest przeznaczony wylacznie na
wypoczynek, ale wypetniany jest konsumpcja i rozrywka wykreowana przez media. Turysta
masowy poddaje si¢ biernie fali przyjemnosci ptynacej z zabawy, ze swobodnych zachowan.
Pragnie poznawa¢, ale powierzchownie, biernie: Oglqdal rzeczy, o ktorych mato wie.
Oglqdanie zastepuje wiedze i rozumienie, a nawet staje sie ich synonimem” [Kapuscinski,
s.431]. Postawa turysty wynika z mentalnosci cztowieka, bedacego przedstawicielem kultury
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masowej. Uczestniczy on w turystyce, ale w sposéb mato wymagajacy. Nie zadaje sobie trudu
poszukiwania i odkrywania nowosci. Zadowala si¢ tym, co zostato dla niego przygotowane
przez organizatora, by moc po powrocie do domu powiedzie¢: widziatem, bytem. Wazne jest
przezywanie przyjemnos$ci niczym nie zaktoconej w odbiorze wrazen podazajac za
przewodnikiem, w otoczeniu wygody, wedtug planu. [Mg¢ka, s. 240].

Trendy zachodzace we wspolczesnej turystyce znajduja swoje odzwierciedlenie
w zjawiskach dostrzegalnych w Zakopanem. Jest to miasto wyjatkowe gtownie z trzech
powodow. Po pierwsze, to gorska miejscowos¢ wielofunkcyjna. Tury$ci przyjezdzali tu
w r6éznych celach: zachwycac si¢ pigknem krajobrazu gor, leczy¢ klimatem, uprawiac sporty.
Przyciaga ich takze rekreacja i wypoczynek. Kolejny czynnik to charakter mieszkancow:
ludno$ci naptywowej 1 rdzennych gorali (ktérzy nadaja ton miejscowosci) oraz wzajemna
dyfuzja swoistych wartosci. Trzeci element zaslugujacy na uznanie, a o ktorym mato kto
wspomina, to losy polityczne narodu, w ktérych Zakopane stanowito swoista enklawg.
Dawato mozliwosci wymiany pogladow i kontaktoéw Polakéw z réznych zaboréw [Podraza,
s.14]. Kto z dzisiejszych odwiedzajacych mysli o tych warto$ciach, kto poszukuje watkow
historii? Turys$ci przybywajacy do Zakopanego pragna oderwania od murow miejskich
1 $wiezego powietrza. Oczekuja kontaktu z przyroda lub z innymi turystami na stynnym
deptaku — Krupoéwkach. Nieliczni odwiedzaja galerie i muzea, podziwiaja stare drewniane
budownictwo, ko$cioty oraz inne godne uwagi miejsca i obiekty, czy chodza po gorach
i doceniaja pigkno otaczajacej przyrody. Obserwowane zachowanie turystow jest wynikiem
wspotczesnego, hedonistycznego nastawienia do zycia oraz powszechnej komercjalizacji.

Turystyka przyczynia si¢ do homogenizacji kultury. Z mozliwosci wypoczynku
korzystaja rozni tury$ci, Niektorzy sa stale zaabsorbowani problemami kultury. Wiaza je
z zyciem codziennym a podczas podrozy poszukuja mozliwosci zaspokojenia potrzeby
odczucia glebi, pigkna i autentyzmu. Potrzebuja troch¢ wzniostosci, ale takze naturalnosci.
Inni wigza odpoczynek jedynie z namiastka poczucia i pragnienia prawdziwego pigkna. Jest
ona przeplatana z kiczem i pozorami. Sa tez tacy, ktorzy nie oczekuja od podrézy nadmiaru
wrazen estetycznych. Powierzchowno$¢ poznania, latwo$¢ korzystania z malo
wyrafinowanych ofert turystycznych, brak konieczno$ci ponoszenia odpowiedzialnosci
i zachowania typu ,,dziecko” sa dla nich charakterystyczne.

Ujednolicanie kultury mozna analizowa¢ przez pryzmat ,,mieszania si¢” réznych typow
turystow w jednym miejscu i ich wzajemnego oddzialywania na siebie i przestrzen (oraz
kulturg), w ktorej przebywaja. Na terenie uznanym za atrakcyjny turystycznie rodzi si¢
pozornie autentyczna, stworzona na potrzeby turystow sztuka ludowa i specyficzny typ
tworczos$ci. Przykladowo czgsto poszukiwanie pamiatek w postaci produktow regionalnych
konczy si¢ zakupem szeregu tandetnych produktow typu made in China. Pamiatki te oferuja
autentyczni gorale 1 wlasciwie na tym ta ,,autentycznos$¢” si¢ konczy.

Warto zwréci¢ uwage na sztukg goralska, dla ktérej mozna powiedzie¢, momentem
przetomowym, bylo pojawienie si¢ turystow. Przyjeto si¢ mawiaé, co$§ jest pigkne, bo
goralskie. Goralskie w rozumieniu — archaiczne, cudem zachowane do naszych czasow,
wzorowane lub bedace kontynuacja dawnej sztuki chtopskiej. Tymczasem to, co byto
charakterystycznego w sztuce ludowej i to, co wyrdznia ja dzisiaj, to dwa zupelnie inne
oblicza a wilasciwie zjawiska. Wynika to nie tylko z mozliwosci technicznych, ale tez ze
zmian w mentalno$ci tworcy i odbiorcy, $rodowiska, idei i upodoban artystycznych.
Wspotczesna sztuka ludowa wypiera w istocie ta dawna. Przyktadem moze by¢ podhalanskie
spinkarstwo: ,,W latach szescdziesiqtych wybuchta moda na goralskie spinki, zwane przez
miastowych parzenicami®. (...), na skutek czego zaczeto je masowo thic spod sztancy
i sprzedawac¢ w kioskach z pamiqtkami za tanie pieniqdze. Nie wytrzymali tej konkurencji
starzy podhalanscy spinkarze, na przyktad Jedrzej Opacian Kubin z Ratutowa, ktory swoje

8 Parzenica — haft na portkach goralskich. Spinka natomiast stuzy do spinania koszul goralskich na piersi.
Wykonywana najcz¢$ciej z mosiadzu, miedzi oraz tzw. bakwunu, tj. stopu réznych metali ze srebrem.
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spinki projektowat i wykonywat kazdq z osobna, zmudnie, co oczywiscie musiato kosztowac.
Dla tzw. stonki prace Kubina byly za drogie, znawcy rowniez przestali je kupowac, gdyz
masowka obrzydzita im goralskq metaloplastyke w ogole. Tak moda na spinki stala sie
przyczynq dramatu spinkarza [Kroh, ss.124-125]. Sztuka ludowa w swej istocie byta sztuka
uzytkowa — haft, snycerka, kowalstwo, krawiectwo, garncarstwo, tkactwo ale takze
malarstwo, rzezba i drzeworyt. Przyktadowo haft nie tylko zdobil, ale rowniez wzmacniat
tkaning. Obrazy czy rzezby swa funkcj¢ uzytkowa pehity w pojgciu mieszkancow. Wizerunki
swigtych byly zarazem przedmiotami kultu. W sztuce tzw. inteligenckiej chodzito o wartosci
przede wszystkim duchowe, estetyczne [Kroh, ss. 129-130].

Od gorali oczekuje sig pewnego rodzaju egzotyki, innosci i wielobarwnosci: gwary,
stroju, gastronomii, itp. Swoistym kuriozum jest wlasnie wspomniana gastronomia, ktora
czesto nie ma nic wspolnego z goralszczyzng a nawet stanowi jej nadmierne wykorzystanie.
Autentyczne dania goralskie byly bardzo skromne, co wynikato po prostu z biedy. Oparte
byto w gldwnej mierze na ziemniakach, owsie, jgczmieniu, kapuscie. Hodowano zwierzgta
(Swinie, krowy, owce czy kury), lecz migso jadano rzadko, w zalezno$ci od zamozno$ci
rodziny. Natomiast nabiat byl przedmiotem zbytku. Spozywano jedynie stodkie i kwasne
mleko oraz bryndze. Oscypki stanowily towar luksusowy, podobnie zreszta jak chleb
[Szromba-Rysowa, ss. 220-221]. Jeszcze w XIX wieku panowal powszechny rygoryzm
konsumpcyjny. Pozywienie codzienne stanowily zatem ziemniaki, mleko, kiszona kapusta,
karpiele, groch a od niedzielnego $wigta — gotowane migso [Szromba-Rysowa, s. 227].
Region gorski, jego uksztattowanie, gleba i klimat wptywaly na uprawy, ktére dlugo
warunkowaly pozywienie gorali. Z czasem, wraz z polepszaniem si¢ sytuacji materialnej
czgsto zwiazanej z naplywem gosci, turystOw oraz migracjom zarobkowym, zaczeto bardziej
urozmaica¢ wyzywienie. Jak podaje Zofia Szromba-Rysowa [s. 228]: W sqdach
wartosciujqcych (...) funkcjonujq dwa pojecia: ,,goralskie” i ,, panskie” na okreslenie zjawisk
kulturowych wspotczesnego Zycia gorali podhalanskich. Pierwsze z nich oznacza
,rodzimos¢” i ,, tradycyjnos¢’’(...), drugie — , miejskos¢”, ,, wspotczesnos¢” albo tez
,nowoczesnos¢”. Przy czym ,panskie” jest to, co obecnie wiaze si¢ z obecnym stylem
odzywiania, charakteryzujacym marnotrawstwo, brak nalezytego szacunku do jedzenia
i biesiadowanie. Przemianom w pozywieniu, sposobach jego zdobywania i wykorzystania
sprzyjat rozwijajacy si¢ ruch turystyczny. Chleb stat si¢ towarem powszednim a moskol’
kiedy$ stanowiacy danie podstawowe — od§wigtnym.

Pojawita si¢ tzw. konsumpcja ostentacyjna. Najbardziej jest ona widoczna podczas
uroczysto$ci rodzinnych, zwlaszcza weselach. Nalezy pamigtaé, ze rozbudzone u goérali
poczucie wlasnej warto$ci kulturowej zwiazane jest ze specyfika Podhala. Jedzenie natomiast
stato si¢ niemal symbolem Zycia i miarag warto$ci. Pelni funkcje nie tylko praktyczne ale
rowniez hedonistyczne 1 reprezentacyjne. Rozwijajacy si¢ ruch turystyczny wptynat takze na
to, ze potrawy tradycyjne staly si¢ swoista atrakcja. Prawdziwych potraw goralskich mozna
skosztowa¢ na organizowanych konkursach potraw regionalnych. Na szczeg6lna uwage
zastuguja wszakze te konkursy, ktore kultywuja goralskie tradycje regionalne (np. konkursy
potraw regionalnych w okolicznych miejscowosciach jak Suche, Mate Ciche, Murzasichle) ).
Odwiedzajacy pragnie odmienno$ci i doswiadczania wrazen, tez smakowych, z nia
zwiazanych. W kulturze masowej, tak charakterystycznej dla czaséw obecnych, najlepiej
sprzedaje sig to, co sprawia przyjemnosc.

Niejednokrotnie dochodzi do sporow z tubylcami, poniewaz nie kazdy z nich rozumie,
ze nie zawsze goral che¢tnie chce pozowaé do zdjgcia (w stroju ludowym), méwi¢ gwara na
zawolanie (gwara rozmawia si¢ migdzy soba, migdzy swoimi) czy spoufalac si¢ poprzez picie
alkoholu (gospodarz nie jest na wczasach...), itp. Takze ta pewnego rodzaju egzotyka
wyzwala che¢ wywyzszania si¢ turystow nad miejscowymi. Drazni to tubylcéw a z drugiej

? Moskol — placek przyrzadzany na bazie gotowanych ziemniakéw z odrobing maki i soli. Czesto nazywany
chlebem goralskim lub podhalanskim.
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strony wywotuje co§ w rodzaju cierpliwej pobtazliwosci. Nalezy jednak pamigtac, ze kazdy
z mieszkancéw w nieco inny sposob postrzega odwiedzajacych, a to odzwierciedla si¢ w ich
wspolnych relacjach. Tradycyjna go$cinno$¢ i naturalna zyczliwo$¢ nie sa wyjatkami,
jednakze wielokrotne naduzycia zaufania miejscowych i brak zrozumienia ze strony turystow
prowadza do automatycznego szablonowego traktowania.

Na przestrzeni lat do Zakopanego przybywali tury$ci zwiazani z réznymi dziedzinami
zycia, co nie pozostato bez wptywu na kulturg, zagospodarowanie a takze na miejscowa
ludno$¢, jej ksztaltowanie. Poczatkowo istotne bylo obcowanie z tatrzanska przyroda
i wlasciwosdci lecznicze klimatu a warunki pobytu schodzity na dalszy plan, o tyle
w pdzniejszym etapie rozwoju ruchu turystycznego hierarchia tych warto$ci zostata
zaburzona. Warto$¢ ,,swojskosci”, poczucia ,,jak u siebie w domu” i dobre relacje z tubylcami
coraz czgsciej traca na znaczeniu. Obecnie istotna role odgrywaja warto$ci niezaleznosci
i wygody, komfortu i konkurencyijnej ceny'°.

Modernizacja miasta widoczna jest na kazdym kroku. Mieszkancy za§ w wielu
przypadkach przejmuja cechy wielkomiejskiego stylu zycia. Mtodzi ludzie niezwykle szybko
poddaja sig fali wptywu swobodnego zachowania zarazem akcentujac swoja przynaleznos¢ do
tego miejsca. Zachowania negatywne maja miejsce najczgsciej] wsrod osob bedacych pod
wplywem alkoholu.

Mtodzi muzykanci ubrani tradycyjnie po goralsku w karczmach regionalnych nierzadko
rezygnuja z pelnego zaangazowania muzycznego i oddaja si¢ rutynie zaspokajania oczekiwan
1 upodoban turystow. W wyznaczonych godzinach graja schematyczne ,,.kawatki”, czerpiac
czgsto z innych kultur (kultury ludowej Stowacji, Rumunii, Wegier).

Starsi mieszkaficy pragna przyja¢ turystow wedlug zasad tradycyjnej polskiej
goscinno$ci, co rusz starajac si¢ doskonali¢ swoja ofert¢ noclegowo-gastronomiczna.
Wymaganie odpowiedniego standardu, dobrej jakosci ustug 1 poczucia prywatnosci stanowia
kart¢ przetargowa. Obecnie to turysta wybiera miejsca §wiadczenia ustug, a nie miejscowy
zgadza si¢ laskawie na jego przyjecie. Miejscowos¢ ma stwarzac jak najlepsze mozliwosci,
a przyjezdzajacy powinien mie¢ w czym wybiera¢. Podaz i popyt nie rownowaza si¢ w tej
sytuacji. Podaz przewyzsza popyt, co tatwo zaobserwowaé podczas sezonu turystycznego
kazdego roku. Z drugiej strony jednak nie mozna pominaé tego, ze wzrasta naplyw ludzi
zafascynowanych miejscowoscia. Powracaja oni wielokrotnie do znanych im miejsc,
obserwuja zmiany, czuja si¢ swojsko — tej swojskosci pragna i ja otrzymuja. Ona jest
nieopisana, trzeba jej do$wiadczy¢, by w petni zrozumie¢ klimat goralskiej drewnianej
chatupy, usmiechu gospodyni, czy $ciezek pod reglami. Trzeba poczué¢ zapach lasu i ustyszeé¢
ciszg¢ w gorach, doswiadczy¢ przestrzeni 1 wielkosci Tatr, pooddycha¢ §wiezym
powietrzem''. Zasmakowaé w prostym tradycyjnym jedzeniu, niekoniecznie w restauracji.

Zacieranie granic pomigdzy autentycznoscia kulturowa a ,,przedstawieniem
teatralnym dla turysty”

Jednym z zagadnien wpisujacych si¢ w kwesti¢ autentycznosci doswiadczenia
turystycznego jest problem spektaklizacji, poruszany choéby od strony teoretycznej przez
wspomnianego juz MacCannella [1976] a w Polsce bardzo ciekaie zaprezentowane

19 poszukiwanie ,,swojskosci” zwiazane z zakwaterowaniem wynikato z zastosowania odpowiedniego materiatu
budowlanego — drewna. Nadaje ono niepowtarzalny klimat ciepta i przytulnosci. Pobyt w dosy¢ prymitywnych
warunkach ale w aurze tej wlasnie swojskosci bylo istotne. Natomiast ,,swojsko§¢” w relacjach z miejscowymi
goralami rodzita si¢ z potrzeby afiliacji, akceptacji i poczucia bezpieczefnstwa. Chodzito o to, by mozna byto
poczu¢ sig ,,tak jak w domu”, swobodnie i naturalnie.

! Zanieczyszczenie powietrza jest stosunkowo niewielkie, zardwno pod wzgledem emisji gazowych jak
i pylowych, nie wystgpuje na tym terenie sktadowisko odpadow. Niekorzystnym wyjatkiem jest niska emisja
komunikacyjna oraz grzewcza.
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w monografii A. Wieczorkiewicz [2008]. Jak twierdzi badaczka, odwotujac si¢ do rozwazan
G. Deborda: Idea spektaklu wpisana jest w sposob immanentny w spoteczenstwo nowoczesne,
ktore samo w sobie jest gigantycznym nagromadzeniem spektakli. [2008, 164] Turysta pragnie
pozna¢ to, co jest mu obce, inne, nieznane, ale prawdziwe. Jesli przyjac¢ ujgcie A. Gottlieb,
[1982] autentyczno$¢ nie jest zjawiskiem uniwersalnym. To, co jest przyjmowane za
autentyczne przez czg$¢ turystow, przez innych moze zosta¢ odrzucone. Wiaze si¢ to
z indywidualnymi przekonaniami i wymaganiami. Prawdziwe moga by¢ zaréwno zabytki,
ubrania ludowe z oryginalnym wzornictwem, rézne przedmioty codziennego uzytku, sztuka,
instrumenty muzyczne czy wreszcie sami autochtoni. Co stanowi atrakcje turystyczne, czyli
co jest warte podjecia wysitku zobaczenia i doswiadczenia przez turyste, podlega jego
wlasnej indywidualnej ocenie. Turyscie jednak nierzadko cigzko rozeznaé, co zostalo
spreparowane specjalnie dla niego w formie spektaklu, sztucznej konwencji, co za$ jest
czescia kultury, ktora faktycznie zyja mieszkancy Podhala na co dzien.

Pomimo wielu zmian 1 ciaglego rozwoju pewne cechy goralszczyzny pozostaja
niezmienne. Dotyczy to gltéwnie obszaru kultury, gdyz przez wzglad na zanik naturalnej
gospodarki cechy te traca na znaczeniu w kontek$cie techniki i obyczajowosci. Cho¢ na co
dzien rzadziej widuje si¢ ,,odzienie” goralskie, to przy okazji $wiat czy wazniejszych
wydarzen rodzinnych jest ono norma w tradycyjnych rodzinach. Muzyka i taniec nadal
towarzyszy obrzedom, jednak tury$ci maja mozliwo$¢ poznania tej sfery poprzez wystepy
dziatajacych zespolow regionalnych podtrzymujacych tradycyjny folklor. Gwara goéralska
takze ulega zmianom — nie tylko ginie jej starodawny charakter, ale rOwniez przyswaja coraz
wigeej tzw. ,nie goralskich” wyrazoéw 1 wulgaryzméw, ktére wielu osobom kojarza sig
z folklorem jezykowym. Przyczyna takiego stanu rzeczy jest takze turystyka i wptywy, ktére
za soba niesie. Inaczej bowiem dzis wyglada gwara u pokolenia: a) najstarszego — powyzej
60 lat, inaczej u b) sredniego — 30 do 60 lat, a jeszcze inaczej u c) mtodego — do 30 lat.
Spotecznosé¢ wiejska jest tradycyjnie mato zroznicowana zawodowo, by mogly tu wystqpic¢
istotne roznice jezykowe.(...). W gwarze tej, ktora stale wystawiona jest na silny wplyw jezyka
literackiego (szkota, radio, telewizja, turysci) zawsze mozliwe jest pojawienie si¢ form
nowych” [Bubak, s. 537].

Tradycja 1 nowoczesno$¢ oraz rozwdj ruchu turystycznego a takze konieczno$¢
sprostania oczekiwaniom przyjezdnych doprowadzito do stopniowego zafalszowania obrazu
rzeczywistosci  kulturowej Zakopanego'?. Dwubiegunowo$é zjawiska autentycznosci
kulturowej Zakopanego, tj.: przeplatanie si¢ watkéw kultury starodawnej i wspolczesnej,
czyli tradycja i nowoczesno$¢ oraz rozwoj ruchu turystycznego wplyngto na stopniowe
zanikanie wartos$ci Zakopanego. Od stuleci obserwowalne zjawisko fascynacji folklorem,
goralszczyzna 1 samym goralem podhalanskim jest faktem. Wynikato to poczatkowo m.in.
z roli ,,rekreacyjno-towarzyskiej” gorala wzgledem przybyszow. Goral towarzyszyt turystom
podczas wedrowki w gory, opiekowat si¢ nimi, cieckawie opowiadat. Postrzegany byl na ogot
jako ,,wolny syn gor”, ktory w codziennych zmaganiach z przyroda nabyl szlachetnych cech
charakteru i t¢zyzng fizyczna. Odznaczat si¢ tez zaletami takimi jak inteligencja, szlachetno$¢
1 zdolnos$ci artystyczne oraz cechami tj.: zdrowie, sita, odwaga, godno$¢ i wrazliwos¢ na
pigkno. Turysci jednak nie uczestniczyli w Zzyciu codziennym wsi, nie zabiegali o stycznos¢
osobista z calym odwiedzanym $rodowiskiem spolecznym. Ich kontakty z miejscowymi
ograniczaly si¢ do chaty gospodarzy, przewodnika i ewentualnie spotykanych na gorskich
halach bacow i juhasow. Wybierajac si¢ w gory turysci pragngli poczu¢ powiew swobody
1 wolnos$ci, odpoczynku i rozrywki. Codziennos¢ mieszkancow jednak nie wygladata tak
kolorowo. Bieda, cigzka praca oraz panszczyzna uchodzity uwadze romantycznego turysty.
Zatem juz w XIX wieku mozna dostrzec pewna mistyfikacje rzeczywistosci kulturowe;.

2 Na rzeczywisto$¢ kulturowa Zakopanego skiada si¢ tradycyjna kultura dotyczaca dziedzin takich jak:
architektura, rzezba, muzyka, malarstwo, r¢kodzieto artystyczne i tworczos¢ literacka.
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Wspolczesnosé, cho¢ mingly stulecia, nadal nie dostrzega zwyklej codzienno$ci
miejscowych. Sprzyjaja temu produkty turystyczne lokalnych przedsigbiorcow. Przyktadem
moze by¢ oferta wieczoru z tancami przy muzyce goralskiej czgsto przygotowana dla grup
zorganizowanych. Zapraszanie do tanca przez wynajetych tancerzy regionalnych, wspdlna
biesiada zakrapiana alkoholem przy stotach z jedzeniem pseudotradycyjnym o dziwnych
nazwach (np. warkocz Maryny) to element przedstawienia. Podobnie jak impreza plenerowa
typu kulig z pochodniami uatrakcyjniona napadem zbdjnickim i porwaniem spontanicznie
wybranej turystki. Wazne sa wrazenia i dobra zabawa, oryginalnos$¢ i przezycia, z ktorymi
beda wiaza¢ si¢ wspomnienia. Takie do$wiadczenia ciesza si¢ zainteresowaniem ws$rod
turystow z uwagi na fakt uznawania ich za autentyczne. Jednakze zbdjnicy nie sa prawdziwi -
to pracownicy biur turystycznych najczgsciej zatrudniani na umowg zlecenie. Jednak legenda
Janosika i che¢ przezywania czego$ relatywnie innego niesie za soba takie konsekwencje.
Przezycia inno$ci sg istotne, nawet jesli wykreowane produkty sa tylko iluzja autentycznosci.

Warto zwréoci¢ uwage na jeszcze jeden aspekt autentyczno$ci. Dla turystyki i jej
rozwoju w Zakopanem nie bez znaczenia byt i jest folklor. Poszukiwanie inspiracji do kreacji
produktow turystycznych w kulturze ludowej jest oczywiste. Folkloryzacja odwotuje si¢ do
tradycyjnych zrdédel, przypomina, inspiruje i kreuje nowe tresci. Nadal dla miejscowych
istotne jest ubieranie si¢ w stroje'® ludowe, prezentowanie si¢ w nich przy réznych okazjach.
Jest to zupelnie naturalne 1 wynika nie tylko z przywiazania do tradycji. Charakterystyczne
jest nawet zjawisko ewolucji stroju regionalnego z zachowaniem tradycyjnych jego cech.
Obserwuje si¢ obecnie trendy w modzie goralskiej. Takze obchodzone $wigta,
podtrzymywanie tradycji réznych obrzedow, $piew i taniec ludowy nie jest niczym
wymuszonym. Celebrowanie przelomowych okresow Zzycia czlowieka jakimi sa narodziny,
$lub, czy $mier¢ zawsze otoczone byto woalem okreslonego rytualu zachowan. Pozwalato to
na zaciesnienie wigzi rodzinnej i spotecznej danej grupy ludzi. Nacechowane réznorodnos$cia
elementow, w tym magicznych, wywodzacych si¢ z dawnych wierzen ludowych nadal ma
znaczenie. Pytanie o ewolucje obrzedow, strojow czy architektury w konteks$cie turystyki to
kolejny interesujacy watek dalszych studiow, podejmowanych czy to z perspektywy
historycznej [Habsbawm, Ranger 2008] czy cho¢by kulturoznawczej [Dziadowiec 2010].

Charakter atrakcji turystycznych Zakopanego

Atrakcje turystyczne Zakopanego skladaja si¢ na zroznicowany pod wieloma
wzgledami produkt oferowany turystom: tradycyjny i nowoczesny. Przykladowo w zaleznosci
od zasobnosci portfela i oczekiwan odwiedzajacych mozna odnalez¢ oferty dla bardzo
wymagajacego turysty masowego oraz dla turysty nastawionego na przezycie, do§wiadczenie,
kontakt nie tylko z samym miejscem ale tez z jego mieszkancami. Kreowany produkt
turystyczny dostosowywany jest do potrzeb i1 lokalnego kontekstu kulturowego. Turystyka
w Zakopanem nie przestaje si¢ rozwija¢. Podlega zmianom, wyzwala nowe trendy.
Poczatkowo gory stanowity magnes dla przyjezdnych a warunki ich przyjgcia nie byly tak
istotne. Obecnie na pierwszy plan wysuwa si¢ zakwaterowanie i1 inne atrakcje czesto
wartosciowane indywidualnie, a gory stanowia walor tzw. dodatkowy.

Z uwagi na rézne potrzeby i gusty a takze przyzwyczajenia i mozliwosci turystow
wybudowano wiele hoteli 1 pensjonatow. Tereny im przylegajace zagospodarowano pod
katem rekreacyjnym. Stworzono mozliwos$ci realizacji niewymagajacych form wypoczynku
takze podczas braku ladnej pogody, np. park wodny'*. Mala wie§ przeistoczyla sig

" Wiasciwsze okreslenie na stréj to ubranie — stroj jest elementem scenicznym, ubranie powszednim lub
odswigtnym.

' Pigkno tej miejscowosci jest jednak zaburzone przez takie elementy jak: ,.brak zieleni urzadzonej (ponizej 1%
powierzchni miasta), chaotyczne zagospodarowanie przestrzeni, niespojna stylistycznie mala architektura,
nagromadzenie agresywnych i aestetycznych reklam oraz widoczny brak dbatosci o bezposrednie otoczenie
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w miejscowo$¢ turystyczna, w ktorej turystyka stanowi dla wielu mieszkancéw miasta
i okolic wazne zrodto dochodu. Rolnictwo i pasterstwo odchodza do lamusa, a rozw6j miasta
pod wpltywem turystyki oferuje nowe miejsca pracy.

Mocnymi stronami miasta, ktore niewatpliwie przyczynity si¢ do rozwoju turystyki sa
nie tylko gory 1 walory $rodowiska przyrodniczego (wody geotermalne, klimat, wzglednie
swieze powietrze). Przestrzen miasta oferuje dogodne warunki do zycia, na ktéore ma wptyw
niska gesto$¢ zaludnienia; w wigkszosci malo intensywna zabudowa, stylowa-willowa,
pensjonatowa i jednorodzinna. Ponad potowg powierzchni miasta zajmuja lasy, a miasto
otaczaja wybitnie atrakcyjne krajobrazowo plenery gorskie. Sa to takze liczne zabytki
architektury 1 sztuki tworzace kultur¢ ludowa. Wreszcie sa to ludzie, ktérzy tg¢ kulturg
tworzyli 1 tworza. Zakopane wszakze posiada tradycje. O zwiazkach artystow z rozmaitych
dziedzin z miastem przypominaja nie tylko liczne tablice pamiatkowe, ale pewnego rodzaju
symbol polskiej kultury i jedna z narodowych nekropolii — stary cmentarz na Peksowym
Brzysku z grobami Wladystawa Orkana, Kazimierza Tetmajera, Jana Gwalberta
Pawlikowskiego, Stanistawa Witkiewicza, Kornela Makuszynskiego 1 wielu innych. Sa tu
takze muzea i galerie, w tym Muzeum Tatrzanskie wraz ze swoimi oddzialami, muzeum Jana
Kasprowicza na Harendzie, galeria Wladystawa Hasiora czy willa Afma Karola
Szymanowskiego. To tylko najwazniejsze przyktady przejawoéw kultury materialne;
Zakopanego. Inne niemniej wazne miejsca to Teatr im. Stanistawa Witkiewicza, dwa kina
(w tym jedno nalezace do aktywnie dzialajacego Towarzystwa Gimnastycznego Sokdf),
Mtodziezowy Dom Kultury ,Jutrzenka” — popularyzujacy zajgcia plastyczne i muzyczne
wsrod dzieci 1 mtodziezy. Na uwage zastuguje rowniez powstata juz w 1876 roku szkota
snycerska obecnie Technikum Budownictwa Regionalnego czy Liceum Plastyczne im.
A. Kenara. Organizowane sa tu takze cykliczne imprezy kulturalne, np. Migdzynarodowy
Festiwal Folkloru Ziem Gorskich, Wiosna Jazzowa, Muzyka na Szczytach czy Dni Muzyki
Karola Szymanowskiego, przeglad filméw gorskich a takze imprezy sportowe, np. Puchar
Swiata w skokach narciarskich, Puchar Europy w slalomie na Harendzie, czy Memoriat
Koziotka Matotka. Zakopane wraz ze swoimi atutami (gory i folklor goralski) staje si¢ takze
czgstym tematem filmow dokumentalnych i telewizyjnych. Wszystkie te elementy sktadaja
si¢ na bogata oferte, interesujaca szczegoélnie z punktu widzenia turysty kulturowego. Ich
specyfika i1 zroznicowanie pozwalaja niuansowac pojgcie autentycznosci, reprodukeji czy tez
symulakrycznosci. Stad mozna zaryzykowaé teze o nowej jakosci atrakcji — staja si¢ nimi
obiekty, wydarzenia niegdy$ nieznajdujace si¢ w orbicie zainteresowan turystow'". Z drugiej
za$ strony istnieje catkowicie wykreowany mikroswiat turystyczny, ktorego jedyna funkcja
jest zaspokajanie potrzeb i1 oczekiwan przyjezdnych. Ten skomplikowany kolaz znakomicie
ilustruje jak trudno mowi¢ dzisiaj o roztacznosci doswiadczen turysty ,,masowego” czy
»prawdziwego”, gdyz ich $ciezki krzyzuja sig, tworzac nietatwy materiat do analiz.

Podsumowanie

Podsumowujac, Zakopane od przeszio 400 lat stanowi punkt docelowy turystow
zrdznych stron. Przyjezdzaja tu rozmaici turysci, korzystaja z mozliwo$ci uprawiania
réznych rodzajow turystyki. Organizatorzy turystyki, wykorzystujac zasoby stworzone przez
naturg czy dzialalno$¢ cztowieka, staraja sig¢ sprosta¢ oczekiwaniom przyjezdnych. Niestety,
czesto odbywa si¢ to kosztem zacierania granic tego, co nadal pozostaje autentyczne,

budynkoéw” — zrodto: Strategia rozwoju miasta Zakopane na lata 2010 — 2020 (projekt), s. 7. (Synteza dot.
glownych czynnikéw rozwoju gminy opracowana w oparciu o analizy wlasne miasta oraz dane diagnostyczne
pochodzace z aktualnych dokumentéow programowych UM Zakopanego oraz raportow Matopolskiego
Obserwatorium Rozwoju Regionalnego).
15 Za przyktad moze poshuzy¢ wybudowany ,.dom do géry nogami”, ktory znajduje si¢ w centrum miasta
i przyciaga uwage wielu odwiedzajacych.
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prawdziwe, cenne i warto§ciowe a tym, co tworzone jest w odpowiedzi na zapotrzebowanie
odbiorcy masowego — gotowa ujednolicong oferta turystyczna. Masowo$¢ turystyki
1 powierzchowno$¢ w ocenie 1 poznaniu tego miejsca nie sprzyja pielegnowaniu tradycji.
Tworzona scena teatru turystyki zakopianskiej to z jednej strony odpowiedz na oczekiwania
turysty, a z drugiej sklep peten gotowych produktéw przynoszacych odpowiednie profity.

W turystyce wystepuja zawsze aspekty pozytywne i negatywne. Oddzialywanie na
siebie nawzajem turystow 1 miejscowych, nawigzywanie i zacie$nianie ich relacji oraz
odnoszone przez nich wrazenia stanowia nieodlaczny element sceny turystycznej. Pod
wplywem turystyki pewne tresci traca na znaczeniu, zacieraja si¢ granice autentyczno$ci na
rzecz iluzji, ktora przynosi dochdod. Lokalni przedsigbiorcy zdaja sobie sprawe, ze tworzenie
okreslonych przedstawien — wskazywanie na to, co jest warte zobaczenia, co jest atrakcyjne
itp. — pobudza wyobrazni¢ i wyzwala motywacje turystyczne. Kreowanie atrakcji, ktére
stanowia inscenizacj¢ prawdziwych warto$ci kultury Zakopanego (w tym kultury ludowe;j)
powoduja, ze pojawia si¢ ryzyko utraty tego, co stanowi sens poszukiwan dla turysty
kulturowego. Wspodlczesna turystyka odbiega w znacznym stopniu od tego, czym byla na
poczatku. Jako zjawisko powszechne, masowe, z hedonistycznym i konsumpcyjnym
nastawieniem do zycia jej uczestnikow, na dobre wkroczyto na areng turystyki. Trudno wobec
takich okolicznosci liczy¢ na to, ze w naturalny sposob wytworzy si¢ motywacja doglgbnego
poznania i zrozumienia prawdziwej strony Zakopanego. Nietatwo zaprezentowa¢ dorobek
pokolen w tzw. pigulce a zarazem rzetelnie i fachowo. Dlatego ta czgs¢ turystyki wydaje sig
by¢ zarezerwowana dla turysty dociekliwego, prawdziwie zainteresowanego odmiennos$cia
kulturowa. Rola badaczy staje si¢ jak najlepsze opisanie kultury lokalnej tak, by stawata si¢
zrozumiala i dostgpna dla przybyszow. Rola wladz jest wspieranie rozwoju i prezentowanie
w réwnym stopniu tego co marketingowe, gdyz proste i ludyczne oraz tego co wyrafinowane
1 wymagajace szczegdlnego zaangazowania ze strony turysty. Rola pracownikow branzy
turystycznej jest dbanie o rozwo6j gosci, nie tylko schlebianie ich gustom.

Artykut ten stuzy¢ ma nade wszystko wywotaniu refleksji nad nieuniknionymi
zmianami powodowanymi rozwojem turystyki. Zmiany te nie zawsze jednak beda korzystne
i prowadzi¢ moga do wytworzenia si¢ zafalszowanego obrazu rzeczywistosci kulturowe;j
Zakopanego 1 okolic. Turysta kulturowy ma wszakze potrzebg¢ doswiadczania nowych
przezy¢, w tym estetycznych, poza kulisami sceny turystycznej. Autentyczno$¢ kulturowa
znajduje si¢ w samym cztowieku i jego dzielach.
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Following the cultural authenticity of Zakopane
The key words: authenticity, culture, cultural tourism, Zakopane

Abstract:

The article presents the problem of altering authenticity of Zakopane and the
surrounding areas which is an effect of transformations in tourism. These transformations
result from changes in expectations and perceptions of contemporary visitors. From the late
nineteenth century Zakopane enjoyed a great popularity among all kinds of travelers and the
curious. They came here for many reasons which changed in time. The very nature of the
village and the requirements of tourists also changed. The introduction to the article
characterizes the selected aspects of the town’s culture in connection with its tourist attraction
and value. The main part describes the tourist industry in Zakopane nowadays in the context
of its early development. It also analyses the attitude to this problem by locals and tourists
themselves. The issue of spectacularization, a show for tourists, which can be treated as an
example of cultural authenticity disappearance, was also discussed.
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