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Mozliwosci rozwoju turystyki kulturowe;j
obszarow wiejskich w Polsce

Streszczenie

Kultura ludowa w Polsce ulegla na przestrzeni wiekow wielu przemianom zwiazanym z
naturalnymi procesami cywilizacyjnymi - od kultury zaspakajajacej podstawowe zyciowe
potrzeby ludno$ci wiejskiej, po kultur¢ komercyjna, sluzaca gldwnie zaspakajaniu potrzeb
turystow. Tworzone w oparciu o jej zasoby produkty kulturowe, posiadajace mniejsza badz
wigksza autentyczno$¢, zaczynaja stanowi¢ o atrakcyjnosci wielu regionéw Polski. Artykut
jest proba okreslenia potencjalu 1 mozliwosci rozwoju turystyki kulturowej obszarow
wiejskich w Polsce, z uwzglednieniem zréznicowania regionalnego. Dodatkowo, autorka
dokonuje przegladu poje¢ zwiazanych z wykorzystaniem zasobdéw kultury ludowej; w
turystyce oraz zwraca uwagg na proces tworzenia produktow kulturowych i komercjalizacjg
kultury ludowej pod jego wptywem.

1. Turystyka kulturowa obszarow wiejskich — proba uporzadkowania terminologii

Na progu XXI w. turystyka staje si¢ coraz bardziej istotna dziedzina gospodarki.
Okreslana czgsto mianem przemystu turystycznego, jest waznym zrodiem dochodu ludnosci,
wplywa na standard i jako$¢ Zycia, rozwdj regiondw i zmiang ich wizerunku, ale takze
uaktywnia szereg przemian o charakterze spotecznym, kulturowym czy gospodarczym. W
obecnych czasach w wyniku zmieniajacych si¢ potrzeb ludno$ci (natury fizjologicznej,
psychicznej, biologicznej i spoleczno-kulturalnej), pojawiaja si¢ coraz to nowe motywy
podrézy turystycznych, w zwiazku z ktorymi powstaja nowatorskie formy turystyki'. Obok
standardowych motywow turystycznych, takich jak: wypoczynkowe, poznawcze,
sentymentalne czy zdrowotne pojawiaja si¢ takze motywy bardziej niekonwencjonalne jak:
chec¢ roztadowania emocji, rozwoju duchowego, czy realizacji wtasnego hobby. W ten sposob
powstaja takie formy turystyki: turystyka przygodowa, religijna, hobbystyczna, sportowa,
kulinarna, a nawet turystyka erotyczna”. Jednak wéréd tak szerokiego wachlarza motywow
podrézy turystycznych, to wlasnie che¢ obcowania z szerokorozumiang kultura (zaréwno ta
wysoka jak 1 popularna) nabiera coraz wigkszego znaczenia, przyczyniajac si¢ tym samym do
rozwoju turystyki kulturowej i powstawania szeregu jej odmian.

Turystyka kulturowa, rozumiana jest jako poznawanie zycia ludzi w ich autentycznym
srodowisku, poprzez zapoznanie si¢ z lokalna sztuka, muzyka, rzemiostem, literatura,
jezykiem itp. Okres$lana jest czesto takze jako ,,skomercjalizowany przejaw checi poznania
Jjak zyjq inni (...)">. Sposrod wielu definicji turystyki kulturowej, najszersza proponuje Ch.
Metelka®, ktora mianem tej formy turystyki okreéla zainteresowania koncentrujace si¢ na
bogatej przesztosci ludzi badz obszaréw, zachowanej i odzwierciedlanej w zabytkach,
historycznych okolicach, tradycyjnej architekturze i rekodzietach. Turystyka kulturowa
posiada zatem szerokie spektrum zainteresowan — od wydarzen (eventow) kultury wysokiej,
poprzez podréze studyjne, tematyczne czy jezykowe, po relikty dawnej kultury ludowe;.
Wedtug A. Mikosa v. Rohrscheidt® w ujeciu ogdlnym turystyka kulturowa dzieli si¢ na
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turystyke kultury wysokiej, turystyke edukacyjna oraz powszechna turystyke kulturowa.
Wiasnie w tej ostatniej, jako jedna z form, autor wyrdznia turystyke kulturowa obszarow
wiejskich (turystyke wiejsko-kulturowa), ktorej gtéwnym celem podrézy jest cheé zapoznania
si¢ z zywa kultura lub reliktami kultury dawnej. Zasobami, badz walorami sa w tym
przypadku przede wszystkim: skanseny oraz inne placowki muzealne o tematyce
etnograficznej, imprezy folklorystyczne, sanktuaria religijne, gwara (jezyk), ludowe $wigta
oraz zwigzane z nimi obrzedy i zwyczaje, tradycje kulinarne, wiejskie szlaki tematyczne,
tworcy ludowi i ich pracownie oraz galerie sztuki ludowej. Warto jednak podkresli¢, ze te
same elementy kulturowe moga pojawiaé si¢ takze w spektrum zainteresowan turystyki
kultury wysokiej — pod warunkiem jednak, ze sa to walory stanowiace uznane §wiatowe badz
narodowe dziedzictwo kulturowe, jak np. obiekty wpisane na liste Swiatowego Dziedzictwa
Kultury UNESCO (np. drewniane koscioty poludniowej Matopolski i Podkarpacia, w tym
m.in. ko$ciélt w Debnie Podhalanskim). Ponadto, zasoby kultury ludowej sa wykorzystywane
takze w przypadku innych form powszechnej turystyki kulturowej - w turystyce etnicznej,
turystyce zywej historii, turystyce kulinarnej czy regionalnej®.

W literaturze przedmiotu, turystyka kulturowa obszaréw wiejskich czgsto okreslana jest
takze mianem turystyki folklorystycznej badz etnograficznej. Bardzo wyrazistym i
przejrzystym okresleniem jest w tym przypadku turystyka folklorystyczna, $Scisle odnoszaca
si¢ do kultury mieszkancow wsi 1 oznaczajaca jej poznawanie. W obszarach $wiata, w ktorych
nadal funkcjonuje kultura plemienna, taka forme turystyki okresla si¢ mianem turystyki
plemiennej, badz tubylczej (tribal tourism, ethnotourism). Istota takiej turystyki opiera si¢ na
zasadzie ,,4H”: habitat (Srodowisko zamieszkania), heritage (dziedzictwo), history (historia)
oraz handicrafts (rekodzieto)’. Turystyka etnograficzna polega zatem na poznawaniu i
eksplorowaniu miejsc zamieszkiwanych przez rdézne grupy etniczne i zaznajamianiu si¢ z ich
zywa kultura — zwyczajami, obrz¢dami, rzemiostem itp. Turystyka etnograficzna ma w Polsce
odlegte tradycje 1 wiaze sig z przejawami patriotyzmu i przywiazania do kultury narodowej w
okresie rozbiorow (Mtoda Polska)®. Regionem, ktory budzit szczegolne zainteresowanie byto
Podhale, gdzie lokalna kultura mieszkancéw byta hotubiona i wykorzystywana w turystyce
juz od polowy XIX w.

Pojeciem stosowanym w przypadku okreslania form wypoczynku zwiazanych z
poznawaniem dziedzictwa kultury ludowej jest réwniez turystyka etniczna. Pojgcie to,
najczesdciej utozsamiane jest jednak z turystyka sentymentalna — podrézami do miejsc
zwiazanych z wlasng tozsamoscia etniczng lub tozsamo$cia swoich bliskich’. Przez
niektorych autoréw jest ono jednak réwniez rozumiane jako wyjazd w celu poznania ludnosci
odmiennej kulturowo .

Zasoby kultury ludowej (materialne i duchowe) sa ponadto wykorzystywane w
turystyce wiejskiej (w tym w agroturystyce) oraz w ekoturystyce. Walorem w tym przypadku
sa najczesciej elementy kulturowe codziennego zycia mieszkancow wsi - zwyczaje, obrzedy,
gwara (jezyk), a w szczegdlnosci tradycje kulinarne, stanowiace czesto gldéwna atrakcje
pobytu w gospodarstwie rolnym.

2. Proces komercjalizacji zasobow kultury ludowej pod wplywem turystyki

Turystyka kulturowa obszaréw wiejskich wykorzystuje w swoim rozwoju walory
kulturowe wsi, w tym bogate tradycje ludowe. Mianem kultury ludowej okreslany jest zespot
elementow kulturowych charakterystyczny dla tzw. nizszych warstw spoteczenstw
narodowych, przekazywany na drodze ustnej tradycji i charakteryzujacy si¢ oryginalng i

% Ibidem, s. 97-172

7 A. Kowalczyk, Op. Cit., s. 48

8 Ibidem, s. 49

? A. Mikos von Rohrscheidt, Op. cit., s. 108
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indywidualng realizacja wzoréw'!'. Kultura ludowa dzieli sie na kulture materialna (ogot
dziatan i wytworow cztowieka zwiazanych z zaspakajaniem jego biologicznych potrzeb) i
duchowa (wytwory §wiadomosci ludzkiej, w tym m.in.: wierzenia, obyczaje, jezyk, wiedza).
Na pograniczu kultury materialnej i niematerialnej plasuje si¢ sztuka ludowa, rozumiana jako
przedmioty sztuki figuralnej 1 rzemiosta artystycznego °.
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Rys. 1. Proces tworzenia produktu turystycznego w oparciu o zasoby kultury ludowej
Zrodto: opracowanie wlasne

W obecnym $rodowisku wiejskim kultura ludowa funkcjonuje w postaci reliktow
kultury dawnej, kultury ludowej dawnej uwspolczesnionej'®, badz kultury ludowej o
charakterze komercyjnym. Funkcjonujaca w danej spotecznosci kultura ludowa, w wyniku
rozpoznania zasoboéw kultury ludowej przez turystow, zaczyna si¢ bowiem przeksztatca¢ w
walory turystyczne, a nastgpnie w atrakcje 1 ostatecznie w produkt turystyczny (kulturowy)
(rys.1). W wyniku takiego procesu elementy kultury ludowej ulegaja komercjalizacji .

"' K. Olechnicki, P. Zakecki, Stownik Socjologiczny, wyd. Graffiti BC, Torun 1999, s. 107

12 A. Btachowski, Skarby w skrzyni malowanej czyli o sztuce ludowej inaczej, LSW, Warszawa 1974, s. 200-208

" Kultura dawna (pierwotna) uwspolczesniona rozumiana jest jako kultura posiadajaca wyrazna kontynuacje
dawnego dziedzictwa do czasow wspdlczesnych. Nie jest ona ,,upickszana” dla turystow lecz ma zwiazek z
naturalnymi procesami cywilizacyjnymi, ewolucja i postgpem technicznym wsi. Zawiera zatem w sobie zar6wno
elementy dawnego dziedzictwa, jak i elementy kultury wspotczesnej.

'* Komercjalizacja rozumiana jest jako funkcjonowanie pewnych elementow (tu: elementoéw kultury ludowej) na
zasadach rynkowych (Olechnicki, Zalecki 1999), czyli ,,na sprzedaz” dla turystow.
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Rys. 2. Rodzaje kultury ludowej powstajqce pod wplywem wykorzystania jej w turystyce
Zrodto: opracowanie wlasne

Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze kultura ludowa komercyjna moze przyjmowac formg zarowno
autentyczna (produkty zgodne z dawna tradycja) oraz nieautentyczna (produkty maja za
zadanie jedynie spetnia¢ oczekiwania turystow — maja by¢ proste, tadne, tatwe w transporcie,
0 uproszczonej i zrozumiatej formie, a przede wszystkim maja stanowi¢ pamiatke z regionu)
(rys.2).

Zjawisko komercjalizacji kultury ludowej jest jednak w obecnych czasach nieuniknione
1 stanowi efekt postepujacych proceséw cywilizacyjnych. Kultura ludowa przestaje by¢ juz
bowiem wyrazem zaspokojenia podstawowych funkcji zyciowych czlowieka. Mieszkancy
terendOw wiejskich, nie sa juz uzaleznieni od sit przyrody, nie potrzebuja symboli, magii, ale
takze wielu praktycznych umiejgtnosci jak plecionkarstwo, garncarstwo czy tkactwo, ktore
dawniej zaopatrywaty ludno$¢ w potrzebne do codziennego funkcjonowania przedmioty'>. W
okresie powojennym, polska kultura ludowa znalazta si¢ w trudnej sytuacji. Gwaltowna i
nieumiejgtna walka z analfabetyzmem, upowszechnienie o$wiaty, wprowadzanie na wies
produkcji przemystowej i zajeé typowo miejskich spowodowaly, ze cenne umiejetnosci ciesli,
garncarzy czy plecionkarzy utracity swoja dawna funkcje. Podjeto takze walke z dawnym
kulturowym krajobrazem wsi, uznawanym za staro$§wiecki i zacofany. W celu ratowania
wiejskiego krajobrazu, w 1949 r. powotano Centrale Przemystu Ludowego 1 Artystycznego
(Cepelia). Powstanie Cepelii umozliwilo tworcom zbyt na wytwarzane towary, a co za tym
1dzie zysk ze swojej dziatalnosci. Spisani w rejestrach tworcy ludowi zaczeli jednak tworzy¢
masowo na potrzeby s$rodowiska miejskiego, co ostatecznie spowodowato zanik
autentycznosci wyrobow ludowych. Innym problemem byto pozbawienie $rodowiska
wiejskiego wszelkiej ,,duchowosci” — w czasach PRL popularyzowano tylko te elementy
kultury ludowej, ktore ,pasowaly” oOwczesnym wiladzom (tworzenie tzw. skansenu
kulturowego). Pokazywano propagandowy obraz wsi, a kultura ludowa stala si¢ narzedziem
legitymizacji wiadzy. Poglgbiajacy si¢ kryzys lat 90-tych takze nie pozostat bez wpltywu na
polska kulturg ludowa. W 1989 r. wstrzymano wiele dotacji, upadta Cepelia, na ktorej
»gruzach” powstata Fundacja ,,Cepelia” — Polska Sztuka i Rekodzieto. Tworcy majacy do tej
pory zbyt na swoje produkty, straciwszy podstawowa motywacjg, przestali tworzy¢, a co si¢ z

15 A. Jackowski, Polska Sztuka Ludowa, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2002, s. 14
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tym wiaze - przekazywac¢ umiejgtnosci nastgpnym pokoleniom. Po zmianach systemowych, w
tym po wstapieniu Polski do Unii Europejskiej, nowa motywacja dla tworcéw ludowych
zaczeta by¢ turystyka. Moda na odrgbnos$¢ regionalna 1 wie§ bogata w autentyczne tradycje
zaczeta podnosi¢ atrakcyjno$é turystyczna polskiej wsi. Jednak w wyniku oméwionych
powyzej proceséw, kultura ludowa w Polsce zachowala si¢ jedynie fragmentarycznie, z
reguly tam, gdzie postgp cywilizacyjny byt zdecydowanie powolniejszy (obszary polozone
peryferyjnie, np. wzdluz wschodniej granicy) badz tam, gdzie mieszkancy posiadaja silne
poczucie dumy ze swojego pochodzenia (np. Podhale).

Tworzenie atrakcji badz produktéw turystycznych w oparciu o zasoby kultury ludowej z
jednej strony prowadzi wigc do ich komercjalizacji (tzw. fake folklor), z drugiej natomiast
moze si¢ przyczyni¢ do ich zachowania, ocalenia badz ponownego zaistnienia w Srodowisku
wiejskim. Turystyka staje si¢ bowiem w obecnych czasach nowa motywacja tworcow
ludowych, dajac szanse na rozwdj gospodarczy obszaréw wiejskich, zwlaszcza tych silnie
dotknigtych problemami strukturalnymi. Dzigki niej w wielu miejscach na §wiecie odchodzi
si¢ od produkcji rolnej, na rzecz wprowadzania nowych form dziatalno$ci gospodarcze;j.
Turystyka kulturowa staje si¢c wigc powazna alternatywa dla rolnictwa'®. Okazuje si¢ przy
tym, ze im dany region jest slabiej rozwinigty gospodarczo, tym wigcej elementow
tradycyjnej kultury jest zachowanych — istnieja zatem potencjalnie duzo wigksze mozliwosci
rozwoju turystyki kulturowej. W miejscach, gdzie kultura ludowa tkwita juz w zapomnieniu,
a mieszkancy dawno przestali si¢ z nig identyfikowa¢ — ozywa na nowo, stanowiac o ich
niepowtarzalnej atrakcyjnosci turystycznej. Problemem jest w tym przypadku niestety
autentycznos¢ wytwarzanych przez tworcow produktow. Czgsto bowiem powstaja one
masowo, szybko, wylacznie w celach zarobkowych. Maja tadna, uproszczona forme, jednak
czesto pozbawiona ,,prawdziwego” przekazu. Mimo, ze wielu daleko idacych przemian
polskiej wsi nie da si¢ juz powstrzymaé, a ped ludnosci wiejskiej do lepszego bytu jest
zjawiskiem naturalnym, wazne jest aby nie tworzy¢ ,,wymyslonej tradycji”, nie ,,plombowac”
1 nie ,przestraja¢” zerwanej ciaglo$ci. Podstawowe wartosci tradycji powinny pozostaé
zintegrowane przez ich nosicieli, nawet wowczas gdy warunki zewngtrzne uniemozliwiaja juz
bytowanie kultury w dawnej formie.

3. Produkty turystyczne tworzone w oparciu o zasoby kultury ludowej w Polsce

Produkt turystyczny rozumiany jest jako wszystko to, co mozna zaoferowaé nabywcy
do konsumpcji, uzytkowania lub dalszego przerobu. Mruk i Rutkowski'’ oprocz rzeczy
fizycznych do produktéw zaliczaja takze wszelkiego rodzaju ustugi, czynnos$ci, osoby,
miejsca, pomysty (projekty) technologiczne i1 organizacyjne oraz idee. W aspekcie
psychologicznym produkt turystyczny to takze zbiér uzytecznos$ci, przyjemnosci, satysfakeji i
zadowolenia dla nabywcy. A zatem, jak podaje A. Nowakowska'® jest to pewien pakiet
sktadnikéw materialnych 1 niematerialnych, umozliwiajacy realizacj¢ celu wyjazdu
turystycznego. Wyrozniane sa nast¢pujace rodzaje produktow turystycznych: produkty proste
(usluga, rzecz, obiekt, wydarzenie) oraz zlozone (impreza, szlak, obszar). Zasoby kultury
ludowej moga by¢ wykorzystywane do tworzenia kazdego z wymienionych produktow
turystycznych.

Kultura ludowa w Polsce jest wykorzystywana w turystyce w bardzo r6znym stopniu.
Na wykorzystanie to ma wptyw wiele elementow, w tym przede wszystkim: uwarunkowania
historyczne danego regionu (m.in. zachowanie ciagltosci kulturowej), postep cywilizacyjny
(m.in. zachowanie pozostatosci kultury ludowej), dziatalno$¢ instytucji branzowych (m.in.
funkcjonowanie komercyjnych osrodkow tworczosci ludowej), dziatalnos¢ lokalnych wiadz

' J. Przybys, Op. Cit., s. 88
17 Za: J. Kaczmarek., A. Stasiak, B. Wtodarczyk, Produkt turystyczny, PWE, Warszawa 2005, s. 73
'8 Za: J. Kaczmarek., A. Stasiak, B. Wiodarczyk, Produkt turystyczny, PWE, Warszawa 2005, s. 73
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samorzadowych (m.in. wspieranie kultury, tworzenie produktéw turystycznych) oraz
wielko$¢ ruchu turystycznego (m.in. tworzenie tzw. ,oferty uzupetniajacej” z zasobow
kultury ludowej oraz ich umasowienie). Najwigksze wykorzystanie zasobow kultury ludowe;j
w turystyce ma miejsce na Podhalu, gdzie tradycje wykorzystania kultury ludowej w ruchu
turystycznym siggaja polowy XIX w. Na skutek hotubienia kultury mieszkancéw Podhala pod
zaborem austriackim, a takze wielu swobdd, ktorych nie posiadali mieszkancy pozostalych
dwoch zaboréw, mieszkancy maja dzi§ wyraznie wyksztalcona tozsamo$¢ i1 poczucie
odrgbnosci regionalnej. Zainteresowanie wieloma dziedzinami goralskiej tworczosci,
nastgpnie przenoszenie elementow kultury do miast i inspirowanie si¢ nig w sztuce
narodowej, a takze moda na przyjazdy do Zakopanego i odbywanie wycieczek gorskich z
przewodnikami-géralami, wytworzylo jedyny w swoim rodzaju w Polsce tzw. mit
Zakopanego i Podhala, ktory ,,obecny” jest tu do dnia dzisiejszego'’. Na Podhalu zachowato
si¢ tu wiele elementéw kultury ludowej — goéralska gwara, noszenie od§wigtnego stroju
ludowego, czy tez rzemiosta nadal wykorzystywane w zyciu codziennym, jak: tkactwo,
metaloplastyka, snycerstwo, kusnierstwo czy kaletnictwo. Kultura jest tu nadal potrzebna, a
kazdy Goral Podhalanski posiada wyrazne poczucie dumy ze swojego pochodzenia. Znaczaca
rol¢ w promocji podhalanskiej kultury (zwlaszcza sztuki ludowej) odegrata takze Cepelia,
ktéra wylansowata mode na wykorzystanie goralskich elementow w masowej sztuce
uzytkowej (m.in.: meble, bizuteria, odziez). Niebagatelne znaczenie w koncu, ma w tym
przypadku rowniez duzy ruch turystyczny, ktéorego mimo ze gtéwnym motywem sa walory
przyrodmcze (Tatry), to wilasnie kultura ludowa stanowi istotne uzupeinienie ,,oferty
turystycznej”. Wilasnie dlatego kultura podhalanska z jednej strony znacznie sig
komercjalizuje, ale z drugiej — nadal stanowi wazny element tozsamo$ci regionalnej
mieszkancow. Pozostale regiony etnograficzne w Polsce nie posiadaja tak znacznego
wykorzystania kultury ludowej w turystyce, nawet regiony o ,,wyraznej” i powszechnie
znanej kulturze, jak: Kaszuby, Podlasie, Kurpie czy Gérny Slask.

Wsrod produktdéw turystycznych tworzonych w oparciu o zasoby kultury ludowej w
Polsce nalezy wymieni¢:

- placowki muzealne o tematyce etnograficznej ( w tym obiekty typu skansenowskiego)

- imprezy folklorystyczne

- pracownie 1 warsztaty tworcéw ludowych, wystawy i galerie sztuki ludowe;j

- szlaki turystyczne o tematyce etnograficzne;j

- karczmy regionalne

- obszary lub miejscowosci etnograficzne

Placowki muzealne o tematyce etnograficznej (w tym obiekty typu skansenowskiego).

Muzea etnograficzne odgrywaja duza role w gromadzeniu przyktadow plastyki i
rekodzieta ludowego, a takze w zbieraniu dokumentacji zwiazanej z folklorem stownym,
muzycznym i tanecznym® . Placowki gromadzace tego typu zbiory powstaly juz na przetomie
XIX 1 XX w. — w 1888 r. utworzono muzeum w Warszawie oraz w Zakopanem, a w
kolejnych latach zaistnialy muzea w: Nowym Saczu (1892r.), Rzeszowie (1903r.) czy w
Kartuzach (1904r.). Z kolei pierwszym muzeum na wolnym powietrzu w Polsce byt
Kaszubski Park Etnograficzny im. Teodory i Izydora Gulgowskich we Wdzydzach
Kiszewskich (1906r.). Muzea o tematyce etnograficznej, a szczegélnie muzea typu
skansenowskiego, sa najbardziej powszechnymi produktami turystycznymi prezentujacymi
lokalna kulture ludowa.

191, Skowronski, Dawno temu w Tatrach, wyd. Galaktyka, £.6dz 2002, s. 9
* A. Gauda, Zbiory sztuki ludowej w muzeach polskich. Wstepna analiza na podstawie badan ankietowych, w:
,» Tworczos¢ ludowa”, R. XIV Nr 3-4 (43), STL, Lublin 1999, s. 9
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Aktualnie w Polsce znajduje si¢ ponad 140 muzedéw ze stalymi wystawami o tematyce
etnograficznej®'. Najbardziej znane i najwicksze sposrod nich to Muzea Etnograficzne w:
Krakowie, Lodzi, Gdansku, Toruniu, Wroctawiu, Warszawie czy Poznaniu. Pozostate, cho¢
znacznie mniejsze, posiadaja z reguly wtasne dzialy etnograficzne, prezentujace dziedzictwo
kultury materialnej danego regionu. Nieco inng ofert¢ posiadaja muzea skansenowskie, ktore
oprécz zbioru eksponatéw proponuja turystom bardziej aktywne poznanie kultury regionu —
najczesciej poprzez organizowane imprezy folklorystyczne i pokazy rzemiost ludowych.
Skansenéw w Polsce jest ponad 90 — s3 to zard6wno duze placéwki muzealne z wieloma
dziatami (np. Muzeum Budownictwa Ludowego w Sanoku, Sadecki Park Etnograficzny w
Nowym Saczu), jak réwniez placéwki prywatne, najczesciej prezentujace kulture jedne;j,
zamieszkujacej niewielki obszar grupy etnicznej (np. prywatny Skansen Budownictwa
Ludowego w Biatowiezy czy Skansen Kultury Materialnej Chetmszczyzny i Polesia w Holi).
Wiele skansenow to takze pojedyncze zagrody — m.in. Zagroda Gburska w Nadolu, Chata
Mazurska w Sadrach, Zagroda Wiejska w Markowej, czy Zagroda Sitarsko-Zamojska w
Bitgoraju. W ramach ,,ozywiania” ekspozycji muzealnych w placéwkach skansenowskich,
coraz czg$ciej organizowane sa pokazy sztuki ludowej z udziatem tworcow, jarmarki
rekodziela czy inscenizacje prezentujace lokalne obrzedy i zwyczaje. Nadal jednak w wielu
tego typu muzeach brakuje oferty interaktywnej, nowoczesnych rozwiazan oraz elementow
,»ozywiajacych” je (np. sklepy z zywnoscia regionalng wytwarzang przez miejscowa ludnos¢
wedtug dawnych receptur, mozliwo$¢ poznania muzyki danego regionu). Nowoczesne muzea
to bowiem placowki interaktywne, niepozwalajace turystom pozostawac jedynie biernymi
widzami*>. Ekspozycja muzealna powinna oddzialywa¢ nie tylko na wzrok, lecz takze na
stuch (dzwigki, muzyka), wech (bodzce zapachowe), dotyk oraz smak (degustacje), co w
placowkach muzealnych typu skansenowskiego jest wyjatkowo tatwe do zorganizowania.

Obecnie najwigksza liczb¢ muzedéw stacjonarnych z wystawami etnograficznymi
posiadaja wojewodztwa: $laskie (17), matopolskie (16), oraz todzkie (15) (rys.3). Wyrazne
jest takze niewielkie nagromadzenie tego typu placowek w Polsce potnocnej 1 zachodniej, co
jest podyktowane przesiedleniami ludnosci majacymi miejsce na tych terenach po Il wojnie
Swiatowej, a co si¢ z tym wiaze — przerwang ciagtoscia kulturowa tych regionow (lubuskie —
1 placowka, warminsko-mazurskie 4 placowki). Z kolei najwigksza liczbg skansenow posiada
wojewodztwo matopolskie (16) 1 wielkopolskie (12) (rys.4). Wysoka w obu przypadkach
pozycja Malopolski wynika zapewne z duzego zrdéznicowania etnicznego tego obszaru
(kilkanascie grup gorali, w tym m.in. Gorale Podhalanscy, Orawscy, Babiogdrscy, Sadeccy) 1
znacznego stopnia zachowania lokalnej kultury, a takze funkcjonowania jej w wielu
miejscach do dnia dzisiejszego. Znaczna liczba skansendw w wojewodztwie wielkopolskim
to z kolei wynik bogatych tradycji rolniczych, do ktorych wielkopolskie placowki czgsto
nawiazuja — m.in.. Muzeum Mlynarstwa i Wodnych Urzadzen Przemystu Wiejskiego w
Jaraczu, Skansen Pszczelarstwa w Swarzedzu czy w Szreniawie. W przypadku skansenow,
wyrazna jest tendencja rozmieszczenia ich gtownie wzdtuz potudniowej 1 wschodniej granicy.

2 Tbidem, s. 9-12
* A. Stasiak, O potrzebie rewolucji w polskim muzealnictwie w XXI wieku, w: A. Stasiak (red.), Kultura i
turystyka — razem czy oddzielnie, wyd. WSTH w Lodzi, £6dZ 2007, s. 125
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Rys. 3. Rozmieszczenie stacjonarnych placowek muzealnych z wystawami etnograficznymi w Polsce.
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie A. Gauda Zbiory sztuki ludowej w muzeach polskich, 1999
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Rys. 4. Rozmieszczenie skansenow w Polsce
Zrodio: opracowanie wlasne na podstawie www.kobidz.pl
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Imprezy folklorystyczne.

Jednym z bardziej powszechnych produktéw turystycznych tworzonych w oparciu o
zasoby kultury ludowej sa imprezy folklorystyczne. Wyrdznianych jest wiele ich rodzajow:
warsztaty, pokazy, kiermasze, konkursy, wystawy, koncerty, widowiska folklorystyczne,
muzyczne, teatralne oraz biesiady i festiwale™. Rozni sa tez odbiorcy imprez — innego typu
imprezy odbywaja si¢ z przeznaczeniem dla mieszkancéw danego regionu, a innego dla
turystow. Imprezy dla mieszkancow to z reguly spotkania majace zwiazek z kalendarzem
obrzgdowym, m.in.: spotkania andrzejkowe, mikotajkowe, bozonarodzeniowe, a takze
konkursy 1 przeglady dorobku twodrczos$ci regionu (wieczorki poetycko-muzyczne, konkursy
recytatorskie, konkursy grup koledniczych czy przeglady szkolnych zespoldéw regionalnych).
Takie wydarzenia najbardziej przyczyniaja si¢ do zachowania dziedzictwa kulturowego oraz
umacniania tozsamos$ci kulturowej mieszkancow. Z kolei imprezy dla turystow, w
przeciwienstwie do imprez organizowanych dla mieszkancoéw, posiadaja formg¢ komercyjna 1
czesto sa urozmaicane przez jarmarki sztuki ludowej (pamiatki dla turystoéw) oraz pokazy
ludowego rekodzieta.

LEGENDA
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Rys. 5. Rozmieszczenie cyklicznych imprez folklorystycznych w Polsce
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie www.zgstl.kei.pl

W Polsce organizowanych jest okoto 250 cyklicznych imprez folklorystycznych®. Ich
liczba w poszczegdlnych wojewodztwach ma zwiazek z aktywnoscia kulturalna réznych
regionalnych instytucji, a takze z zaangazowaniem samych mieszkancow, w tym takze
tworcoOw ludowych (rys. 5). Najwigcej imprez o charakterze folklorystycznym odbywa si¢ w
wojewodztwie podkarpackim (39 imprez), a takze w wojewodztwach: wielkopolskim i
Slaskim (kazde po 27 imprez), lubelskim (25 imprez) i mazowieckim (24 imprezy). Z kolei

> Strona Internetowa Stowarzyszenia Tworcow Ludowych http://www.zgstl kei.pl (dostep: 10.12.2008)
** Strona Internetowa Stowarzyszenia Tworcow Ludowych http://www.zgstl kei.pl (dostep: 10.12.2008)
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najmniej imprez tego typu ma miejsce w regionach o przerwanej ciaglosci kulturowej — w
wojewodztwach zachodniej i potnocnej Polski (dolnoslaskie 1 lubuskie — kazde po 1 imprezie,
zachodniopomorskie — 4 imprezy). Wsrdd najbardziej znanych imprez o charakterze
folklorystycznym nalezy wymieni¢: ,,Sabatlowe Bajania” w Bukowinie Tatrzanskiej, Festiwal
Folkloru Ziem Goérskich w Zakopanem, Festiwal Kapel i Spiewakéow Ludowych w
Kazimierzu Dolnym, ,,Miodobranie” w Myszyncu na Kurpiach, Turniej Dudziarzy
Wielkopolskich  w  Kos$cianie, Ogolnopolskie Spotkania Kowali w Wojciechowie,
Migdzynarodowy Festiwal Koronki Klockowej w Bobowej, Tydzien Kultury Beskidzkiej
oraz Ogodlnopolski Konkurs Gry na Instrumentach Pasterskich w Ciechanowcu.

Przebieg wielu imprez folklorystycznych urozmaicony jest wystgpami zespotow
regionalnych. Wyrézniane sa trzy rodzaje zespotdow muzycznych o charakterze ludowym:
autentyczne zespoty ludowe (kapele o sktadzie instrumentalnym i repertuarze zgodnym z
tradycjami danego regionu), stylizowane zespoly piesni i tanca (zespoly sceniczne o
charakterze widowiskowym) oraz zespoty folkowe (inspirowane Iudowa tradycja
muzyczna)®. Autentycznych zespotéw ludowych jest w Polsce blisko 2 tysiace (1932), w
tym najwigcej w wojewodztwie lubelskim (336), malopolskim (278) i $laskim (252).
Turystyce najczesciej stuza jednak stylizowane zespoty piesni i tanca, ktére petnia funkcje
reprezentacyjne danego regionu etnograficznego (w tym réwniez w miastach). Aktualnie w
Polsce dziata ponad 130 tego typu zespolow, ktére ubarwiajq wiele imprez folklorystycznych.
Roéwniez zespoty o charakterze folkowym odgrywaja znaczaca rolg podczas wielu imprez
turystycznych. W Polsce organizowanych jest 27 cyklicznych imprez folkowych (m.in.: Folk-
Fest w Krotoszynie czy Folkowa Majowka w Radomiu), w ktorych udziat bierze okoto 70
zespolow.

Pracownie i warsztaty tworcow ludowych, wystawy i galerie sztuki ludowej.

Wedtug J. Grabowskiego®® tworca ludowy to osoba przynalezaca do okreslonej kultury
ludowej, uprawiajacy sztuke w stylu ludowym dla siebie i swojego $rodowiska. Warto przy
tym podkresli¢, ze pierwotnie, kiedy poszczegolne elementy kultury ludowej shuzyly
zaspokojeniu codziennych potrzeb mieszkancow wsi, nikt siebie nie okreslat mianem tworcy
ludowego®’. Dzi$, najczeSciej tworca ludowy to osoba tworzaca na konkretne
zapotrzebowanie, a nawet na zamoéwienie (imprezy folklorystyczne, wystepy zespotdw,
skanseny, karczmy regionalne). Coraz mniej jest osob, dla ktérych tworczos¢ ludowa ma
znaczenie egzystencjonalne (najczg$ciej w regionach potozonych prowincjonalnie,
zacofanych spotecznie i gospodarczo).

W literaturze przedmiotu mozna spotkac si¢ z bardzo réznymi danymi dotyczacymi
liczby tworcow ludowych w Polsce. Jak podaje J. Przybys®®, tworcow ludowych jest ponad
6000, natomiast wedlug Stowarzyszenia Tworcéw Ludowych tworcow czynnych w Polsce
jest blisko 5000, w tym czlonkéw samego stowarzyszenia — 2182. Jak wynika z rys. 6
najwigcej tworcoOw ludowych zamieszkuje wojewddztwa: lubelskie (613), matopolskie (558).
Ma to niewatpliwie zwiazek ze znacznie zachowana na tych terenach kultura ludowa, a takze
z umiejscowieniem siedziby Stowarzyszenia Twoércow Ludowych w Lublinie. Analizujac
dziedziny tworczosci ludowej w Polsce, mozna zauwazy¢, ze najpopularniejszymi z nich sa:
hafciarstwo (1081 twoércow), plastyka obrzedowa (930 tworcow) oraz rzezbiarstwo (734
tworcow) (rys.7). Z kolei najmniej popularne to: wyrob instrumentéw muzycznych (72
tworcow) 1 zanikajace juz garncarstwo (87 tworcow). Zroznicowanie dziedzin twodrczosci
ludowej rdézni si¢ znacznie w poszczegolnych regionach Polski, co ma zwiazek ze
srodowiskiem przyrodniczym danego obszaru, jak réwniez z wyksztatconymi przez wieki

%3 Strona Internetowa Stowarzyszenia Tworcow Ludowych http://www.zgstl kei.pl (dostep: 10.12.2008)
2% J. Grabowski, Dawny artysta ludowy, LSW, Warszawa 1976, s. 39-40

27 A. Jackowski, Op. Cit,, s. 14

2 1, Przybys, Op. Cit, s. 97
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»specjalizacjami”. I tak, garncarstwo 1 kowalstwo najliczniej reprezentowane sa na potudniu
kraju i na Lubelszczyznie, krawiectwo w Matopolsce, plastyka obrzedowa na Lubelszczyznie
1 Opolszczyznie, rzezbiarstwo i1 zabawkarstwo w Polsce potudniowej, wschodniej i poéinocnej,
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Rys. 6. Rozmieszczenie tworcow ludowych w Polsce
Zrodio: opracowanie wlasne na podstawie www.zgstl.kei.pl
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Rys. 7. Dziedziny tworczosci ludowej w Polsce
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie www.zgstl.kei.pl
plecionkarstwo — na Lubelszczyznie, Podlasiu oraz na Kaszubach, natomiast tkactwo w
Polsce wschodniej i sSrodkowej. Coraz rzadziej jednak jest to autentyczne i ,,zywe” rzemiosto.
Najczgsciej mozna si¢ spotka¢ z odtwarzaniem dawnych rzemiost, lub z pracowniami
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tworcow ludowych, tworzacych tylko i wylacznie na cele komercyjne, w tym przede
wszystkim turystyczne (np. Muzeum Ceramiki i warsztat garncarski Neclow w Chmielnie,
zaktad garncarski Konopczynskich w Bolimowie, Izba Pamigci Marii Gwarek w
Koniakowie). Ponadto, do najbardziej znanych miejsc w Polsce, gdzie mozna zapoznac si¢ z
ludowym rekodzielem naleza: pracownia rogarstwa Rudolfa Kregckiego w Brodnicy Goérnej,
pracownia kowalstwa w Wojciechowie, Dom Malarek w Zalipiu, Izba Tkactwa
Dwuosnowowego w Janowie czy pracownia metaloplastyki Jozefa Kulawiaka w Odrowazu
na Podhalu. W wielu regionach Polski funkcjonuja takze niewielkie pracownie w domach
tworcow ludowych. Najczesciej oferowanymi w nich produktami sa: wyroby z wikliny,
rzezby, obrazy, czy tez przedmioty z zakresu plastyki obrzedowej (pisanki, kwiaty,
wycinanki). Do takich tworcow trudniej trafi¢, brakuje im bowiem charakterystycznego dla
komercyjnie funkcjonujacych miejsc oznaczenia i informacji w terenie.

Ze sztuka ludowa mozna zapoznaé si¢ réwniez przy okazji organizowanych wystaw
etnograficznych. Historia wystaw etnograficznych sigga w Polsce XIX w. — pierwsza
zorganizowano w Warszawie w 1821 r. Obecnie wystawy sztuki ludowej najczgSciej
organizowane sa przez placoéwki muzealne o tematyce etnograficznej (w tym takze skanseny),
placowki  kulturalno-o$wiatowe (np. osrodki kultury) oraz stowarzyszenia (np.
Stowarzyszenie Tworcow Ludowych). Ewenementem pod tym wzgledem jest obszar
Podhala, gdzie w samym tylko Zakopanem dziala blisko 30 galerii malarstwa i rzezby, a takze
prezentujacych inne elementy sztuki ludowej. Przykladem moze by¢ Regionalna Izba
Twoércza Eweliny Peksowej w Zakopanem, autorska galeria najbardziej znanej zakopianskiej
artystki ludowej zajmujacej si¢ malarstwem na szkle. W innych regionach Polski prywatne
galerie tworcow ludowych sa rzadkoscia (np. Galeria Rogarstwa ,,Kaszubski Rog” w
Chmielnie na Kaszubach). Najczgsciej dorobek ich tworczosci prezentowany jest na
wystawach etnograficznych muzedéw regionalnych lub podczas imprez o charakterze
folklorystycznym.

Szlaki turystyczne o tematyce etnograficznej.

Szlak tematyczny to rodzaj produktu turystycznego, oznakowanego w terenie,
sktadajacego si¢ z wielu miejsc lub obiektow powiazanych ze soba jednym tematem. Taki
szlak jako punkt ogniskowy posiada walor kulturowy®’. Szlaki turystyczne o tematyce
etnograficznej na razie stanowia w Polsce rzadko$é, jednak rosnie ich popularnosé.
Najczgsciej pojawiaja si¢ w ,,wyraznych” regionach etnograficznych Polski (Podlasie,
Podhale, Kaszuby), w ktorych znajduje si¢ duzo pozostatosci kultury ludowej. Doswiadczenie
innych krajow pokazuje jak wielka atrakcja szlaki tematyczne (kulturowe) staja si¢ w
obecnych czasach. Wérdd nich, do najpopularniejszych naleza szlaki zwiazane z lokalnymi
specjatami kulinarnymi (np. Szlak Seréw ,,Kasestrasse” prowadzacy przez Szlezwig-Holsztyn
czy Badenski Szlak Szparagowy w Niemczech). W Polsce aktualnie istnieje 18 szlakow
tematycznych zwiazanych z zasobami kultury ludowej (tab. 1). Sa to zaréwno szlaki
oznakowane w terenie — tzw. szlaki materialne (np. Szlak Architektury Drewnianej, Szlak
Ikon czy Szlak Otwartych Okiennic, Biatowieski Szlak Turystyczny), jak rowniez tzw. szlaki
wirtualne, szlaki — oferty touroperatoréw, publikacje turystyczne czy trasy lokalne, w
przypadku ktorych oznakowanie w terenie nie zawsze si¢ pojawia (np. Szlak Zielonogorskich
Winnic czy Szlak Religii Swiata). Nalezy wspomnie¢ takze o szlakach utworzonych z
prywatnej inicjatywy, tworzonych m.in. przez wiascicieli skansendéw (np. Szlak Ginacych
Zawodow w Kudowie-Pstraznej). Najwigcej szlakow o tematyce etnograficznej znajduje si¢
w wojewoddztwach: podlaskim (5) i podkarpackim (5) oraz w matopolskim (4), co mozna
thumaczy¢ najwigksza liczba materialnych pozostalosci kultury ludowej (gltéwnie
budownictwo ludowe — Szlak Architektury Drewnianej, Szlak Otwartych Okiennic), ale takze

2 Richards G., Cultural Tourism in Europe, CAB International, Wallingford 1997, s. 232
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znacznym zroznicowaniem kulturowym tych obszarow (m.in. Szlak Tatarski, Szlak Religii
Swiata) (rys. 8).

Tab. 1. Szlaki turystyczne o tematyce etnograficznej w Polsce

Lp. Nazwa szlaku Gléwny walor szlaku Wojewodztwo
1. Szlak Tatarski Kultura polskich tatarow Podlaskie
2. Szlak Tkon Doliny Ostawy Cerkwie i ich wyposazenie Podkarpackie
3. | Szlak Ikon Doliny Sanu Cerkwie i ich wyposazenie Podkarpackie
4. | Szlak Rekodzieta Ludowego Pracowgle tworeow ludowych Puszezy Podlaskie
Knyszynskiej
5. Szlak Kaszubski Walory przyrodnicze i kulturowe Kaszub Pomorskie
. Tradycje garncarskie .
6. Szlak Garncarski (w tym warsztaty ceramiki) Rzeszowszczyzny Podkarpackie
7. | Matopolski Szlak Owocowy Gospodarstwa sadownicze (w tym Matopolskie
agroturystyczne)
Bacowki prowadzace tradycyjny wyrdb .
8. Szlak Oscypkowy podhalatiskich seréw Matopolskie
Szlak Dziedzictwa . ‘o .
9. Kulturowego Podtatrza Pracownie tworcow ludowych Podtatrza Matopolskie
10. | Szlak Otwartych Okiennic B?ldow?“’t‘.“.’ 1ud,owe. obrzezy. Puszczy Podlaskie
Biatowieskiej (gtownie domy i cerkwie)
. . . | Budownictwo ludowe (m.in. domy, koScioty, Matopolskie, Podkarpackie,
1. | Szlak Architektury Drewniancj cerkwie, kapliczki, cate zespoly wiejskie) Slaskie
Szlak Kosciotéw Drewnianych - . . .
12. Ziemi Sredzkici Koscioty drewniane Wielkopolskie
Szlak Kosciotlow Drewnianych - . . .
13. Wokot Puszezy Ziclonki Koscioty Drewniane Wielkopolskie
. Lo Walory przyrodnicze i kulturowe pogranicza Podlaskie
14. | Bialowieski Szlak Turystyczny polsko-biatoruskiego w Puszczy Biatowieskiej (+ obszar Biatorusi)
15. | Szlak Zielonogorskich Winnic Tradycje winiarskie Lubuskie
16. | Szlak Religii Swiata Roéznorodno$¢ wyznan i religii na Podlasiu Podlaskie
Szlak Ginacych Zawodow w . . . o
17. Kudowie -Pstraznej Tradycje ludowe Pogorza Sudeckiego Dolnoslaskie
18. | Szlak Swiatyh Karpackich Swiatynie karpackie pogranicza polsko- Podkarpackie

stowackiego

(+ Obszar Stowacji)

Zrodto: opracowanie wlasne
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Rys. 8. Rozmieszczenie szlakow turystycznych w Polsce
Zrodto: opracowanie wlasne

Tradycje kulinarne. Karczmy regionalne.

Jednym z istotnych, z punktu widzenia turystyki, elementow kultury ludowej sa
tradycje kulinarne. W dobie malejacego zainteresowania modnymi rejonami turystycznymi
na rzecz coraz wigkszego rozwoju turystyki wiejskiej, waznym elementem oferty
turystycznej, a jednoczes$nie istotnym czynnikiem rozwoju obszarow, staje si¢ regionalna
zywno$¢™. Turysci oczekuja bowiem coraz to nowych wrazen, poznania lokalnej kultury i
tradycji. Turystyka, ktorej gtownym motywem podrozy jest poszukiwanie regionalnych
doznan smakowych, degustacja i zakup zywnosci tradycyjnej, nazywana jest turystyka
kulinarng (culinary tourism), gastronomiczna (gastronomic tourism), turystyka ,kuchni”
(cuisine tourism), turystyka smakoszy (gourment tourism) lub szerzej turystyka zywnosSci
(food tourism)®'. Turystyka kulinarna stanowi obecniec 15% $wiatowej turystyki’Z. O
popularno$ci  tego typu podrézy turystycznych moze $wiadczy¢é m.in. liczba
zachodnioeuropejskich ofert biur podroézy proponujacych zwiedzanie winnic, plantacji
herbaty, browaréw, fabryk czekolady, pubow i restauracji, a nawet wiejskich targowisk (np.
Muzeum Serowarskie w Alkmaar w Holandii). Ponadto, ciekawa oferta turystyczna jest
uczestnictwo w festiwalach 1 festynach zwiazanych z lokalnymi tradycjami kulinarnymi
(m.in. ,,Winobranie” w Zielonej Gérze lub Swieto Kaszy w Janowie Lubelskim). W zakresie

' D. Ortowski, Zywnos$é¢ regionalna i jej wykorzystanie w kreowaniu turystyki na terenach wiejskich [w:] Rola
turystyki w strategii i polityce rozwoju gospodarki regionalnej, zbidor materialow pokonferencyjnych, Wyzsza
Szkota Turystyki i Hotelarstwa w Gdansku, Gdansk 2006

' A. Kowalczyk, Turystyka kulinarna — ujecie geograficzne, w: Turyzm, wyd. UL, zeszyt 1-2 (15), £6dz 2005, s.
163-164

32T, Jedrysiak, Turystyka kulturowa, PWE, Warszawa 2008, s. 92
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turystyki kulinarnej wielka atrakcje stanowia ponadto szlaki kulinarne, zwane takze szlakami
gastronomicznymi (np. Ludlow Sausage Trail w Wielkiej Brytanii, Szlak Oscypkowy na
Podhalu, Matopolski Szlak Owocowy). Przedmiotem zainteresowania turystow
uprawiajacych turystyke kulinarng sa bowiem miejsca, w ktérych mozna nie tylko dobrze
zjes$¢ lub skosztowac¢ lokalnych specjatow, ale takze zapozna¢ si¢ z historia i tradycyjnym
procesem ich produkcji (dziedzictwo kulturowe).

W celu zachowania autentycznosci produktow z danego regionu wazne jest aby
zywnos$¢ tradycyjna byla objeta odpowiednia ochrona. W 2005 r. uporzadkowany zostat w
Polsce stan prawny zwiazany z oznaczeniami geograficznymi, nazwami pochodzenia i
Swiadectwami specyficznego charakteru. List¢ produktow tradycyjnych prowadzi
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi*®. Na Liscie znalazly si¢ m.in. takie produkty jak:
lubelski pierdg gryczany, oscypek i1 bryndza podhalanska, lubuskie wino gronowe,
podkarpackie gomotki, Slaski zur, zalewajka $wigtokrzyska, mazurski sgkacz, chrzan znad
srodkowej Warty oraz zylc i polewka kaszubska. Prowadzenie ogdlnokrajowej listy
produktéw tradycyjnych ma na celu nie tylko rozpowszechnianie informacji o nich, ale takze
przygotowanie wytworcow zywnosci regionalnej w Polsce do aplikowania o rejestracje na
szczeblu Unii Europejskiej. Obecnie w Polsce zarejestrowanych jest 557 produktéw
tradycyjnych, w tym najwigcej posiada wojewodztwo $laskie (82 produkty), pomorskie (77) i
podkarpackie (70) (rys.9). Z kolei najmniej produktow posiada wojewddztwo lubuskie (7),
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Rys. 9. Rozmieszczenie produktow tradycyjnych w Polsce
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie www.minrol.gov.pl

zachodniopomorskie (8) i mazowieckie (10). Taki stan rzeczy doskonale odzwierciedla
stopien zachowania tradycji ludowych w danym regionie. Regiony o silnie kultywowanych

33 Strona Internetowa Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi: http://www.minrol.gov.pl (dostep: 07.12.2008)
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tradycjach, a takze nadal zachowanej tozsamos$ci regionalnej mieszkancéw posiadaja ich
najwigce;j.

Najpopularniejszym, komercyjnym sposobem prezentacji kuchni regionalnej sa coraz
bardziej popularne karczmy regionalne. Pierwsze karczmy w Polsce, zwane tabernami,
dziataly juz w XI w.**. Dokonywano w nich transakcji handlowych, pobierano cla, lecz
jednak przede wszystkim — oferowano pozywienie i napitki. Obecnie, liczba karczm
regionalnych w Polsce powoli wzrasta. Wigkszos$¢ tego typu zakladow gastronomicznych
powstaje przy wazniejszych szlakach komunikacyjnych lub w duzych miastach i czgsto
niestety ma niewiele wspolnego z tradycjami kulinarnymi danego regionu. Mozna si¢ takze
spotka¢ z ,,przenoszeniem tradycji” — restauracje ,,regionalne” w catej Polsce coraz czgsciej
oferuja dania kuchni podhalanskiej, nazywanej tu umownie kuchnia ,,swojska”, ,,staropolska”
lub ,.chlopska”. Przykladem moze by¢ powszechna w wielu miejscach w Polsce sie¢
restauracji ,,U Chochota”, w ktérych wystrdj, stroje kelnerow, muzyka i potrawy nawiazuja
do kultury podhalanskiej’>. W menu restauracji odnalezé mozna jednak wiele potraw
nieznanych tej kulturze — m.in. pier§ kurczaka z boczkiem i pieczarkami, pstrag gotowany w
orzechach, boczek ze sliwka.

Mimo zachowanych bogatych tradycji kulinarnych w wielu regionach, niestety niewiele
jest miejsc w Polsce, gdzie uzupelnieniem oferty turystycznej jest autentyczna kuchnia
regionalna. Warto zaznaczy¢, ze rowniez w tym wypadku prym wiedzie Podhale, a zwlaszcza
Zakopane, w ktorym aktualnie znajduje si¢ blisko 100 placowek gastronomicznych o
charakterze regionalnym (m.in.: Bakowa Zohylina, Staro Izba, Redykotka). Oprocz menu, w
ktérym figuruja potrawy regionalne (m.in. kiska swojsko z grulami i kapustom, moskole,
kwasnica na baraninie z grzybami), wystrdj ich wnetrza z reguly nawiazuje do tradycyjnego
budownictwa podhalanskiego, gra goralska muzyka, a obstuga ubrana jest w regionalne stroje
ludowe. Jednak ze wzgledu na duza liczbg turystow odwiedzajacych Zakopane oraz znaczne
zainteresowanie kultura ludowa, w karczmach pojawiaja si¢ takze elementy typowo
komercyjne, w tym gtownie potrawy, ktore posiadajac nazwy goéralskie tak naprawde¢ nie
maja z tradycja podhalanska nic wspdlnego (m.in. sorbet z cyrwonyk pomarancy, razowy
zawijanic w bulce poniywiyrany). Na specjalne zyczenie klientow przygotowywane sa takze
przyjecia okoliczno$ciowe, podczas ktorych serwuje si¢ potrawy na zamowienie. Coraz
czgsciej spotykanym zjawiskiem jest takze powstawanie karczm regionalnych w skansenach
(np. w Kaszubskim Parku Etnograficznym lub karczma przy zagrodzie Litewskiej w Punsku).

Obszary lub miejscowosci etnograficzne

Jednym z rodzajow produktu turystycznego zlozonego jest obszar - produkt
zdeterminowany geograficznie, stanowiacy zbior elementdw wyrdznionych ze wzgledu na
swoja lokalizacje w przestrzeni, charakteryzujaca si¢ walorami turystycznymi. W przypadku
waloréow jakimi sa elementy kultury ludowej, jest to z reguly region etnograficzny lub
miejscowos¢ z silnie zachowana, wyrazna tradycja ludowa kultywowana przez dana grupe
etnograficzng. W Polsce wyrdznianych jest dziewie¢ duzych grup etnograficznych, ktérych
zasieg osadnictwa pokrywa si¢ mniej wigcej z granicami krain historycznych Polski. W ich
obrgbie wyznaczane sa ponadto mniejsze grupy etnograficzne (m.in. Krajniacy, Ksigzacy
Lowiccy, Lasowiacy), w tym az kilkanascie grup gorali (m.in.: Podhalanie, Orawiacy, gorale
sadeccy, krosniefiscy). Do najbardziej ,,wyraznych”, powszechnie znanych z zachowanej
kultury ludowej polskich grup etnograficznych w Polsce naleza: Kaszubi, Kociewiacy,
Kujawiacy, Kurpie (Puszcza Biala i1 Zielona), Podlasianie, Lubliniacy, Rzeszowiacy,

* K. Bockenheim, Przy polskim stole, seria wydawnicza ,,A to Polska wiasnie”, Wydawnictwo Dolnoslaskie,
Wroctaw 2004, s. 127
%> Strona Internetowa Restauracji ,,U Chochota”: http://www.uchochola.pl (dostep: 07.12.2008)
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Lemkowie, Ksiezacy Lowiccy, Slazacy, Krakowiacy, rézne grupy gorali (w tym m.in.:
Podhalanie, Orawiacy, Spiszacy, gorale sadeccy) i Poznaniacy. W regionach tych, oprécz
zachowanych nadal reliktéw kultury dawnej oraz kultury dawnej uwspoétczesnionej, mozna
spotkac sig takze z produktami kulturowymi tworzonymi w oparciu o ludowe tradycje. Mozna
zatem pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze powoli regiony te, staja si¢ regionami etnograficzno-
turystycznymi, w ktorych istota jest wykorzystanie istniejacych zasobow kultury ludowej w
turystyce. Cecha charakterystyczna niektorych regionow jest wielokulturowos¢ — wystgpuje w
nich bowiem nie tylko kultura rodzimie polska, ale takze zamieszkuja je rozne grupy
mniejszo$ciowe (np. Tatarzy, Litwini, Lemkowie, Rosjanie), ktore do dzi§ kultywuja swoje
tradycje. W wielu regionach etnograficznych Polski dziataja jeszcze nadal osrodki tworczosci
ludowej, wsrod ktorych najbardziej znane to: Chmielno (Kaszuby, garncarstwo), Chochotéw
(Podhale, budownictwo ludowe, rzezbiarstwo), Zalipie (Powisle Dabrowskie, ,,malowana
wies$”), Dothobrody (Polesie Lubelskie, plecionkarstwo, tkactwo), tazek Ordynacki
(Lubelszczyzna, garncarstwo), Czarna Wie$ Koscielna (Podlasie, garncarstwo), Jandéw
(Podlasie, tkactwo dwuosnowowe), Koniakow (Beskid Slaski, koronkarstwo), Sroméw
(ziemia lowicka, hafciarstwo, tkactwo, wycinankarstwo), Boliméw (ziemia towicka,
garncarstwo), Wojciechéw (Lubelszczyzna, kowalstwo), Bilgoraj i okolice (Lubelszczyzna,
sitarstwo, plecionkarstwo), Lyse (Kurpie Zielone, plastyka obrzgdowa, w tym palmy
wielkanocne).

4. Podsumowanie

Turystyka kulturowa obszarow wiejskich posiada w Polsce duze mozliwos$ci rozwoju,
gléwnie ze wzgledu na dobrze zachowana jeszcze kultur¢ ludowa. Tradycyjne rolnictwo i
zwiazany z nim krajobraz kulturowy kraju, w obliczu powszechnej globalizacji i unifikacji,
staja si¢ coraz bardziej docenianym 1 pozadanym walorem turystycznym. Jednak
wykorzystanie zasobow kultury ludowej w turystyce jest w Polsce nierownomierne. Jest to
podyktowane wieloma procesami o charakterze spoteczno-gospodarczym i historycznym.
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Rys. 10. Potencjat kulturowy wojewodztw Polski

pod wzgledem produktow turystycznych tworzonych w oparciu o zasoby kultury ludowe;j.
Zrodto: opracowanie wlasne
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Jak wynika z rys. 10, najwigksze mozliwosci rozwoju maja pod tym wzgledem wojewddztwa
Polski potudniowej (§laskie, matopolskie i podkarpackie) oraz wojewddztwo wielkopolskie®.
Wysoko pod tym wzgledem plasuja si¢ rowniez wojewodztwa Polski wschodniej (lubelskie 1
podlaskie) oraz centralnej (f6dzkie i kujawsko-pomorskie), a takze pomorskie. Taki uktad
podyktowany jest gléwnie duza iloScia pozostatosci kultury ludowej na tych obszarach.
Nalezy jednak pamigtac, ze mozliwosci rozwoju turystyki kulturowej obszarow wiejskich nie
nalezy ocenia¢ tylko i wylacznie pod wzglgdem ilosci istniejacych produktow turystycznych.
Mino, ze to one namacalnie odzwierciedlaja je, istnieje takze szereg elementéw kultury
ludowej nie przeksztatcanych w posta¢ komercyjna (kultura dawna i1 dawna uwspotczesniona
- m.in. zwyczaje, obrzedy, jezyk). Do takich elementow utrudniony jest jednak dostgp (brak
informacji, oznaczen itp.), sa one bowiem naturalng czgscia zycia mieszkancow wsi - stad
niewielki stopien ich wykorzystania w turystyce. Nalezy jednak podkresli¢, ze produkty
turystyczne tworzone w oparciu o zasoby kultury ludowej stuza gléwnie turystyce masowe;.
W przypadku turystyki indywidualnej, istnieje wigksza mozliwos¢ wykorzystania takze
pozostatych, niekomercyjnych elementéw kultury, do ktérych turysta musi dotrze¢
samodzielnie. Istotnym wydaje si¢ zatem zwrdcenie uwagi na autentyczny obraz wsi, w
ktérym nieodzownym sa elementy kultury uwspotczesnionej, czgsto przez samych turystow
uznawane za ,,zgrzyt” i dysharmoni¢ (Przyby$ 2008). Poszukiwanie jedynie komercyjnych
elementow kultury ludowej (tzw. uproduktowionych) moze w ostatecznosci doprowadzi¢ do
catkowitego zaniku autentycznego dziedzictwa polskiej wsi, poprzez jej powszechna
komercjalizacjg.

Possibilities of cultural tourism development in rural areas of Poland

Abstract

Over the centuries, folk culture in Poland has undergone many changes due to natural
civilization processes — from the culture catering for basic needs of rural society, to
commercial culture catering mainly for tourists’ needs. The cultural products created on the
basis of its resources, being more or less authentic, begin to determine the attractiveness of
many regions in Poland. The article attempts to establish the potential and development
possibilities of cultural tourism in rural areas of Poland, considering the regional differences.
Furthermore, the author is reviewing terms connected with the use of folk culture resources,
and she also draws attention to process of creating cultural products and its influence on the
folk culture commercialization.

% Wojewodztwom przyznano nalezna im liczbe punktow, uwzgledniajac ilos¢ posiadanych produktow
turystycznych.
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