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Streszczenie: Tekst zarysowuje problem autentyczno$ci w odniesieniu do przezy¢
zwiazanych z turystyka. Autor pokazuje jak na przestrzeni lat zmienito si¢ pojmowanie
turystyki przez turystOw oraz turystOw przez przemyst turystyczny. Na tle kategorii o
charakterze estetycznym: postmodernizacja, estetyzacja oraz karanwlizacja przestawia
zmiany jakie zachodza w Zyciu codziennym w zachodnioeuropejskim krggu cywilizacyjnym.
Nastepnie, na przyktadzie zmian w pojmowaniu karnawatu, autor obrazuje jak kategorie te
rzutuja na potrzeby turystyczne.

w przewazajacej liczbie wypadkow dzisiejsze planowanie
indywidualnego/kolektywnego  poznawczego/rekreacyjnego  krotko-/dlugodystansowego
wyjazdu/urlopu odbywa si¢ zgodnie z regulami mapowania turystycznego. Proces ten polega
na utrwalaniu w §wiadomosci spolecznej wyjatkowej warto§ci wybranych elementéw $wiata
— jako godnych zapamigtania, wysitku dotarcia i naocznej obserwacji z racji bycia
Hturystyczna atrakcja”. Podniesienie do tej rangi gwarantuje spoteczng troske i
instytucjonalna opieke oraz wymierne zyski tym, ktorzy ja ,,serwisuja”. Stad nieustanny
wysitek przemystu turystycznego oraz profitujacej na niej spotecznosci utrzymywaniem danej
atrakcji w obiegu ,.turystycznego zainteresowania”. Wiaze si¢ to z tym, ze kazda z nich
funkcjonuje w dialektycznej sferze wymiany pomigdzy zaimplementowanymi wczesniej i
pobudzanymi nieustannie  oczekiwaniami  obserwujacego-doswiadczajacego  turysty
wzgledem atrakcji wskazanej jako potencjalne ich zZrédlo a jego rzeczywistym
doswiadczeniem, przezyciem, przemys$leniem i ocena.

W preferowanej przez przemyst turystyczny strategii taka wymiana zawsze powinna
konczy¢ si¢ ,,wartoscia dodana” — rozbudzone pragnienie poznania-przezycia, pozytywnie
zweryfikowane w bezposrednim zmystowym kontakcie, a nastgpnie refleksyjnie
przetworzone, rodzi kolejna tego typu potrzebe i cheé jej zaspokojenia. Nieprzerwanie kotowa
emocjonalnie (rozbudzone pragnienie i1 jego zaspokojenie) i spiralna intelektualnie
(nawarstwianie si¢ warstw poznawczych) natura tego procesu gwarantuje jego nieprzerwane
trwanie. Jednak taka idealizacja dotyczy fenomenu przednowoczesnego, a pdzniej
nowoczesnego turysty, ktorego recepcja ,,atrakcji turystycznej” byta bardziej okazjonalna i
mniej temporalnie ograniczona. Nie miala bowiem rownie schematycznego i taSmowego
charakteru jak w dniu dzisiejszym. Owczesny turysta miat wigcej czasu do doswiadczania, a
takze mogt dotrze¢ do miejsca dostgpnego z zatozenia dostgpnego nielicznym, z racji ich
pozycji spolecznej i majatkowe;.

Terazniejszy ponowoczesny turysta poddany jest dzialaniu niesamowitego tempa
uptywu czasu, podczas ktorego musi do§wiadczaé ciaglego przeplywu niezmierzonej liczby
fluktuujacych zjawisk. Nie dotyczy to tylko ,,sektora turystycznego”, ale wszystkich zjawisk z
ktérymi si¢ styka, w duzej mierze ksztattowanych przez media elektroniczne. Wykreowana
przez te ostatnie wizja rzeczywistych badz fikcyjnych §wiatéw, w ktérych mozna dowolnie
si¢ przemieszczaé, potrafi nieraz skutecznie niwelowaé potrzebeg realnych podrozy. Jednak
gléwnym wrogiem wydaje si¢ pozbawiony refleksji, skomercjalizowany, zestandaryzowany,
kalejdoskopowy 1 poszatkowany charakter turystycznej percepcji. Czyz bowiem dzisiejsza
pospieszna, niemalze mechaniczna jej powtarzalno$¢ przy pomocy tego samego wzoru
emocjonalnego i kodu symbolicznego, w nieco innych okoliczno$ciach i czasie, pozbawiona
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myslowego interwatu na warto§ciowe ,,skonsumowanie” atrakcji, nie rodzi zblazowania i nie
zniechgca do dalszej eksploracji jej kolejnych postaci? Konsekwencje repetycji i
racjonalizacji procesu turystycznego doswiadczania moga zagrazac jego przysztej egzystencji.
Wynika to stad, ze kontrola i odpowiednie roztadowywanie tego napigcia stanowia wazny
srodek w osiagnigciu strategicznego celu skomercjalizowanej turystyki, ktory jest state
odtwarzania warunkéw poczatkowych tej wymiany, czyli stadium ,,dziewiczego”
oczekiwania na zetknigcie si¢ z coraz to inng ,,atrakcja”.

Jak argumentuje Dean MacCannell (2005), organizowanie przez przemyst turystyczny
doswiadczen o takim charakterze jest jedna z gtownych metod utrzymywania prawidtowe;j
kondyc;ji struktury spoteczenstwa kapitalistycznego oraz zapewnia wtasciwe funkcjonowanie
catoksztattowi tego systemu. I cho¢ jak kazdy inny, dazy do maksymalizacji zysku, to jednak
nie dazy przy tym do minimalizacji wkladu wlasnego. Wrecz przeciwnie, logika jego strategii
pozwala zaré6wno na infiltruje miejsc, kultur i spoteczno$ci w poszukiwaniu ,,atrakcji
turystycznych”, jak i na ich produkowanie czy tez symulowanie — czgsto nie szczedzac temu
sit i $rodkow. W zwiazku z tym skala wplywu przemyshu turystycznego na lokalne
srodowiska naturalne oraz spoteczne potrafi diametralnie zmieni¢ dotychczasowe warunki ich
egzystencji. Takze kultura symboliczna i techniczno-uzytkowa oraz skladajace si¢ na nia
obiekty poddane sa presji tych wlasnosci systemowych.

Za atrakcje uznaje si¢, w pierwszej kolejnosci, dobra materialne. Wydaje sig, ze ich
sita przyciagania i oddzialywania jest oczywista. Ich ,byt” i ,jako$¢” da si¢ bowiem
zweryfikowa¢ niejako namacalnie, nie tylko wzrokiem i stuchem, ale takze, o ile to mozliwe,
dotykiem, a nawet organoleptycznie (cho¢by pod postacia wody leczniczej z ktérego$ z
historycznych zdrojowisk). Materialny moze by¢ tzw. historyczny dorobek dziedzictwa
ludzkiego, ale i wspdtczesny wytwor inzynierii, urbanistyki czy tez architektury. W sktad
pierwszego wchodza przede wszystkim zabytki: zamki, patace, parki, kamienice, fontanny,
rzezby, obrazy etc. Nierzadko ,,nadgryzione zgbem czasu” zmurszate mury, pokryte patyna
dachy, przesiaknigte specyficznym zapachem wngtrza sal, salonow, izb 1 korytarzy,
fascynujace wzornictwo rozlicznych artefaktow (stowem cala ich ,aura”) nie tylko
poswiadczaja ich ,historyczno$¢”, ale przy odrobinie indywidualnego wysitku sa w stanie
uruchomi¢ w jednostkowej wyobrazni fragment §wiadomosci historycznej. W niej to objawia
si¢ wzglednos$¢ 1 przemijalno$¢ ludzkich praktyk i obiektow techniczno-uzytkowych oraz
symboliczno-kulturowych. W dobie paradygmatu funkcjonalnosci i designu niezrozumiale sa
juz bowiem dla nas kryteria wznoszenia budynkoéw, rygory aranzacji wngtrz, wzornictwo
urzadzen codziennego uzytku, estetyczna wizja §wiata wczesniejszych  dziet
przedstawiajacych oraz rzemiosto artystyczne, przy pomocy ktorej zostaty wykreowane. W
drugim zbiorze znajduja si¢ produkty cywilizacyjnego postgpu doby industrializacji: np. kolej
zelazna 1 jej cata infrastruktura, kolej gorska, kolejka linowa, most, droga o unikatowej
konstrukcji, port lotniczy. W ich sktad wchodza takze najbardziej rzucajace si¢ w oczy
symbole postindustrialnej ikonosfery, np. futurystyczno-blobowe muzea, teatry, opery, centra
kultury, stadiony 1 hale sportowe oraz komercyjne, np. hotele, kasyna, parki rozrywki, parki
tematyczne, centra handlowe, megapleksy, ktore ze wzgledu na ksztalt zajmowanych przez
siebie olbrzymich przestrzeni okreslane sa mianem ,,kleksow” (handlowo-rozrywkowych).

Poddana rygorom logiki systemu poéznokapitalistycznego, postindustrialna ,,atrakcja
turystyczna”, nawet ta, ktéra pierwotnie egzystowata w sferze publicznej, konsekwentnie
przeobraza si¢ w ,,Srodek konsumpcji”. We wprowadzonej przez Georga Ritzera — autora
Magicznego sSwiata konsumpcji — interpretacji tego pojecia, stanowi strukture spoleczno-
ekonomiczng, ,.czynnik posredniczacy i wykonawczy” (Ritzer 2001: 106) pomigdzy
produkcja a konsumpcja, umozliwiajacy ,.konsumentom nabywanie wielu réznorodnych
towarow” (Ritzer 2001: 110). Tak wigc pod przykrywka pseudoludycznej i
pseudoartystycznej oprawy pierwszoplanowym celem ,,$rodkow konsumpcji” bedzie
promowanie 1 ksztattowanie odpowiednich schematéw zachowan oraz ich réwnoczesne i
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natychmiastowe zaspokajanie. Drugorzednym za$ dostarczanie niezwiazanych z nimi
wartosci tworzacych si¢ poprzez uczestnictwo w zabawie i recepcj¢ wartosci estetycznych.

Wiaze si¢ to z dzisiejsza pospieszna postmodernizacja, estetyzacja i karnawalizacja
zycia codziennego. Jak zauwaza Mike Featherstone, autor Postmodernizacji i estetyzacji zycia
codziennego, pierwsze z wymienionych zjawisk objawia si¢ ,,nobilitacja wewngtrznych
przestrzeni w metropoliach 1 pojawieniem si¢ wydzielonych obszaréw iluzji, ktore
wykorzystuja widowiskowa oprawe na promenadach, w centrach handlowych, w parkach
tematycznych 1 hotelach” (Featherstone 1996: 312). Estetyzacje zycia codziennego, widzi
natomiast angielski socjolog, w trzech wymiarach. Po pierwsze, w nieustannym dazeniu
praktyk artystycznych i paraartystycznych do zatarcia granic pomig¢dzy sztuka a zyciem
codziennym. Wszystko w tym momencie staje si¢ estetyczne — od happeningow i
performanséw po elementy kultury masowej 1 artykuly konsumpcyjne. Strategie tego typu
powstaty na gruncie awangardowych nurtow sztuki: surrealizmu i dadaizmu (Featherstone
1996: 304). Po drugie, samo zycie mozna przeksztalca¢ w dzielo sztuki. Tendencja ta
wywodzi si¢ z nurtdbw modernistycznej bohemy i1 wiele zawdzigcza Baudelaire’owskim i
Wilde’owskim figurom flaneur i dandysa. Wspolczesnie dostrzegamy tg formg estetyzacji w
masowej 1 indywidualizujacej rownoczesnie tendencji do osiagnigcia niepospolitego i
wysokiego stylu zycia (Featherstone 1996: 306). Po trzecie, estetyzacja zycia codziennego
,»odsyta do zalewu znakéw 1 symboli, wnikajacych w struktur¢ zycia codziennego
wspotczesnego spoteczenstwa” (Featherstone 1996: 306). Mamy w niej do czynienia z
zastapienie ,,wartosci” uzytkowej przez ,warto§¢ znakowa”, a nastgpnie ,,zastapienie
rzeczywisto$ci przez obrazy”, ,.symulacje”, ,Jluzne tancuchy znaczacych”, to co wedtug
autora Symulakrow i symulacji, przynalezy do ,porzadku hipperrealno$ci i symulacji”
(Baudrillard 1996: 188). Estetyzacja zycia codziennego pod ta postacia umozliwia rynkowa
manipulacj¢ obrazami, przede wszystkim w mass-mediach, reklamie oraz calej serii
»przedstawien 1 spektakli wielkomiejskiej struktury zycia codziennego”, ktore sprawiaja, ze
»obrazy ustawicznie przemodelowuja nasze pragnienia [...] przemawiajac do pragnien,
estetyzuja 1 od-realniaja rzeczywisto$¢” (Featherstone 1996: 307).

Wedlug M. Featherstone karnawalizacja dotyczy zmystowego charakteru
doswiadczenia karnawatowego. Jak zauwaza: ,Mozemy [...] znalez¢ w karnawale
sredniowiecznym wiele aspektow kojarzenia metaforycznego, luzne ciagi ulotnych obrazow,
wrazen, rozluznienia emocji oraz zaniku rozrdznien, ktére poOzniej skojarzono z
postmodernizmem oraz estetyzacja zycia codziennego” (Featherstone 1996: 327).
Karnawalizacja w kulturze postmodernistycznej wiaze si¢ juz jednak bezposrednio z kultura
konsumpcyjna i jej wehikutem nieustannej prosperity— rozrywka. Wykorzystuje si¢ fakt, ze
juz dawniej obchody karnawalowe pokrywaly si¢ z czasem wzmozonej aktywnosci
ekonomicznej. Karnawat, festyny ludowe, jarmarki integrowaty lokalny rynek faczac je z
funkcja rozrywkowa. To wymieszanie komponentéw ekonomicznych i ludycznych stanowito
swoista prefiguracje poézniejszych wzorcow ponowoczesnej konsumpcji.

Obcowanie z pomnikami industrializacji rodzi podziw dla ewolucji wiedzy
inzynieryjno-budowlanej, dostarcza poczucia satysfakcji z powodu tryumfu wynalazkéw
ludzkiej mysli, zdolnych podporzadkowac¢ oporna materi¢ rzeczywistosci na potrzeby
cztowieka. Te, doby postindustrialnej, oprocz konstrukcyjnego kunsztu wprowadzaja
estetyczno-ludyczna wykladnie odczytywania ,turystycznych atrakcji”’. Wynika to z
akcentowania ich wyraznie fikcyjnego, mitycznego, basniowego charakteru. Tak jak ma to
miejsce w przypadku ikony postmodernistycznej kultury — Disneylandzie. Wspotczesnie
réwnoczesne poczucie nierzeczywistosci 1 hiperrealnosci to awers 1 rewers calego
ponowoczesnego doswiadczenia.

Obiekty ,.historyczne” zdaja si¢ mie¢ ,,promocyjna” przewagg nad tymi o krotszym
Hturystycznym stazu”. Sam fakt ich dlugowiecznego i ,,autentycznego” zakotwiczenia w
dziejach ludzkos$ci wydaje sig¢ stanowi¢ wystarczajacy powdd do ich naocznego sprawdzenia,
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potaczonego z oddaniem wdzigcznos$ci za to, ze trwaja pomimo uptywu lat, dekad, wiekow.
Jak juz wzmiankowano wczesniej, holdu, chociaz z innych powodoéw, ,,domagaja si¢” takze
industrialne warianty ,,atrakcji turystycznych”.

Wida¢ jednak wspotczesnie zmiang kulturowego paradygmatu ,,ogladu estetycznego™.
Dystans 1 opanowanie wypierane zostaja przez pragnienie bezposredniego przezywania
zjawisk, przez ich polisensoryczna penetracje. Preferowane przez Kanta wyznaczniki
bezinteresownego sadu smaku — bezstronno$¢, chtod i zdystansowanie przedmiotu poznania
estetycznego zastapione zostaja glgbia 1 wielostronnoscia sensualnego zanurzania si¢ w niego.
Taka forma doznan charakteryzuje nowa aisthesis — estetyke nadmiaru, czyli ,estetyke
pragnien, odczu¢ i1 bezposredniosci” (Featherstone 1996: 310). Analogicznie, wzgledem
opisanej, przeksztatceniu ulega turystyczna struktura do§wiadczania. Nie oznacza to jednak,
ze catkowicie zanika wczesniejsza. Zwlaszcza ze z zalozenia kontakt z materialnymi
obiektami wyklucza jego ,,wspdtksztattowanie” lub dopuszcza to w znikomym stopniu.
Premiuje za to postawg emocjonalnej wstrzemigzliwosci i chlodu, bardziej sprzyjajaca, jak
wskazywano, walorom epistemicznym. Warto§ciowsze wydaje si¢ zatem przyjecie zatozenia,
ze cho¢ zwiazek pomiedzy postawa ,apolinska” a ,dionizyjska” ma charakter
antagonistyczny i w tym samym czasie obie nie moga wspotwystepowac, to wraz z jego
uplywem istnieje mozliwo$¢ zmiany postaw. Kazde z miejsc wymaga przestawiania si¢ na
inne tory percepcji i emocji. MowilibySmy zatem raczej o komplementarno$ci zrdodet
do$wiadczania, ktore powstaja dzigki wyksztalceniu si¢ u ponowoczesnego turysty
mechanizmu wlasciwego dopasowywania postaw do zastanych sytuacji.

Paradoksalnie, perfekcyjnej kontroli uczu¢ towarzyszy ustawiczna sktonnos¢ do reakcji
spontanicznych, nieprzewidzialnych, ,na luzie”, nierzadko innowacyjnych. Jednak w
relacjach z ,atrakcja turystyczna” tworcze sily uaktywniaja si¢ tylko w sprzyjajacych
okolicznosciach, co wynika stad, ze wigkszo$¢ postawa ,dionizyjska”, w gléwnej
zagospodarowywana jest na potrzeby ekstatycznej konsumpcji w skomercjalizowanych
»Srodkach konsumpcji”. Ze wzgledu na to, ze podstawowymi dazeniami ponowoczesnego
turysty jest maksymalizacja przyjemnosci i kolekcjonowanie doznan zmystowych, osiagane
zardwno w sposob bierny (voyerystyczny), jak i aktywny (poprzez wspotuczestniczenie i
wspotksztattowanie), to w rOwnym stopniu, co materialne, cenione sa niematerialne obiekty
kulturowe.

Najczesciej maja one posta¢ struktury humanistycznej, ktora powstaje w skutek
interakcji ztozonych dziatan podmiotowych skierowanych na realizacjg jakiej$ wartosci — celu
centralnego. Czynno$ci konstytuujace struktur¢ humanistycznag moze cechowac¢ wysoki
stopien hierarchizacji, a wlasciwe zrozumienie ich sensow ideowych zmusza czgsto jej
tworcow do nabycia odpowiedniej wiedzy oraz perfekcji w opanowaniu $cisle okreslonych
umiejetnosci. Wymog uswiadamiania przez jednostki celu centralnego determinuje w trybie
subiektywno-racjonalnym sens dziatan wiodacych do uksztaltowania si¢ danej struktury
humanistycznej. Dzigki temu konstytuuje si¢ uwarunkowany przez konkretng tradycjg
obyczajowa 1 calo$ciowy kontekst kulturowy sens globalny danej struktury humanistyczne;.
Jest on $wiadomy zaréwno nadawczo, dla jej tworcow, jak i odbiorczo, dla biernych
uczestnikoOw, bedacych jednak cztonkami tej samej spolecznosci, méwiac Scislej, poddanych
regulacjom tego samego systemu kulturowego (zob. Kmita 1982: 44).

Roéwniez karnawat jest ztozona struktura humanistyczna. W powszechnej opinii czgsto
uwaza si¢, ze moze on by¢ ,historyczny”, o wielowiekowej tradycji, np. karnawat w
walonskim miescie Binche, badz ,wspotczesny”, np. muzyczno-taneczny pochod w
londynskiej dzielnicy Notting Hill. W globalnej turystyce jest on niezwykle cennym i
poszukiwanym dobrem. Wynika to z aktualnego zapotrzebowania kapitalistycznej ekonomii
turystycznej na najbardziej widowiskowe 1 spektakularne elementy kultur regionalnych, ktore
zdolne sa dostarczy¢ oddystansowanych, bezposrednich do$wiadczania czego$ ,,prawdziwie”
historycznego, a zarazem ,,zywego” i aktualnego.
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To tlumaczy rosnace zainteresowanie zaréwno tradycyjnymi karnawatami, jak i
eventami, performansami, zjawiskami paraartystycznymi, pseudoludycznymi lub stricte
rozrywkowymi, ktére zaledwie pretenduja do miana karnawatlu. Dzigki tej identyfikacji
zyskuje si¢ bowiem niezwykle cenna wartos¢ symboliczng dajaca si¢ wymieni¢ na spoleczna
uwagg, dzi$ warto$¢ niezwykle pozadana ze wzgledu na jej ciagla labilnosc¢ i stata dysocjacje.
Stad wysyp niezliczonych zjawisk wykorzystujacych ,,materi¢ i ducha” ponadtysiacletniej
jarmarczno-karnawatowej ,,kultury $miechu” w celu uwiarygodnienia konieczno$ci wlasne;j
egzystencji. Nie sa one jednak wowczas zjawiskami obyczajowo-ludyczno-
komunikacyjnymi, ale turystycznymi wabikami — produktami artystyczno-ludycznymi.

Na produkt artystyczny sktadajq si¢ — jak pisze Teresa Kostyrko — ,,pewne artystyczne
warto$ci, nie prowadzace wszakze do konstytuowania si¢ wartosci estetycznej” (Kostyrko
1985: 26). Analogicznie produkt ludyczny to pozbawione podstawowych wartosci
dystynktywnych zabawy zjawisko rozrywkowe. Adaptowany wedlug regul komunikacji
artystycznej i obyczajowo-ludycznej na potrzeby kultury konsumpcyjnej produkt artystyczno-
ludyczny staje si¢ dogodnym narzgdziem w celach komercyjnych. Co oznacza, ze za kazdym
razem jego powstaniu przy$wieca tego typu intencja, ale ze mozna go tatwo profilowaé, ze
wzgledu na jego niepewny kulturowy status wynikajacy z braku zakorzenienia w tradycji lub
z jego z niej wykorzenienia.

Dostrzegajac powyzsze rozbieznosci pomigdzy historycznymi karnawalami a ich
odlegtymi spadkobiercami, niemiecki badacz Karl Braun, proponuje rozroéznia¢ klasyczne
,karnawaty/zapusty” od pozostatych ,,swiat karnawatowych”, ktore obejmuja takze inne nie
klasyfikowane dotychczas, nietradycyjne formy obyczajowo-ludyczne. ,,W takim rozumieniu
— jak konstatuje autor Karnawatu? Karnawalizacji? - méwig tez o paradach ulicznych jako o
formach  karnawalu.  Stanowia przejaw karnawalizacji  odpowiadajacy czasom
postmodernizmu” (Braun 2005: 422). Jednak takie analityczne rozrdznienie dost¢pne jest
tylko nielicznym wnikliwym obserwatorom, dla pozostatych za$ , karnawatem” bgdzie kazda
masowa impreza, o mniej lub bardziej zorganizowanej postaci widowiska, parady, pochodu,
etc.

Dobitnym przyktadem, potwierdzajacym te ustalenia, jest londynski ,karnawal” w
dzielnicy Notting Hill. Wedtug ustalen polskich antropologéw — Wojciecha Burszty i
Waldemara Kuligowskiego — obserwujacych globaln(i)e przemiany kulturowe: ,,Naptywowa
ludno$¢ prowadzi takze do zmian w lokalnych obyczajach. Parada imigrantéw z Trynidadu
przeksztalcita si¢ przeciez w najwigksze $wigto uliczne Europy, jakim jest Notting Hill
Carnival” (Burszta, Kuligowski 2005: 186). Z duzym prawdopodobienstwem mozna
przypuszczaé, ze wielu respondentéw wirtualnej ankiety na pytanie o znany im
Lautentyczny”, ,,prawdziwy” karnawat wskazatoby wiasnie na londynska fete.

Jednak powyzszy ,.karnawal” odbywa si¢ poza terminem wyznaczonym przez kalendarz
liturgiczny oraz w obcej mu tradycji obyczajowej. Jak pisze wybitny niemiecki historyk
karnawatu Dietza-Rudigera Moser: ,,Mianem karnawatu okresla si¢ tradycyjnie obchodzone
doroczne swigto, poprzedzajace koscielny Wielki Post, nie ograniczajace si¢ jednak do wigilii
poczatku postu w Scistym sensie, ale obejmujace dluzszy okres. [...] Zadaniem tego $wigta
jest «pozegnanie migsnego pozywienia», czyli zbiorowe 1 obowiazkowe poniechanie
wszelkich zachowan stojacych w sprzeczno$ci z zaleceniami dotyczacymi postu w Kosciele
katolickim”. W zwiazku z tym , jak podkresla, karnawal ,,zasadniczo $wigtem katolickim
(Moser 2002: 130). Swiadczy¢é ma o tym wystepowanie karnawalu w miejscach
rozprzestrzeniania si¢ tej religii w krajach pozaeuropejskich (np. Brazylia, Trynidad i
Tobago), $ladowe wystgpowanie zjawiska w krajach czy regionach niekatolickich oraz
doktrynalna walka z nimi w miejscach zakorzenienia religii protestanckich (Moser 2002: 130
52-53). Ustalenia historyczne nie dokumentuja tradycji karnawalowych w protestanckim
Londynie do czasu zaistnienia ulicznej imprezy. Tzw. ,karnawal” Notting Hill ma zaten
zaledwie status zjawiska ,,.karnawatopodobnego.
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Jeszcze inna sytuacja zachodzi w przypadku jednego z najbardziej znanych postaci
wspotczesnego karnawatu — weneckiego. Dla turystow spragnionych autentycznego folkloru
miasta jawi si¢ on jako kwintesencja dlugowiecznych obyczajow ludycznych. Nie wiedza oni
jednak, ze po upadku Republiki Weneckiej w 1797 roku, na dwa stulecia zaprzestano w
miescie obchodzenia karnawalu. W 1979 roku zaaranzowano go ponownie w formie
widowiska folklorystycznego, wtadnie na potrzeby przemystu turystycznego. Nie byto to wigc
dazenie do rekultywacji brutalnie zdtawionego obyczaju ludycznego, ale forma budowania
folklorystycznego wizerunku miasta. Z tego wzgledu, jak konstatuje polski badacz karnawatu
Wojciech Dudzik, tradycyjny karnawal wenecki jest juz od dawna w swoim wymiarze
symboliczno-kulturowym zamknigtym wydarzeniem historycznym (Dudzik 2005: 78).
Odtworzony w duzej mierze za pomoca S$rodkow artystyczno-estetycznych, ,.karnawat”
wenecki jest juz wigc zjawiskiem postkarnawalowym. Nie zmienia to faktu, ze 6w produkt
artystyczno-ludyczny bardzo szybko przeksztalcit si¢ w najbardziej rozpoznawalna marke
Wenecji. Rownie predko stal si¢ dla globalnego przemystu turystycznego symbolem jego
sukcesu, wskaznikiem i drogowskazem dla kreacji lub anektowania dalszych niematerialnych
obiektéw kulturowych.

Na przyktadzie restytucji karnawalu weneckiego mozna stwierdzié, ze wydobywanie z
folklorystycznej pamigci dawnego zjawiska $wiatopogladowo-obyczajowo-ludycznego
konczy si¢ jego konwersja na konsumpcyjno-obyczajowo-rozrywkowy. Przerwanej tradycji
karnawatowej nie mozna bowiem ponownie intencjonalnie zaaranzowac. Proces, dzigki
ktoremu konstytuuje si¢ dany wariant tradycji obyczajowej, ma charakter dialektyczny i
przede wszystkim nieswiadomy. Zachodzi w wyniku interakcji migdzy stanem spoteczno-
subiektywnego ($wiadomo$ciowego) regulatora praktyki obyczajowo-ludyczne; a
obiektywnym zapotrzebowaniem catoksztattu praktyki spotecznej. I to ta struktura
funkcjonalna, po wystaniu sygnalu na zapotrzebowanie okreslonego wariantu praktyki
obyczajowej, w ostateczno$ci dokonuje wyboru jakiej$§ z wysuwanych wzgledem siebie
propozycji odpowiedzi.

W minionych epokach karnawat petnil pewne wazne spoleczne funkcje, a dzialania
wchodzace w jego sklad posiadaly liczne 1 bogate sensy ideowe. Wynikato to z okreslonych
historycznie 1 kulturowo warunkow funkcjonowania obchodow karnawatowych. Wraz z
przemijaniem tych uwarunkowan zmienita si¢ zarowno rola zjawiska i zmniejszylta ranga, jak
1 zubozeniu uleglta warstwa komunikacyjna. Nawet ,oryginalne”, ,autentyczne”,
»prawdziwe”, ,tradycyjne”, ,klasyczne”, ,historyczne” karnawatly, z bogata, nieprzerwana
tradycja obyczajowa, dopasowane do kalendarza liturgicznego i pelniace nawet dzi$ pewne
funkcje systemowe, takze podlegaja tym transformacjom.

Jednakze uczciwie nalezy przyzna¢, ze ,.karnawatowa mimikra” nie zawsze jest mniej
lub bardziej prosta forma konstruowania ,,nowej, $wieckiej tradycji” dla celow komercyjnych,
lecz moze by¢ takze promocja pewnej wizji danej spolecznosci jako kontynuatora
sredniowiecznej  ,,wspOlnoty  $miechu”. W  pewnych sytuacjach ,reanimacja”
folklorystycznych przezytkow nie ma charakteru inwestycji biznesowej, ale stuzy lokalnym
spoteczno$ciom w celach odzyskania — utraconej w wyniku procesow przemystowej
industrializacji, nowozytnej racjonalizacji, kulturowej uniformizacji — wilasnej grupowe;j
(spotecznej) tozsamos$ci. W specjalistycznych terminach przemian obyczaju mowiliby$my o
konstytuowaniu si¢ badz modyfikowaniu zastanych elementow praktyki obyczajowej ze
wzgledu na state zapotrzebowanie danej spolecznosci na coraz to inne czynniki integrujaco-
roznicujace o postaci struktur humanistycznych. Wedtug ustalen W. Dudzika: ,,Do
niektdorych, najbardziej znanych karnawatowych centréw $wiata przybywaja rzesze krajowych
1 zagranicznych turystow, czemu dzisiaj si¢ trudno dziwi¢, ale w wigkszo$ci pozostatych
miejsc karnawal ma, jak dawniej, charakter lokalnego $wigta, gdzie karnawalowicze
organizuja imprezy dla siebie, a nie pokaz, nie na sprzedaz, nie na medialny eksport” (Dudzik
2005: 154).
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Wielce charakterystyczne dla tego procesu sa state zabiegi miejscowych spotecznosci o
»hieskazanie” tego kulturowego dobra komercyjnym i masowym obliczem. Jako, ze wraz ze
wzrostem konsumpcyjno-obyczajowo-rozrywkowego formatu zjawiska ro$nie mierzony
liczebnie zakres uczestnictwa w niej, to celowo ograniczaja lub zakazuja turystom mozliwos¢
czynnego w nim udziatu. W takiej sytuacji turysta, jak nikt inny, jawi si¢ jako realne
przeciwko tury$cie wymierza si¢ stosowne zakazy. Blokujac dostgp postronnym chroni si¢ w
ten sposob ciaglos¢ 1 spdjnos¢ reaktulizacji wzoréw obchodoéw karnawatowych. Najwigksza
moc przypisywana jest dekretom prawnym i dlatego to pod ich postacia dokonuje si¢
okreslonych regulacji. Podkres§la si¢ w nich nie tylko ich ,jurystyczny” charakter, ale i
determinacje lokalnych spotecznosci, gotowych sta¢ na ich strazy. Nieprzypadkowo
organizacja dbajaca o przestrzeganie skodyfikowanych form uczestnictwa w karnawale w
Binche nosi nazweg ,,Stowarzyszenie na rzecz Obrony Folkloru” (Dudzik 2005: 101).
Podobnie karnawat w Rottweil posiada podobny kodeks i obwarowany restrykcjami
dopuszczalny  scenariusz  podejmowanych w  trakcie jego trwania  czynno$ci
(Dudzik 2005: 157).

Ilustratywna wydaje si¢ obserwacja restytucji dawnej tradycji karnawatowej w wielu
miejscach regionu szwabsko-alemanskiego w Niemczech. Odwotuje si¢ ona do pewnych
jednoczacych ludzi w kolektyw, zbiorowych emocji i odlegtych historycznie idei. Okresowe
obchodzenie karnawatowych praktyk ludycznych pozwala cho¢ na chwilg ustanowi¢ dawna
,»wspolnote”. W niej to zwiazki pomigdzy jednostkami ustalane byly na podstawie
osobowych, wieloaspektowych uniwersalnych i emocjonalnych relacji pokrewienstwa,
braterstwa i sasiedztwa (Bauman 1996: 99).

Jednakze egzorcyzmowanie, upiornego dla wielu cztonkéw regionalnych spotecznosci,
demonicznego ,,ducha” globalnej kultury masowej przy pomocy, przywroéconych do zycia,
przednowoczesnych obyczajow ludycznych niesie za soba wysokie ryzyko ,,pyrrusowego”
zwycigstwa. Ich lokalny wigziotworczy (w wymiarze spotecznych) i tozsamo$ciowy (w
wymiarze kulturowym) sukces moze bowiem przyciagna¢ uwage swego wroga, ktory szybko
wykorzysta powodzenie tych ,karnawatow” dla swych biznesowo-turystycznych
przedsiewzi¢é. Wynika to z tego, ze — jak konkluduja polscy antropolodzy — w logice
terazniejszej globalnej kultury masowej ciagle mamy do czynienia wzajemnym kanibalizmem
tego co uniwersalne i tego, co partykularne (Burszta, Kuligowski 1999: 53).

Ekspansja kapitalizmu skutkowata rozktadem tradycyjnych wspdlnot i ich wartosci.
Proces wyodrgbniania si¢ wyraznych typow praktyk spotecznych oraz spolecznego podziatu
pracy zmienil dotychczasowy rodzaj integracji spoltecznej — z homogenicznej solidarnosci
mechanicznej w posta¢ heterogenicznej solidarno$ci organicznej (Durkheim 2004). Opiera si¢
ona na wigziach spotecznych funkcjonujacych w ramach typu ,,stowarzyszeniowego”. Relacje
migdzyludzkie ulegaja sformalizowaniu i skodyfikowaniu w postaci praw i obowiazkow;
rowniez formy kontroli s regulowane rozmaitymi aktami legislacyjnymi. Kontakty pomigdzy
jednostkami staja si¢ bezosobowe, jednostkowe, jednoaspektowe i uczuciowo neutralne
(Bauman 1996: 99-101). Przybieraja postac rol spotecznych do ,,odegrania”.

Rekonstrukcja dawnej tradycji karnawatowej stuzy zatem identyfikacyjno-
tozsamosciowym 1 wigziotworczym celom danej spotecznosci, opierajacej si¢ unifikujacym i
wyjalawiajacym zakusom zglobalizowanej kultury komercyjnej i przemystu turystycznego.
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Carnival and “carnival” in tourism

Abstract

The text outlines the issue of authenticity with regard to the experiences connected with
tourism. The author presents how the way tourists perceive tourism and the way tourist
industry perceives tourists themselves have changed over the years. With aesthetic categories
in the background: post modernization, aesthetization and carnivalization, it presents changes
taking place in everyday life of the western European civilization. Afterwards, on the basis of
changes in perceiving the carnival, the author presents how these categories influence tourist
needs.
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