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Kreowanie nowego produktu turystycznego na bazie szlaku
tematycznego — Matopolska Sciezka Winna
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Streszczenie

W artykule przedstawiono turystyke winiarska (enoturystyka), jako forme turystyki
kulturowej. Na tym tle opisano proces powstawania nowego produktu turystycznego, jakim
jest szlak kulturowy Malopolska Sciezka Winna. Opisano etapy powstawania szlaku
w ramach programu realizowanego przez Malopolska Agencje Rozwoju Regionalnego S.A.
(MARR), Stowarzyszenie Matopolskie Forum Winne oraz Polski Instytut Winorosli i Wina.
Przedstawiono przebieg szlaku i wykonano jego mapg, a za baz¢ wyjazdowa laczaca
wszystkie stanowiska uprawy winorosli przyjeto gtowny osrodek turystyczny, jakim jest
Krakow. Dokonano inwentaryzacji winnic i opisu wybranych gospodarstw. Omodwiono
problemy komercjalizacji szlaku oraz szanse rozwoju winiarstwa i turystyki winiarskiej
w regionie Matopolski. Sformutowano zatozenia do promoc;ji szlaku.

Wstep

Wino jest najpotezniejsze sposrod napojow, najsmaczniejsze sposrod lekarstw
i najprzyjemniejsze sposrod potraw, mawiat Plutarch z Cheronei, jeden z najwigkszych
pisarzy starozytnej Grecji. Na przestrzeni dziejow trunek ten dawal silg mitologicznym
bogom, byt symbolem kultury chrzes$cijanskiej, a zwykltym $miertelnikom towarzyszyt przy
positkach, byl sposobem na uleczenie i odnajdywanie ukojenia.

Poczatki wytwarzania trunku z winnej latorosli przyjmuje si¢ z chwila, gdy czlowiek
porzucit wedrowne Zycie nomadoéw, stajac si¢ osiadtym rolnikiem 1 hodowca.
Udokumentowane §lady kultury winnej sprzed okoto 6000 lat p. n. e. odkryto na Kaukazie
1 w Mezopotamii, znajdujac tam migdzy innymi rzezbiona plytg ze scena libacji, odkopana
w sumeryjskim miescie Ur. Liczne dowody $wiadczace o zainteresowaniu uprawa winnego
krzewu odnaleziono we wschodniej czeéci basenu Morza Srodziemnego. Okoto 1T w. p.n.e.
w Fenicji 1 Egipcie wino stanowito element rytuatow pogrzebowych. Nastgpnie winorosl
trafiata do Grecji, Italii, na Sycylig i do poinocnej Afryki. Okolo IV w. p.n.e. winne pnacze
pojawito si¢ na potudniu Francji, w Hiszpanii 1 Portugalii, a wraz z Rzymianami dotarto az do
pénocnych granic ich imperium [Girard-Lagorce 2005].

Wedlug licznych przekazéw historia uprawy winoro$li na ziemiach polskich ma swe
poczatki juz w IX w. Winnice tworzono gtéwnie w zalozeniach przyklasztornych, siedzibach
biskupich czy ksiazecych. Rozkwit winiarstwa w Polsce przypada na wiek XIV, kiedy to
liczne plantacje zaczgli zaktada¢ mieszczanie, a wino stato si¢ przedmiotem handlu. Winnice
skupialy si¢ wokot duzych miast, takich jak: Krakow, Plock, Sandomierz, Torun czy Poznan.
Wojny i najazdy majace miejsce w XVII stuleciu spowodowaly ogélny upadek gospodarczy
1 znaczne zubozenie miast, bedacych gldownym odbiorca produkcji winiarskiej, co przetozyto
si¢ na likwidacje wigkszosci winnic. W okresie migdzywojennym, jak i po II wojnie
swiatowej Polska wciaz nalezala do krajow produkujacych wino. Ostateczny upadek
dziatalnosci w tym zakresie nastapit w latach sze$édziesiatych, po wczesniejszym
wysiedleniu z wielu terendéw niemieckich mieszkancéw, ktérzy od pokolen trudnili sig
winiarstwem [www.winomania.pl/wino.php?id=3].

Wspoélczesnie, wedlug wielu statystyk, enoturystyka jest jedna z najszybciej
rozwijajacych sie galezi przemyshu turystycznego. Swiatowym liderem pod tym wzgledem
jest Francja z liczba od 8 do 10 mIn enoturystow rocznie, natomiast najwigksze dochody
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z tytulu tej dzialalno$ci czerpia Stany Zjednoczone — ok. 2,7 mld dolaréw rocznie [Poczta,
Roézycka 2012]. W Polsce enoturystyka wciaz jest do$¢ niszowa gatgzia turystyki, jednak
zroku na rok liczba zainteresowanych tego typu aktywnos$cia wzrasta. Od kilku lat liczba
enoturystow w Polsce ksztaltuje si¢ na poziomie 1-2 tys. odwiedzajacych winnice rocznie.
Obiecujace dane dla turystyki winiarskiej ptyna z raportu, ktory w 2011 r. zostat
przedstawiony przez IWSR (The International Wine & Spirit Research) i Wealth Solutions.
Wedtug przeprowadzonych przez ww. instytucje badan wynika, ze ilo$¢ spozywanych przez
Polakow win gronowych bedzie rosta w ujeciu ilosciowym do 2015 r. o ok. 5% rocznie.
Mozna zatem przyja¢ hipotezg, ze trend ten bedzie sprzyjal rozwojowi zainteresowania
enoturystyka i powstawaniu produktow zwiazanych z winem
[www.wiadomosciturystyczne.pl...].

Fakt ten sktonit autorke pracy do pochylenia si¢ nad stanem obecnym i mozliwo$cia
rozwoju atrakcyjnosci produktu turystycznego, jakim jest Malopolska Sciezka Winna.
W publikacji wykorzystano metode badawcza zwana ,,desk research”, bazujaca na analizie
polskiej 1 zagranicznej literatury, artykutdéw oraz stron internetowych organizacji
skupiajacych swoja dzialalno$¢ na tematyce wina, takich jak International Wine & Spirit
Research (IWSR), Assembly of European Wine Regions (AREV), Polskiego Instytutu
Winorosli i Wina, Stowarzyszenia Winnice Matopolski oraz licznych forach internetowych,
np. Vinisfera. Ponadto wykorzystano material z pracy magisterskiej autorki, zgromadzony na
podstawie informacji uzyskanych od witascicieli winnic droga elektroniczna i za pomoca
badan empirycznych przeprowadzonych w trakcie wizyt w gospodarstwach winiarskich na
terenie Matopolski oraz wywiadu bezposredniego z Panem Maciejem Kaplita, ktory czuwa
nad projektem Malopolskiej Sciezki Winnej po jego zakonczeniu.

Enoturystyka jako forma turystyki kulturowe;j

Wsrdd roéznorodnych form turystyki kulturowej odnalez¢é mozemy turystyke kulinarna
1 winiarska. Zostata ona zaliczona przez K. Buczkowska [2008] do form turystyki dziedzictwa
kulturowego 1 kultury wspoélczesnej, wydzielonych w oparciu o drugorzedne elementy
tworzace turystyke kulturowa. Natomiast A. Mikos von Rohrscheidt [2008] opisuje ja tacznie
z turystyka kulinarna, podajac przyklady z terenu Polski i Europy. Zdaniem autorki artykutu,
niezwykta popularno$¢ turystyki winiarskiej pozwala na jej wyodrebnienie jako osobnej
formy turystyki kulturowe;.

Badania nad turystyka winiarska sa jednak stosunkowo stabo rozwinigte. W Polsce
tematyke enoturystyki i szlakow winnych podejmowali w swoich pracach nieliczni autorzy
[Kruczek 2009, Kosmaczewska 2008, Poczta 1 Rozycka 2012]. Na wyroznienie zastuguja
natomiast prace autoréw z Australii, Nowej Zelandii 1 USA wyznaczajace kierunki badan nad
enoturystyka 1 kierunki rozwoju regionéw winiarskich [Carlsen 2005, Skinner 2000].

Turystyka winiarska, czyli enoturystyka (z gr. oinos — wino) nawiazuje do tak waznego
elementu zycia czlowieka, ktorym jest przygotowanie i1 delektowanie si¢ szczegdlnym
napojem, jakim jest wino. Ta forma turystyki staje si¢ obecnie moda i jest najszybcie]
rozwijajaca si¢ gatezia $wiatowego przemystu turystycznego. Branza turystyczna traktuje
enoturystyke jako niszowy rynek turystyczny, ale z drugiej strony, wielu producentéw wina
na calym §wiecie upatruje szans rozwoju swoich interesow wlasnie poprzez enoturystyke.
Coraz wigksze zainteresowanie turystyka winiarska obserwujemy rowniez w Polsce, chociaz
warunki rozwoju winiarstwa sa u nas trudne [Kruczek 2008, s. 333].

Turystyka winiarska okresla si¢ najczgsciej wyjazdy do regiondw znanych z uprawy
winnej latoro$li, w trakcie ktorych turysta odwiedza przynajmniej jedno miejsce zwiazane
z produkcja wina (winnica, przetwornia, gospodarstwo winiarskie), badz uczestniczy
w imprezie o profilu winiarskim np. degustacje, réznego rodzaju prezentacje win, $wigta
winiarskie itp. Warunkiem zakwalifikowania wyjazdu do turystyki winiarskiej jest otwarto$¢
uczestnikow na zdobywanie wiedzy zwiazanej z winem, jego produkcja 1 szeroko pojeta
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kultura winiarska. Eliminuje si¢ w ten sposob z grona enoturystow wszystkich mniej lub

bardziej przypadkowych odwiedzajacych, dla ktorych pobyt w gospodarstwie winiarskim czy

udzial w degustacji nie wiaze si¢ z rozwojem winiarskiej wiedzy 1 zainteresowan

[www.instytutwina.pl/pdf/winoturystyka.pdf].

Winiarze i organizatorzy imprez winiarskich traktuja termin ,.enoturystyka” sensu
stricte akcentujac kulturowe i edukacyjne walory takich wyjazdow. Nie widza réwniez
wigkszych korzysci w przyjmowaniu takich turystow, ktorzy wizyt¢ w piwnicy czy na
festiwalu wina traktuja wytacznie jako dobra okazj¢ do konsumpcji darmowych probek lub
zakupu tanich trunkow, a nie sa zainteresowani winem i winiarstwem w szerszym kontekscie.

W ostatnich latach w naszym kraju obserwujemy odrodzenie winiarstwa, co wptywa na
zakladanie coraz wigkszej ilosci winnic. Znajduja si¢ one we wszystkich wojewddztwach,
najwigcej jest ich w matopolskim (27%) i podkarpackim (23%) oraz lubuskim. Tworzy to
warunki dla rozwoju w tych regionach enoturystyki. Podr6zowanie szlakiem winnic staje si¢
coraz bardziej popularne w Polsce.

W §lad za obserwowanym trendem rozwoju szlakow tematycznych, rowniez wsrdd
polskich winiarzy zauwaza si¢ coraz wigksze zainteresowanie tworzeniem szlakow winnych,
czego przyktadem moga by¢ np. Lubuski Szlak Wina i Miodu, Podkarpackie Winnice czy
Malopolska Sciezka Winna. Wspomniane szlaki winne tacza winnice, a takze inne obiekty
oraz instytucje zwiazane z winiarstwem lub historia danego regionu. Szlaki sa przykladem
tworzenia zintegrowanego regionalnie, sieciowego produktu turystycznego, ktorego gtéwna
korzyscia jest degustacja wina. Szlaki winiarskie sa tez doskonata forma promocji regionow.
Popularyzacja ich jest prowadzona zar6wno przez winiarzy jak i samorzady lokalne oraz
turystyczne. Szczegdlna aktywno$¢ w tym zakresie wykazuja Regionalne Organizacje
Turystyczne. Malopolska chce przyciagnaé turystow juz nie tylko szlakiem architektury
drewnianej, ale tworzy nowy szlak, ktorego motywem przewodnim jest wino [Kruczek 2008,
s. 339].

Klasyfikacj¢ szlakow turystycznych, metod¢ oceny ich potencjatu i znaczenia dla
turystyki kulturowej analizuje w rozleglej monografii Mikos v. Rohrscheidt [2010]. Warto
zwréci¢ uwage na istotne odroznienie przez autora tzw. szlakow materialnych, spetniajacych
wszystkie kryteria produktu turystycznego, od szlakow wirtualnych, pozostajacych w sferze
pomystow 1 internetowych fantazji. Szlakiem materialnym mozna nazwac tylko szlak, ktory
poza posiadaniem nazwy, trwalosci oferty (szlak nie moze stanowié¢ oferty sezonowej,
krétkoterminowej lub jednorazowej) oraz wlasnego logo urzeczywistnia cztery podstawowe
kryteria:

e kryterium dostepnosci — wszystkie lub prawie wszystkie obiekty, ktore znajduja si¢ na
szlaku powinny by¢ dostepne dla odwiedzajacych;

e kryterium oznaczenia ,,in situ” — podstawowym warunkiem szlaku turystycznego jest
wyznaczenie go w terenie. Szlak materialny musi mie¢ jednolite oznaczenie obiektow ,,na
miejscu”, tzn. informacje zawarte w postaci znakéw w terenie, na trasach migdzy
poszczegolnymi miejscowosciami znajdujacymi si¢ na szlaku, nieopodal obiektéw oraz
przy obiektach;

e kryterium uzasadnionej tematyzacji — oprocz adekwatnej do tematyki nazwy, szlak
powinien posiadaé przebieg oraz dobdr waznych dla niego obiektow;

e kryterium koordynacji — w momencie utworzenia badz nadawania materialnego statusu
szlaku zostaje powotany takze jego koordynator. Koordynatorem moga by¢ wladze
publiczne, podmioty zycia gospodarczego, instytucje, stowarzyszenia lub inne okreslone
formalnie zespoty 0sob.

Przeksztalcanie szlakow tematycznych w zintegrowane produkty turystyczne ma duze
znaczenie dla regiondw, przyczynia si¢ do deglomeracji ruchu turystycznego, pobudzenia
innych segmentdéw ruchu turystycznego oraz tworzenia nowych miejsc pracy [Kruczek 2006].
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Kryteria zaproponowane powyzej moga z powodzeniem sthuzy¢é do oceny stopnia
komercjalizacji szlaku turystycznego.

Warunki naturalne dla uprawy winoro$li w Matopolsce

Z uwagi na fakt, ze region Matopolski jest stosunkowo wysoko potozony i posiada
zréznicowang rzezbg terenu, a co za tym nastgpuje, zroznicowane warunki klimatyczne,
uprawa winoro$li jest tu znacznie trudniejsza niz w innych regionach Polski czy Europy.
Czynnikiem, ktéry w najwigkszym stopniu wplywa na zroznicowanie warunkow
klimatycznych jest wysoko$¢ nad poziomem morza, gdyz wraz z jej wzrostem nastgpuje
spadek temperatury i zwigksza si¢ ilo§¢ opadow. Poniewaz caty region wykazuje znamiona
klimatu kontynentalnego, wystgpuje niebezpieczenstwo bardzo silnych mrozéw zimowych
1 przymrozkéw, co znacznie utrudnia upraw¢ winoro$li. Z tego wzgledu moze ona by¢
prowadzona tylko w niektorych partiach Malopolski. Najlepsze warunki oferuja nam rejony
graniczace z Krakowem, a sa to: Pogoérze Karpackie, Jura Krakowsko-Czgstochowska,
wyzyny lessowe 1 rowniny nadwislanskie.

Jak czytamy w publikacji Winorosl i wino w malym gospodarstwie w Malopolsce,
napisanej przez Wojciecha Bosaka [2006] oraz w Uprawa winorosli Romana Mysliwca
[2003], decydujac si¢ na zalozenie winnicy, powinni§my uprzednio przeanalizowaé takie
czynniki jak: okres wegetacyjny, wystgpowanie przymrozkow, nastonecznienie, pogode
w okresie kwitnienia 1 wzrostu owocow, pogode w okresie dojrzewania winogron oraz
dhugo$¢ utrzymywania si¢ pokrywy $niezne;.

Na obszarze Polski, w tym roéwniez Matopolski, wystgpuje szereg zagrozen, ktore moga
wptywaé na jakos¢ zebranych owocow, a w najgorszym wypadku spowodowaé catkowite
zniszczenie nasadzen winnych. Wsrdd nich mozemy wskazaé pézne przymrozki, wystgpujace
mimo cieplej i stonecznej pogody w okresie pgkania pakdéw, niekorzystnie wptywajace na
owocowanie. Ponadto sa to: brak odpowiedniej ilosci stonca spowodowany wystgpowaniem
popotudniowych zachmurzen, wystepujace w okresie kwitnienia oraz wzrostu owocow obfite
1 dlugotrwate opady przyczyniajace si¢ do rozwoju chorob grzybowych oraz spadku ilosci
cukréw, komponentow aromatycznych i drewnienia latorosli
[www.winologia.pl/teksty malopolska.htm]. Czynnikiem, ktdry znacznie moze ograniczy¢
upraw¢ wielu odmian winorosli na terenie wojewddztwa matopolskiego sa bardzo niskie
temperatury zimowe. Taki stan rzeczy moze przyczyni¢ si¢ do uszkodzenia pakéw,
zdrewniatych czgsci krzewu, a takze spowodowaé nawet dwuletnia przerwe w owocowaniu.
Istnieje rowniez mozliwos¢ uszkodzenia systemu korzeniowego krzewu, co prowadzi
bezposrednio do obumarcia rosliny. Réwnie wazna przy uprawie winoro$li jest grubos¢
1 dlugos¢ zalegania pokrywy $nieznej. Juz dziesigciocentymetrowa pokrywa $niezna moze
skutecznie chroni¢ system korzeniowy i dolna czg$¢ pnia krzewu przed przemarzaniem. Duza
ilo$¢ zgromadzonego podczas zimy $niegu oraz powolne jego roztopy na wiosng pozwalaja
opoznié¢ okres wegetacji, co chroni rosling przed przymrozkami [Bosak 2006].

Idea powstania i droga do kreacji Malopolskiej Sciezki Winnej jako produktu
turystycznego

Pomyst na Malopolskq Sciezke Winng narodzit si¢ poprzez cheé implikacji projektu
Malokarpacka Vinna Cesta, ktéry z powodzeniem realizowany jest na obszarze Stowacji,
a doktadniej w okolicach Bratystawy. Stworzenia szlaku w regionie matopolskim podjat si¢
Instytut Winoro$li 1 Wina oraz Malopolska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.

Projekt zatytutowany Malopolskie Winnice realizowany byl w dwoéch edycjach.
Pierwsza z nich miata miejsce od marca do grudnia 2006 r. Fundamentalnym zalozeniem
podjetej inicjatywy byta che¢ odbudowy tradycji winiarskich na terenie Matopolski. Miato to
w konsekwencji poszerzy¢ mozliwo$ci rozwojowe osob trudniacych si¢ uprawa roli. Dzigki
prowadzeniu przydomowych winnic, wyrobowi nowych produktow regionalnych,
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a w przysztos$ci po potaczeniu ich z oferta agroturystyczna czy gastronomiczna, zaistniata
szansa stworzenia szlaku turystycznego, ktory integrowatby srodowiska winiarzy w regionie
jak 1 dalby poczatek nowemu produktowi turystycznemu, a w efekcie koncowym szans¢ na
zatrudnienie i dodatkowe dochody dla ludno$ci miejscowej. Pierwsza edycja projektu zostaty
objete powiaty: bochenski, brzeski, chrzanowski, dabrowski, gorlicki (Biecz, Gorlice,
Bobowa), krakowski, limanowski (Jodtownik, Tymbark, Limanowa, Laskowa), miechowski,
mys$lenicki (Swia;cniki Gorne, Siepraw, Dobczyce, Raciechowice, Myslenice), nowosadecki
(Lososina Dolna, Grédek nad Dunajcem, Chelmiec, Nowy Sacz, Stary Sacz, Podegrodzie,
Lacko, Grybow), proszowicki, tarnowski, wadowicki oraz wielicki. Spotkanie organizacyjne
odbyto si¢ 21 kwietnia 2006 r. w hotelu Atrium w Krakowie. Nastgpnie podczas trwania
projektu, osoby zainteresowane zalozeniem wlasnej winnicy mialy mozliwo$¢ wzigcia
udzialu w trzydniowym szkoleniu dotyczacym uprawy winorosli i wyrobu win gronowych,
profesjonalnym kursie winogrodniczo-winiarskim w Panstwowej Szkole Winiarskiej
w Klosterneubergu (Austria) oraz w wyjazdach szkoleniowych do regionéw winiarskich na
Wegrzech. Ponadto w pierwszej edycji odbyt si¢ szereg innych spotkan podzielonych na dwa
bloki: teoretyczny i praktyczny. Pierwszy z nich mial miejsce w dniach 7-14 maja 2006 r.
w Krakowie, wzigto w nim udzial 120 os6b. Obejmowal on 16 godzin wyktadow z zakresu
uprawy winoro$li. Nastepnie odbyt si¢ ciag zaje¢ praktycznych, ktére kolejno prowadzono
21 maja 2006 r. w Lazach i Jasle, 4-8 wrzesnia 2006 r. w miejscowosciach Heviz, Badacsony,
Somlo i Vilany na Wegrzech. Nastgpne spotkanie w ramach bloku praktycznego miato
miejsce w dniach 5-11 listopada 2006 r. w Klosterneuburgu. Podczas wyjazdow
uczestniczacy w projekcie mogli zaczerpna¢ wiedzy z zakresu mozliwosci i sposobow
uprawy winoro$li, jak rowniez skonfrontowac ja z rzeczywisto$cia u winiarzy zagranicznych,
ktérzy od wielu lat z powodzeniem prowadza swoje przydomowe winnice. Drugi blok
teoretyczno-praktyczny obejmowat 35 godzin wyktadow i zaje¢ praktycznych w ramach
wyjazdu do Wyzszej Szkoty Winiarstwa i1 Ogrodnictwa w Klosterneuburgu (Austria).
Podczas tego spotkania poruszono migdzy innymi kwestie przerabiania winogron,
uzyskiwania moczu gronowego, fermentacji, analityki produkcji i odpowiedniego napetniania
butelek. Rezultatem pierwszej edycji projektu Malopolskie Winnice bylo stworzenie gruntu
dla nowego produktu turystycznego, nawiazanie kontaktow z matymi producentami win
1 promocja regionu poza granicami naszego kraju, wyszkolenie kilkudziesigciu 0s6b oraz
przygotowanie ich do podjecia proby prowadzenia wlasnej dzialalnos$ci winiarskiej. Istotnym
jest, ze omawiana edycja zakonczylta si¢ wydaniem podrgcznika Winorosl i wino w mafym
gospodarstwie w Malopolsce, napisanego przez Wojciecha Bosaka, a wydanego przez
MARR S.A.

Druga odstona programu rozpoczgta si¢ w maju i trwata do pazdziernika 2007 r. Przed
jej rozpoczeciem dokonano selekcji uczestnikow, wybierajac tych, ktorzy spetiali okreslone
warunki, a wérdd nich przede wszystkim tych, ktorzy posiadali co najmniej dziesigcioarowa
winnicg. Ostatecznie wytypowano dwadzie$cia najlepiej rokujacych osob. Rowniez na tym
etapie zorganizowano bloki teoretyczne oraz praktyczne na terenie Polski i poza naszym
krajem. Blok teoretyczny obejmowal zagadnienia z zakresu ekonomiki i organizacji matego
gospodarstwa winiarskiego, a w tym migdzy innymi specyfik¢ produkcji winiarskiej,
umocowanie rynkowe gospodarstwa (marketing, kanaty dystrybucji), praktycznych aspektow
realizacji inwestycji oraz inwestycji w gospodarstwie winiarskim. Poruszono réwniez kwestie
enoturystyki. Mozliwo$¢ obserwacji zostata stworzona poprzez wyjazd do winnic potozonych
na terenie Niemiec 1 Austrii. Druga edycja projektu zostala uwienczona stworzeniem
materialdow promocyjnych — mapy lokalizacji winnic wraz z propozycja ich oznakowania
specjalnymi tablicami informacyjnymi. Do materialdéw instruktazowych dotaczono
podrecznik Produkcja win biatych w matym gospodarstwie w Matopolsce. Projekt zakonczyt
si¢ w 2009 r. [www.marr.pl...].
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Przebieg Malopolskiej Sciezki Winnej oraz winnice na niej zlokalizowane

Winna $ciezka obejmuje 21 winnic, rozmieszczonych wokét Krakowa w promieniu do
130 km. Poczynajac od wysunigtej najbardziej na potnoc od Krakowa, podazajac w kierunku
wschodnim sa to kolejno:

1. Winnica Makow (miejscowos¢: Makow, gmina: Gotcza, powiat: miechowski),

2. Winnica Kresy (miejscowo$é: Stoki, gmina: Skata, powiat: krakowski), zatozona
w 2007 r. przez Pana Roberta Zigbg,

3. Winnica Krokoszowka Gorska (miejscowos$¢: Smardzowice, gmina: Skala, powiat:
krakowski), zatozona w 2005 r. przez Pana Marka Gorskiego,

4. Winnica Kluczwoda (miejscowosé: Wielka Wie§, gmina: Wielka Wie$, powiat:
krakowski),

5. Winnica Garlicki Lamus (miejscowos¢: Garlica Murowana, gmina: Zielonki, powiat:
krakowski),

6. Winnica Nad Dobrq Wodgq (miejscowos¢: Garlica Duchowna, gmina: Zielonki, powiat:
krakowski), zatozona w 2007 r. przez Pania Katarzyng Hamelg,

7. Winnica Koniusza (miejscowos¢: Lyszkowice, gmina: Koniusza, powiat: proszowicki),
zatozona w 2005 r. przez Pana Andrzeja Plysia,

8. Winnice Malopolskie (miejscowos$¢: Ksiaznice Wielkie, gmina: Koszyce, powiat:
proszowicki), pierwsza zatozona w 1999 r., druga w 2004 r. przez Pana Roberta Nowaka,

9. Winnica Nad Dworskim Potokiem (miejscowos¢: Lazy, gmina: Rzezawa, powiat:
bochenski), bedaca czgscia Rolniczego Zakladu Doswiadczalnego Uniwersytetu
Jagiellonskiego ,,L.azy”, zatozona w 2005 r. przez Pana Adama Kiszkg,

10. Winnica Zadora (miejscowos¢: Szczepanowice, gmina: Ple$na, powiat: tarnowski),
zatozona w 2007 r. przez Pania Zofi¢ Michatowska,

11. Winnica Uroczysko (miejscowos¢: Janowice, gmina: Plesna, powiat: tarnowski),

12. Winnica Chronowskie Wzgorze (miejscowos¢: Chronow, gmina: Nowy Wisnicz, powiat:
bochenski),

13. Winnica Pod Bocianim Gniazdem (miejscowo$¢: Fatkowice, gmina: Gdow, powiat:
wielicki), zatozona przez Pana Roberta Kostucha,

14. Winnica Thier (miejscowo$¢: Ochojno, gmina: Swiatniki Gorne, powiat: krakowski),

15. Winnica Raciechowice (miejscowos$¢: Raciechowice, gmina: Raciechowice, powiat:
myslenicki), zalozona w 2007 r. przez Pana Andrzeja Gabzdyla,

16. Winnica Smykan (miejscowos¢: Pogorzany, gmina: Jodtownik, powiat: limanowski),
zatozona w 2004 r. przez Pana Marcina Lorka,

17. Winnice Malopolskie (miejscowos¢: Sutkowice, gmina: Iwanowice, powiat: krakowski),
pierwsza zatozona w 1999 r., druga w 2004 r. przez Pana Roberta Nowaka,

18. Winnica Na Kamiencu (miejscowo$¢: Babice, gmina: Wadowice, powiat: wadowicki),
zatozona przez Panstwa Haling i Kazimierza Ptywaczow,

19. Winnica Jan (miejscowos¢: Kety, gmina: Kety, powiat: wadowicki), zatlozona w 2007r.
przez Pana Janusza Matusiaka,

20. Winnica Poreba (miejscowosé: Porgba Zegoty, gmina: Alwernia, powiat: chrzanowski),

21. Winnica Comte (miejscowos¢: Klucze, gmina: Klucze, powiat: olkuski), zatozona
w 2005 r. przez Pana Macieja Kaplitg.
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Sposréd wyzej wymienionych winnic na szczegdlna uwage zastuguja opisane ponizej
winnice: Comte, Kroszowka Gorska, Nad Dobrq Wodq, Smykan oraz Winnice Malopolskie.

Winnica Comte jest wlasno$cia Pana Macieja Kaplity. PotoZzona jest ona w Kluczach
(powiat olkuski), w malowniczym terenie na skraju Pustyni Bil¢dowskiej, nieopodal Szlaku
Orlich Gniazd. Na skal¢ towarowa winnica zostata zatozona w 2005 r. Po nasadzeniach
w 2007 r. zajmuje obecnie powierzchni¢ 0,6 ha rozlozona na dwa arealy. Oba zbiorowiska
usytuowane sa w kierunku potudniowo-zachodnim 1 skierowane w strong Pustyni
Bledowskiej, ktora jest duzym zbiornikiem ciepla, co powoduje zmniejszenie
prawdopodobienstwa wystapienia przymrozkow. Teren ten obfituje w korzystne dla uprawy
winorosli ziemie gliniasto-wapienne. W wigkszosci produkcja obejmuje wino biate oraz
uzupetniajaco czerwone z odmian klasycznych vinifer. Do§wiadczenia w zakresie uprawy
i wytwarzania wina wlasciciel czerpie z dlugoletnich znajomo$ci z winiarzami z Czech
1 Stowacji.

Winnica Kroszowka Gorska potozona jest w miejscowosci Smardzowice. Istnieje od
2005 r. 1 zajmuje obecnie powierzchnig¢ 0,5 ha. Polozona jest na jednym z potudniowych
zboczy w sasiedztwie Ojcowskiego Parku Narodowego. Produkcja ukierunkowana jest na
wyrdb win regionalnych i stolowych. Wilasciciele zajmuja si¢ rowniez sprzedaza sadzonek
wina, takich jak Leon Millot czy Marechal Foch. Uprawa wina na tym terenie jest dla
wlasciciela wyzwaniem, ze wzgledu na wysoko$¢ nad poziomem morza oraz niekorzystny do
upraw rodzaj gleby gliniastej. Planowane jest zwigkszenie powierzchni uprawy do 2 ha oraz
budowa stosownej piwnicy z catym zapleczem przetworczym.

Winnica Nad Dobrq Wodq zostata zatlozona w 2007 r. i ma powierzchnig okoto 0,30 ha.
Uprawa usytuowana jest na srodkowej czgsci zbocza, wznoszacego si¢ nad Doling Garliczki.
Pasja wlasdcicieli zrodzita sig w trakcie spaceréw po winiarniach potudniowej Francji
1 odwiedzin gospodarstw winiarskich woko6t Wiednia, a takze z checi znalezienia swojej ostoi,
ciszy i spokoju. Na chwilg obecna winnica ma charakter eksperymentalny. Glownym celem
jest odnalezienie odmian najlepiej radzacych sobie w tej lokalizacji. Planowane jest
poszerzenie jej do powierzchni 0,5 ha.

Winnice Matopolskie, z ktorych pierwsza zostata zalozona w 1999 r., zlokalizowana jest
w pradawnym korycie rzeki Wisty, w powiecie proszowickim, zajmuje obszar 10 arow,
planuje si¢ jej powigkszenie do 20 aréw. Ziemia pod uprawa to czarnoziem II klasy. Druga
z nich zostata nasadzona w 2004 r., znajduje si¢ na terenie Jury Krakowsko-Czgstochowskiej
1 zajmuje obszar w granicach 1 ha. Posiada wystawg potudniowa, a ziemia na jej obszarze jest
lekka glinka z podbudowa wapienna. W planach zatozone jest wybudowanie przetworni
z dojrzewalnia.

Winnica Smykan nalezaca do Panstwa Jadwigi 1 Marcina Lorkow, znajduje sig
w Pogorzanach. Pierwsze sadzonki pojawity si¢ tu w 2004 r., a winnica zostata zatozona
w 2006 r. podczas pierwszej edycji programu Winnice Matopolski i zajmuje obszar 0,5 ha.
Procz win pétwytrawnych 1 wytrawnych wiasciciele probuja produkowaé wino musujace.
Poza uprawa winoro$li od kilku lat Panstwo Lorkowie prowadza dziatalno$¢ agroturystyczna,
swiadczac noclegi, ustugi gastronomiczne oraz organizujac spotkania integracyjne dla grup,
w ktorych programie uwzgledniony jest udzial w procesie produkcji, degustacja wina oraz
produkowanego tu sera koziego. Z ich ustug korzystaja rowniez turysci zagraniczni, gléwnie
z Ameryki, Belgii, Anglii i Czech. Procz imprez grupowych organizowane sa tu réwniez
konferencje i szkolenia.
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Ryc. 1. Mapa lokalizacji winnic z uwzglednieniem proponowanych szlakéw w ramach
Maltopolskiej Sciezki Winnej

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie mapy ze strony Maltopolskiego Urzedu Marszatkowskiego w
Krakowie [www.malopolskie.pl/Pliki/2008/uchwala 290 zal2.jpg/

Przedstawiona powyzej propozycja podziatu Malopolskiej Sciezki Winnej przewiduje
dwie trasy. Powstaly one po podziale §ciezki na dwie cze$ci wzdhuz linii poprowadzonej
przez skrajnie polozone na terenie wojewodztwa matopolskiego winnice oraz centrum szlaku,
jakie wedhug autorki artykulu powinien pemli¢ Krakow, bedacy gltownym osrodkiem
turystycznym wojewddztwa. Ze wzgledu na mnogos¢ atrakcji i rozbudowana baze¢ noclegowa
moze on petnié rolg miejscowosci poczatkowej, z ktorej turysta moze podréozowaé do winnic
wzdhuz wytyczonych szlakéw lub niezaleznie do wybranych przez siebie osrodkdw, nocujac
w winnicach, wigkszych miejscowosciach w poblizu szlaku lub wraca¢ do miejscowosci
bazowej. Co wigcej na terenie aglomeracji krakowskiej rowniez oddnajdziemy okazata
winnicg Srebrna Gora koto klasztoru Kamedutéw na Bielanach. Nie mie$ci si¢ ona co prwada
oficjalnie na Malopolskiej Sciezce Winnej, ale jest godna uwagi, ze wzgledu na jej wielkosé
oraz stosowane na jej trenie nowoczesne urzadzenia pomiarowe. Projekt winnicy zaktada
realizacje $redniej wielko$ci gospodarstwa winiarskiego, sktadajacego si¢ z winnicy
o docelowej powierzchni ok. 12 ha, przetworni (winiarni) o mozliwosci przerobu
ok. 90-100 ton winogron i produkcji ok. 70 tys. litréw (90 tys. butelek) wina rocznie
[www.vinisfera.pl/wina,639,247,0,0,F, news.html].

Oba wytyczone na mapie (ryc. 1) szlaki zostaly poprowadzone przez zabytkowe
miejscowosci, ktore w ramach podrézowania szlakiem winnic moze zwiedzi¢ turysta. Do
najwazniejszych nalezy zaliczy¢: Oswigcim z Panstwowym Muzeum Auschwitz-Birkenau,
Olkusz z Bazylika $w. Andrzeja i1 licznymi muzeami, m.in. Muzeum Pozarnictwa, Wieliczkg
i Bochnig z zabytkowymi kopalniami soli. Wigkszo$¢ miejscowosci na terenie Matopolski
posiada dobrze rozwinigta baze noclegowa. W ramach rozbudowy Matopolskiej Sciezki
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Winnej nalezatoby jednak zwréci¢ uwge na zwigkszenie mozliwo$ci noclegowych na terenie
winnic, gdyz na chwil¢ obecna niewiele gospodarstw oferuje taka ustuge. Ponadto wskazane
byloby niezwloczne wprowadzenie tablic majacych wskazywa¢ droge do poszczegdlnych
winnic i informacje o nich. Byly one juz opracowywane w ramach omawianego projektu
Winnice Matopolski.

Na terenie wojewddztwa malopolskiego istnieje rowniez wiele winnic nieobjetych
szlakiem, ktore z powodzeniem produkuja dobrej jakosci wina. Jak dowiadujemy si¢ ze
strony Malopolskiego Forum Winnego, sa to:

1. Winnica Akaria, zalozona w 2002 r. w Siemiechowie przez Panstwa Jana i Ryszarde
Piechow,

2. Winnica Bogoniowice w Cigzkowicach, zatozona dwuetapowo: starsza czgs¢, bedaca
w likwidacji w 2000 r., nowa cze¢$¢ w 2005 r. przez Pana Zdzistawa Wasowskiego,

3. Winnica Demeter, zatozona w 2007 r. w Gromniku przez Panstwa Wiktora i Weronike
Zagorskich,

4. Winnica Eden w Jazowsku, z pierwszymi nasadzeniami w 1998 r. przez Pana Ryszarda
Motawe,

5. Winnica Godow w Porabce Uszewskiej, zalozona w 2005 r. przez Pana Marcina Ostrege,

6. Winnica Michalowin w Rzuchowej, zatozona w 2000 r. przez Pana Jana
Michatowskiego,

7. Winnica Mieszko w Krzestawicach, zatlozona w 2004 r. przez Pania Ewg Kulbacka oraz
Panstwa Matgorzatg 1 Mieszka Jamrozych,

8. Winnica Nowizny w Porabce Iwkowskiej, z pierwszymi nasadzeniami w 2005 r.,
a nastgpnie w 2007 1 2008 r. przez Pana Bogustawa Kaminskiego,

9. Winnica Pawlikowice w Pawlikowicach, zalozona w 2004 r. przez Pana Krzysztofa
Brozka,

10. Winnica Quercus w Porabce Uszewskiej, zatozona w 2008 r. przez Panstwa Martg
1 Andrzeja Fiertakow,

11. Winnica Smigno w Lisiej Gorze, zatozona w 2008 r. przez Panstwa Marte i Tadeusza
Kickow,

12. Winnica Tabu w Jazowsku, zalozona w 2004 r. przez Panstwa Iren¢ 1 Tadeusza
Buganskich,

13. Winnica Wichrowe Wzgdrze w Minodze, zalozona w 2008 r. przez Panstwa Anng
1 Michata Sitek,

14. Winnica Joanny i Piotra Zagérskich w Gromniku, zatozona w 2008 r.,

15. Winnica Zawisza w Zakliczynie,

16. Winniczka przydomowa Wesolow zatozona w 2005 r.,

17. Winnica Brzozowa powstata w 2007 r., ktorej wilascicielem jest Pan Mariusz Chryk
[www.malopolskiewinnice.pl].

Produkt i strategia jego rozwoju

Na podstawie rozmowy z Panem Maciejem Kaplita z Kluczy koto Olkusza, bedacym
wladcicielem sze$¢dziesigcioarowej winnicy Comte, a zarazem osoba, ktéra podjeta sig
kontynuacji projektu po jego zakonczeniu, starano si¢ oszacowac aktualny stan matopolskich
winnic zlokalizowanych na szlaku oraz mozliwosci ich dalszego rozwoju. Po zakonczeniu
projektu matopolscy winiarze skupili si¢ na dziatalnosci w mniejszych grupach.
Postanowiono obra¢ taki kierunek dziatan, poniewaz uznano to za najlepszy sposob
komunikacji z ludzmi, ktérzy zajmuja si¢ uprawa winoros§li w regionie Matopolski, gdzie
nasadzenia prowadzone sa na malych powierzchniach i rozsypane na rozlegtym terenie,
czesto rowniez o nietatwym dostepie. Przeszkoda stojaca na drodze do pelnego rozwoju sa
normy prawne, ktore ograniczaja produkcj¢ kazdej z winnic do 1000 hektolitrow wina,
poniewaz po przekroczeniu tej normy winiarze traktowani sa jak komercyjni producenci win.
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Ponadto rolnikom ubezpieczonym w KRUS-ie 1 otrzymujacym z niego dotacj¢ nie oplaca si¢
rezygnowac z dziatalno$ci i ubezpiecza¢ w ZUS-ie jako maty wytworca. Postulaty w kwestii
zmiany regulacji prawnych zglaszane sa od lat, jednak bez wigkszych skutkéw. W ostatnim
czasie udato si¢ jedynie ograniczy¢ nadmierne kontrole sanepidu.

Jedna z wizji kontynuacji projektu zaktada, by drobni producenci postawili na
potaczenie agroturystyki z produkcja wina i jego degustacjami, co begdzie wspieraé
prowadzong dziatalno§¢ ustugowa i poszerza¢ ofert¢. Ponadto winiarze powinni doktadaé
wszelkich staran, by wyrabiane przez nich wina staly si¢ rozpoznawalnym produktem
regionalnym, co wigcej zrzesza¢ si¢ 1 stara¢ si¢ w pozniejszym czasie sprzedawaé swoje
wyroby. Szlak stanowi produkt wymagajacy integracji organizacyjnej na najwyzszym
poziomie. Jesli szlak ma sta¢ si¢ dostrzegalnym w skali kraju produktem, wszystkie jego
sktadowe musza ulec potaczeniu w jedna, spdjna catos¢ w okreslonej przestrzeni
geograficznej. Aby powstal jeden spojny produkt, konieczny jest podmiot zarzadzajacy
tworzeniem 1 funkcjonowaniem szlaku, koordynujacy dzialania wszystkich wytworcow
produktéw czastkowych.

Wszystkie dziatania musza by¢ podejmowane z wielka rozwaga. Od kilku lat
obserwujemy w Polsce lawinowy proces tworzenia tematycznych szlakow turystycznych
(,,szlakomania™) [Kruczek 2011]. Najczesciej, pojawia si¢ pomyst stworzenia szlaku wokot
konkretnego tematu, a nastgpnie rozpoczyna si¢ jego promocja, podczas gdy proces tworzenia
tego produktu turystycznego nie zostat ukonczony. Proces kreacji zatrzymuje si¢ na etapie
szlaku wirtualnego. Aby malopolski szlak zyt 1 uzyskat status materialny konieczne jest wigc
m.in.: oznakowanie go w terenie, utworzenie ustug skoncentrowanych wokot tematu,
koordynacja dzialan oraz poparcie wladzy samorzadowej. Odwrdcenie kolejnosci: najpierw
promocja, poézniej tworzenie produktu turystycznego moze doprowadzi¢ do zatrzymania
rozwoju szlaku.

Analizujac droge Malopolskiej Sciezki Winnej od pomyshu do produktu turystycznego,
w celu oceny na jakim etapie jest szlak, warto odpowiedzie¢ na pytanie — czy spetnia on
wymienione wczesniej kryteria, zaproponowane przez Mikosa v. Rohrscheidt [2010].

Tab. 1. Stopien spelnienia przez szlak tematyczny Malopolska Sciezka Winna kryteriéw szlaku
materialnego

Kryterium Warunek Czy Warl‘mek Jest
spelniony?
Kryterium Wszystkie winnice na szlaku sa dostepne w okresie | CZESCIOWO
dostepnosci letniego sezonu turystycznego; winnice zwiazane z | (by zwiedzi¢ wigkszo$¢ z nich
gospodarstwami agroturystycznymi dzialaja w | nalezy uprzednio umowié sig
okresie zimowym. na spotkanie)

Kryterium oznaczenia | Winnice na szlaku sa otablicowane i oznakowane | CZESCIOWO

»in situ” drogowskazami. (nie wszystkie winnice sa
oznakowane)

Kryterium Wszystkie obiekty na szlaku zwiazane s3 | TAK

uzasadnionej tematycznie z winem, jego historia, produkcja, | (turysta ~ma  mozliwosé

tematyzacji kultura winiarska. zwiedzania innych zabytkow
jak koscioty czy muzea w
miejscowosciach potozonych
na szlaku, ale nie jest to
koniecznoscia)

Kryterium Inicjatorem Szlaku jest Matopolska Agencja | CZESCIOWO

koordynacji Rozwoju Regionalnego S.A. (brak koordynatora szlaku,
jest tylko osoba, ktora
przejeta dokumentacje
i prawa do strony
internetowej po zakonczeniu
projektu)

Zrodlo: opracowanie wlasne
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Szlak Malopolska Sciezka Winna w $wietle powyzszej tabeli nie jest szlakiem
materialnym, brakuje bowiem pelnego oznakowania i otablicowania, a przede wszystkim jego
koordynatora. Szlaki turystyczne — obok obiektéw, obszaréw, rzeczy, ustug, wydarzen
iimprez sa uwazane za jedna z podstawowych form produktu turystycznego [Kaczmarek,
Stasiak, Wlodarczyk 2005]. Jako rodzaj zlozonego produktu turystycznego szlak moze
zespala¢, wokot swojego tematu i zwiazanych z nim okre$lonych miejsc 1 obiektow,
réznorodne ustugi turystyczne zlokalizowane wzdhuz jego przebiegu, przyczyniajac si¢ do ich
faczenia (pakietyzacji), lepszej dystrybucji oraz zwigkszenia zysku ustugodawcow [Mikos
v. Rohrscheidt 2010]. Szlak w kontekscie funkcjonowania jako produkt turystyczny
definiowany jest jako szczegolny przypadek produktu o charakterze ,miejsca’: sktada si¢ on
z szeregu ,,miejsc”’ lub ,,obiektéw” zwiazanych z pewna nadrzedna idea, polaczonych ze soba
wytyczona, zwykle oznakowana trasa (piesza, wodna, samochodows itd.) oraz z roznorodne;j
infrastruktury turystycznej zlokalizowanej wzdluz szlaku. Szlak jako produkt turystyczny
zaliczany jest do produktow ztozonych, wymagajacych integracji organizacyjnej (polegajacej
na potaczeniu wielu produktéw czastkowych w jedna calo$¢), a jednoczesnie przypisanych do
konkretnej lokalizacji przestrzeni geograficznej. Szlak posiada wielu wytworcow,
producentdéw i oferentdw poszczegodlnych dobr i ustug. Przez fakt powiazania wielu punktow
(atrakcji) w formie trasy tworzy on ponadto nowa jako$¢ ma zatem takze charakter
synergiczny.

Aby szlak turystyczny mogt sta¢ si¢ pelnym rozwinigtym produktem turystycznym,
konieczna jest jego komercjalizacja, czyli skonstruowanie gotowej do sprzedazy oferty, ktora
bedzie w stanie zaspokaja¢ konkretne potrzeby okreslonego segmentu docelowego (kregu
potencjalnie zainteresowanych tym rodzajem produktu turystow), a wigc dostarczy im
korzysci, wiedzy, satysfakcji, przezy¢, emocji itd. Nastgpnie za$ nalezy skierowaé tg oferte do
owej grupy docelowej [Mikos v. Rohrscheidt 2010].

Szlak Matopolskiej Sciezki Winnej nie przeszedt jeszcze procesu komercjalizacii.
Aktualnie, zadne z krakowskich biur turystycznych nie posiada w swojej ofercie propozycji
zwiazanych z impreza enoturystyczna na tym szlaku. Wigkszo§¢ winnic §wiadczy natomiast
ustugi turystom w postaci degustacji czy sprzedazy wina. Wizyta w winnicy wiaczana jest
czasem do programu imprez integracyjnych (incentive).

Wizja promocji Mafopolskiej Sciezki Winnej

Dalszy rozwoj szlaku zalezy od procesu komercjalizacji oraz jego promocji, ktora jest
istotnym sktadnikiem komunikacji rynkowej. Najistotniejszym elementem w planowaniu
marketingowym jest dobor odpowiednich instrumentdow promocji. W powszechnie
stosowanych w odniesieniu do produktow turystycznych strategiach ,,promotion-mix”, jako
najwazniejsze narz¢dzia wskazuje si¢: reklamg, public relations (PR), promocje sprzedazy,
sprzedaz osobista 1 marketing bezposredni. W promocji szlaku moga by¢ wykorzystywane
wszystkie te formy. Ws$rod wskazanych powyzej narzedzi najwigksze zastosowanie ma
promocja prowadzona za pomoca zasobow internetu. Wynika to z faktu wciaz postepujacej
globalizacji i po$piechu w jakim zyje cztowiek. Zrodto jakim jest internet daje fatwy, szybki i
tani dostgp do informacji. Wysoka skuteczno$¢ w odniesieniu do turystyki winiarskiej
wykazuje rowniez sprzedaz osobista, czyli prezentacja produktu potencjalnemu nabywcy, a to
ze wzgledu na bezposredni kontakt obu stron, w ktérym proponujacy dany produkt, znajac
odpowiednie techniki, moze pokierowa¢ emocjami swojego odbiorcy.

Instrumenty promocji funkcjonuja poprzez $rodki promocji. Zalicza si¢ do nich m.in.
media, internet, wydawnictwa, broszury wizerunkowe i produktowe, targi turystyczne
1 warsztaty robocze czy prezentacje. Kazdy z nich posiada mocne i stabe strony ze wzgledu na
zasigg odbioru czy tatwos¢ w przekazie informacji [Pawlicz 2008]. Bez wzgledu na rodzaj
srodkéw 1 instrumentéw promocji, jakimi postanowimy operowaé, waznym jest by starac si¢
wyrobi¢ dla danego produktu marke, ktora bedzie czyni¢ go rozpoznawalnym,
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niezapomnianym i pozadanym nawet przez nabywcow, ktorzy juz skorzystali z oferowanego
produktu.

Przygladajac si¢ blizej produktowi turystycznemu, jakim jest Matopolska Sciezka
Winna, mozemy wskaza¢ dla niego potencjalna droge promocji, ktéra utartaby w pamigci
turystow jego wyjatkowos¢ 1 zwigkszyta zainteresowanie w zakresie odrodzenia kultury
winiarskiej na terenie Matopolski. Sprawa winnic nagtasniana byta mocno w bezposrednim
otoczeniu os6b trudniacych si¢ uprawa, badz cheacych podjac tego typu dziatalno$¢ oraz na
forach $rodowiska turystycznego. Obecnie nalezaloby skupi¢ dziatania na szybkim
upowszechnieniu informacji o produkcie rowniez wsrdd odbiorcow, ktorzy na co dzien nie
maja mozliwosci dotrze¢ do tego typu wiadomos$ci. Narzedziem do osiagnigcia tego celu
powinna sta¢ si¢ reklama, ktora w zalezno$ci od mozliwosci pozyskania srodkéw mogtaby
pojawi¢ si¢ w telewizji, badz przy mniejszych naktadach finansowych w radiu czy prasie.
Jednak jednym z lepszych rozwiazaf, mimo sporych naktadow pienig¢znych bylby ambient,
czyli reklama w otoczeniu miejskim, lub tez outdoor w formie plakatéw, czy bilbordow
prezentowanych w miastach, przy drogach lub na budynkach. Wskazane formy daja wigksze
prawdopodobienstwo dotarcia do potencjalnych klientow. Ponizej (ryc. 2) autorka
przedstawila wlasna propozycje bilbordu promujacego Mafopolskq Sciezke Winng.

Ryc. 2. Bilbord promujacy Malopolskq Sciezke Winng
Zrédlo: opracowanie wlasne

Kampania reklamowa mogtaby opiera¢ si¢ rowniez na korzystaniu z ushug wydawnictw,
a doktadniej na broszurach promocyjno-produktowych, czyli materiatach skupiajacych si¢ na
produktach kraju, miasta lub regionu lub tez na broszurach produktowych, czyli jedno- do
czterostronicowych ulotkach prezentujacych pokroétce szlak i ofert¢ winiarzy.

Promocje Malopolskiej Sciezki Winnej mozna by prowadzi¢ réwniez przy uzyciu
marketingu bezposredniego, w ktorym to winiarze lub organizacje ich wspierajace
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nawigzywalyby kontakt z klientami 1 stale dbaly o jak najdluzsze jego utrzymanie.
W przypadku os6b prywatnych, sprzedaz taka moglaby si¢ odbywaé za pomoca internetu,
przy wykorzystaniu marketingu on-line, a przy wigkszych jednostkach, takich jak kooperacje,
organizujace wyjazdy integracyjne czy motywacyjne dla pracownikdéw, poprzez bezposrednie
telefonowanie do wybranych jednostek, tzw. telemarketing. W przypadku produktu jakim jest
wino, bezposrednia sprzedaz produktu ma réwniez miejsce podczas wizyty w winnicy lub
podczas prezentacji produktow na roznego rodzaju targach czy festiwalach. W odniesieniu do
Matopolski moga to by¢ np. targi Horeca, Matopolski Festiwal Smaku czy Targi Wina.

Przy organizacji promocji nalezy pamigta¢, ze w przypadku produktéw turystycznych
bardzo wazna jest wspotpraca z jednostkami publiczno-prywatnymi. Marketing i zawarta
W nim promocja obszarowego produktu turystycznego jest zadaniem, ktore najczgsciej
powierzane jest przez jednostki publiczne prywatnemu przedsigbiorstwu, organizacji
branzowej, badz departamentowi wiladz regionalnych. W Polsce za marketing regionu
(DMO — Destination Marketing Organization) najczgs$ciej odpowiedzialne sa regionalne lub
lokalne organizacje turystyczne. Maja one zazwyczaj dwie mozliwe strategie do przyjecia.
Pierwsza z nich to strategia promocyjna (promotion strategy), ktéra polega na tworzeniu
i wprowadzaniu w zycie przekazu promocyjnego do wybranych segmentéw odbiorcéw,
w celu podniesienia rozpoznawalnosci regionu, zwigkszenia zainteresowania nim, czy
zachgcenie do odwiedzania stron internetowych. Druga z nich to strategia ufatwiania
(faciliation strategy) i polega na wspotpracy DMO z operatorami prywatnymi branzy
turystycznej, w celu pozyskania $rodkdw, a co za tym idzie mozliwosci dlugofalowego
oddziatywania na gospodarke turystyczna regionu. Pomimo stosunkowo niewielkich
budzetéw jakimi dysponuja DMO, w przypadku Malopolskiej Sciezki Winnej stuszniejsze
wydaje si¢ skorzystanie z pierwszego wariantu, gdyz drugi z nich sprawdza sig¢ gléwnie
w przypadku destynacji i produktow znanych juz na $wiecie, ktoére powinny mniej Srodkow
przeznacza¢ na reklame, a wigcej na ksztattowanie wizerunku [Pawlicz 2008]. Dziatania na
rzecz winnej $ciezki w przypadku Maltopolski mogtyby si¢ skupi¢ w rekach Matopolskiej
Organizacji Turystycznej (MOT), czy tez w sektorze turystyki Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Malopolskiego. Organizacje te mogltyby rowniez kontynuowaé promowanie
szlaku na réznego rodzaju krajowych targach i festiwalach branzowych, a z czasem postarac
si¢ o wejscie na migdzynarodowy obszar promocyjny, jakim moga by¢ targi ITB w Berlinie.

Podsumowanie

Powolujac si¢ na dotychczasowe do$wiadczenia mozna stwierdzi¢, ze enoturystyka to
dobry sposdb na rozwoj regiondéw majacych odpowiednie warunki do produkcji wina, dobrym
przyktadem jest Matopolska. Dalszy rozwoj Malopolskiej Sciezki Winnej bedzie niewatpliwie
kontynuacja trendu rozwoju szlakéw tematycznych, czego przyktadem na terenie Polski moze
by¢ funkcjonujacy juz z powodzeniem Lubuski Szlak Wina i Miodu czy Podkarpackie
Winnice. Laczac winnice, a takze inne obiekty i instytucje zwiazane z winiarstwem lub
historia Matopolski, §ciezka moze sta¢ si¢ regionalnym, sieciowym produktem turystycznym,
ktorego gléwna korzyscia bytaby degustacja wina i zapoznanie turystow z procesem jego
produkcji. Pomimo ryzyka niepowodzenia i duzej ilo$ci pracy koniecznej przy uprawie
winorosli, mozemy wskaza¢ szereg korzysci ptynacych dla winiarzy z tytulu prowadzenia tej
dziatalno$ci. Wsrdd nich: zwigkszenie zainteresowania wytwarzanym przez nich produktem,
szczegllnie ze wzgledu na pominigcie marzy narzucanej na produkt przez posrednikow
sprzedazy, mozliwo$¢ przekazania rzeczowej informacji enoturyscie przy jednoczesnej
sposobnosci sprawdzenia jakosci swoich produktéw na podstawie reakcji konsumentéw przy
produkcji trunku, tatwy sposob na pozyskiwanie bazy klientow zaré6wno na wytwarzane
produkty jak i ustugi noclegowe, rozbudowywanie $wiadomosci i uznania dla winnego
trunku, co moze przetozy¢ si¢ na zwigkszenie konsumpcji wina i odrodzenie tradycji
winiarskich zarowno w Matopolsce jak i catym kraju [Hall, Johnson, Cambourne 2011].
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Obecny stan Malopolskiej Sciezki Winnej wskazuje na konieczno$é podjecia wielu
dziatan w kierunku przywrocenia go do cyklu rozwojowego. Projekt ten nie speinia
wszystkich kryteriow szlaku materialnego, przede wszystkim ze wzgledu na brak
koordynatora a takze niepelne oznakowanie ,,in situ”. W dziataniach zmierzajacych do
komercjalizacji szlaku postawi¢ trzeba na rozwoj bazy noclegowej i ustug gastronomicznych,
najlepiej w formie agroturystyki, dostepnych nie tylko dla oséb indywidualnych, ale rowniez
dla firm, ktére mogltyby w gospodarstwach na szlaku organizowaé¢ wyjazdy integracyjne lub
motywacyjne dla swoich pracownikéw. Ponadto sprawa $ciezki nalezatoby zainteresowaé
jednostki publiczne oraz osoby prywatne, ktére troszcza si¢ o promocj¢ regionu, czy
wyrobdéw alkoholowych, oraz bylyby w stanie pozyska¢ $rodki, ktéore mozna by bylo
zainwestowa¢ w rozbudowg, promocje, czy system informacji o szlaku. Dobrym sposobem na
zintegrowanie wszelkich dzialtan mogloby by¢ wyznaczenie wséréd winiarzy o0sob
odpowiedzialnych za przekazywanie informacji i koordynacje wszelkich dziatah na obszarze
mniejszych jednostek terenowych. Podobnie jak to ma miejsce na innych szlakach
tematycznych, funkcj¢ koordynatora powinno przeja¢ stowarzyszenie winiarzy. Taka role
moze tez petni¢ najlepiej oceniana winnica wraz z osoba cieszaca si¢ autorytetem wsrod
winiarzy, ktora w sasiednim regionie, na Podkarpackim Szlaku Winnym jest Roman
Mysliwiec z Jasta, zwany ,,karpackim Bachusem”.
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Creating a new tourism product based on theme route —
Wine Trail of Lesser Poland

Key words: wine tourism/enotourism, wine route, Lesser Poland, tourism product, promotion

Abstract

In the article, wine tourism (enotourism) is presented as a form of cultural tourism.
It serves as a background for the description of the process of creating a new tourism product,
the cultural route “Wine Trail of Lesser Poland”. The article describes steps of creation of the
route, which were developed by the Regional Development of Lesser Poland (MARR), Lesser
Poland Association of Wine Forum and Polish Institute of Vine and Wine. The author of the
article submitted a map of the trail, where Cracow (Krakow) as a major city of Lesser Poland
(Matopolska) region occupies the central position. It also lists all the wineries.
The article describes conditions for viticulture in Lesser Poland region, the route of the trail
and selected vineyards, discusses the issues of commercialization of the route and
opportunities for viticulture and wine tourism development in this region and, finally,
it formulates the guidelines for the promotion of the trail.

52



