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Streszczenie

Artykut odnosi si¢ do jednej z podstawowych grup waloréw turystyki kulturowej — cyklicznie
organizowanych eventéw kulturalnych, przy czym zakres badan ogranicza si¢ do regionu
wielkopolskiego. Po uzasadnieniu znaczenia eventu dla tego segmentu turystyki oraz krotkim
przegladzie literatury fachowej zostaje zaprezentowana metodologia badania. Nastgpnie
w formie zestawienia autor prezentuje jego wyniki, dokonujac ich krytycznej analizy. Na tej
podstawie zostaja sformutowane postulaty odnoszace si¢ do reorganizacji oferty eventowej
regionu oraz wskazane konkretne sposoby rozwiazan stwierdzonych probleméw,
ukierunkowanych na wzrost réznorodnosci oferty imprez i tworzenie wokot nich lokalnych
produktow turystycznych. Szczegdtowe zestawienie wynikéw badania w formie tabel,
stanowiace podstawe faktograficzna dla przedkladanej tu analizy zostalo opublikowane
rownolegle w Raporcie autora pt. ” Cykliczne eventy kulturalne Wielkopolski —2013”",

Wprowadzenie

Wyniki dotychczasowych badan zagranicznych 1 polskich teoretykéw turystyki
kulturowej wskazuja na dwojakie znaczenie eventu w tym segmencie turystyki. W pierwszym
rzgdzie pelni on rolg ,,magnesu dla turystow”, czyli czynnika wyzwalajacego ich motywacje
do podjgcia aktywnosci turystycznych, opisywanych nawet jako turystyka eventowa
[Opaschowski 1991; Getz 1997; Page, Conell 2009; Buczkowska 2009; Mikos v. Rohrscheidt
2010b, 5.89-94,s. 196; Ratkowska 2010a]. Ponadto stanowi wazny modut oferty turystyczne;j
miast 1 obszarow, wptywajacy na pojawienie si¢ wspomnianej motywacji [Freyer W., Meyer
D., Schierhag K., 1998; Séfken A., 1999; Mikos v. Rohrscheidt 2009; Buryan 2011]. Wyniki
dotychczasowych analiz, publikowanych w polskiej literaturze fachowej, doprowadzily do
Scislejszego zdefiniowania eventdw turystycznych oraz ich podziatu [Mikos v. Rohrscheidt
2010b, s 92], a takze bardziej szczegdtowego opisu poszczegdlnych typow eventow
[Buczkowska 2009; Ratkowska 2010a; Buczkowska, Malchrowicz 2010; Piasecka 2012] i ich
znaczenia dla turystyki kulturowej [Borzyszkowski 2011], w tym takze pozycji eventow
w regionalnej ofercie turystyki kulturowej [Mikos v. Rohrscheidt 2013a, s. 99-104].
Z przytoczonych opracowan wynika, ze obok oferty obszarowej i oferty tematycznej,
manifestujacej si¢ gtownie w postaci szlakow kulturowych, wydarzenia kulturalne stanowia
glowne walory - 1 pozycje - tej oferty. Jak pokazuja dyskusje ekspertow, problemem
pozostaje nadal bardziej szczegdélowa analiza potencjalu turystyczno-kulturowego
poszczegblnych eventow z punktu widzenia obszaru (w tym regionu), a takze innych
zorganizowanych ofert, jak szlakow kulturowych [Gnieznienskie Forum, 2011]. Jakkolwiek
w pojedynczych przypadkach takie badania przeprowadzano i znane sa ich wyniki, to jak
dotychczas nie zostala opracowana skuteczna metoda badawcza w tym zakresie.

' Wspomniany Raport znajduje si¢ w tym samym numerze czasopisma. Ilekroé nastepuje odestanie
do szczegbtowych zestawien wynikow, oznaczone wylacznie numerem tabeli (np. tab 1, tab 11), dotyczy
to wlasnie elementéw tego opracowania.
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Zrédlami trudnosci  pozostaja przy tym glownie rdznorodnosé przedmiotow badania
(. samych eventow) oraz potencjalne koszty przeprowadzenia szerzej zakrojonego badania.

Celem badan podjgtych przez autora, ktorych wyniki prezentuje niniejszy tekst, byto
domknigcie luki, ktora pozostala w obrazie turystyczno-kulturowego potencjatu regionu
wielkopolskiego po przeprowadzeniu i1 publikacji szczegdtowych analiz obejmujacych
wszystkie powiaty Wielkopolski oraz wazniejsze szlaki kulturowe regionu. Inwentaryzacja
1 okreslenie struktury tematycznej eventow kulturowych, regularnie organizowanych w tym
regionie i faktycznie generujacych ruch turystyczny lub przynajmniej posiadajacych potencjat
wptywania na jego wielkos$¢, a takze ich przynajmniej wstgpna waloryzacja (czyli ustalenie
rzeczywistego zasiggu oddziatlywania) przyczyni si¢ do uzyskania petniejszego obrazu oferty
turystyczno-kulturowej. Wyniki podejmowanej analizy powinny takze — dzigki uzyskanemu
obrazowi czasowego i przestrzennego rozmieszczenia eventow — by¢ pomocne w planowaniu
organizacji nowych imprez i ich wlaczaniu w obszarowa czy tematyczna oferte.

Tak nakreslonym celom odpowiada struktura artykulu. W pierwszej czgsci zostaty2
zaprezentowane wyniki badan, w rozbiciu na bardziej szczegdélowo sklasyfikowane imprezy
kulturalne Poznania, pozostatych miejscowosci i mikroregiondw Wielkopolski oraz eventy
tematyczne, odbywajace si¢ w ramach oferty szlakow kulturowych (rozdziat 1),
z odniesieniami do szczegdtowych zestawien opublikowanych w raporcie faktograficznym
autora [Raport 2013]. Raport obejmuje szczegdlowy opis zastosowanej metodologii badania,
a jego bibliografia zawiera z kolei odestania do szczegdtowych waloryzacji poszczegdlnych
powiatow Wielkopolski, ktore byly zrédtem danych na temat organizowanych tam eventow.
Kolejna czg$¢ opracowania zawiera krytyczng analize¢ stwierdzonego stanu oferty eventowe;j
regionu, przeprowadzona w kontekscie réznorodnosci cechujacej zainteresowania turystow
i w konsekwencji popyt na tego rodzaju imprezy (rozdziat 2). Sformutowane na tej podstawie
postulaty 1 zarys rozwiazan dotyczacych organizacji eventow i ich integracji w oferte
turystyczna regionu stanowia tre$¢ rozdzialu 3. W czgsci koncowej znalazty si¢ kwestie
dyskusyjne oraz zarys pola ewentualnych dalszych badan analizowanej problematyki.

Niniejsze opracowanie nie ma natomiast na celu szczegoélowej analizy poszczegolnych
eventow kulturalnych, organizowanych w Wielkopolsce. Szereg z nich posiada juz wlasna
krytyczna literatur¢, w tym takze recenzje analizujace ich program z punktu widzenia
turystyki kulturowej. Najszersza taka analiza w odniesieniu do eventéw jednej miejscowosci
jest wspomniane juz opracowanie P. Buryana [2011] zawarte w monografii poswigconej
stolicy regionu [Mikos v. Rohrscheidt 2011]. Z kolei szczegdtowe badanie turystycznego
znaczenia konkretnego eventu zostalo przeprowadzone dla imprezy ,,Poznan za pét ceny”
[Szmatuta, ZmyS$lony 2013]. Wiele krotszych recenzji jest stale dostgpnych na portalu
internetowym ‘Turystyki Kulturowe;j” [TK.EU, Eventy 2013], w tym miejscu wypada odestac
do nich zainteresowanych poszczeg6lnymi imprezami3.

2 Prezentacja zakresu i metodologii badan oraz ich krotki opis przedstawiono w czesci ,,Materiaty
faktograficzne” niniejszego wydania numeru ,,Turystyki Kulturowej”. Podobnie rzecz ma si¢ z materiatami
tabelarycznymi, rycinami oraz kwestionariuszem.

> W module popularyzacyjnym Turystyki Kulturowej opublikowano jak dotad recenzje imprez poznanskich:
Festiwalu Off Cinema, Festiwalu ,,Maski”, Misterium Mg¢ki Panskiej, poznanskiej Wiosny Muzycznej, Betlejem
Poznanskiego 1 Festiwalu Rzezby Lodowej Festiwalu Tsadik, Konkursu im. H. Wieniawskiego,
Migdzynarodowego Festiwalu Fletowego, Festiwalu Komiksu Ligatura, imprezy ,,Poznan za pot ceny”, a takze:
Festiwalu ,,Prowincjonalia” we Wrzesni, Odpustu Sw. Wojciecha w Gnieznie, Festiwalu Kultury Stowianskiej
i Cysterskiej w Ladzie n. Warta oraz Biesiady Kozlarskiej w Zbaszyniu.
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Rozdziat 1. Eventy kulturalne w Wielkopolsce posiadajace znaczenie
turystyczne

Fakt zestawienia eventow kulturowych w podziale na eventy odnoszace si¢ do
elitarnych sfer kultury, jej form popularnych (masowych) oraz na eventy tematyczne,
funkcjonujace w strukturze szlakow kulturowo-turystycznych ma swoje uzasadnienie. Nie
wyczerpuje si¢ ono oczywiscie w tym, ze autor niniejszego opracowania w swojej monografii
poswigconej turystyce kulturowej dokonat podzialu m.in. na turystyke kultury elitarnej
i popularnej [Mikos v. Rohrscheidt 2010b], jednoczes$nie akcentujac istotna role eventow
w turystyce tematycznej i ich funkcje w strukturze szlakow [Mikos v. Rohrscheidt 2010a].
U podstaw tamtego podzialu, w migdzyczasie szeroko akceptowanego przez innych polskich
badaczy, lezy przekonanie, ze liczba uczestnikow eventu nie moze by¢ jedynym kryterium
oceny jego wplywu na zycie kulturalne miejscowosci i turystyke kulturowa. Poszczegdlne
grupy turystow kulturowych charakteryzuje bowiem rozna struktura wydatkow. Dostepne
analizy efektow ekonomicznych konkretnych przypadkow imprez potwierdzaja, ze nawet
kilkukrotnie wyzsza liczba gos$ci eventu niekoniecznie generuje wigkszy zysk dla gospodarzy,
jesli przypadkowo pojawia si¢ na krotko lub ma zapotrzebowanie na nizszy standard ustug.

W analizie uwzgledniono tylko eventy cykliczne i odbywajace si¢ przynajmniej po raz
drugi z zalozeniem ich dalszej kontynuacji. Podziat eventow na elitarne (1.1.), popularne
(1.2.) 1 tematyczne w ramach szlakéw (1.3.) uzupekniony jest dodatkowo w ramach obydwu
pierwszych grup podziatem terytorialnym: na odbywajace si¢ w stolicy regionu (odpowiednio
1.1.1. 1 1.2.1) oraz na pozostatym obszarze (1.1.2 i 1.2.2.). Stluzy to migedzy w pierwszym
rzedzie ukazaniu znaczacej pozycji oferty Poznania na tle reszty regionu, wyraznej
szczegblnie w odniesieniu do eventow o profilu elitarnym (przy czym dotyczy to zaréwno ich
ilodci, jak 1 rangi). Dzigki dokltadniejszej znajomosci typdw, profildéw i rangi poznanskich
eventow poszczegdlnych rodzajow, w bardziej odleglych mniejszych osrodkach moglyby
zosta¢ wykreowane imprezy o pokrewnym im profilu i komplementarnym (moze mniej,
amoze wilasnie bardziej ambitnym) programie, przyciagajace grupy turystow stabiej
”zagospodarowanych” przez stotecznag imprezg lub takich, ktoérych oczekiwaniom poznanska
impreza nie odpowiada, nawet pomimo swojej migdzynarodowej rangi. Drugim zadaniem
tego dodatkowego podziatu jest prezentacja poszczegolnych profilow eventow odbywajacych
si¢ w stotecznym osrodku regionu i wskazanie w tym kontekscie luk w jego ofercie
eventowej, to jest braku w samym Poznaniu okreslonych typoéw eventéw pomimo obecnosci
zarowno odpowiednich zasobow dziedzictwa kulturowego, jak i pozostatych niezbednych dla
ich organizacji elementéw potencjatu kulturowego i turystycznego.

Wreszcie nalezy przypomniec¢, ze zgodnie z przyj¢tymi zakresem i metodologia badania
w szczegotowych zestawieniach ukazujacych jego wyniki [Raport 2013] znalazly sig
wylacznie eventy o randze migdzynarodowej, krajowej i1 regionalnej. Z pozostatych
(o zasiggu lokalnym) wymieniono w opracowaniu tylko te, ktorych rozw6j w ostatnich latach
wskazuje na znaczne szanse osiagnigcia rangi przynajmniej regionalnej, co moze oznaczaé
ich wptyw na skalg przyjazdu turystow kulturowych do stolicy Wielkopolski.

1.1. Eventy kultury elitarnej
1.1.1. Eventy kultury elitarnej organizowane w Poznaniu*

Przeprowadzona analiza wykazata, ze pomimo imponujacych zasobéw posiadanych
przez miasto w tej dziedzinie, w Poznaniu nie jest organizowany ani jeden wielodniowy event

* Pelne zestawienie tej grupy eventdw w rozbiciu na te o randze migdzynarodowej, krajowej i regionalnej
zawiera Raport 2013 (tablice 1,2 i 3). W przypadku eventéw poznanskich odstapiono od uzasadnienia ich rangi,
przejmujac w calosci klasyfikacj¢ ustalona przez P. Buryana [Buryan 2011, s.408-419], ktéry to uzasadnienie
rzetelnie opracowat i szeroko zaprezentowat.
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o profilu militarnym. Zasoby te tworza m.in. dobrze zachowane elementy pruskiej twierdzy
Poznan, kolekcje szeregu muzedéw o profilu militarnym [Mikos v. Rohrscheidt 2011c,
s. 428-9; 449-450] ale takze kilka preznie funkcjonujacych grup odtworstwa historycznego
o profilu militarnym, $§rodowiska pasjonatow poszczegoélnych obiektow (w tym fortéw),
a takze tradycje regularnego organizowania (jak dotad kilkugodzinnych) imprez o tematyce
militarnej, jak rekonstrukcje scen z Powstania Wielkopolskiego czy imprezy o profilu
kawaleryjskim z udziatem licznego oddziatu kultywujacego tradycje poznanskich utanow.

Nie ma takze w Poznaniu cho¢by dwudniowego eventu o tematyce etnicznej.
Poznanskie Swigto Bambrow (pozytywnie kojarzonych niemieckich osadnikéw) jest
jednodniowe, co nie zacheca jego ewentualnych gosci do pozostania w stolicy Wielkopolski;
ponadto niemal zupelnie nie promuje si¢ go poza granicami miasta. Nie pamigta si¢ tu takze
o dhugich i bogatych tradycjach zydowskiej obecno$ci w miescie. W pierwszej stolicy
biskupiej w Polsce brak rowniez kilkudniowego eventu religijnego. Za wrgcz karygodne
lekcewazenie zasobow 1 wynikajacych z nich szans nalezy uzna¢ fakt, ze swojego
cyklicznego eventu nie ma tu takze Szlak Piastowski, 1 to mimo faktu, Ze miasto posiada
najwigksze zasoby w ramach tego systemu: sze$¢ formalnych obiektéw szlaku, z mozliwos$cia
wpisania kolejnego obiektu w najblizszym czasie [Mikos v. Rohrscheidt 2013, s. 126].

1.1.2. Eventy kultury elitarnej w pozostalych miejscowo$ciach Wielkopolski®

Poza zestawionymi w licznych miejscowosciach regionu, w szczegdlnosci w miastach
powiatowych funkcjonuje szereg imprez o profilu elitarnym, ktorych program jest rozciagnigty
w czasie nawet do wielu tygodni, jednak faktyczne aktywnosci maja miejsce tylko
w pojedyncze dni (np. jeden raz w tygodniu). Przykladami takich imprez sa festiwale
organowe, organizowane m.in. w Gnieznie [Muzyka w murach katedry gnieZnienskiej —
Mikos v. Rohrscheidt 2008 raport Gniezno] i Wolsztynie [Festiwal Muzyki Organowej i Kameralnej -
Mikos v. Rohrscheidt 2009 raport] czy niektore prezentacje muzyki choralnej, [np. Spotkania
Zespotow Chéralnych Swiat Waclawa z Szamotul [Twardowska 2010] i niektére imprezy teatralne
(np. jarocinski Wielki Teatr w Matym Miescie]. Ze wzglgedu na kazdorazowe ograniczenie
oferty programowej do krétkiego koncertu, bedacego zatem mikroeventem i posiadajacego
raczej taka wiasnie, ograniczona skal¢ oddziatywania na ruch turystyczny [por. Mikos
v. Rohrscheidt 2010a], zrezygnowano z ich uwzglednienia w niniejszym zestawieniu.

1.2. Eventy kultury popularnej6

1.2.1. Eventy kultury popularnej w Poznaniu’

Sposrad kilkudziesigeiu innych imprez o randze lokalnej na wyrdznienie zastuguja te
reprezentujace lokalne walory kulturowe, w tym tradycje stolicy Wielkopolski, jak Swieto
Bamberskie (jednodniowe) czy Dni Utlana, a takze eksploatujace jej kulturalny potencjat jak
Konkurs recytatorski Verba Sacra, Konkurs Organowy im. Feliksa Nowowiejskiego,
Staromiejskie Koncerty Jazzowe i1 Kameralne, podtrzymujace inne polskie tradycje, jak
Wilenskie Kaziuki, Poznanskie Dni Lwowa, czy unikalne w skali kraju, jak Festiwal Kultury
Hiszpanskiej ,,Qué Pasa?”’, Art. & Fashion Festiwal, Festiwal Mlody Teatr Niezalezny,
Festiwal Rzezby Lodowej. Ponadto znaczny potencjal posiada znany poznanski event
religijny: inscenizacja pasji Chrystusa, od 2011 organizowana takze w Warszawie. Jednak
trwa on tylko jeden dzien, co znacznie ogranicza jego turystyczne oddzialywanie, a takze
uniemozliwia uwzglednienie w zestawieniu, zgodnie z przyjetymi kryteriami. Z tego samego
powodu, pomimo ich duzej skali, nie uwzgledniono w zestawieniu trzech innych znaczacych

> Pelne zestawienie tej grupy eventow w rozbiciu na te o randze miedzynarodowej, krajowej i regionalnej
zawiera Raport 2013 (tab. 4, 51 6)

% Pelne zestawienie tej grupy eventéw dla Poznania, w rozbiciu na imprezy o znaczeniu krajowym i regionalnym
zawiera Raport 2013 (Tablice 7 i 8)

7 Takze w tym przypadku odwotano si¢ do zestawienia dokonanego przez P. Buryana [2011, s. 410-419]
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imprez kulturalnych: Imienin Ulicy Swiety Marcin, Pyrlandii (festynu kulinarnego) oraz
poznanskiej edycji Europejskiej Nocy Muzedw.
1.2.2. Eventy kultury popularnej w pozostalych miejscowosciach Wielkopolski®

W toku przeprowadzonych badan waloryzacyjnych mikroregionow i kwerendy
w zakresie imprez kulturalnych nie stwierdzono funkcjonowania poza Poznaniem eventow
o znaczeniu migdzynarodowym, spelniajacych kryteria potencjalnych magnesow turystyki
kulturowe;j.

Duza liczba imprez posiadajacych znaczny potencjal przyciagania turystow
i r6znorodne profile posiada ograniczony czasowo, jednodniowy program. Naleza do nich
m.in. festyn ludowy ,,To my, Wielkopolska”, w Boszkowie (powiat leszczynski), odbywajacy
si¢ w Mierzynie (p. migdzychodzki) Festiwal Szant im. T. Remiszewskiej z prezentacjami
muzyki zeglarskiej, festiwal muzyki religijnej w sanktuarium w Gorce k. Pity, Turkowskie
Prezentacje Teatrow Ulicznych (impreza performance’'u), Open Air Fest - festiwal muzyki
hardcore w Zlotowie [Balcer 2010], koninski Festiwal Gospel nad Warta, Mtodziezowy
Festiwal Piosenki Young Singers w Lesznie, Noc Kupaty w Dziekanowicach nad Jeziorem
Lednickim (p. gnieznienski) rekonstruujacy tradycyjne $wicto ludowe, Swigto Pieczarki
w Wielichowie (festyn kulinarny z oprawa artystyczna), Fingerstyle Feeling w Kaliszu
(warsztaty i prezentacje muzyki gitarowej), festiwal kulinarny ,,Ko$cian smakuje”, Dzien
Spieczonego Blizniaka w Czarnkowie (spotkania blizniakow 2z oprawa artystyczna
i rozrywkowa), Muzyczne Dni Powiatu Wolsztynskiego (festiwal orkiestr detych), Sejmik
Wiejskich Zespolow Teatralnych w Kaczorach, Parada Orkiestr Degtych Poéinocnej
Wielkopolski w Krajence i posiadajacy identyczny profil Letni Festiwal Orkiestr Detych
Potudniowej Wielkopolski z trzydniowym, ale rozproszonym na poszczegdlne weekendy
programem. Aktualne ramy programowe tych imprez powaznie redukuja ich szanse odegrania
roli magnesoéw turystycznych. Moglyby one zosta¢ rozszerzone przy wykorzystaniu zasobow
materialnych, tematycznych i ludzkich dostepnych w danym mikroregionie.

1.3. Eventy tematyczne w ramach szlakow kulturowych9

W stosunkowo nielicznej grupie eventow tematycznych, ktorych wiodace tematy
i programy sa bezposrednio powiazane z profilem jednego z materialnych lub realnych
szlakéw kulturowych nie ma imprez o charakterze elitarnym. Dlatego przy ich zestawieniu
nie pojawia si¢ podzial na grupe eventow kultury elitarnej i popularne;.

Z przeprowadzonej analizy, obok wspomnianego juz braku eventéw tematycznych
w jednej z kluczowych miejscowosci Szlaku Piastowskiego (Poznan), wynika, ze oferta
eventowa nie funkcjonuje takze w ramach Wielkopolskiej Drogi Swigtego Jakuba oraz
posiadajacego liczne obiekty w regionie Szlaku Romanskiego (ten ostatni nalezy zreszta
sklasyfikowa¢ jako szlak wylacznie wirtualny). Takze pozostate wirtualne szlaki regionalne,
jak Szlak Adama Mickiewicza w Wielkopolsce [Region Wlkp. 2013], Wielkopolska
Wybitnych Polakéw, Szlak Zamkow, Patacow 1 Dwordw, Szlak Kosciotow Drewnianych
wokot Puszczy Zielonka, czy Szlak Zabytkéw Techniki w Wielkopolsce [WPT 2013] nie
posiadaja imprez dtuzszych niz jednodniowe. Wynika to z faktu, ze nie moga by¢ do nich
zaliczone imprezy zbiezne swoja tematyka z profilem danego szlaku, a organizowane przez
samorzady 1 inne instytucje niezaleznie od struktury szlaku i w zaden sposob nie
zintegrowane w oferte tych szlakow. Przykladami takich niewykorzystanych systemowo
eventow sa: antoninski festiwal ,,Chopin w Barwach Jesieni”, zaledwie wspomniany
w postaci jednozdaniowej notki (bez podania daty!) w przewodniku po Szlaku Fryderyka
Chopina czy Parowozowe Show w Wolsztynie w stosunku do Szlaku Zabytkéw Techniki
(tym razem przynajmniej z podaniem orientacyjnego czasu odbywania eventu) [WPT 2013].

¥ Pelne zestawienie tej grupy eventéw dla pozostatych miejscowosci Wielkopolski, w rozbiciu na imprezy
o znaczeniu krajowym i regionalnym zawiera Raport 2013 (tablice 9 i 10)
? Szczegolowe zestawienie eventow tematycznych w ramach szlakow zawiera Raport 2013 (Tabela 11)
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Rozdziat 2. Zbiorcza analiza wynikéw badania

Szczegdtowe] analizy zebranego materiatu dokonano w trzech aspektach.
W podrozdziale 2.1. przedstawiono strukturg typdéw eventdw o znaczeniu turystycznym,
organizowanych cyklicznie w Wielkopolsce, podrozdziat 2.2. prezentuje proporcje ich
profilow tematycznych, natomiast podrozdzial 2.3. — ramy czasowe ich organizacji na
przestrzeni roku.

2.1. Typy, ranga i rozmieszczenie przestrzenne eventow o znaczeniu turystycznym

Na podstawie zestawienia i okreslonych powyzej proporcji typdéw eventoOw mozna
stwierdzi¢, ze w regionie wielkopolskim istnieje wzglednie wywazona proporcja znaczacych
turystycznie eventdow o charakterze elitarnym do tych eksploatujacych watki kultury
popularnej. W liczbach ksztaltuje si¢ ona nastepujaco: 28 eventéw kultury elitarnej do
56 eventéw kultury popularnej (por. Rycina 1). Trzecia grupa eventdw: imprezy tematyczne
w strukturze szlakéw jest bardzo nieliczna: jest to zaledwie 5 imprez ponad jednodniowych
1 0 ponadlokalnym zasiggu. Wskazuje to wyraznie z jednej strony na niewielka aktywnos$¢
koordynatorow szlakow turystycznych w zakresie kreowania eventow, ale takze na
niedocenianie potencjalu systemOw tematycznej organizacji turystyki przez samorzady
miejscowosci 1 mikroregionéw lezacych w ich przestrzeni i1 posiadajacych obiekty formalnie
do nich nalezace.

Rycina 1. Typy cyklicznych wielkopolskich eventow o znaczeniu turystycznym

E - eventy kultury elitarnej
Ztotowski P - eventy kultury popularnej
T - eventy tematyczne
2]

E|P
Pilski 12

Czarnkowsko- Chodzlesk.
Trzcianecki E|P

203 Wagrowiecki

E(P

[z
Miedzychodzki Obornicki
E[P [1]

1)1 Szamotulski Gmizn;e-rllskl
Poznan i pow. 1GE
i oznanski
Nowotomyski P! o Konin i pow.
7] 30 O E|T| -Stupecki’ koninski oLk
Grodziski L ’ EIF ]
7 B ST éred kWrzesTnskT 1] 115
P| ' Sredzki
‘el , I [P Turecki
Wolsztynski 'Koscianski - $remski
Leszno i pow. Gosty k_Jarcw:ir'lski %
i ostynski
leszczynski 2 Py Pleszewski [E[P[T
111 231
H Krotoszynski !(alLS;“]SE?W‘
Rawicki Ostrowski
E|P
21
Ostrzeszowski
Kepinski

Zrodio: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badania
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Organizowane w regionie cyklicznie imprezy o najwyzszej randze i najwigkszym zasiggu
koncentruja si¢ niemal wylacznie w stolicy regionu (por. Rycina 2). Jest to usprawiedliwione
zardbwno potencjatlem Poznania - silnego o$rodka kulturalnego 1 akademickiego, jak
i obecnos$cia tutaj odpowiedniej infrastruktury (w tym takze hotelowej) oraz dogodnymi
polaczeniami komunikacyjnymi, a takze bogatymi tradycjami miasta w licznych dziedzinach
kultury. Jednak tak silna koncentracja moze by¢ takze uznana za zjawisko negatywne,
zubazajace potencjalne szanse pozostatych osrodkdéw, przynajmniej tych o sredniej wielkosci
(jak Pita, Kalisz, Leszno, Gniezno, Ostréw Wielkopolski), ktore posiadaja wystarczajace
zasoby 1 infrastrukturg¢ na przyciagnigcie grupy turystow zainteresowanych elitarna oferta
1 pozyskanie nowej marki jako destynacji turystyki kulturowe;.

Rycina 2. Zasigg (ranga) wielkopolskich eventow znaczeniu turystycznym

Eventy o znaczeniu:
Ztotowski M - miedzynarodowym

K - krajowym
H

R - regionalnym

.. |KIR
Pilski 775
Chodzieski
Czarnkowsko- KR
Trzcianecki 1121
Wagrowiecki
KR K|R
1]1] 13
Miedzychodzki E Obornicki
R] L, 2
Szamotulski Gmez;u;nskl
Poznan i pow. 116
Nowotomyski PoZnangki Konin i pow.
% M/ K|R Stupecki'  koninski :
2] —J 611/ 6 IR TR Kolski
Grodziski 111] Wrzesinski 4|2 R
K|R K|R|  [K[R] Sredzki 1]
2] L e K|R Turecki
Wolsztynski 'Koscianski —¢remski 1]2] [g] 0
Leszno i pow. .~ Jarocinski
leszczynski Gostynski Pleszewski M/ KR
K[R K| R 1]1]3
e Krotos1zyﬁski Kalisz i pow.
: kaliski
Rawicki Ostrowski
K|R
2[1
Ostrzeszowski
Kepinski

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badania
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2.2. Profile wielkopolskich eventow o znaczeniu turystycznym

Poréwnanie liczby organizowanych eventow w ramach poszczegdélnych profilow
tematycznych wykazuje, ze w regionie przewazaja imprezy o charakterze muzycznym. Jest
ich az 43 na ogdlna liczbg¢ 89 organizowanych i odbywaja si¢ w wielu miejscowosciach
regionu. [lo$¢ imprez o profilu teatralnym (10) oraz tych o profilu filmowym lub literackim
(9) jest znaczna i wydaje si¢ odpowiadac¢ potencjatowi regionu w tym zakresie; wzglednie
rownomiernie rozklada si¢ takze ich lokalizacja, co sprzyja zaréwno uczestnictwu
mieszkancow regionu w kulturze, jak 1 osiaganiu korzysci z turystyki kulturowej
na wigkszym obszarze. Tabelaryczne zestawienie typow 1 profili eventow podaje Raport
(tabela 12).

Rycina 3. Profile tematyczne wielkopolskich eventow cyklicznych

J3 - Muzyczne
/ ——_ @ - Teatralne i taneczne
Ztotowski ) g - Filmowe i literackie
A< { £+ - Techniki i Rzemiosta
2] >< - Historyczne i Militarne
_ 7 w2 - Religijne
FEEE @ - Inne (pozostate)
Pllsk1 111 ] '
ChOleESkL
| Czarnkowsko- el |
Trzcianecki 1311, Wagrowiecki
Miedzychodzki ,‘Obormgkq T g
" s bl ' " Gnieiniehﬁki :
‘Szamotulski' S
O - - Poznam i pl?w ] J:ﬁ};z _
Ml 9 poznanski (211 o
'|N§“£t°m3’5k‘ M EE ™ E s ~ Konin i POW. __
| o F < lolal3[1[1[5], li‘x StUPEClﬂ koninski /L~
gy —J) Al Alel & Kolski
‘.-' ._Grodziski |~ {4 Wrzesinski II 4(2]| ¢
DR i - [l Sredzki— ]
1]2] (2] 11]2 .F!@»" o | Turecki
Wolsztynskl 'Koscianski Sremst]_ 211! ( s
Leszn01pow S Jarocmskl , ’
leszczynski - Gostynski |- IR E
e | PR @ Pleszewskl T ?
1f1f1{2) . [1f1fc 1
o Kal1sz1 OW.
| NN Krotoszynskl kaliski
| Rawicki b J? ?_:;mWSk]
' - '. 211 ~— .f-___._:l
: _.".__"-0‘st rzeszowski
'.__Kepir'nski' )

Zrodio: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badania
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Ilo§¢ eventow tematyzowanych na walory historyczne, w tym imprez batalistycznych
(13, liczac wraz z tematycznymi na szlakach) oraz imprez techniki i rzemiosta (5) wydaje si¢
niewielka w stosunku do potencjalu Wielkopolski: szczegdlnie w tej ostatniej dziedzinie
zasoby szeregu miejsc nadal nie sa wykorzystywane. Wrecz znikoma jest takze ilos¢
wielodniowych eventow religijnych o ponadlokalnym znaczeniu (2) w stosunku do
istniejacego potencjatu (sanktuaria, historyczne klasztory, miejscowosci z wielowiekowa
przynaleznoscia do podmiotéw koscielnych, dwa szlaki profilu religijnym). Niewiele jest
imprez o profilu kulinarnym, w dodatku niektoére z nich niekoniecznie eksploatuja wtasne
oryginalne dziedzictwo kulturowe regionu. W trakcie badania nie stwierdzono ani jednego
wielodniowego eventu o charakterze kreatywnym, mogacego przyciagna¢ rosnaca grupg
zwolennikow tej formy turystyki kulturowej. Nalezy to uzna¢ za powazna luk¢ w ofercie
eventowej dla turystow. Z drugiej strony mozna w tym fakcie dojrze¢ szans¢ dla lokalnych
samorzadow 1 liderow, a takze instytucji 1 animatoréw kultury, szczegdlnie
w miejscowosciach z niewielkimi zasobami materialnego dziedzictwa, jako ze imprezy
wykorzystujace zachowania kreatywne mozna organizowac takze niezaleznie od ich istnienia
na danym terenie. Na wynik stwierdzony w ostatnich wymienionych kategoriach wptynety
Ww znacznym stopniu zastosowane kryteria badania (nie uwzgledniajace eventow lokalnych
(jak festyny) i jednodniowych (por. 1.2.2.), nalezy go zatem interpretowac jako sygnat, ze ich
przedtuzenie 1 pozyskanie dla nich przynajmniej regionalnego statusu jest w interesie
zard6wno odnos$nych samorzadow, jak i zrdznicowania oferty turystycznej calego regionu.
Przestrzenna strukturg oferty wielkopolskich eventow pod katem ich profilow tematycznych
ilustruje Rycina 3.

Poréwnanie istniejacej oferty chocby do bogatego spektrum juz rozpoznanych
i analizowanych eventow tematycznych, czesto o unikalnej tematyce, organizowanych
w innych wojewodztwach [TK.eu Eventy 2008-13] wykazuje, ze — niezaleznie od poziomu
artystycznego wielu organizowanych imprez - wielkopolska oferta wykazuje stosunkowo
niewielka r6znorodnos¢. W tym zakresie jeszcze duzo moze by¢ poprawione i uzupetnione.
Tematyka potencjalnych nowych eventéw moze by¢ ustalona m.in. na podstawie
publikowanych w latach 2008-13 w czasopi$mie , Turystyka Kulturowa” waloryzacji
wszystkich wielkopolskich mikroregionéw i wynika¢ na przyktad ze stwierdzonej znacznej
koncentracji walorow kulturowych okreslonego typu, dotychczas nie wykorzystanej przy
organizacji imprez.

Zdecydowanie zbyt uboga jest oferta eventow organizowanych w ramach
funkcjonowania  wielkopolskich  szlakow tematycznych. Zaledwie pig¢ imprez,
przypadajacych zreszta na dwa tylko systemy tego rodzaju (Szlak Piastowski i Cysterski)
oznacza niewykorzystanie okazji do popularyzacji ich tematyki i przyciagnigcia w okreslone
dni roku naprawde duzej liczby turystow, ktorych przy okazji imprezy mozna by
zainteresowac nie tylko okreslonym aspektem dziedzictwa kulturowego, ale i konkretnymi
miejscami, gdzie mozna si¢ z nim spotkaé. Takie dziatania, okreslane mianem organizacji
»swigta szlaku” nie tylko sa od pewnego czasu postulowane przez badaczy szlakow
kulturowych, w tym autorow polskich analiz [Mikos v. Rohrscheidt 2010a, 2013, Gawet
2011], wraz z gotowymi koncepcjami, ale nawet z sukcesem organizowane w innych
regionach kraju [Hajduga 2011].

Niewielka r6znica zsumowanej liczby imprez z ich zestawieniem w rozdziale 1 wynika
z faktu, ze kilka eventow zostato policzone podwoéjnie. Powodem tego jest ich lokalizacja w
dwoéch miejscowosciach potozonych na terenie dwoch powiatow (np. w Pile i Ztotowie), przy
czym kazdorazowo program czastkowy odbywajacej si¢ imprezy w obydwu miejscach spetnit
kryteria niniejszego badania.

Z przeprowadzonej analizy — oprécz juz wyartykutowanych obserwacji — wynika
wprost, ze w niektorych mikroregionach Wielkopolski nie sa organizowane eventy cykliczne
0 znaczeniu turystyczno-kulturowym. Taki stan stwierdzono w powiatach: czarnkowsko-
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trzcianeckim, grodziskim, kepinskim, ostrzeszowskim oraz rawickim i nalezy to uzna¢ za
istotng luke w ofercie kulturalnej i turystycznej tych obszarow. Jednoczesnie w kontekscie
wykorzystywanego 1 nie eksploatowanego potencjatu poszczegdlnych powiatow, ukazanego
w opracowaniach waloryzacyjnych, sporzadzonych takze dla wskazanych powyzej nalezy
stwierdzi¢, ze takze tam istnieja szanse juz to rozszerzenia programow aktualnie
organizowanych, jednodniowych eventéw, juz to wykreowania nowych, w kilku przypadkach
nawet unikalnych imprez, ktore moglyby uzupeti¢ 1 mocniej zréoznicowac ofertg turystyczna
regionu, o czym szerzej w dalszej czesci opracowania.

2.3. Rozmieszczenie czasowe eventow

Jesli chodzi o koncentracjg¢ czasowa imprez, to najwyzszy jej poziom przypada na
miesiace maj (15), czerwiec (18) i lipiec (13). Bardzo zle wypadaja w pod tym wzgledem
pierwsze miesiace roku: styczen i marzec (po jednym evencie) oraz luty (2), znaczaco lepiej
juz kwiecien (5). W warunkach klimatycznych naszego kraju, jak réwniez w kontekscie
organizacji rocznego cyklu zycia rodzin (powiazanego z okresem wakacji szkolnych)
naturalne wydawatoby si¢ silne nagromadzenie eventéw w miesiacach letnich: w drugiej
potowie czerwca, lipcu i sierpniu oraz w pierwszej potowie wrzesnia. Jednak nie sprawdza si¢
teza, ze liczba eventow jest Scisle uzalezniona od okresu letnich wakacji: w obu miesiacach
wakacyjnych (lipiec i sierpien) jest ona przeciez bardzo nieréwna, natomiast najwigksza
liczba imprez jest organizowana w czerwcu 1 w maju, ktore nie sa w Polsce okresem wakacji
szkolnych ani akademickich. Natomiast w miesiacach pazdzierniku, listopadzie i grudniu
organizuje si¢ po 5 znaczacych eventdw, co - uwzgledniajac uzaleznienie czg$ci imprez od
aury - jest wynikiem przyzwoitym, cho¢ lokujacym si¢ znaczaco ponizej arytmetycznej
sredniej (okoto 7 na miesiac). Tezie, ze takie rozmieszczenie czasowe eventow jest naturalna
konsekwencja krajowych warunkéw klimatycznych przeczy fakt, ze niespodziewanie mato
imprez organizowanych jest w bardzo cieptym sierpniu (tylko 7) i w korzystnym klimatycznie
wrzesniu (6). Tak znacznej koncentracji nie da sig takze wytlumaczy¢ samym tylko efektem
dhugich weekendéw (z ktorych zazwyczaj jeden przypada w maju i jeden w czerwcu). Faktem
jest, ze niektére z imprez odbywaja si¢ gldwnie na wolnym powietrzu, co ogranicza
mozliwosci ich organizacji w okresie z mniej korzystnymi warunkami pogodowymi.
Szczegbdtowo rozmieszczenie czasowe eventow zestawia zawarta w Raporcie Tabela 13.

Najogodlniejszy wniosek odnoszacy si¢ to tego zakresu badania moze zostaé
sformutowany nastgpujaco: silna koncentracja imprez w kilku tylko miesiacach pdznej
wiosny i wczesnego lata z jednoczesnym minimalnym zagospodarowaniem kilku innych
miesigcy przynajmniej za pomoca eventow nie uzaleznionych od warunkow pogodowych
(bo np. odbywanych z przestrzeniach zamknigtych) niepotrzebnie ogranicza mozliwosci
przyjazdowej turystyki eventowej oraz wynikajace z tego zyski regionu jako obszaru jej
recepcji. Kalendarz eventdéw Wielkopolski (nie istniejacy zreszta w formie dostgpnej dla
potencjalnych uczestnikow) wykazuje nieproporcjonalne roéznice pomigdzy poszczegodlnymi
okresami roku, a czg$¢ organizowanych imprez o podobnym profilu niepotrzebnie konkuruje
migedzy soba. Stworzenie centralnie promowanego regionalnego kalendarza eventow,
powiazane z podjgciem wysitkdw na rzecz wspolnej koordynacji jego zagospodarowania,
dokonywanej we wspOtpracy wszystkich zainteresowanych, mogtoby przynies¢ znaczne
korzy$ci w tym zakresie, o czym szerzej w dalszej cze$ci tekstu.

Rozdzial 3. Postulaty reorganizacji oferty eventowej regionu
Turystyczne oddzialywanie eventéw kulturalnych moze wydatnie zwigkszy¢

rozbudowa programéw istniejacych eventdow z jednoczesnym poszerzeniem ich ram
czasowych do dwoch lub trzech dni - a wigc na przykltad do ram typowego programu
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weekendowego. Dotyczy to znacznej liczby jednodniowych eventéw, wspomnianych
w rozdziale 1.2.2. Potencjalnymi przedmiotami tego zabiegu moga by¢ imprezy o profilu
unikalnym w skali regionu, a czgsto i1 catego kraju lub eksploatujace popularna tematyke
(jak aktualnie modne kierunki muzyczne, inscenizacje historyczne, niektore zloty hobbystow
i1 kolekcjonerow). W parze z rozszerzeniem programu powinno i8¢ powiazanie oferty
uczestnictwa w evencie ze stworzeniem okazji do zwiedzania atrakcji turystycznych w danym
obszarze10, a takze stworzenie okazjonalnych pakietéw turystycznych skierowanych do
turystow indywidualnych (o czym szerzej w postulacie ,,pakietyzacji”) i podjecie aktywnej
promocji eventu. Towarzyszy¢ temu moze okoliczno$ciowy system rabatowy, stworzony we
wspotpracy miejscowych ustugodawcoOw 1 uruchamiany na czas trwania eventu. Przez
stworzenie takiego gotowego ,,otoczenia produktowego” mozna doprowadzi¢ do wzrostu
atrakcyjnosci danego eventu w kontek$cie potrzeb spedzenia wolnego czasu przez
potencjalnie nim zainteresowanych turystéw, z oczywista korzyscia dla miejscowosci -
gospodarzy poszczeg6lnych imprez. Z ich punktu wodzenia impreza stanie si¢ dodatkowym
magnesem turystyki kulturowej. Posiadajac struktur¢ kilkudniowego wydarzenia, eventy
moga zapewni¢ danemu obszarowi recepcji turystycznej staly regularny doptyw gosci i w ten
sposob stac si¢ jednoczes$nie kulminacyjnym momentem w rocznym cyklu turystycznym oraz
produktem markowym i dzwignia promocji turystycznej danego mikroregionu. Patrzac
w szerszym kontekscie, dzialania tego rodzaju, jes$li zostana podjete w wielu miejscach
i w odniesieniu do licznych imprez, moga doprowadzi¢ do szybkiego iloSciowego
zwigkszenia i urozmaicenia oferty eventowej regionu. Jednak kazdorazowo decyzja w kwestii
rozszerzania programu musi by¢ podejmowana z uwzglednieniem podstawowych celow
imprezy, a takze realnych mozliwo$ci w zakresie jej organizacji i finansowania.

Konsekwentna ,,pakietyzacja eventow” to tworzenie w powigzaniu z programem
poszczegolnych eventow lokalnych pakietéw okolicznosciowych [Artyshuk 2010, s. 19-21],
skierowanych do indywidualnych turystow, gldwnie potencjalnych gosci danego eventu.
Pakiet taki, przygotowany doktadnie na okres odbywania si¢ imprezy lub nieco dtuzszy,
zawsze jednak obejmujacy ten czas, winien w swojej strukturze uwzglednia¢ ofertg same;j
imprezy. Oznacza to nie tylko pozostawienie konsumentowi czasu na udzial w gléwnych
punktach programu eventu, ale w razie potrzeby takze zagwarantowanie jego uczestnictwa
w nich (przez wlaczenie np. biletu wstepu na gltowne elementy programu, jak koncert,
prezentacje filmoéw, warsztaty artystyczne, przejazd pojazdem zabytkowym itd.).
Co oczywiste, pakiet powinien zapewnia¢ takze nocleg/i (najlepiej w wybranym przez
konsumenta standardzie i w odpowiadajacej mu cenie), a opcjonalnie roéwniez wyzywienie
iinne ushugi, jak transfer na miejscu czy korzystanie z lokalnych atrakcji kulturalnych
lub/i oferty rekreacyjnej (plywalnia, wypozyczenie roweru itd.). Z czasem do pakietu moga
by¢ wlaczane lokalne oferty stopniowo pojawiajace si¢ ,,wokot eventu” i wykorzystujace
istniejace juz zainteresowanie turystow, o ile ich tematyka bgdzie zbiezna z sama impreza
(np. zwiedzanie tematyczne miasta i okolicy, warsztaty tematyczne paralelne do eventu itd.)
lub bgda one po prostu atrakcyjna propozycja zagospodarowania pozostatego czasu, dobrze
wpisujaca si¢ w preferencje uczestnikow eventu i odpowiadajaca na ich potrzeby zwiazane ze
spedzaniem czasu wolnego.

Szereg dziatah podejmowanych w ramach organizacji turystyki tematycznej,
odbywajacej si¢ w duzej mierze wzdtuz szlakow kulturowych mozna z kolei okresli¢ mianem
»eventyzacji szlakow” [Mikos v. Rohrscheidt 2010, s. 65-66]. Jednym z takich dzialan jest

' Gotowe propozycje weekendowych pobytow turystycznych, opracowane dla wszystkich powiatow
Wielkopolski znajduja si¢ w dziale ,,Miejsca i Szlaki” popularyzacyjnej wersji czasopisma ,,Turystyka
Kulturowa” [www.turystykakulturowa.eu] i mozna z nich skorzysta¢ realizujac taka ,,obudowg” programu
eventow kulturalnych.
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zwigkszenie ilosci eventow tematycznych w obiektach danego szlaku, organizowanych
z udziatem administratora obiektu, grup zywej historii i innych (np. o profilu artystycznym),
ze wsparciem finansowym 1 logistycznym samorzadu oraz aktywnie promowanych przez
koordynatora szlaku. Kolejne to opracowanie kalendarza eventow w obiektach i przestrzeni
szlaku, opracowywanego dla krotszych okresow (np. danego miesiagca w sezonie
turystycznym) i publikowanego za pomoca rozmaitych kanatow dystrybucji informacji oraz
dostgpnego dla turysty w postaci plakatu i ulotek we wszystkich obiektach szlaku i punktach
informacji turystycznej. W tej grupie dziatan bardzo zalecanym jest nadanie gltéwnemu,
wielodniowemu eventowi tematycznemu rangi ,,Swieta Szlaku” [Gawet 2011, s. 138-142;
Mikos v. Rohrscheidt 2013, s.299], ktéoremu towarzyszy wiasciwie adresowana akcja
promocyjna. Dziatania tego rodzaju sprawdzily si¢ juz w warunkach polskich nie tylko
w zakresie zwigkszenia popularnosci samego eventu, ale i jako skuteczne narzedzie
marketingowe w odniesieniu do szlaku i1 jego oferty [Hajduga 2011]. Waznym z punktu
widzenia turysty dziataniem jest organizacja pakietow tematycznych wokot obiektow szlaku
[Artyshuk 2010 s. 15-16 ; 21, Mikos v. Rohrscheidt 2010, s. 363]. Wszgdzie tam, gdzie to
mozliwe, obok innych modutow w oferte szlaku powinny by¢ zintegrowane eventy - nie tylko
te organizowane w ramach funkcjonowania szlaku, ale i pozostale imprezy kulturalne,
cyklicznie realizowane na danym terenie.

Koncepcja eventyzacji najwazniejszego systemu tego rodzaju w regionie wielkopolskim
- Szlaku Piastowskiego, zostata niedawno szczegdélowo opracowana i przedstawiona w innej
publikacji [Mikos v. Rohrscheidt 2013, s. 302-303; 337-339]. Wraz z wpisanymi w nia
propozycjami organizacji pakietow tematycznych [ibidem, s. 289-291] moze ona postuzy¢ za
punkt odniesienia przy konstrukecji podobnych kompleksowych rozwiazan dla innych
szlakdéw. Warto zwr6ci¢ uwage na przedstawiony tam model ruchomego $wigta,
odbywajacego si¢ przez szereg dni w rdéznych miejscach Szlaku 1 w ten sposob
»~rozprowadzajacego” ruch turystyczny w jego przestrzeni. Takie rozwiagzanie wymaga jednak
dobrej organizacji ustug dla turystéw, w tym pakietéw obejmujacych serie noclegow
w roznych miejscach — ich naturalnym posrednikiem wydaje si¢ by¢ koordynator szlaku. Poza
Gnieznem, Kaliszem, Ladem, Grzybowem 1 Ostrowem Lednickim, gdzie juz odbywaja si¢
eventy zbiezne swoja tematyka z profilem tego systemu, naturalnymi miejscami
w wielkopolskiej czgsci szlaku, gdzie mogltyby one by¢ organizowane wydaja si¢ by¢ takze
Poznan (Ostréw Tumski), Lubin, Pobiedziska z ich nowym obiektem (rekonstrukcja grodu)
oraz Giecz. W kazdym z tych miejsc mogltyby by¢ eksponowane inne watki historii i aspekty
funkcjonowania weczesnopiastowskiego panstwa.

Takze w ramach wielkopolskiej pgtli Szlaku Cysterskiego powinny pojawi¢ si¢ nowe
imprezy tematyczne. Funkcjonujacy event w Wagrowcu, w swojej aktualnej postaci i skali nie
spetnia roli promocyjnej ani ogniskujacej przyjazdy turystow na szlak, a analiza jego
programu oraz doswiadczenia z obserwacji jego realizacji w ostatnich latach wskazuja, ze
pelni on raczej role lokalnego festynu. Na innych szlakach, m.in. na Wielkopolskiej Drodze
Swigtego Jakuba, eventy musza dopiero zosta¢ wykreowane. Bedzie to jednym z gtéwnych
zadan koordynatora szlaku, kiedy tylko taki zostanie ustanowionyll. Takze w ofercie
wirtualnych szlakow kulturowych Wielkopolski pozadane bytoby wykreowanie chocby
jednego eventu, lub Scista integracja funkcjonujacych eventéw (por. 2.3.) zbieznych pod
wzgledem swojej tematyki z oferta danego szlaku. Obok ustanowienia aktywnego
koordynatora szlaku, taki event (rozumiany jako ,$wigto szlaku” i kulminacyjny punkt
w rocznym cyklu jego funkcjonowania, a takze silny czynnik wspomagajacy promocjg), moze
by¢ jednym z dwoch elementéw, od ktérych mozna rozpocza¢ rozbudowe szlaku, a tak

" Aktualnie Wielkopolska Droga Swietego Jakuba jest koordynowana przez podmiot funkcjonujacy na terenie
Dolnego Slaska [Cerkaski 2012, s. 60-61], co powaznie ogranicza mozliwosci aktywnego zarzadzania szlakiem,
w tym takze kreowania i realizacji imprez tematycznych.
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naprawd¢ jego faktyczne ,,urealnienie”, czyli podniesienie do statusu rzeczywistego systemu
organizacji turystyki [Mikos v. Rohrscheidt 2010a, s. 50-60].

Tworzenie nowych eventéw. Takie dziatanie mozna podja¢ w oparciu o juz istniejace
zasoby (materialne i niematerialne), rozpoznane jako znaczace i1 odpowiadajace jednej
z popularnych form turystyki kulturowej. Dobrym przyktadem moga by¢ wspomniane
w drugim rozdziale militarne zasoby Poznania. Domagaja si¢ one zagospodarowania
w formie kilkudniowego eventu: o jego frekwencyjny i finansowy sukces w konteks$cie tak
znacznego potencjatu nie nalezy si¢ obawial, jesli tylko otrzyma on atrakcyjna forme,
zostanie profesjonalnie przygotowany, a jego promocja zostanie skierowana do wiasciwych
grup adresatow. Innym przykladem zasobow nie tylko juz istniejacych, ale czgsciowo nawet
zagospodarowanych (cho¢ w niewystarczajacej skali), jest watek biograficzny i literacki
zarazem, eksploatowany przez $mielowskie Muzeum Adama Mickiewicza w formie paru
kilkugodzinnych imprez [Smietéw 2013]. Zbudowanie na podstawie programu najwickszej
i najpopularniejszej z nich (tzw. Zajazdéow w Smietowie) ale takze i na bazie dziedzictwa
samego miejsca, jego istniejacej kolekcji, wreszcie kompetencji personelu nowego,
kilkudniowego eventu z szersza koncepcja (o jednoznacznym profilu literackim
i w interaktywnej, moze nawet kreatywnej konwencji) mogloby nie tylko dostarczy¢
najblizszej okolicy dorocznej kulminacji catorocznego cyklu zycia kulturalnego oraz
jednoczesnie produktu markowego i kota zamachowego turystyki kulturowej. Region jako
catos$¢ zyskalby tym samym magnes dla kolejnej grupy turystow kulturowych - zwolennikow
turystyki literackiej - dotad nieobecny w jego ofercie.

Podobne przyktady wecale lub bardzo stabo wykorzystywanych zasobow dadza sig
odnalez¢ niemal w kazdym powiecie regionu (por. m.in. raporty faktograficzne w bibliografii
niniejszego opracowania). W przypadku podjgcia realizacji niniejszego postulatu, na etapie
pomyshu i1 koncepcji nowych imprez nalezy od poczatku zwréci¢ uwage na jakosc
kreowanych eventéw. Z tego punktu widzenia istotny jest juz sam wybor jako ich wiodacych
tematow autentycznych watkow historycznych i kulturowych (czyli takich, ktore posiadaja
zwiazek z historia danego miejsca 1 catego regionu albo z jego rzeczywistym dziedzictwem
kulturowym: eksploatujacych watki opierajace si¢ na faktycznych wydarzeniach czy
autentycznych tradycjach). Z kolei w odniesieniu do eventdow o profilu artystycznym
(m.in. muzycznym) kryteriami podjgcia ich cyklicznej organizacji lub wsparcia dla takiej idei
ze strony samorzadu powinny by¢ 1. silne powiazanie pomyslu i programu z rzeczywistymi,
rozpoznawalnymi kierunkami artystycznymi, posiadajacymi juz swoja publiczno$¢, czyli
eksploatujacymi rzeczywiscie istniejace zainteresowania, 2. przyzwoity poziom artystyczny
(zwlaszcza unikanie kiczu i1 czystego nasladownictwa innych istniejacych imprez) oraz
3. uwzglednienie réznorodnosci eventow nie tylko w ramach wlasnego rocznego kalendarza
imprez, ale takze w skali przynajmniej regionu — czyli unikanie tworzenia eventu
blizniaczego w stosunku do juz organizowanego w niewielkiej odlegtosci. Narzuca
to znaczny wysilek koncepcyjny 1 szereg ograniczen, jak rezygnacja z kopiowania
sprawdzonych wzorcoéw, zapewniajacych krotkookresowy sukces danej imprezy, czy
konieczno$¢ selekcji wykonawcow. Jednak w dtugofalowej perspektywie takie przemyslane
dziatania zapewnia nowo tworzonym eventom uznanie W rosnacej grupie $wiadomych
(i dokonujacych wyboru migdzy réznymi ofertami) odbiorcow oraz rozpoznawalng marke,
a niektérym z nich nawet atut unikatowosci. Powinno si¢ to pozytywnie odbi¢ na ich pozycji
w nieformalnym rankingu konkurujacych ze soba coraz liczniejszych wydarzen kulturalnych.

Reorganizacja  festynow miejskich w  kierunku magnesé6w  turystycznych.
W szczeg6lnosci  ten postulat dotyczy szeroko rozpowszechnionych ,dni miast”,
organizowanych w wigkszo$ci osrodkow miejskich regionu. W mniejszych miastach stanowia
one doroczne kulminacje zycia kulturalnego, sa wspotfinansowane przez samorzady,
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koncentruja aktywno$¢ licznych instytucji 1 organizacji, najczg$ciej posiadaja takze
wielodniowy program. Wszystko to daje dobre podstawy do wykorzystania ich jako eventéw
0 znaczeniu turystycznym. Mozna nawet stwierdzi¢, ze brak takiego wykorzystania
(pociagajacego za soba wpltywy z ustug swiadczonych turystom do lokalnego budzetu) bytby
marnotrawstwem energii 1 Srodkow. Oczywiscie, nie kazdy lokalny event sprawdzi sig¢ jako
magnes turystyczny. Jednak podjgcie takich staran, przy nieznacznych przeciez dodatkowych
kosztach (jako ze wigkszo$¢ koniecznych wydatkéw 1 tak jest juz ponoszonych z okazji
organizacji imprezy) powinno by¢ powaznie wzigte pod uwage. Decydujace dla sukcesu
swigta miejskiego w tej nowej jego funkcji beda trzy czynniki: a) wybor 1 konsekwentna
realizacja nowej lub paralelnej formuly eventu, w tym jego profilu tematycznego,
b) zapewnienie uslug potrzebnych turystom (w tym gltownie mozliwie zrdéznicowanych
swiadczen noclegowych 1 gastronomicznych) i1 udostgpnienie ich rezerwacji w prosty
1 przystepny sposob oraz c) przemys$lana i prawidtowo adresowana promocja. W tej pierwszej
kwestii skuteczne mogtyby si¢ okaza¢ dwa sposoby dziatania. Pierwszym byltby odpowiednio
wczesny wybor jako glownego (corocznie zmienianego) tematu festynu aktualnie
popularnego watku kulturowego (np. zwiazanego z popularnym filmem, moda na okreslone
idee lub zasoby materialne, waznymi wydarzeniami czy jubileuszami, z ktoérymi da sig
powiazaé¢ jaka§ grup¢ walorow na terenie miejscowosci czy mikroregionu), dodatkowo
mozliwie nie eksploatowanego przez oScienne mikroregiony lub nawet w skali kraju. Wokot
tego watku organizowana bytaby gléwna 0§ programu, realizacje projektow z jego
wykorzystaniem proponowano by wspoldziatajacym podmiotom, odpowiednio do tego
konstruowana bytaby lista zapraszanych wykonawcéw. Alternatywa moze by¢ wprowadzenie
statego, paralelnego programu w ramach festynu, opartego na istniejacych zasobach
kulturowych, na przyktad mozliwosci zwiedzania kopalni soli, jak w Klodawie,
przypomnienie i popularyzacja biografii i dokonan waznych mieszkancoéw, jak Dezyderego
Chtapowskiego w mikroregionie ko$cianskim, Ottomara Anschiitza albo J.A. Komenskiego
w Lesznie czy Jozefa Wybickiego w ziemi S$remskiej. Taki program (z corocznie
zmienianymi akcentami i kreatywnie ksztattowanymi, atrakcyjnymi modutami, jak warsztaty,
prezentacje, dyskusje, gry terenowe, konkursy itd.) moze si¢ przeplata¢ z typowa oferta
festynu, co gwarantuje zaréwno wykorzystanie miejscowego potencjalu 1 zaspokojenie
potrzeb lokalnych mieszkancéw, jak 1 przyciagnigcie tematycznie zainteresowanych turystow
z obszaru catego kraju. OczywiScie to ostatnie - tylko w sytuacji zadbania o skuteczna,
profesjonalnie realizowana promocj¢ i ustugi dla turystow. Po kilku latach regularnej
organizacji, jesli uda si¢ osiagnaé wystarczajacy poziom i roéznorodno$¢ oferty, event
powinien sobie zyska¢ grono wielbicieli 1 osiagna¢ na tyle znaczna popularnos¢, ze bedzie
pozytywnie kojarzony i odnajdywany wsrdéd innych ofert bez konieczno$ci prowadzenia
kosztownych kampanii reklamowych.

Czynnos$cia o podobnym charakterze moze by¢ szersze zagospodarowanie eventow
religijnych. Chodzi o ich swoiste ,rozprowadzanie” przez samorzady lub/koordynatoréw
szlakow, przez taczenie z nimi oferty ustug turystycznych jak dojazd, nocleg i wyzywienie,
ale takze przez proponowanie uczestnikom przedtuzenia ich pobytu przy dostarczeniu im
uzupelniajacego programu, np. kilkudniowego pobytu turystyczno-kulturowego. Goscie
takich imprez, przyjezdzajacy na nie z dalszej okolicy, moga — o ile dysponuja nieco
dhuzszym czasem — pozytywnie zareagowac na takie propozycje. Przyktadowo: doroczny
zjazd mtodziezy katolickiej na Polach Lednickich k. Imiotek moéglby zagospodarowac
»produktowo” koordynator Szlaku Piastowskiego albo gestorzy jego lokalnej oferty lub
koordynator Wielkopolskiej Drogi Sw. Jakuba (o ile zacznie ona funkcjonowaé jako
koordynowany system). Elementami takiej propozycji moga by¢ funkcjonujace w ramach
szlaku oferty pakietowe (faczace nocleg ze zwiedzaniem) a takze - gdy tylko si¢ pojawia
w ramach przebudowy systemu — propozycje aktywnego (m.in. rowerowego) zwiedzania
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odcinka szlaku potozonego najblizej miejsca zjazdu. Podobna oferta moze zosta¢ ze strony
tych samych podmiotéw skierowana do gosci corocznych uroczysto$ci odpustowych
Sw. Wojciecha w Gnieznie. Propozycja o nieco innej strukturze, opartej na walorach miasta,
w tym tych o profilu religiinym, moglaby pozyska¢ z kolei dla Poznania gosci
kilkugodzinnego zaledwie Misterium Mgki Panskiej 1 przedtuzy¢ ich pobyt do ram catego
weekendu. Podobnie w postaci tematyzowanych lub nawet obszarowych produktow
turystycznych mozna ,,obudowac” kilka innych eventéw religijnych o znaczniejszej skali,
organizowanych w wigkszych czy bardziej popularnych sanktuariach regionu, jak w Kaliszu
(odpust §w. Jozefa), w okolicy Konina (Lichen), w Gostyniu czy w Wieleniu.

Pilnie potrzebna jest lepsza koordynacja eventow i ich aktywna promocja. Aktualnie
- skadinad aktywnie dziatajacy - podmiot powotany do koordynacji oferty turystycznej
w regionie, czyli Wielkopolska Organizacja Turystyczna, nie wywiazuje si¢ z tego rodzaju
zadan: promujac m.in. pobyty weekendowe w poszczegoélnych miejscowosciach [WPT 2013],
nie prowadzi nawet pelnej ogdélnodostgpnej zbiorczej listy imprez w regionie [WOT 2013;
WPT 2013], nie wspominajac juz o aktywnej promocji eventow jako odrgbnej grupy walorow.
Gloéwny postulat kierowany pod adresem tej organizacji jest w tym kontekscie oczywisty:
zbieranie danych na temat organizowanych we wszystkich miejscowosciach eventow,
szczegllnie tych zagospodarowujacych czas potencjalnych gosci na dluzej niz jeden dzien
(a zatem kreujacych popyt turystyczny) oraz tworzenie i wykorzystywanie narz¢dzi do ich
systemowe] promocji. Sa nimi na przyklad: na biezaco aktualizowane, atrakcyjnie
prowadzone i dobrze pozycjonowane podstrony portalu turystycznego, regularnie rozsytane
newslettery, poswigcone eventom publikacje, stoiska na targach turystycznych, filmy
i audycje w mediach. W ramach posiadanych $rodkow moze to by¢ takze organizacja serii
podrézy (pobytow) studyjnych dla potencjalnych multiplikatoréw informacji i organizatoréw
turystyki, kierowanych do miejsc, gdzie profil eventu jest unikalny lub przynajmniej dobrze
rozpoznawalny, jego program cechuje dobry poziom, a organizacja uslug jest przynajmniej
zadowalajaca. Mozna takze rozwazy¢ wsparcie lokalnych organizatorow w formie
wyszukiwania 1 zatrudniania specjalistow w zakresie organizacji imprez oraz turystyki
kulturowej i1 oferowania ich w celu przeprowadzania audytu konkretnego eventu oraz
konsultacji w procesie jego transformacji w kierunku wyzej opisanego eventu turystycznego.
W ramach tej aktywnos$ci mogtoby si¢ znalez¢ takze dzialanie kreatywne: opracowywanie
gotowych koncepcji dla nowych eventéw, opartych na rzeczywistych zasobach kulturowych
poszczegolnych miejsc 1 jednoczesnie ukierunkowanych na zagospodarowanie popytu na
poszczegolne typy i profile imprez, w szczegdlnosci takie, ktorych brak w regionie wykazata
przeprowadzona inwentaryzacja. Na pewno naleza do nich eventy zwigzane z niektoérymi
gatunkami wspodiczesnej muzyki, z aktywnosciami o wyraznie kreatywnym charakterze
np. fotografia, grafika, amatorskim uprawianiem malarstwa czy rzezbiarstwa, sztuka
kulinarna, a takze wszelkiego rodzaju kolekcjonerstwem. Takie dzialanie organizacji
powotanej dla ,,kreowania i upowszechniania wizerunku wojewddztwa wielkopolskiego jako
regionu atrakcyjnego turystycznie” oraz ,inicjowania, tworzenia 1 wspierania rozwoju
nowych produktow turystycznych” [WOT 2013, cele statutowe] byloby realnym wsparciem
dla istotnego, a jednak zdecydowanie niedocenianego jej segmentu: turystyki kulturowe;.
Majac na uwadze skale 1 roznorodnos$¢ zjawiska eventow kulturalnych oraz ich wplyw na
wielkos¢ ruchu turystéw kulturowych (a nie na koncu takze na szanse regionu w konkurencji
0 przyciagnigcie turystow z pozostatych czgsci kraju) kierownicy tej organizacji powinni
rozwazy¢ stworzenie w jej strukturze (cho¢by jednoosobowo obstugiwanej) odrebnej komoérki
dla wykonywania tej grupy zadan.

Jako swoje zadanie regionalna organizacja turystyczna powinna takze przyja¢ podjecie
staran na rzecz reorganizacji kalendarza eventéw. W interesie uslugodawcéw branzy
turystycznej, jak rowniez samorzaddéw mogacych odnie$¢ korzy$ci ze zwigkszenia liczby
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gosci 1 ich czestszego pojawiania si¢ leza 1) rozggszczenie eventdéw organizowanych
w regionie przez przeniesienie niektorych z nich na inne miesiace oraz 2) uniknigcie kolizji
terminow poszczegdlnych imprez (zwlaszcza tych o identycznym lub podobnym profilu),
przez co konkuruja one o t¢ sama grupg potencjalnych uczestnikow. Znaczna grupa eventow
odbywajacych si¢ w Wielkopolsce nie zalezy w tak wielkim stopniu od aury, jak np. typowe
festyny miejskie czy imprezy tematyczne na szlakach kulturowych. Naleza do nich
m.in. eventy filmowe, czg$¢ konkurséw artystycznych, zjazdy kolekcjonerskie, a takze rzadko
dotychczas organizowane, ale goraco polecane dla wprowadzenia, wspomniane powyzej
warsztaty kreatywne, jak chocby kulinarne. Z pewnos$cia daloby si¢ dokona¢ obu
wymienionych operacji we wspolpracy z lokalnymi organizatorami. Wymaga to jednak
zardwno autorytetu powaznego podmiotu, neutralnego w stosunku do organizatorow eventow
i dysponujacego elementem przetargowym (w postaci na przyktad udostepnianych
instrumentdw promocji), jak 1 niematych zdolno$ci negocjacyjnych. Proces reorganizacji
moze by¢ zmudny i dhugotrwaly, jednak przyniesie on z pewnoscia korzysci wszystkim
zainteresowanym stronom.

Zakonczenie

Wyniki przeprowadzonej analizy sa wystarczajace dla ukazania ogdlnego obrazu
potencjatu turystyczno-kulturowego Wielkopolski w zakresie eventéw kulturalnych, w tym
ich generalnego potencjalu, rozmieszczenia geograficznego i czasowego oraz okreslenia ich
wplywu na ofert¢ turystyki kulturowej w regionie. Stanowia jednoczes$nie wystarczajaca
podstawe do formutowania postulatow w zakresie modyfikacji struktury oferty eventowej
regionu. Gtoéwny cel opracowania mozna zatem uznac za osiagnigty.

Dla uzyskania doktadnego obrazu rzeczywistego wptywu eventoéw na ruch turystow
kulturowych konieczne jest jednak przeprowadzenie empirycznego badania aktualnego
znaczenia 1 zasiggu przynajmniej najwazniejszych imprez za pomoca ankiety. Dopiero
bowiem na jego podstawie mozliwe bedzie ostateczne ustalenie znaczenia konkretnych
imprez dla turystyki kulturowej w regionie. Takie badanie powinno by¢ przeprowadzone
w pierwszym rzedzie w odniesieniu do eventoéw o znaczeniu migdzynarodowym i krajowym,
o dtuzszym czasie trwania (co najmniej 3-4 dni). W kontekscie gtownego celu badania, jego
zakres powinien przy tym obejmowaé: podzial badanych na uczestnikow miejscowych
1 turystow, przy czym po stwierdzeniu turystycznej aktywnosci lub jej braku badanie powinno
si¢ koncentrowa¢ tylko na turystach lub by¢ prowadzone za pomoca dwoch odrgbnych
kwestionariuszy, dla turystow i nie-turystéw. To pierwsze, pozostajace w centrum
zainteresowania badacza winno objaé: wiek, pte¢, status spoleczny (zawodd itd.) 1 miejsce
pochodzenia turystoéw, rodzaj transportu oraz wykorzystanie przez nich noclegéw
iwyzywienia w trakcie trwania eventoéw. Dodatkowo mogltyby zosta¢ zbadane: status
materialny turystow (zrédta i poziom ich dochodow), sposob organizacji podrézy a takze
poziom wykorzystania oferty programowej eventu i stopien ich satysfakeji z udziatu w nim.
Wyniki takich badan moga w znacznym stopniu powigkszy¢ wiedzg na temat turystyki
kulturowej w regionie i profilow oraz zachowan jej uczestnikow. Niezaleznie od tego —
zaprezentowane w odrgbnym opracowaniu - moglyby sta¢ si¢ punktem wyjscia dla szerzej
zakrojonych badan tego rodzaju odniesionych do wazniejszych eventow kulturowych w kraju,
a takze dla kompleksowych badan eventdow w innych regionach lub w ramach szlakow
kulturowych. Uzyskana w ten sposob wiedza moze z kolei stuzy¢ jako podstawa przy
opracowaniu koncepcji korekty programow istniejacych imprez lub rozwoju oferty eventéw
organizowanych przez poszczegodlne instytucje kultury, przez samorzady w miejscowos$ciach
i mikroregionach oraz w ramach wyzej zorganizowanych produktow turystyczno-
kulturowych, takich jak szlaki tematyczne.

21



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 12/2013 (grudzien 2013)

Niezaleznie od wskazanych powyzej doraznych potrzeb badan w odniesieniu do
potencjatu turystycznego Wielkopolski i pozostatych polskich regionow, pilnie pozadana
wydaje si¢ innego rodzaju aktywno$¢ srodowiska naukowcoOw zajmujacych si¢ turystyka
kulturowa w naszym kraju. Jest to kontynuacja rozpoczgtej dyskusji i doprecyzowanie,
apotem przyjecie wspdlnych kryteriow i standardow badania turystycznego znaczenia
eventow kulturowych. W tej grupie problemow do rozstrzygnigcia pozostaja
(obok pozadanego zakresu badan i kwestii ich finansowania) przede wszystkim merytoryczne
kwestie klasyfikacji samych eventow z tej grupy i — konsekwentnie - narzedzi ich oceny.
Mozna je na przyklad klasyfikowaé zgodnie z podzialem zastosowanym w niniejszym
badaniu, wyodrgbniajacym eventy elitarne, popularne i tematyczne, lub tez postuzy¢ sig
innym, jednakze w opinii autora powinien on by¢ uzasadniony nie tyle miejscem odbywania
czy typem organizatora danego typu eventow, co raczej typowym profilem jego uczestnikow,
struktura programu i1 towarzyszacego mu typowego produktu turystycznego albo innymi
potrzebami majacymi bezposredni zwiazek z popytem w obszarze turystyki kulturowej lub
organizacja jej oferty.
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Cultural events in Wielkopolska
as part of the potential cultural tourism of the region

Key words: cultural tourism, cultural events, event tourism, thematic offer

Summary

Article refers to a core group of values of cultural tourism - regularly organized cultural
events. The scope of the survey is limited to the region of Wielkopolska (Greater Poland).
The substantiation of the importance of cultural events for this segment of tourism is followed
by a short review of the literature and the presentation of the methodology. Then, the author
presents the results in the form of a list of cyclic events in Poznan and other localities in the
region, divided in events of international, national and regional importance. Separately were
presented themed events. The presentation is accompanied by a critical analysis. On this basis
are formulated demands concerning the reorganization of the events offer in the region.
Also are identified specific ways to solutions of the identified problems, aimed at increasing
the diversity in the events offer and the and the creation of local tourism products around
them.
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