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Praca zbiorowa pod red. Mieczystawa K. Leniartka
Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Zarzadzania we Wroctawiu
Wroctaw 2008,

Stron 466, Oprawa migkka

TURYSTYKI KULTUROWE)J

Szereg ksiazek o turystyce kulturowej, wydanych w naszym
kraju w przelomowym dla naukowej refleksji nad tym
rodzajem turystyki roku 2008 zamyka omawiana
wroctawska publikacja. Jej tytul, ktérego kluczowym
terminem jest stowo “komercjalizm” wydaje si¢ sugerowac,
ze wspolnym mianownikiem poszczegdlnych elementow tej
zbiorowe] publikacji jest ,postawa, dzialalnos¢ oparta
wylqcznie na checi zysku, stawiajqca na pierwszym miejscu
oplacalnosé, rentownosé i dochéd” '. Czytelnicy siegajacy
po omawiana pozycj¢ w poszukiwaniu obszernego omowienia tej problematyki beda jednak
zawiedzeni. Jest ona bowiem zbiorem artykutéw, ktorych niewielka tylko czg$¢ 1 to w
wigkszosci tylko fragmentarycznie odnosi si¢ do deklarowanego w tytule tematu.

Publikacja, na ktéra procz obszernego wprowadzenia sktada si¢ 38 artykutow o rdznej
objetosci (od 5 (sic!) do 29 stron) zostala przez jej redaktora podzielona na trzy czesci,
noszace nastgpujace tytuty: ,,Marketing krajobrazu” (s. 25-148), ,,Historia jako produkt” (s.
151-285) oraz ,,Kontekst spoteczny” (s. 289-466).

Prace zamieszczone w czg$ci pierwszej z jednej strony maja w zatozeniu redakcyjnym
dotyka¢ problematyki ,,odkrywania i kreowania przestrzeni turystycznej” (z wprowadzenia, s.
8). Niektore z nich faktycznie zawieraja analiz¢ dzialan marketingowych w stosunku do
istniejacych zasobow obszarowych czy linearnych (jak praca J. Srodulskiej-Wielgus,
poswigcona szlakom kulturowym). Natomiast inne artykuly rozsadzaja zakre$lone tytutem
ramy tej czesci publikacji (vide ciekawy skadinad artykut A. Gotembnika, poswigcony w
istocie metodom dokumentacji badan archeologicznych), z drugiej nie zawsze odnosza si¢ do
zasugerowanego w tytule ,,marketingu” (jak to ma miejsce np. w pracy J. Potyraty na temat
Slaskich fortow kleszczowych czy artykule A. Mitkowskiej i K. Hodor, po$wigconym
krajobrazowi kulturowemu miejscowosci Pilica w kontekscie ,,Szlaku Orlich Gniazd”).
Niejednokrotnie ich tre$¢ nie jest zgodna nawet z nadanym im przez samych autoréow tytutem
(Jak to jest w przypadku artykulu A. Zajadacz 1 M. Gniazdowskiej, zamieszczonego na
stronach 41-49, majacego w zatozeniu rozwaza¢ m.in. szanse rozwoju turystyki kulturowo-
poznawczej konkretnego regionu, bedacego za$ jedynie opisem istniejacych tam

" Taka jest bowiem definicja stowa ,komercjalizm” w naukowym leksykonie wspotczesnej polszczyzny. Por.
hasto: ,, Komercjalizm” w: Zgbdtkowa H., (red. naukowa), 1998, Stownik poprawnej polszczyzny, tom 17., Wyd.
Kurpisz, Poznan, s. 22. Moze jednak redaktorom monografii chodzitlo raczej o komercjalizacjg, czyli
Lwpodporzqdkowanie dziatalnosci prawom rynku, zasadom handlowym, dbanie o to, aby dzialalnos¢ danego
przedsiebiorstwa, instytucji przynosita zysk”, tamze s. 227
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potencjalnych zasobow i1 zawierajacego wzmianki o kilku inicjatywach odnoszacych si¢ do
wytyczenia tras tematycznych).

Druga czg$¢ publikacji, zatytulowana ,Historia jako produkt” ma zgodnie z
wprowadzeniem zawiera¢ ,,material dotyczacy rynkowego znaczenia tradycji i jej roli w
marketingu miejsc”. Istotnie niektére zawarte w niej prace usprawiedliwiaja swoja trescia
umieszczenie ich w takim kontek$cie. Nalezy do nich tekst Z. Kruczka, bedacy w istocie
rozbudowanym za pomoca studium przypadku komunikatem na temat dziatan zwiazanych z
realizacja w catej Polsce projektu ,, Turystyka Wspolna Sprawa” a takze artykuty D. Naleckiej
1 A. Kasprzyka o uwzglednieniu watkéw kultury ludowej w ofercie gospodarstw
agroturystycznych potudniowego Podlasia oraz M. Wozniczko i D. Orlowskiego na temat
wykorzystania tradycji zwiazanych z wytwarzaniem i konsumpcja chleba we wspolczesnej
turystyce regionalnej. Z kolei praca L. Bialy, poswigcona funkcjonujacemu w tradycji
niemieckiej, polskiej 1 czeskiej mitowi sudeckiego Ducha Gor ukazuje historyczny proces
jego komercjalizacji, mogacy stanowi¢ pewien wzorzec dla wspdlczesnych prob
wykorzystania regionalnych 1 lokalnych legend 1 podan ludowych. Jednak 1 w tej czg$ci
znajduja si¢ materialy nie do konca zbiezne z deklarowana tematyka, jak choéby opis
historycznych fortyfikacji Wroctawia autorstwa J. Potyraly i L. Pardeli, jedynie w
podsumowaniu zawierajacy lakoniczne odniesienia do mozliwosci ich wykorzystania w
turystyce (i to bynajmniej nie kulturowej, a raczej rekreacyjnej).

Artykuty zebrane w ostatniej czesci: ,,Kontekst spoteczny” zgodnie z intencja redaktora
maja dotyczy¢ ,,integracyjnej i edukacyjnej roli dziedzictwa kulturowego” (Wprowadzenie, s.
8). I zndéw jedynie ich czgs$¢ faktycznie spetnia to kryterium. Dzieje si¢ tak w przypadku
artykutu K. Orzechowskiej-Kowalskiej na temat Europejskiego Szlaku Pielgrzymkowego
Rady Europy. W przypadku artykulu K. Dziubackiej ,, Turystyka wiejska jako czynnik
aktywizacji wsi” obecne sa w sposOb naturalny dane i analizy zwiazane z tematem turystyki
na wsi, jednak na prozno szuka¢ tam obiecanych Czytelnikowi odredakcyjnie watkow
dotyczacych ,roli dziedzictwa kulturowego”. Z kolei w krétkiej pracy noszacej wielce
obiecujacy tytul ,,Uczestnictwo w kulturze a rozwoj turystyki kulturowej” (s. 347-353) J.
Golgbiewska ogranicza si¢ jedynie do podania 1 krétkiej analizy wybranych definicji kultury 1
turystyki kulturowej, po czym natychmiast przechodzi do lakonicznego opisu i
przedstawienia wynikow badania uczestnikéw jednego gdanskiego festiwalu muzycznego
(,,Anima Musica”). Tym samym udowadnia po raz kolejny Czytelnikom omawianej
publikacji, ze w wyborze tytulu artykutu naukowego niekoniecznie trzeba kierowac si¢ tre$cia
zamieszczonego w nim materiatu.

Jesli szuka¢ mocnych stron omawianej publikacji, znajdziemy je raczej w
poszczegolnych tekstach niz w koncepcji catosci. Ksiazka zawiera bowiem szereg ciekawych
1 cennych artykutow, poruszajacych problematyke¢ dotad stabo zauwazana w krajowej
refleksji naukowej poswigconej turystyce, w tym kulturowej, w wigkszosci jednak sa to teksty
stosunkowo krotkie i fragmentaryczne w sferze faktograficznej, mogace zatem stanowic
zaledwie punkt wyjscia do pogltebionych badan. Sposrod nich warto wymieni¢ wspomniany
juz tekst Z. Kruczka (s.151-159), faktycznie pokazujacy przedsigwzigeia stuzace
komercjalizacji turystyki kulturowej. Nowy materiat dla refleksji na temat wspotczesnej
turystyki wydaje si¢ wnosi¢ takze artykut M.K. Leniartka, ,,Kurort versus Spa — konflikt
pomiedzy tradycja a nowoczesnoscia”, bedacy ciekawym przyczynkiem do zastugujacej na
uwage tematyki przemian w uzdrowiskach i1 rozwoju wspotczesnych osrodkow ,.spa” i
zawierajacy studium przypadku, mogace by¢ wzorcem dla podobnych realizacji w Polsce,
stuzacych coraz wazniejszemu segmentowi turystyki. J. Potyrata i L. Pardela w swoim teks$cie
na temat twierdzy Wroctaw (s. 195-200) przywracaja zbiorowej swiadomosci krotkie dzieje
nowozytnej twierdzy w tym miescie.
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Lucyna Bialy w swym artykule ,,Ruebezahl a turystyka. Problemy komercjalizacji mitu” daje
rzetelng historyczna analiz¢ narastania prastarej sudeckiej legendy, ktora - jak si¢ wydaje -
dotychczas nie interesowali sig polscy badacze.

Powaznym minusem recenzowanej pozycji jest znaczna liczba artykutow, nie

zwiazanych bezposrednio z deklarowana tematyka badawcza, na co juz powyzej zwrécono
uwage Czytelnika, podajac przyklady. Przy tym autorzy niektéorych z zamieszczonych
artykulow w ich tytulach sugeruja inny stan rzeczy, nie usprawiedliwia tego jednak tres¢ ich
prac. Klasycznym przyktadem takiego zabiegu jest artykut J. Potyraty J. ,.Slaskie forty z
XVIII wieku — ich podobienstwa i stan zachowania oraz mozliwo$ci zaadaptowania dla
potrzeb turystyki”, zamieszczony na s. 71-82 — do tego ostatniego cztonu tytulu odnosi si¢
tylko pare zdawkowych zdan we wstegpie na s. 72.
Poziom cato$ci zbioru jest bardzo nier6wny, co znacznie obniza jego walor naukowy. Obok
obszernych 1 opartych na rzetelnych badaniach prac, takich jak po$wigcony turystyce
religijnej i pielgrzymkowej do polskich sanktuariow artykut I. Chodorowicz i F. Mroza na s.
299-328, zamieszczone sa w zbiorze artykuly, zawierajace wiedze ogdlna, dostgpna w
publikacjach pozanaukowych, a nawet w lokalnych folderach informacyjnych. Przyktadem
takiej pracy jest wspomniany juz artykul A. Zajadacz i M. Gniazdowskiej (s.41-49)
zestawiajacy wynik ankiety przeprowadzonej dla innych celow wsrdd odwiedzajacych Leszno
turystow z kilkoma opisami obiektoéw, pordwnywalnymi z takimi, ktoére znajdziemy w
przecigtnym przewodniku. Tymczasem w redakcyjnym wprowadzeniu o artykule mowi sig,
ze przedstawia on ,jak genius loci miejsca z jego elementami (...) moze wzbogacié
dydaktyczny program szlakow turystycznych o elementy ksztattujace poczucie tozsamosci”.
W niektorych artykulach fatwo dostrzegalne sa znaczace bledy merytoryczne. Przyktadem
znacznego ich nagromadzenia jest artykut M. Bytysa ,Sanktuaria pielgrzymkowe jako
dziedzictwo kulturowe Potudniowego Podlasia”, zamieszczony na s. 83-91. Ma w nim
miejsce mieszanie podstawowych dla tematyki religijnej poje¢ ,religia” i ,,wyznanie” (np. w
zwrocie ,te dwie religie”, uzytym na okreslenie katolicyzmu i prawoslawia, s. 84),
nieuprawnione utozsamianie Kosciota Rzymskokatolickiego z caltym katolicyzmem (s. 85),
zupehie kuriozalne nazwanie papieza ,,apostotem rzymskim” (s. 85), czy twierdzenie o 13-
dniowym przesunigciu terminu obchodzenia wszystkich $§wiat prawostawnych w stosunku do
katolickich (cho¢ dotyczy to tylko $wiat ze stalymi datami). Takie sformutowania w tekscie,
aspirujacym do naukowego sa skutkiem nieograniczonego i bezkrytycznego korzystania (i
powotywania si¢) z anonimowych Zrddet internetowych, ktére jak wida¢ sa daleko
niewystarczajace dla ustalenia poprawnego stanu rzeczy. Poza bardzo powierzchowna i petna
podobnych bledoéw ,,charakterystyka” prawostawia w zestawieniu z doktryna i tradycjami
katolicyzmu omawiany artykul ogranicza si¢ zreszta do opisu pigciu katolickich 1
prawostawnych sanktuariow Podlasia, nie wybiegajacego trescia poza te zamieszczone w
popularnych przewodnikach po Polsce lub regionie.

W $wietle powyzszych zastrzezen uprawnionym wydaje si¢ stwierdzenie, ze znaczna czg$¢
tekstow zawartych w publikacji obronitaby si¢ zapewne jako zbior cennych przyczynkow do
badan, gdyby zamiesci¢ je pod innym wspolnym tytutem, na przyktad ,,Zasoby potencjalnych
atrakcji turystyki kulturowej w wybranych obszarach Polski”, z kolei zaledwie kilka sposréd
pozostalych mogloby znalezé si¢ w zbiorze odnoszacym si¢ do analizy dziatan
podejmowanych w zakresie marketingu turystyki kulturowe;.

Omawiana monografia zawiera szereg ciekawych opisow i zestawien zasobéw materialnych,
interesujacych z punktu widzenia turystyki kulturowej w obszarach oraz potencjalnie
mozliwych do eksploatacji w jej ramach tradycji lub wydarzen. Jednak zrdéznicowanie
poziomu zawartych w monografii artykuléw, w tym obecno$¢ takich, ktore zdecydowanie nie
zastuguja na miano publikacji naukowych, a takze ich rozpigto$¢ tematyczna, wykraczajaca
daleko poza zadeklarowana w tytule monografii problematyke znacznie obnizaja jej walory.
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Migdzy innymi w kontekscie lektury tej publikacji nasuwaja si¢ mato budujace wnioski
ogolniejszej natury. Istniejacy w §rodowisku pracownikéw naukowych popyt na gromadzenie
tzw. ,,punktow” za publikacje i zwiazany z tym wysyp zbiorowych publikacji, stuzacych
przede wszystkim uzyskaniu owych ,,punktéw”, przy jednoczesnej rezygnacji z dbatosci o
zgodno$¢ z deklarowanym zakresem tematycznym i dyscypling naukowa powoduje z roku na
rok obnizenie jakosci monografii naukowych w naszym kraju, w tym takze tych
poswigconych turystyce. Konieczne przeciwdziatanie temu niekorzystnemu procesowi w
obronie jako$ci badan naukowych powinno rozpocza¢ si¢ od samych redaktoréw naukowych
1 odpowiedzialnych za organizowanie konferencji oraz wydawanie zbiorowych monografii.
Oni to powinni po pierwsze zacza¢ na nowo wymagac stosowania si¢ przez prelegentow i
autorow do zakre$lonego im zakresu badawczego w ramach faktycznej problematyki
konferencji czy publikacji, po drugie za$ otrzymywane dla celow publikacji prace poddawac
rzeczywistej selekcji, eliminujac te, ktorych warto$¢ naukowa jest znikoma, lub ktore nie
wnosza nic nowego do podejmowanej problematyki.
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