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Turystyka kulturowa szansa na rozw6j miasta kreatywnego.
Przyktad Bydgoszczy 1 Torunia
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Streszczenie:

Dziedzictwo kulturowe to czgsto jeden z kilku waloréw miast. Wazne, by miasta umialy go
nalezycie wykorzystywaé. Analizujac osrodki miejskie nalezy na nie spojrze¢ jak na
podmioty gospodarcze, zwlaszcza jesli tematem rozwazan ma by¢ ich kreatywnos$¢ lub
innowacyjno$¢. Miasta, podobnie jak przedsigbiorstwa, moga by¢ zrédlem nowych
i konstruktywnych pomystéw. Wiele z innowacyjnych idei moze by¢ w nich rozwijanych
w zwiazku z umacniajaca si¢ rola turystyki kulturowej, ktéra potgguje poczucie tozsamosci
ipomaga ksztaltowaé¢ wizerunek osrodka. Celem artykutlu jest ukazanie w jaki sposob
najwigksze miasta wojewodztwa kujawsko-pomorskiego: Bydgoszcz 1 Torun, wykorzystuja
dziedzictwo kulturowe 1 potencjat turystyki kulturowej. Postuzono si¢ przyktadami
innowacyjnych rozwiazan zastosowanych, by zwigkszy¢ zainteresowanie obiektami kultury.
Obiekty te kreuja 1 utrwalaja pozytywny wizerunek wspomnianych osrodkéw oraz
dynamizuja rozwdj turystyki.

Wstep

Wspdtczesnie rozwdj spoteczno-gospodarczy miast zalezny jest od przepltywu
kapitalow, towaréw oraz osob. To duze miasta przyciagaja dzi§ chcacych dalej ksztatci¢ sig
i samodoskonali¢, mlodych ludzi. Oni stanowia jedno z gldéwnych zrédet wzrostu. Umiejgtne
wykorzystanie 1 zarzadzanie kapitatem ludzkim moze przelozy¢ si¢ na wymierne korzysci
ekonomiczne. Jednak niektore miasta przyciagaja takze z innych powodow. Maja specyficzna
i unikatowa w skali regionu badZ kraju atmosfer¢ kulturowa i historyczna, ktéorymi
odwiedzajacy chca si¢ napawaé. Czgsto szczyca sig takze bogatym dziedzictwem kulturowym
oraz nagromadzeniem walorow artystycznych. Wazne jest zatem, by wykorzystywac wszelkie
atuty, ktére moga stanowi¢ o powodzeniu ekonomicznym miasta. Analizujac o$rodki miejskie
nalezy na nie spojrze¢ jak na podmioty gospodarcze, zwlaszcza jesli tematem rozwazan ma
by¢ ich kreatywnos$¢ lub innowacyjnosé. Cztonkowie instytucji miejskich, wtodarze miasta
oraz zwykli mieszkancy, podobnie jak pracownicy roznego rodzaju przedsigbiorstw,
sa zrodtami nowych i konstruktywnych pomystow. Wiele z innowacyjnych idei moze by¢
w nich rozwijanych w zwiazku z rosnaca popularnoscia turystyki kulturowej, ktéra poteguje
poczucie tozsamos$ci 1 pomaga ksztaltowa¢ wizerunek osrodka. W dobie nowych mediéw
dystrybuowanie produktow turystyki staje si¢ tatwiejsze, co przektada si¢ na wzrost liczby
odwiedzajacych, wptywy do budzetu miasta i umacnianie jego marki. Celem niniejszego
artykutu jest ukazanie jak najwigksze miasta wojewodztwa kujawsko-pomorskiego,
Bydgoszcz 1 Torun, wykorzystuja dziedzictwo kulturowe i potencjat turystyki kulturowej dla
rozwoju wizerunku miasta kreatywnego. Zaprezentowane przyktady wpisuja si¢ w ramy
réznych rodzajow turystyki kulturowej. Uwzgledniono turystyke kulinarna, muzealna,
industrialna, militarna, ,,Zywej historii” oraz turystyke wydarzen kulturalnych.

1. Zagdnienia terminologiczne
W artykule pojawia si¢ kilka termindéw, ktérych wyjasnienie przyblizy jego
problematyke. Pierwsza grupa zagadnien odnosi si¢ do turystyki kulturowej. Druga skupia si¢

wokol poje¢ zwiazanych z kreatywnym miastem. Termin ,.kultura” od dziesigcioleci podlega
ciagltej ewolucji. Jest to pojecie wieloznaczne i1 wielorako definiowane. Ch. Landry,
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w odniesieniu do miasta, podaje, ze jest to calo$¢ zasobow decydujacych o jego wyjatkowosci
niepowtarzalnosci [Landry 2013, ss. 190-193]. Szeroka wiedzg i bogate rozwazania o kulturze
prezentuje B. Malinowski. Konkludujac za autorem nalezy powiedzie¢, ze to integralna
cato$¢, zlozona znarzedzi, dobr konsumpcyjnych, konstytucyjnych statutow ugrupowan
spotecznych, ludzkich idei, rzemiosl, wierzen i1 zwyczajéw [Malinowski 1958, ss. 29-48, 101-
105]. Z naukowego punktu widzenia kultura nie podlega warto§ciowaniu. Nie mozna moéwié
0 jej podziale na wysoka (elitarna) i niska (masowa, popularna), dlatego definicja turystyki
kulturowej powinna uwzglednia¢ t¢ kwesti¢. Za najbardziej trafna uznano zatem wyjasnienie
terminu zaproponowane przez B. Barbiera, wedlug ktérego obejmuje ona podrdzowanie
motywowane poznaniem dziedzictwa kulturowego, rozumianego dwojako. W waskim
znaczeniu odnosi si¢ ono do zabytkow oraz dziet sztuki, czyli nawiazuje do historii i sztuki.
W sensie szerszym uwzglednia elementy zycia codziennego, wytwory nauki i techniki,
krajobrazy 1 ich interpretacje, dawne i1 wspodlczesne sposoby uzytkowania przestrzeni,
literatur¢ regionalng oraz gastronomi¢ traktowana jako sztuke zycia [Barbier 2012,
ss. 95-120].

Rozwdj turystyki kulturowej nalezy laczy¢ ze zmiang postaw i nastawienia turystow.
Coraz wigksza ich liczba odchodzi od modelu wyjazdow zgodnego z zasada 3xS (Sun, Sand,
Sea — Stonce, Piasek, Morze). Wspodtczesnie podrézujacy coraz czgsciej sktaniaja si¢ ku idei
zwane] 3xE (Entertaiment, Excitment, Education — Rozrywka, Ekscytacja, Edukacja)
[Alejziak 2000, s. 10]. W t¢ nowa forme¢ wpisuje si¢ rowniez turystyka kulturowa [Kruczek,
2009, s. 71]. Warto jednak nadmieni¢, ze istnieje kilkanascie rodzajow turystyki kulturowe;.
Mozna méwié o turystyce miejskiej, eventowej, industrialnej, militarnej, kulinarnej czy
archeologicznej. W niniejszej pracy przedstawiono wybrane rodzaje w oparciu o konkretne
atrakcje. Przy kazdej z form scharakteryzowano jej cele i istote. Niezaleznie jednak od tego,
jakie walory stanowia podstawg zainteresowania turysty nalezy mie¢ na uwadze,
ze dziedzictwo kulturowe i turystyka sa wzgledem siebie komplementarne. Z jednej strony
dziedzictwo pozwolito rozwijac si¢ turystyce na wielka skalg, z drugiej zas, dzigki niej, moze
by¢ przedmiotem zainteresowania szerszego grona odbiorcow.

Idea miasta kreatywnego narodzita si¢ w latach 80. XX w. wraz z pojgciem klasy
kreatywnej. Tworca pojec jest Richard Florida. Z rozwazan autora wynika, ze najwigksze
szanse na rozwoj spoleczno-gospodarczy maja miejsca, w ktorych skupiaja si¢ osoby
dziatajace w sposob kreatywny. Najwigksze pole w tej materii maja m.in. naukowcy, artysci
roznych dziedzin sztuki, architekci, urbani$ci, osoby pracujacy w mediach irozrywce,
animatorzy kultury i turystyki, osoby wykorzystujace nowe media i technologie, czyli wtasnie
klasa kreatywna [za: Drobniak 2012, s. 22]. Nalezy jednak zastanowi¢ si¢ nad samym
pojeciem kreatywnosci. Jest to termin pojemny i niejednoznaczny. W odniesieniu do stéw
K. Seltzera 1 T. Bentleya mozna powiedzie¢, ze kreatywno$¢ wiaze si¢ z takimi
umieje¢tnosciami jednostki jak szybkie reagowanie, umiejg¢tno$¢ rozwiazywania problemow
czy zdolno$¢ wykorzystywania posiadanej wiedzy na kazdym polu dzialania [Seltzer,
Bentley, 1999, s. 19]. W odniesieniu do kreatywnych miast nalezy powiedzie¢, ze sa to
miejsca, w ktoérych panuje atmosfera sprzyjajaca rozwojowi gospodarczemu w oparciu
o wykorzystanie zasoboéw kulturowych, ktére powinny by¢ postrzegane jako ,,surowce
naturalne miasta”. Kreatywnos$¢ to metoda ich wykorzystywania i efektywnego pomnazania.
Kultura i dziedzictwo kulturowe to $wiadectwo kreatywno$ci przodkoéw, a kazdy skrawek
miasta ma swojq histori¢ 1 potencjal, ktéry mozna wykorzysta¢. Kultura wywiera ogromny
wplyw na miasto i przez jej pryzmat powinno patrze¢ si¢ na jego rozwoj. Zabytki, tradycyjne
formy zycia publicznego, muzea, imprezy mozna tak promowac¢ 1 dystrybuowac,
by napedzaly turystyke [Landry 2013, ss. 190-192]. Unikalno$¢, wynikajaca ze specyfiki
lokalnej 1 burzliwych loséw historii, moze stanowi¢ o spoteczno-ekonomicznym sukcesie
dwoch analizowanych miast, zwlaszcza w czasach postgpujacego procesu unifikacji
osrodké6w miejskich.
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2. Migjscie turystyki kulturowej w dokumentach strategicznych Bydgoszczy
1 Torunia

Witadze coraz wigkszej liczby polskich miast oraz organizacje w nich dziatajace zdaja
sobie sprawg, ze wykorzystanie dobr kultury, obok zapewnienia dobrej jakosci Zycia
mieszkancom, jest elementem zroOwnowazonego rozwoju i moze wplywaé na wzrost
gospodarczy. W zwiazku z tym opracowywane sa dokumenty strategiczne stawiajace cele,
ktorych zrealizowanie stanowi krok do pelnego wykorzystania kapitatu kulturowego polskich
miast 1 uczynienie z nich jednych z pr¢zniej rozwijajacych sig¢ osrodkow, takze na gruncie
migdzynarodowym. Nieprzypadkowo podjeto w artykule analiz¢ przykladow wykorzystania
dziedzictwa kulturowego dla potrzeb turystyki kulturowej w Bydgoszczy i Toruniu. Sa to dwa
najwigksze miasta wojewodztwa kujawsko-pomorskiego, ktérych centra oddalone sa od
siebie o zaledwie 50 kilometrow. Ta blisko$¢ 1 dobre skomunikowanie to wielka szansa na
wspolne promowanie dziedzictwa regionu. Perspektywa bliskiej wspotpracy w tym zakresie
zostata dostrzezona podczas tworzenia dokumentow na szczeblu wojewddzkim.

Wsrod podstawowych opracowan z tego zakresu mozna wymieni¢ trzy, w ktorych
postrzega si¢ turystyke jako jeden zistotnych elementdw przysziego rozwoju regionu.
W Strategii  rozwoju wojewodztwa kujawsko-pomorskiego na lata 2007-2020 [2005]
przeanalizowano przede wszystkim aspekt ekonomiczny turystyki, ogdlnie charakteryzujac
walory turystyczne, w tym kulturowych. Zagadnienia zwiazane z turystyka potraktowano
obszerniej w Planie zagospodarowania przestrzennego wojewodztwa kujawsko-pomorskiego
[2003]. W opracowaniu wyszczegolniono dziatania, ktérych podjecie jest niezbgdne dla
zachowania i pelnego wykorzystania waloréw kulturowych na cele turystyczne. Dokumentem
Scisle odnoszacym si¢ do zagadnien turystyki jest Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie
kujawsko-pomorskim [2004]. Obok diagnozy Strategia uwzglednia takze cele 1 kierunki
rozwoju turystyki wraz zkonkretnymi zadaniami adresowanymi do poszczegdlnych
podmiotow majacych wplyw na polityke gospodarcza i spoleczna regionu. W nim tez
dostrzezono, ze ruch zwiazany z dziedzictwem kulturowym jest trzecim najwazniejszym,
obok pobytowego 1 uzdrowiskowego, ruchem turystycznym w regionie.

Rolg, jaka odgrywa kultura dla rozwoju miast scharakteryzowano m.in.
w Obywatelskiej Strategii Rozwoju Kultury Bydgoszczy [MASTERPLAN dla kultury
Bydgoszczy na lata 2013-2020] oraz w Strategii Rozwoju Kultury Miasta Torunia do roku
2020 [2012]. W pierwszym z nich zwrdcono uwage, ze wspotczesnymi kreatorami oferty
kulturalnej i turystycznej miasta sa w duzej mierze prywatni przedsigbiorcy dziatajacy
w sferze rekreacji, sportu, rozrywki oraz turystyki wlasnie. Wiele instytucji systematycznie
przeprowadza dzialania o charakterze kulturalnym iw sferze jej pogranicza: wystawy,
koncerty, spotkania, dyskusje, degustacje, dziatania promocyjne, edukacyjne i kreacyjne,
pokazy i widowiska. Celem dokumentu jest m.in. opracowanie dziatan, ktore niwelowatyby
przekonanie w spoteczefstwie o relatywnie niskiej atrakcyjnosci kulturalnej i turystycznej
Bydgoszczy, jako miasta, ktére nie ma pomystu na siebie. W oczywisty sposob ktdci sig to z
idea kreatywnego osrodka. Dlatego w artykule ukazano przyktady, ktore moga przetamacé te
obiegowe opinie.

Torun jest na uprzywilejowanej pozycji. Miasto od dawna ma wypracowana solidna
marke¢ oparta na bogatej tradycji i dtugiej historii. Zwiazkéw z kultura, obecnosci Genius
loci' w tym miescie nie da si¢ podwazy¢. Jednak budowanie wizerunku miasta na tych
samych hastach i produktach szybko moze przesta¢ przynosi¢ rezultaty’. Dlatego
w opracowaniach poswigconym Toruniowi podkresla si¢ wage stwarzania warunkow dla

' Genius loci — duch miejsca; krag okreslen $ci§le zwiazany z niematerialng wartoscia krajobrazu; zespot
wlasciwosci, ktore nadaja okre§lonej czesci Srodowiska zycia cztowieka indywidualna, wyrdzniajaca jako$é
[Dabrowska-Budzito 2011, s. 228].

> Mowa tu m.in. o sloganach reklamowym ,,Gotyk na dotyk™ czy ,,Piernik i Kopernik”.
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rozwoju réznorodnosci kulturowej. W Strategii Rozwoju Kultury Miasta Torunia do roku
2020 sygnalizowane sa przeszkody jakie stoja na drodze promocji dziedzictwa kulturowego
przez pryzmat turystyki. Widoczny jest brak droznych kanaléw informacji o torunskich
wydarzeniach kulturalnych, poziom jako$ciowy imprez czgsto jest niski, koncentracja
eventOw ma miejsce w centrum miasta, pomijane sa inne interesujace obszary, brak jest
systemu motywacyjnego, ktéry moglby stanowi¢ bodziec do rozwoju instytucji kultury,
a oferta kulturalna nie odpowiada potrzebom kreowanym przez wspoiczesne media. No§nos¢
hasta ,,Piernik i Kopernik” powoli si¢ wyczerpuje. Wydaje si¢ zatem, ze kluczem do sukcesu
grodu Kopernika jest dalsze czerpanie z historycznego potencjatu miasta przy jednoczesnym
innowacyjnym podejsciu do kreowania oferty kulturowe;.

3. Dawna tradycja w nowej odstonie — warzelnie piwa

Browarnictwo, zarowno w Toruniu jak i w Bydgoszczy, ma bogata tradycje. W Toruniu
juz na przetomie XIV i XV wieku istniato bractwo piwowarow, ktére posiadato monopol na
produkcje i sprzedaz w calym mieécie oraz w jego posiadtosciach wiejskich. Do cechu
browarnikow nalezeli cztonkowie najznamienitszych rodéw mieszczanskich oraz rajcy
1 burmistrzowie [Klonder 1983, s. 31]. Warzenie piwa przez obywateli bylo jednym
z przywilejow jakim od $redniowiecza cieszyly si¢ pruskie miasta. Biesiadowanie przy piwie
stanowilo wazny element spotkan, czgstowano trunkiem réwniez przybywajacych do miasta
gosci, a wspOlnym piciem piwa przypiecz¢towywano umowy transakcyjne [jw., ss. 45].
Bydgoszcz jeszcze do niedawna kojarzona byla z piwem Kujawiak wytwarzanym
w Bydgoskich Browarach. Miasto to, podobnie jak Torun, bylo jednym z pierwszych,
w ktoérym juz w $redniowieczu zawiazano cech piwowarow. Przypuszcza sig, ze pierwsze
stowarzyszenie powstalo w roku 1346. Piwo bydgoskie nalezato do bardzo znanych na
ziemiach polskich. Transportowano rzekom do Gdanska oraz eksportowano do: Poznania,
Torunia 1 innych, mniejszych miast [dostep w Internecie:
http://bydgoszcz.gazeta.pl/bydgoszcz/  1,35596,8206198,Piwna_historia Bydgoszczy.html,
dnia 12.10.2013 r.]

Turystyka kulinarna (potraw i napojow), wpisujaca si¢ w ramy turystyki kulturowej,
zyskuje dzi§ coraz wigksza popularnos¢ [http://www.tourism-review.pl/turystyka-kulinarna-
ronie-na-znaczeniu-news3184, dostgp dnia 10.01.2014 r.]. Zwiazki migdzy obiema formami
turystyki, wedtug A. Kowalczyka wynikaja z trzech powodow [2008, ss. 22-30]:

e tradycje kulinarne sa nieodtacznie zwiazane z uwarunkowaniami kulturowymi;

e osoby uprawiajace turystyke kulinarna poprzez kontakt z produktami zywnos$ciowymi
oraz spozywanie nowych potraw i napojoéw poznaja nowe kultury;

e w trakcie podrozy turysci odwiedzaja takze nowe miejsca, zwiedzaja zabytki, poznaja
historig regionu oraz uczestnicza w wydarzeniach kulturalnych.

Na wzrost zainteresowania turystyka piwna wplyw maja procesy globalizacji
1 unifikacji. Polskie marki piwa zostaty w duzej czesci wykupione przez wielkie koncerny.
Obecnie coraz powszechniejsza staje si¢ opinia, iz produkowane na masowa skalg trunki
zaczynaja smakowaé analogicznie i traca wickszo$¢ waloréw smakowych i odzywezych’.
Piwa produkowane przez lokalne browary, nawiazujace smakiem do tradycyjnych przepiséw
1 sposoboOw warzenia, stanowia alternatywe dla najpopularniejszych marek. Ponadto nazwy
piw moga nawiazywa¢ do miejsca ich pochodzenia, co sprzyja wyrdznieniu produktu na
rynku oraz, jak podaje J. Kosmaczewska, utwierdza mieszkancoOw regionu w poczuciu

> Por. m.in. http:/forum.pclab.pl/topic/446503-Polskie-Piwo-coraz-gorsze/ (dostep dnia 10.01.2014 r.),
http://www.biztok.pl/artykul/dlaczego-piwo-stracilo-dawny-smak a6058 (dostep dnia 10.01.2014 r.),
http://wiadomosci.wp.pl/kat,119594 title,Popularne-polskie-piwa-sa-
beznadziejne,wid,13260357,wiadomosc.html (dost¢p dnia 10.01.2014 r.).
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odrgbnosci geograficzno-kulturowej 1 moze by¢ bodZzcem do pielggnowania tradycji
zwiazanych z produkcja i konsumpcja regionalnych produktow. [2008, ss. 349-356].

Z tej wiedzy korzysta zaréwno torufiski Jan Olbracht Browar Staromiejski jak
i1 bydgoska Warzelnia Piwa. Oba miejsca ciesza si¢ ogromna popularnoscia zar6wno wsrod
mieszkancoOw miasta jak 1 przejezdnych, o czym $wiadcza liczne wpisy na forach
internetowych poswicconych turystyce lub gastronomii’. Odwiedzajacym Torun maja
mozliwo$¢ poznania nowej trasy turystycznej. Laczy ona zwiedzanie odnowionej na potrzeby
browaru Jana Olbrachta XV-wiecznej kamienicy na Starym Mies$cie oraz degustacja
lokalnych piw, podczas ktorej mozna ustysze¢ o historii torunskiego browarnictwa. Warzenie
piwa odbywa si¢ na oczach klientow. Moga oni takze kosztowaé przysmakow tradycyjnej
kuchni polskiej isamodzielnie kapslowaé §wiezo nalane piwa. Trzy sposréd czterech
warzonych w browarze piw swoja nazwa nawiazuje do miejsca, z ktérego pochodza.
Smietanka Torunska, Bursztyn Torunski oraz Piernik Torufiski stanowia podstawe piwnej
oferty browaru. Kreatywno$¢ oséb prowadzacych browar oraz mieszkancow miasta, ktorzy
wymyslaja wlasne kompozycje smakowe, owocuje takze comiesigcznymi premierami piw
specjalnych warzonych we wspotpracy z browarami domowymi.

Warzelnia Piwa w Bydgoszczy, z racji swojego potozenia, w sposob naturalny moze
by¢ ciekawym obiektem dla turystow interesujacych si¢ zaréwno kultura jak ilokalnymi
trunkami. Kamienica mieszczaca browar potozona jest naprzeciw Wyspy Mtynskiej, ktora
uwaza si¢ za jeden z pickniejszych zakatkow miasta. Budynek jest czg$cia staromiejskiego
zespolu architektonicznego, zwanego Bydgoska Wenecja, stanowiacego wschodnig
i potudniowa pierzejg rzeki Mtynoéwki. Poddane rewitalizacji nadbrzeze, jazy wodne, kaskady
1 kanaty dobitnie $§wiadcza o tym, Ze rozw0j miasta byt nierozerwalnie zwiazany z dostgpem
do rzek. Wyspa Mtynska to serce i symbol bydgoskiej kultury, dlatego Warzelnia oferuje nie
tylko lokalne piwa, ale tez organizuje liczne imprezy o charakterze kulturalnym, ktére z racji
duzego zainteresowania moga na trwate wpisaé si¢ w bydgoski kalendarz. Serwowane piwa,
podobnie jak te w Toruniu, otrzymaly nazwy utozsamiajace je z miastem, z ktorego
pochodza: Kozlak Bydgoski i Kasztelan Bydgoski.

Fot. 1. Kreowanie Fot. 2. Wnetrze zabytkowej Fot. 3. Warzelnia Piwa. Widok na
nowego produktu kamienicy browaru Jan Miynoéwke oraz ciag kamienic. Czes$¢ tzw.

turystycznego Olbracht w Toruniu Bydgoskiej Wenecji
'\ [ s e

ZOBACZ TORUN
Z KUFLEM PIWA
Zrédlo: turystyka.torun.pl,

Zrédto: Zrédto:
dostep: 12.07.2013 r. pl.trip.advisor.com petrus1959.blog.pl
dostep 12.07.2013 r. dostep: 12.07.2013 r.

W obydwu przypadkach mozna zatem niewatpliwie méwi¢ o przejawach kreatywnosci,
ktoéra ma swoje zrodta w lokalnej kulturze. To pozytywny przejaw zaangazowania oraz znak,
ze istnieja osoby angazujace si¢ w rozwoj regionu. Nowe produkty turystyczne, w tym
przypadku lokalne piwo, stanowia potencjalng atrakcj¢ turystyczna, ktora mozna wykorzystaé

* Por. m.in.: www.bydgoszcz.com, www.gastronauci.pl, www.browar.biz.pl
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w akcjach promocyjnych calego regionu. Sita marki lokalnych produktow turystycznych lezy
w tym, ze niesie ona warto$ci dodane. Turysta moze zapamigta¢ nie tylko smak danego
trunku, ale réwniez mie¢ szereg pozytywnych skojarzen zwiazanych nie tylko z samym
piwem czy browarem, ale z calym miastem, jego klimatem, staromiejska architektura
1 unikalnym krajobrazem zabytkowych kamienic, w ktorych znajduja si¢ oba browary.

4. Historia mydta 1 piernikéw — dwa niezykte muzea

Ostatnimi laty prezentowanie ekspozycji coraz czgsciej jest laczone nie tylko
z cickawymi wyktadami, ale takze z warsztatami, ktore zachgcaja odwiedzajacych do
aktywno$ci w oparciu o kolekcj¢ muzeum. Innowacyjnos¢ i kreatywnos$¢ to wspotczesnie
dwie glowne sity napedowe wielu instytucji, przedsigbiorstw, a co za tym idzie réwniez
miast. Dlatego muzea musza zerwa¢ z wizerunkiem i koncepcja miejsca ,,sacrum”,
stworzonego dla wybranych 1 wtajemniczonych [Rokosz, Glowacki 2008, s. 291] i sta¢ sig
nowoczesna instytucja wprowadzajaca zmiany w upowszechnianiu zbiorow. Kluczem do
sukcesu moze by¢ nie tylko innowacyjna forma prezentacji, ale takze jej przedmiot. Dwa
obiekty (paramuzea) charakteryzowane w niniejszym rozdziale — Muzeum Piernika
w Toruniu oraz Muzeum Mydta i Historii Brudu w Bydgoszczy — bez watpienia zastuguja na
miano innowacyjnych, oryginalnych oraz kreatywnych. Jak podkresla B. Alejziak
,wprowadzenie nowoczesnych, innowacyjnych produktow muzealnych jest jednym
z warunkow wigkszego zainteresowania turystyka muzealna stanowiaca wazna czes¢
turystyki kulturowej, ktorej gtownym celem jest przyblizenie materialnego i niematerialnego
dorobku kulturowego™ [2011, ss. 11-20].

Piernik jest jednym z symboli Torunia, z ktérego miasto stynie nie tylko w Polsce, ale
ina $wiecie. Pierniki torunskie, wypiekane w miescie od $redniowiecza, sa waznym
elementem poczucia tozsamosci kulturowej mieszkancoéw. Tradycje piernikarskie sa tak silne,
ze na ich kanwie mozliwe stalo si¢ budowanie marki catego miasta oraz kreowanie nowych
przedsigwzig¢¢ np. Piernikowej Alei Gwiazd. Zatozone w 2006 roku interaktywne Muzeum
Piernika w Toruniu jest pierwszym obiektem poswigconym tej tematyce w Europie. Jego
otwarcie bylo doskonatym posunigciem promujacym i umacniajacym pozytywny wizerunek
tego wyrobu cukierniczego oraz miasta Torunia. Formy i efekty dzialalnosci tego muzeum sa
zbiezne z pojmowaniem roli jaka powinna odgrywaé wspodlczesna instytucja kulturowa,
opieraja si¢ o interaktywno$¢. Elementami sktadajacymi si¢ na zwiedzanie tego miejsca sa
pozamuzealne formy aktywnos$ci, ktore stanowia o jej atrakcyjnosci. Obiekt od samego
poczatku jest preznie dzialajacym centrum, ktére nie tylko upowszechnia wiedz¢ o sztuce
piernikarstwa i jego historii, ale poprzez szeroko rozumiane dziatania interdyscyplinarne
i interaktywne’ popularyzuje ten aspekt kultury grodu Kopernika.

W pomieszczeniach historycznej piernikarni z  XVI  wieku mieszcza sig
zrekonstruowane narzedzia i przedmioty uzytkowe, ktore stuza tradycyjnym technikom
wypieku torunskich specjatow. Jest to gtowny profil dzialalno$ci muzeum, jednakze novum
polega na tym, ze w przedsigwzigciu uczestnicza goscie. Wlasnorgcznie przygotowuja
produkty do wypieku piernikow, ktory pozniej zabieraja ze soba na pamiatkg. Oprocz tego
atrakcjg stanowia interaktywne pokazy, przygotowywane tak, by w oparciu o rzetelna wiedze
historyczna, jak najdoktadniej odda¢ klimat §redniowiecznego miasta. Zwiedzajacy moga
bra¢ czynny udzial m.in. w inscenizacji procesu czeladnika w przedstawieniu pt. ,,Wielka
awantura o piernik, czyli rzecz o tym jak mtody czeladnik bohaterem zostal”. Sposrod innych
programow angazujacych gosci w zabawe wskaza¢ mozna m.in. na gry miejskie, konkursy,
ktérych tematyka jest dawne stownictwo i degustacje miodow pitnych®.

> Interaktywnos¢: wzajemne oddzialywania, widz staje si¢ uczestnikiem.
% Por. http://www.muzemupiernika.pl, dostep dnia 12.07.2013 r.
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Fot. 4. Tradycyjny wypiek piernikow w Fot. 5. Inscenizacja w Muzeum Mydla i Historii
Muzeum Piernika w Toruniu Brudu w Bydgoszczy

Fot. 4. Tradycyjny wypiek piernikow w Muzeum Zrédlo: www.bydgoszcz.gazeta.pl
Piernika w Toruniu dostep: 13.07.2013 r.

Muzeum Piernika nawiazuje do bogatej historii rzemiosta, a pdzniej przemystu
cukierniczego w Toruniu, natomiast otwarte w 2012 r. Muzeum Mydta i Historii Brudu
w Bydgoszczy powstalo w nawiazaniu do tradycji przemystu chemicznego w miescie.
Nieprzypadkowo wybdr padl na mydto. W XVIII i XIX wieku funkcjonowata w Bydgoszczy
Fabryka Swiec i Mydta H.J. Gamm, a w drugiej potowie XIX wieku w miescie otwarto druga
fabryke mydla Ernesta Mixa [http://bydgoszcz.gazeta.pl/bydgoszcz/1,48722,13140847,
Zobacz_zrekonstruowana pierwsza fabryke mydla Gamma.html, dnia 12.10.2013 r.].
Prezentowane sa w nim przedmioty iurzadzenia sluzace zachowaniu czysto$ci m.in.
sredniowieczna taznia, pokdj kapielowy z XIX wieku, wanny z zeliwa, przenosne ubikacje,
prototyp prysznica, maglownice, suszarki oraz mydta z wielu zakatkow $wiata. Nie tylko
tematyka wystawy wskazuje na kreatywnos$¢ jej tworcow. Na uwage zasluguje rowniez
sposob prezentacji i przekazywania wiedzy, dzigki czemu placowke mozna okresli¢ mianem
zywego muzeum. Prezentowane sa w niej bowiem procesy wytwarzania mydta
z uwzglednieniem perspektywy historycznej. Goscie poznaja zapachy, sktadniki i sami nadaja
forme wytwarzanym przez siebie mydlom, ktére stanowi pamiatke po udziale w warsztatach’.

Podane przyktady wskazuja, ze wspotczesne muzea moga przekazywaé wiedzg na temat
dziedzictwa kulturowego w niekonwencjonalny i interesujacy sposob. Placowki te nie
powinny by¢ jedynie skarbnica zabytkow. Kreatywne muzea musza, jako jedne
z najwazniejszych instytucji funkcjonujacych w sferze kultury, aktywnie uczestniczy¢
w propagowaniu wiedzy i nauki. Jest to droga do stania si¢ atrakcja turystyczna miasta,
co w efektywny sposob moze przelozy¢ si¢ na wzrost zainteresowania calym miastem lub
regionem.

5. Nowa funcka starych mtynéw — Hotel 1231 i Stoneczny Miyn

Adaptowanie zabytkowych budynkéw na cele noclegowe jest jednym z gléwnych
trendow wspotczesnego hotelarstwa. Renowacja budowli i nadawanie im nowych funkcji jest
pozadanym procesem z dwoch wzgledow. Po pierwsze rozwijany jest potencjal turystyczny
miasta, przez co wzrasta jego atrakcyjnos¢, po drugie budynki te stanowia doskonaty przyktad
koegzystencji niezmienionej (lub cze$ciowo przeksztatconej) formy i nowej funkcji. Wedtug
M. Grabiszewskiego sa ponadto $wiadectwem minionych czasow, stymuluja rozwdj turystyki,
zwigkszaja wiedze 1poczucie szacunku do historii 1 kultury, zwigkszaja zaséb walorow
turystycznych, stanowia istotny element struktury przestrzennej miasta i moga sta¢ sig, jako
wazne sktadniki dziedzictwa kulturowego, atrakcjami turystycznymi samymi w sobie

7 Por. http://www.muzeumpiernika.pl, dostgp dnia 13.07.2013 r.
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[2009, ss. 43-54]. Adaptacja tych budowli wymaga od gestorow duzej kreatywnosci, dzigki
ktorej miasta wzbogacaja si¢ o innowacyjne produkty turystyczne.

Na cele hotelowe adaptuje si¢ najczesciej zabytkowe zamki, dworki, patace lub
kamienice. W Toruniu i Bydgoszczy zdecydowano si¢ wykorzysta¢ dawne mtyny. Miyny,
jako obiekty zwiazane z przemyslem przetwoérczym, stanowia cze$¢ dziedzictwa
przemystowego. Dziedzictwo industrialne rozumie si¢ jako zaktady produkcyjne, zaréwno te,
w ktorych zakonczono produkeje, jak i te, w ktorych ona ciagle trwa oraz wytwory 1 zwiazane
z przemystem budynki, zespoty architektoniczne, krajobrazy, urzadzenia, maszyny
i narzedzia oraz inne przedmioty wykorzystywane w procesie produkcyjnym i rzemiosle,
umiejetnosci i technologie [Jedrysiak, 2011 s. 17]. W celu zachowania dziedzictwa
industrialnego tworzy si¢ $ciezki turystyczne. Innym sposobem jest nadawanie obiektom
nowych funkcji z zachowaniem tradycyjnego wygladu.

Hotel 1231, utytuowany w mtynie wodnym, nawiazuje do historii regionu nie tylko
dzigki swojej lokalizacji, ale takze niebanalnej nazwie. Do dzi$ od czaséw S$redniowiecza
zachowata si¢ jedynie $ciana wschodnia budynku. Pozostata czg§¢ pochodzi z 1863 roku,
kiedy czg¢$¢ mieszkalna zostala oddzielona od czg$ci miynskiej. Hotel 1231 potozony jest
w miedzymurzu i stanowi cze$é zabytkowej zabudowy gotyckiego zamku krzyzackiego®.
Data przypomina o krzyzackiej przeprawie przez Wisle 1iosiedleniu si¢ pierwszych
zakonnikow na potnocnym brzegu rzeki, na ktérym postawiono zamek. Charakterystyczna
nazwa wzbudza w gosciach ciekawos$¢, ktorej zaspokojenie jest doskonala okazja
do zapoznania si¢ z historiag miasta i kultura §redniowiecza. Ten kreatywny zabieg pozwala
w oryginalny sposob przekazywaé wiedzg¢ o zabytkach i regionie. Warto w tym miejscu
wspomnie¢, ze inny z torunskich mtynow, tzw. mtyn Richtera z przetomy XIX 1 XX wieku,
zostat pod koniec 2013 roku zaadaptowany na pierwsze w wojewodztwie kujawsko-
pomorskim centrum wiedzy. Stworzono w jego pomieszczeniach pracownie plastyczne,
naukowe oraz sale edukacyjne dla dzieci. Symbolem miejsca jest najdtuzsze w Polsce
Wahadto Foucaulta. Idea centrum jest kreatywny sposob przekazywania wiedzy.
Odwiedzajacych zachgca si¢ do brania udzialu w eksperymentach i interaktywnych
pokazach’.

Fot. 7. Hotel 1231 w Toruniu )

- »

Zrédlo: www.wikipedia.org/wiki/Mlyny Kentzera Zrédlo: www. tourshop.‘ c;)m.pl ‘
dostep: 17.07.2013 r. dostep: 17.07.2013 r.

Stoneczny Miyn w Bydgoszczy swoja nazwa nawiazuje do dawnej funkcji budynku,
w ktérym si¢ miesci. Pierwsze zapiski o jeszcze wtedy niewielkim obiekcie pochodza z 1862
r. Trzy dekady p6zniej budynek przeszedt modernizacje, dzigki ktérej znacznie zwigkszylta sig
wydajnos¢ mtyna. Pod koniec XIX wieku rozbudowano go, w wyniku czego uznany zostat za
najnowoczesniejszy obiekt tego typu w Bydgoszczy. Budowla wielokrotnie zmieniata
wiascicieli i do II wojny §wiatowej byta systematycznie rozbudowywana. Z lat dwudziestych

¥ Por. http://www.hotel1231.pl, dostep dnia 13.07.2013 r.
? http://mlynwiedzy.org.pl/o-centrum/o-nas/, dostep dnia 18.01.2014 r.
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XX w. pochodzi magazyn zbozowy i1 dominujaca nad gmachem wieza. W latach
powojennych obiekt upanstwowiono i nie podejmowano juz wigkszych zmian budowlanych.
Mtyn pracowat do 2003 roku. Zostal wowczas wylaczony z uzytku i zaczal popada¢ w ruing.
Nowa wilascicielke znalazt w2006 roku'®. Trzy lata pozniej otwarto Stoneczny Miyn''.
Obiekt ze wzgledu na swoj wystroj, nawiazujacy do stylu z okresu dwudziestolecia
migdzywojennego, jest kolejnym no$nikiem eksponujacym ciekawa histori¢ miasta.

Turystyka moze prezniej rozwija¢ si¢ dzigki istnieniu tego typu hoteli. Ponadto ich
polozenie, najczgsciej w bezposrednim sasiedztwie historycznych centrow miast, moze by¢
przyczynkiem do odwiedzenia kolejnych zabytkéw lub wuczestniczenia w imprezach
kulturalnych, czgsto majacych miejsce na obszarze srodmiejskim. Dwa powyzsze przyktady
pokazuja jak mozna chroni¢ dziedzictwo przemystowe tak, by zachowac¢ tozsamo$¢ miejsca.
Nie zafalszowuje sig przy tym historii. Wrgcz przeciwnie, przeszto$¢ wysuwa si¢ na pierwszy
plan i staje si¢ akcentem w zurbanizowanym krajobrazie.

6. Nowe zycie starych obiektow — promocja dziedzictwa przemystowego
1 wojskowego

Zmiana ustroju gospodarczego zapoczatkowata wiele istotnych zmian w Polsce.
Jednym z nastgpstw transformacji bylo spowolnienie rozwoju rodzimego przemystu
[Sorka, red 2012, s. 22]. W wielu polskich miastach, nierzadko w bliskim sasiedztwie osiedli
mieszkalnych, po zakonczeniu proceséw produkcyjnych, zostaty duze czgsto zdewastowane
obiekty poprzemystowe, ktore szpecity krajobraz. W ostatnich latach dostrzezono potencjat,
ktory drzemie w takich miejscach. Proby rewitalizacji tego typu obiektow z pozytywnym
skutkiem przeprowadzono w Europie Zachodniej'?. Na ich przyktadzie wida¢, ze wachlarz
mozliwos$ci, sposoboéw zagospodarowania i prezentacji jest wiele.

Wielkim przemystowym halom i budynkom produkcyjnym przydaje si¢ wspolczesnie
funkcje¢ handlowo-uslugowa. Galerie handlowe stanowia dzi§ atrakcje turystyczne, a te
zlokalizowane w unikatowym, odrestaurowanym miejscu ciesza si¢ najwigksza popularnoscia
1 zainteresowaniem. Warto w tym miejscu warto przytoczy¢ przyktad t6dzkie; Manufaktury,
poznanskiego Starego Browaru czy katowickiego Silesia Center. Inne miasta oraz osoby
prywatne rowniez tym sposobem probuja ocali¢ od zapomnienia dziedzictwo przemystowe,
ktore czesto jest wazna czescia lokalnego krajobrazu. W Toruniu na cele galerii handlowe;j
zaadaptowano dawna fabryke kottéw. Efektem dziatan byta korzystna zmiana wygladu
obiektu wraz z otaczajaca go przestrzenia. Dzigki temu mozliwe stalo si¢ ocalenie od
zniszczenia zespolu budynkéw, ktére od dekad stanowia nieroztaczne tlto krajobrazu
spoteczno-kulturowego. Od 2000 r. na ich terenie funkcjonuje Centrum Handlowe Arpol. Jest
to zrewitalizowany kompleks o tacznej powierzchni 25 tysiccy m”. W latach 1856-2000
miescita sie tam Fabryka Maszyn i Kottéw, Odlewnia Zelaza i Stali ,,Born & Schiitze”.
Od 1997 r. hale sa wpisane do rejestru zabytkow jako jeden z najstarszych przykladéw
architektury poprzemystowej w miescie.

Réwniez w Bydgoszczy zachowato sie wiele obiektow poprzemystowych, na bazie
ktorych planuje si¢ stworzenie szlaku turystycznego. Niektére z obiektow zostaly juz poddane
remontowi 1 nadano im nowe funkcje. Na terenie kompleksu siedmiu hal fabrycznych,
w ktérych produkowano materiaty wybuchowe dla potrzeb wojskowych III Rzeszy, powstato
EXPLOSEUM - Centrum techniki wojennej DAG Fabrik Bromberg. Inwestycja zostata
przeprowadzona przez Urzad Miasta Bydgoszczy, a stworzenie placoéwki muzealno-

' Barbara Komorowska, wspotwiascicielka firmy Bakoma.

' Por. http://www.sloneczny.eu, dostep dnia 14.07.2013 r.

2 Warto wskaza¢ m.in. na Zaglebie Ruhry i kopalnia Zollverein w Essen Niemcy), kopalnia wegla kamiennego
,»Caphouse” w Yorkshire (Wielka Brytania), Centrum Historii Gornictwa w Lewarde w regionie Nord-Pas-de-
Calais (Francja).
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turystycznej zlecono Muzeum Okregowemu im. Leona Wyczotkowskiego'”. Zwiedzajacy
w tych zimnych surowych obiektach z pewnoscia moga poczu¢ mroczng atmosfere z czaséw
IT wojny $swiatowej. Wowczas w tych budynkach przymusowo pracowato okoto 40 tysigcy
pracownikow. Ta placéwka to kolejny przyktad na to, ze obiekty muzealne z powodzeniem
moga korzysta¢ z najnowszych rozwiazan technologicznych jesli chodzi o sposoby
prezentowania ekspozycji.

W 2008 r. oddano do uzytku centrum handlowe Focus Mall, ktére miesci si¢ na terenie
nalezacym do dawnych budynkéw rzezni. Kompleks obiektow wybudowano w latach 1893-
1910. Wokot nich, na obszarze 2 hektaréw, funkcjonowato targowisko'*. Widoczne na
zdjeciu numer 8 budynki znajdujace si¢ od frontu galerii stanowity zaplecze administracyjne
zakladow migsnych. Zostaly one odrestaurowane i1 wpisane do rejestru zabytkéw w 2008
roku. Z kolei w 2012 roku w innym zabytkowym obiekcie, w forcie z XIX wieku, otwarto
centrum handlowe pod nazwa Arkady Kupieckie. Do uzytku oddano 1,5 tysigcy metrow
kwadratowych powierzchni handlowe;j.

Fot. 8. Budynki administracyjne dawnej Fot. 9. Cze$¢ Centrum Handlowego Arpol
rzezni miejskiej w Bydgoszczy (w tle mieszczace si¢ w fabryce kottéw w Toruniu
B Focus Mall) o
— e

]

k e - G

Meble 'I]l ,::

Zrédj.' WWW. panoramio.corﬁ/‘t‘fl‘tvcr)to/Ql- 31521 Zrédto: www.arpol. com. pl,
dostep 07.10.2013 r. dostep: 07.10.2013 r.

Kreatywnym rozwiazaniem jest takze nadanie nowej funkcji pruskiemu fortowi z XIX
wieku. Przedsigbiorstwo Turystyczno-Gastronomiczne Twierdza Torun Fort IV dziata na
rynku od 1998 r. Turysci moga nie tylko zwiedza¢ warownig, ale takze spedzi¢ w niej noc lub
by¢ uczestnikiem jednej z wielu imprez kulturalnych, ktére organizuja dzierzawcy tego
miejsca. W ofercie turystycznej Fortu IV znajduja si¢ takze elementy edukacyjne zwiazane
z miastem 1 jego historia. Historyczny nastrdj miejsca moze takze stanowié inspiracj¢ do
zwiedzenia pozostatych obiektow, ktore wchodza w skiad tak zwanego pruskiego pierscienia
fortecznego Twierdzy Torun. Wiele osob wybierajacych militarng odmiang turystyki
kulturowej ma na celu uzyskanie osobistych doswiadczen lub wiedzy, w ktorej istotna trescia
jest zwiedzanie obiektow o charakterze obronnym lub zwiazanych z dziejami konfliktow
zbrojnych, wojska iuzbrojenia, dowdédcow 1 zotnierzy [Mikos von Rohrescheidt, 2008,
s. 115]. Z tym rodzajem wyjazdow mozna laczy¢ réwniez z podziwianiem inscenizacji
wydarzen historycznych, ktore scharakteryzowano w dalszej czgsci pracy. W torunskich
fortach tkwi ogromny potencjat turystyczny. Ich zagospodarowanie na cele turystyczne
przyczynitoby si¢ do ozywienia ruchu turystycznego w innych niz Staréwka czg$ciach miasta.

Udzielanie noclegdbw w oryginalnych i nietypowych miejscach jest trendem we
wspotczesnej turystyce. Warto wspomnie¢ chociazby o amsterdamskim hotelu Hans Brinker
Budget, ktory zostal uznany za najgorszy hotel na Swiecie ze wzgledu na panujace w nim
warunki sanitarne czy szwajcarski Lowengraben mieszczacy si¢ w dawnym wigzieniu. Hotele

B http://www.exploseum.pl/, dostep dnia 18.01.2014 r.
' Por. http://firtelbydgoski.blogspot.com, dostep dnia: 07.10.2013 r.
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te ciesza si¢ niezmierng popularnoscia. W Twierdzy Torun goscie moga poczu¢ atmosfere
dziewigtnastowiecznych pruskich koszar. Fort stanowi czg¢$¢ kulturalnego dziedzictwa
militarnego, rozumianego jako zbidr miejsc, obiektow i eventdéw zwiazanych z wojskiem
1 konfliktami militarnymi [Je¢drysiak T., Mikos von Rohrescheidt, 2011, s. 17].

Fot. 10. Panorama Fortu IV w Toruniu

Zrédlo: fot. P. Wojtowicki

Poddanie rewitalizacji najstarszych obiektow architektury przemystowej i militarnej
w Toruniu 1 Bydgoszczy przyczynito si¢ do ich zachowania i nadania im reprezentacyjnego
charakteru. Brak dziatan bylby zgoda na degradacje¢ i upadek, a na to nie mozna pozwoli¢
w miescie, ktore chce opiera¢ swoj rozwoj m.in. o promocje dziedzictwa kulturowego. Tym
co $wiadczy o kreatywnos$ci osrodkow miejskich jest odkrywanie potencjatow drzemiacych
w kazdym skrawku miejskiej przestrzeni.

7. Zywa historia — inscenizajca dawnych wydarzen

Udziat w inscenizacjach scen historycznych jest kolejna z odmian turystyki kulturowe;.
Warto postuzy¢ si¢ jednym z popularniejszych w Polsce przyktadow inscenizacji — bitwa pod
Grunwaldem. Corocznie na polach grunwaldzkich gromadza si¢ tysiace osob, ktore
podziwiaja odtworzony w najdrobniejszych szczegodtach przebieg walki. Forma turystyki
zywej historii wpisuje si¢ w ramy turystki militarnej, jesli wydarzenia dotycza wojen lub
bitew, moze by¢ takze elementem oferty muzealnej, co wykazano w niniejszej pracy. Jednak
jej rosnaca popularnos$¢ oraz fakt, ze rekonstruowane sa nie tylko wydarzenia o charakterze
wojskowym, pozwala na wydzielenie jej z turystyki kulturowej pod osobna nazwa ,,turystyka
zywej historii”. Mikos von Rohrescheidt [2008, s. 129] przytacza przyklady inscenizacji:
dawne obrzedy weselne, tradycyjne winobranie, obchoddéw §wiat czy odchodzace
w zapomnienie techniki rzemie$lnicze (bednarstwo, wikliniarstwo, orka wotami).
W Bydgoszczy dziataja grupy inscenizacji historycznej m.in. Kujawka Bra¢ Szlachecka,
Grupa Rekonstrukcji Historycznej 62. Putku Piechoty Wielkopolskiej, Koto Przyjaciot
26. Putku Utanow Wielkopolskich im. Hetmana Wielkiego Jana Karola Chodkiewicza czy
Kampania Janusza Brzozogtowego. W Toruniu corocznie Muzeum Etnograficzne organizuje
z okazji Swiat Bozego Narodzenia oraz Swiat Wielkanocnych spotkania, na ktorych mozna
dowiedzie¢ si¢ jak dawniej obchodzono te $§wigta w regionie. Ponadto liczne grypy
rekonstrukcyjne daja pokazy miedzy innymi na Zamku Krzyzackim i na Forcie IV. Sa to
m.in. Grupa Rekonstrukcji Historycznej 63 Putku Piechoty, Bractwo Rycerzy Choragwi
Torunskiej czy Bractwo Kurkowe.

Tylko od fantazji cztonkow grup rekonstrukcyjnych zalezy jakie inscenizacje beda
przez nich wystawiane. Grupa Kujawska Bra¢ Szlachecka, ktéra dziata od 2006 r., skupita si¢
na czasach Pierwszej Rzeczypospolitej. Ich celem jest przyblizenie kultury sarmackiej, zycia
codziennego oraz obyczajow wlasciwych siedemnastowiecznej Polsce>.  Grupa
Rekonstrukeji Historycznej 62. Putku Piechoty Wielkopolskiej dziata od 2008 r. jest $cislej
niz poprzednia zwiazana z historig regionu. Inspiracja dla zatozycieli byta historia tzw. Putku

'3 Por. http://www.kujawskaszlachta.pl/relacje.html, dostep 11.11.2013 1.
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,.Dzieci Bydgoskich”, ktory walczyl w powstaniu wielkopolskim'®. Na terenie miasta zespot
inscenizatorski zajmuje si¢ rekonstruowaniem walk polskich 1 niemieckich zotnierzy podczas
obchoddw kolejnych rocznic wybuchu II wojny swiatowej. Koto Przyjaciét 26. Putku Utanow
Wielkopolskich im. Hetmana Wielkiego Jana Karola Chodkiewicza jest najmlodsza
z wymienionych organizacji. Swoja dziatalno$¢ rozpoczgta w 2010 r. Do najwazniejszych
zadan grupy naleza wystapienia upamigtniajace uchwalenie Konstytucji 3 maja i odzyskanie
niepodlegtosci a takze rekonstrukcja balow 1 $wiat putkowych. Kampania Janusza
Brzozogltowego od 2006 r. propaguje kulturg rycerska i tradycje polskiego oreza poprzez
organizowanie cyklicznych imprez zwiazanych z obchodami rocznicy nadania Bydgoszczy
praw miejskich czy oblezenia zamku bydgoskiego'’.

Rok 2008 to rowniez data powstania Grupy Rekonstrukcji Historycznej 63 Puiku
Piechoty w Toruniu. Celem zatozycieli jest przyblizenie mieszkancom oraz turystom chlubne;j
przesztosci zolierzy przynalezacych do tego putku. Funkcjonujace od 2009 r. Bractwo
Rycerzy Choragwi Torunskiej zajmuje si¢ promowaniem dorobku kulturowego okresu
panowania zakonu krzyzackiego. Inscenizatorzy podczas pokazoéw odtwarzaja bitwy
zuzyciem S$redniowiecznego orgza. Do jednych 2z najpopularniejszych wydarzen
historycznych odtwarzanych przez Bractwo nalezy oblezenie zamku krzyzackiego w Toruniu
przez mieszczan, ktorzy po kapitulacji zakonnikéw zniszczyli zamek. Bractwo Kurkowe
w Toruniu jest najstarsza z przytoczonych organizacji — powstatlo w 1999 roku. Bractwo
angazuje si¢ w obchody Narodowego Swieta Niepodleglosci w Toruniu oraz $wieta
torunskich fortow'®.

Dzigki takim pasjonatom mozliwe staje si¢ nie tylko popularyzowanie dziedzictwa
kulturowego, warto$ci patriotycznych, ale takze propagowanie wartosci miasta jako osrodka
kreatywnego. Takie przedsigwzig¢cia odznaczaja si¢ znaczacymi walorami turystycznymi,
rekreacyjnymi, edukacyjnymi oraz poznawczymi. W $wiadomosci widzow utrwalane sa
szczegdlne wydarzenia z historii kraju i regionu, upowszechniana jest wiedza z zakresu
wojskowosci 1 obronnosci kraju, podejmowane sa dzialania chroniace zabytki ruchome
np. pojazdy, bron itp. Inscenizacje zwiazane z rekonstruowaniem wydarzen historycznych
ciesza si¢ coraz wigksza popularnoscia, o czym $§wiadcza daty powstawania grup. Wigkszos¢
z przytoczonych organizacji zostata zalozona w ciagu ostatnich kilku lat. Jest to bardzo
pozytywne zjawisko, bowiem $§wiadczy o rosnacym zainteresowaniu historia 1 dziedzictwem
kulturowym. Inscenizacje wpisujace si¢ w ramy tzw. ,,zywej historii” powinny stanowic
wazny element marki zarowno Bydgoszczy jak 1 Torunia.

8. Festiwal $wiatta 1 festiwal artystow ulicy — kreatywne performance

Coraz czg$ciej zainteresowaniem turystow, obok obiektow, ciesza si¢ wydarzenia, ktore
najczesciej cechuje unikatowos$¢ i niepowtarzalno$é. Jesli celem podrézujacego jest udziat
w specjalnie inscenizowanych imprezach o charakterze kulturalnym, majacych ograniczony
czas trwania i przyciagajacych turystow, to wowczas mozna mowi¢ o turystyce eventowe;j.
Przyktadem tego typu imprez moga by¢ festiwale, premiery i konkursy kinowe i teatralne,
koncerty 1 wystawy [Mikos von Rohrescheidt, 2008, s. 72]. W Toruniu na uwage
i zainteresowanie turystow zastuguje Bella Skyway Festival®. W roku 2013 r. celowo
zmieniono jego date, z sierpnia na wrzesien, by wydluzy¢ sezon turystyczny. Historia
imprezy zwiazana jest ze staraniami miasta o zdobycie tytutu Europejskiej Stolicy Kultury
w 2016 r. Kazde wydarzenie ma swoje oparcie w trzech filarach:

'® Por. http://www.grh62pp.pl/index.php/site-map/o-nas, dostep 11.11.2013 r.
' Por. http://www.kohr.kujawsko-pomorskie.pl/, dostep 11.11.2013 r.
18
Jw.
' Nazwa Bella Skyway Festival funkcjonuje od 2013 r. Wcze$niej byt to Skyway Festiwal.
2% Por. http://www.bellaskyway.pl/pl/, dostep: 11.11.2013 r.
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e nauce — projekcje nawiazuja do historii, architektury oraz nauk $cistych;

e sztuce — najwazniejszy element bedacy motorem festiwalu. Inscenizacje oparte
o performance, innowacje i audiowizualizacje. Pokazy wpisuja si¢ w przestrzen
miejska, nawiazuja do historii budynkow, jednocze$nie zwracajac uwage na potencjat
artystow oraz fakt, ze miasto moze by¢ inspiracja 1 gruntem dla rozwoju nowych,
kreatywnych pomystow;

e ludziach — festiwal ma taczy¢ pokolenia, jedynym warunkiem obcowania ze sztuka
1 kultura w ramach festiwalu jest konieczno$¢ wyjscia z domu. Wszystkie pokazy sa
bowiem bezptatne. Imprezie towarzysza dodatkowe akcje, ktore aktywizuja
uczestnikow festiwalu.

W roku 2013 motywem przewodnim Festiwalu byto gotyckie dziedzictwo miasta.
W roku poprzedzajacym w unikatowy sposob przedstawiono histori¢ narodzin gwiazd.
Z kolei pierwsza edycja Skyway Festival stanowila artystyczna interpretacj¢ nieba.
Pozostatymi motywami Festiwalu byty Zzywioty i grawitacja. Wida¢ zatem, Ze tematyka
wydarzen kulturalnych $cisle wiaze si¢ z tym, co dla Torunia najcenniejsze: z jego kultura,
architektura i historia, w tym ze szczegdélnym zwrdceniem uwagi na powigzania miasta
z tematyka astronomiczna. Festiwale $wiatla przyciagaja zarowno mieszkancow jak
i turystow, czego dowodem sa zarowno kolejne edycje torunskie jak i nowe imprezy
organizowane w innych miastach na przyktad w Lodzi i Jeleniej Gorze.

Kreatywnos$cia 1 pasja musza takze wykaza¢ sig artySci chcacy zaprezentowaé swoje
umiejetnosci na bydgoskim corocznym festiwalu Bydgoszcz Buskers Festival —
Migdzynarodowe Spotkania Artystow Ulicznych. Oryginalni performerzy moga prezentowac
swoje umiejetnosci corocznie od sierpnia 2008 roku. Festiwal ma innowacyjna formule,
eksponuje otwarto$¢ i1 dostgpnos¢ dla ogladajacych. Pozwala to kreowaé nowy i estetyczny
wyglad przestrzeni publicznej Bydgoszczy. Systematycznie wzrasta zarowno liczba chcacych
zaprezentowac si¢ na festiwalu jak i liczba ogladajacych go osob. Artysci, reprezentujacy
sztuke ulicy, nazywaja siebie ,buskerami”, stad tez wzigta si¢ nazwa wydarzenia. Sztuke
ulicy (ang. street art) nalezy rozumie¢ jako tworzenie sztuki w miejscu publicznym, otwartym
dla widzow, czesto oparta o interakcje artysta-widza. W Bydgoszczy spotykaja sie muzycy,
klauni, akrobaci i inni przedstawiciele sztuki miejskiej, dla ktorych arena jest chodnik, deptak
czy inny element miejskiej przestrzeni.

W trakcie trwania pokazow mozna aktywizowa¢ odbiorcéw sztuki, zarowno turystow
jak 1 mieszkancow. O fakcie, ze opisane wydarzenia sa skierowane nie tylko do mieszkancow
analizowanych o$rodkéw, ale réwniez dla turystow $wiadcza terminy, w ktérych sa
organizowane. Ich otwarcie na widza réwniez pomaga przyciagnac szersza widownig. Warto
jednak zwréci¢ uwagg, ze festiwale te odbywaja si¢ zazwyczaj na terenie $rodmiejskim,
w najbardziej znanych turystycznie miejscach. Oczywiscie eksponowanie waloréw staréwek
jest jak najbardziej zasadne, wydaje sig¢ jednak, Zze potencjalu nalezy szuka¢ takze w innych
czesciach miasta. W Toruniu doskonale podczas festiwalu $wiatta sprawdzityby si¢ do tego
celu niszczejace forty z dziewigtnastowiecznego pierscienia obronnego miasta lub zamek
Dybowski polozony w lewobrzeznej, marginalizowanej turystycznie, czg¢$ci miasta. Roéwniez
w Bydgoszczy wystepy artystow ulicznych moglyby odbywa¢ si¢ w innych miejscach,
specjalnie do tych celow wyznaczonych na przyktad w parkach.

Zakonczenie

Omowione w artykule atrakcje turystyczne to jedynie zarysowanie kontur6w nowych,
kreatywnych  mozliwosci  funkcjonowania instytucji  turystycznych w  miescie.
Zaprezentowane projekty powinny stanowi¢ inspiracj¢ dla innych. Inspiracja pomystami
1 ideami moze prowadzi¢ do szerszych zmian, ktore przyczynia si¢ do trwatej implementacji
innowacyjnego rozwoju w miastach. Zaprezentowane dzialania, ktére z jednej strony sa
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wynikiem checi wyrdznienia sig i zainteresowania oferta jak najwigkszego grona odbiorcow,
z drugiej za$ stanowia doskonaty produkt shuzacy promocji zarowno miasta jak i regionu.
Kreatywne rozwiazania sa droga do poprawy jako$ci zycia w zurbanizowanych miejskich
strukturach, poprawiaja klimat spoteczny, stanowia natchnienie dla wilodarzy i instytucji
dzialajacych w innych miastach. Podejmowane dzialania przektadaja si¢ na wzrost
atrakcyjnosci miejsca, umacniajac jednoczes$nie jego tozsamos$¢, czyli wyrdzniajze cechy
stanowigce o indywidualizmie miejsca. Na szerzeniu idei miasta kreatywnego powinno
zaleze¢ nie tylko instytucjom, ale takze lokalnym wiladzom, ktore opracowuja strategie
rozwoju i podejmuja dziatania promujace miasta na arenie ogolnopolskiej 1 migdzynarodowe;j.
Promocja réznorodnych form integracji migdzy instytucjami a mieszkancami i turystami
umacnia marke miasta 1 tworzy wartos¢ dodana, odwiedzajacym pomaga zachowaé
wspomnienia. Promowanie podobnych rozwiazan na ptaszczyznie turystycznej i kulturowej
powinno by¢ wspolnym zadaniem Bydgoszczy 1 Torunia. Wskazane rozwiazania pokazuja,
jak wiele faczy te dwa osrodki. Zasadne jest zatem uwypuklanie lokalnych wigzi.
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Cultural tourism as an opportunity for the development
of a creative city — Bydgoszcz and Torun

Key words: tourism, culture, cultural tourism, creative city

Summary: Cities can be praised of rich heritage and have many historical and artistic value.
It is important to used this potential which can lead to economic success of the city. Cities like
a big company, can be source of ideas. Many innovations can be develop in conjunction with
strengthens role of cultural tourism, what can increases sense of identity and helps shape the
image of cities. the purpose of this article is to show how major cities of kujawsko-pomorski
region: like Bydgoszcz and Torun used cultural heritage and cultural potential of tourism for
development of the city's image.
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