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Kilka refleksji nad ,autentyczno$cia” w kontek$cie ksiazki Anny
Wieczorkiewicz - Apetyt turysty. O doswiadczaniu Swiata w podrozy.

Nowa ksiazka Anny Wieczorkiewicz — autorki znanej z takich chociazby pozycji, jak:
Wedrowcy fikcyjnych swiatow: pielgrzym, rycerz, witoczega (1996) czy tez Muzeum ludzkich
ciat: anatomia spojrzenia (2000) - jest kolejna praca poswigcona antropologii podrézowania i
turystyki, w ktorej motyw ,,autentyczno$ci” przewija si¢ przez znaczne obszary ksiazki. Juz
na Wstepie Autorka deklaruje ch¢é poddania antropologicznej refleksji ,kulturotworczych
sit”, dzigki ktérym turystyka przybiera rézne formy, a mimo wszystko pozostaje soba (5).
Ksiazka sktada si¢ z czterech czgsci, z ktdrych czgs¢ pierwsza ( ,,Pragnienie autentyczno$ci”)
traktuje o roznych sposobach przezywania podrdzy i strategiach w nadawaniu turystycznym
do$wiadczeniom autentycznego wymiaru. ,,Poszukiwanie autentycznosci” staje si¢ zywotnym
motywem kulturowym a turystyka okazuje si¢ jednym z tych obszarow, w ktorych pielegnuje
si¢ ja szczegoblnie troskliwie (40). Z przytoczonych pogladéw na autentycznos¢, wyrazonych
przez badaczy zajmujacych si¢ fenomenem turystyki szczegdlne miejsce poswigcone zostaje
koncepcji E. Cohena, D. MacCannella, 1 J. Urrego. Pojawia si¢ tu wazne pytanie, zwlaszcza w
kontekscie uprzedmiotowienia spotecznosci turystycznie zaangazowanych: Czy rozwoj
turystyki poddany prawom rynku odbiera wytworom kulturowym i calym kulturom ceche
autentycznosci? Czg$¢ druga (,,Ogladanie $wiata”) — osnuta jest wokot ,spojrzenia
turystycznego”. Autorka analizuje relacje miedzy podréozowaniem jako doswiadczeniem a
filozofowaniem jako podrézowaniem mysla, przy czym topos podrdzy okazuje si¢ porgcznym
srodkiem wyrazania takze filozoficznych tresci. Oznacza m.in. myslowe wnikanie w porzadek
Swiata, intelektualng eksploracjg, postgp, itp. Tutaj metafora podrozy, jako figura o
fundamentalnym znaczeniu dla konceptualizacji mysli filozoficznej, zostaje uzyta dla
okreslenia zwiazku migdzy filozoficznymi pracami Montaigne'a, Kartezjusza, Monteskiusza 1
Rousseau. W kolejnych rozdziatach ksiazki pojawia si¢ analiza sposoboéw, w jakich
rozumiane jest turystyczne do$wiadczenie wizualne. Kategoria ,,spojrzenia turystycznego”
jako kategoria badawcza powiazana zostaje z kregiem metaforyki spektaklu, co rodzi pytanie
0 sposob konceptualizacji ,,§wiata turystycznego jako spektaklu”. Czgs¢ trzecia (,, Turystyczny
projekt $wiata”) dotyka kwestii spolecznego projektowania doswiadczen turystycznych.
Autorka opisuje to, co mozna nazwa¢ og6lna wizja $wiata, analizujac materiat filmowy
prezentowany na kanatach Discovery, Discovery Travel and Adventure, Travel, National
Geographic. Bada promowane tam wzorce podrdézowania i postawy wobec innych kultur.
Interesuje ja sam model podrézowania 1 zwigzana z nim wizja $Swiata. W ostatniej czgsci
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czwartej (,,Smakowanie $wiata”) pojawia si¢ refleksja o charakterze metodologicznym,
nawiazujaca do watku spojrzenia turystycznego. Szczegdlnie interesujacy jest rozdziat pt.: ,,O
dzieleniu 1 pochfanianiu (metodyka anatomii 1 metodyka kanibalizmu)”. Anna
Wieczorkiewicz podejmuje w nim probe znalezienia nowego wzorca wyjasniania zjawisk
turystycznych. ,, Turystyczny smak” — okazuje si¢ pojgciem, ktore sktania do tego, by zwracaé
uwage na zmyslowy charakter poznawania $wiata. Uwzglednienie watku cielesnosci jest
pomocne w przeformutowaniu sadow nad relacja migdzy turystycznym ,,ja” a otoczeniem.
Dwa wzorce poznawcze — anatomiczny i kanibalistyczny — zostaja skojarzone z okreslonymi
praktykami spolecznymi, przy czym tryb anatomiczny dominuje w naukowym poznawaniu
$wiata, a tryb kanibalistyczny w turystycznym (352).

*

Odkrywanie oryginalnosci turystyki, z czym niewatpliwie mamy do czynienia w
ksiazce Anny Wieczorkiewicz - Apetyt turysty. O doswiadczaniu swiata w podrozy —
poprzedza w pracy odpowiedZ na pytanie kluczowe dla zrozumienia dynamicznie si¢
przeobrazajacej postmodernistycznej rzeczywistosci, a mianowicie: Co kryje si¢ pod
pojeciem autentycznosci i jaka role pelni ta kategoria w opisie i zrozumieniu wspdlczesnej
turystyki? Refleksja nad ,,autentycznos$cia” w sferze turystyki oznacza w gruncie rzeczy probg
wydobycia ukrytego w niej aksjologicznego potencjatu. To dopiero w perspektywie wartos$ci,
jedna z ktorych uobecnia autentycznos¢, dochodzi do nadania glgbszego sensu turystyce jako
formie podrézowania. Idzie w gruncie rzeczy o podstawg dla wiarygodnego i
odpowiedzialnego uczestnictwa w realizacji konceptu tworczej turystyki, wspartej na
wartosciach historycznych, estetycznych, etycznych itp.

Pojecie autentycznosci jest zakorzenione glteboko w refleksji filozoficznej, odniesionej
do sytuacji czlowieka, w $wiecie naznaczonym pigtnem gry, przyjmowanych masek,
sztucznosci, wyobcowania. Wyrazany w egzystencjalnych pytaniach o to, kim jest cztowiek,
jak ma si¢ odnalez¢ w obcym i czgsto wrogim mu $wiecie, jak powinien zy¢ 1 do czego w
zyciu dazy¢? Motyw autentycznos$ci zawarty w aksjologicznej sferze oznacza otwarcie si¢ na
drugiego cztowieka. Na znaczenie relacji pomigdzy tym, co widzi turysta, a rzeczywistym
znaczeniem ogladanego obiektu, w kontek$cie autentycznos$ci turystycznego doswiadczenia,
zwraca uwagg MacCannell, uznajac, ze ,,najczgsciej pierwszy kontakt zwiedzajacego z danym
obiektem turystycznym nie polega na zetknigciu si¢ z nim samym, lecz z jakim$ jego
przedstawieniem”".

Radykalne stanowisko w kwestii autentycznosci zajat Jean Baudrillard, reprezentant
nurtu ,utraty zaufania do znaku”, wedlug ktorego zycie w rzeczywistosci realnej zostalo
zastapione przez rzeczywisto$¢ wirtualna, w ktorej doszto do likwidacji temporalnego
stosunku pomiedzy znakami a oznaczana rzeczywistoécia. Zyjemy w stanie ,,symulacji”
trzeciego porzadku, w ,.hiperrzeczywisto$ci”. W stadium tym, wytwarzane sa jedynie modele,
znaki rzeczywisto$ci — symulacje, ktére znosza roéznic¢ pomigdzy ,,prawda” 1 ,,fatlszem”,
pomiedzy ,,rzeczywistoscia” a ,,urojeniem””. Stad tez koncept autentycznosci, jako uzyteczne
teoretyczne narzedzie, zostaje postawiony pod znakiem zapytania. W hiperrzeczywistosci nie
stawiamy wigcej pytania o to, czy przedmiot, wydarzenie albo do$wiadczenie jest
autentyczne, czy tez nie. Skoro przestala istnie¢ roznica pomigdzy rzeczywistoscia i
wyobrazeniem, nie ma sensu upewnianie si¢ co do ,,autentyczno$ci”’ czegos$. Nic juz nie jest
autentyczne - albo wszystko jest autentyczne. To, co ,,sztuczne”, w postmodernistycznej

'D. MacCannell, Turysta. Nowa teoria klasy prézniaczej, przetozyty Ewa Klekot i Anna Wieczorkiewicz, wyd.
MUZA S.A., Warszawa 2002, s.172.

? Przykladem takich symulacji sa zachowania hipochondrykéw. W zadnym przypadku nie oszukuja, nie
symuluja choroby, tzn. nie maskuja swego ,prawdziwego” stanu. Jak zatem rozrézni¢ pomigdzy
»Wytwarzanymi” i ,,autentycznymi” symptomami? Zob. O. Haussler, Reisen in der Hyperrrealitdt..., op. cit., s.
,»Voyage“ 1997, s5.109.
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kulturze staje si¢ czym$ prawdziwym 1 autentycznym. Ludzie pragna tego rodzaju
»autentycznosci”: ,,Stad tez charakterystyczna histeria w naszych czasach: histeria
wytwarzania i reprodukcji rzeczywistosci™.

O tym, iz w nadawaniu orientacji w $wiecie, w ktorym cztowiek ponowoczesny
doswiadcza niespdjnosci 1 fragmentarycznos$ci zycia, za drogowskaz postuzy¢ moze projekt
»kultury autentycznosci”, wsparty na wartosciach, majacych swoje podstawy w autonomii
jednostki poszukujacej aksjologicznych uzasadnien, przekonywat Charles Taylor®. Dla tego
badacza autentyczno$ci priorytetem byto uksztaltowanie przestrzeni zyciowej czlowieka w
sposob materialnie i duchowo harmonijny, gdzie zwiazki migdzyludzkie stanowityby pole
odkrywania siebie i samopotwierdzania. Taki projekt ,,kultury autentycznosci” przyznawat na
ptaszczyznie spotecznej prymat dwoém zasadom: zasadzie bezstronnosci, ,.ktéra domaga sig¢
rownych szans rozwoju dla kazdego, co oznacza powszechne uznanie odmienno$ci pod
kazdym wzgledem, a tym samym i potwierdzenie réwnej warto§ci odmiennych stylow zycia”
oraz zasadzie samorealizacji, ,ktora wspiera moralny ideal wiernosci samemu sobie, w
nowoczesnym rozumieniu tego terminu”’. Autentyczno$é, w przekonaniu Taylora, jest sama
w sobie idea wolnosci i jako taka wzywa jednostke ludzka do znalezienia planu swojego zycia
wbrew zewnetrznym wezwaniom do konformizmu®.

W socjo-kulturowych analizach dotyczacych problemu autentycznosci, w sferze
turystycznych interakcji, dominuje krytyczna postawa wobec skazanych na nieautentycznos$¢
turystyk. Jedna z nich wyraza przekonanie, ze nie sposob moéwic o ich autentyczno$ci wobec
permanentnej reorganizacji i inscenizacji wszystkich kultur na potrzeby turysty. Watpliwos$ci
w tym wzgledzie podtrzymuje przekonanie, ze poszukiwanie autentyczno$ci skazane jest na
niepowodzenie za sprawa procesdw utowarowienia kultury (MacCannell)’. W ocenie Johna
Urrego, w pewnym sensie kazda kultura jest ,,inscenizowana” i nieautentyczna, przy czym
nalezaloby rozgraniczy¢ autentyczno$¢ lokalizacji od autentyczno$ci osob bedacych
przedmiotem spojrzenia turysty®.

W S$wiecie, w ktorym turystyka staje si¢ obszarem zdominowanym przez kulturg
masowa, pojawia si¢ na miar¢ Hamletowskiego dylematu pytanie: Czy turystyka, ktora nie
jest skazana na inscenizowanie rzeczywistosci, ma jeszcze racj¢ bytu? Odpowiedz negatywna
na to pytanie nie czyni jednak autentyczno$ci w turystyce problemem pozornym.
Niejednoznaczne rozstrzygnigcia w tej kwestii, uwzgledniajace semantyczny bagaz, jaki
towarzyszy kategorii ,,autentycznosci”, pojawiaja si¢ juz od dtluzszego czasu w rozwazaniach
wspotczesnych badaczy, zajmujacych si¢ kulturowymi problemami ponowoczesnego $wiata.
Do tych rozwazaniach nawiazuje w syntetyczny a zarazem wnikliwy sposéb Anna
Wieczorkiewicz. Okreslenia takie, jak ,,pseudowydarzenia” (Boorstin), ,,Symulacja”
(Baudillard) 1 ,,Hiperrzeczywisto$¢” (Eco), ktére na state zadomowily si¢ w krytyce
ponowoczesnych form turystyki, sa tego najlepszym przyktadem. Dla wielu badaczy
poszukiwanie autentycznos$ci pozostaje sila napgdowa turystycznych dzialan, a nawet
waznym kryterium dla ciagltego uatrakcyjniania oferty turystycznej. Autentyczno$¢, jako
motyw i cel podrézy, pozostajac sktadnikiem turystycznego doswiadczenia ma okreslac status
turysty, ktéry upodabnia go do pielgrzyma, podejmujacego podrdz nastawiona na prawdziwe
odkrycie transcendencji. Turysta poszukuje autentyzmu’.

3 J. Baudrillard, Simulations, New York 1983, s.44.
* Ch. Taylor, Etyka autentycznosci, przeklad A. Pawelec, Krakow 1996.
3 Tamze, s. 33.
6 Tamze, s.68.
7 Zob. A. Wieczorkiewicz, op. cit., 5.89.
8 1. Urry, Spojrzenie turysty ..., op. cit., s. 254.
»Wedlug MacCannella wszyscy turysci ucielesniaja poszukiwanie autentyczno$ci i jest to nowoczesna
odmiana uniwersalnej ludzkiej potrzeby sacrum. Turysta jest nowoczesnym pielgrzymem poszukujacym
autentycznosci w ‘czasach’ i ‘miejscach’ mozliwie oddalonych od wtasnej codziennoséci”. Tamze, s. 25-26.
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Stanowisko Erika Cohena, ktoremu Anna Wieczorkiewicz w swej ksiazce poswigca
sporo miejsca, uznajac autentyczno$¢ za spotecznie wytworzony koncept, rozwija Autorka w
odniesieniu do zaproponowanego przez Cohena rozréznienia migdzy turysta dziatajacym w
trybie rekreacji, odmiany, eksperymentowania, egzystencjalnym. W opisie tych turystycznych
sposobdw bycia czytamy: ,, Turysta rekreacyjny ze swym ludycznym stosunkiem do otoczenia
sktonny jest stosowac liberalne kryteria akceptowania rzeczy nieprawdziwych. Nie psuje mu
zabawy podejrzenie sztucznej aranzacji ogladanych zdarzen. (...) Prawdziwa ma by¢ bltogos¢
wakacyjnego swigtowania. (...) Od wakacyjnego §wiata nie wymaga si¢ autentycznosci. (...)
Turysta dziatajacy w trybie odmiany nie interesuje si¢ w zasadzie problemem autentycznosci
ogladanych obiektow; nie szuka tez autentyzmu przezycia. Natomiast dla turysty
egzystencjalnego i1 eksperymentujacego sa to kwestie zasadnicze. Pragna bowiem oni doznan
glebokich, wywolanych czyms$, co nie bedzie mrzonka, fikcja czy utuda. Wazna jest tu
autentycznos¢ jako cecha zaréwno ogladanego $wiata, jak i wilasnych doznan. Turyscie
eksperymentujacemu trudno bytoby podejmowac proby alternatywnych sposobow zycia,
gdyby wiedzial, ze sa one tylko inscenizacja. Natomiast dla turystoéw egzystencjalnych
autentycznos¢ $wiata to warunek sine qua non catego przedsigwzigcia (podejmowania prob
alternatywnych sposobow zycia)”'’.

Wydaje si¢ czym$ oczywistym, ze za jakos¢ turystycznych doswiadczen odpowiadaja
ci, ktérzy bezposrednio ich doznaja. Nie musi to oznaczaé, ze w kwestii autentycznosci
turystycznego doswiadczenia liczy sie jedynie subiektywny punkt widzenia''. Mowiac o
autentycznosci przezywania czego$, mamy $wiadomos$¢, ze jest ono zalezne od wielu
czynnikdw, np. otoczenia, ktére moze rozprasza¢ i utrudnia¢ odbior przezywanych tresci,
samego nastawienia turystow, itp. Spostrzeganie otaczajace] rzeczywisto$ci, uwarunkowane
cechami indywidualnymi turysty, jego wiedza, stanem emocjonalnym, cechami
odwiedzanego srodowiska, itp., zmienia si¢ w zalezno$ci od tego, czy mamy do czynienia ze
»strefa sceny” (przestrzen dla turystow) czy ze ,strefa kulis” (terytorium mieszkancéw).
»Autentyzm inscenizowany w turystycznych dekoracjach” omawia szeroko w Turyscie Dean
MacCannell.

Zdaniem Johna Urrego, poszukiwanie przez turystow roznicy w stosunku do miejsca
zamieszkania i pracy, stawia jednak pod znakiem zapytania owa tez¢ MacCannella. ,,Co
wigcej - zauwaza Urry - z najnowszych analiz wynika, Ze niektorzy turysci (...) niemal ptawia
si¢ w nieautentyczno$ci doswiadczenia turystycznego. ‘PostturysSci’ z radoscia oddaja si¢
rozmaitym turystycznym grom. Wiedza, ze nic takiego jak autentyczne doswiadczenie nie
istnieje, ze jest tylko szereg gier lub scenariuszy do odegrania”.'> Podobne przekonanie, co do
tego, ze autentyczno$¢ w turystyce nie dla wszystkich turystow jest warto$cia, dobrem
poszukiwanym, wyrazatl Philip Parce, przekonujac, ze nieautentyczne doswiadczenia w
niekonieczny sposob koncza si¢ niezadowoleniem, ze autentycznos¢ wzglednie
nieautentyczno$¢ nie jest zadna najpierw dang wlasnos$cia turystycznej sytuacji, lecz kategoria
postrzezeniowa, ktora zalezna jest od potrzeb, oczekiwan i doswiadczen postrzegajacego .

Rozumienie obiektywizujace pojgcie ,,autentycznosci” wyrazone jest przez rozrdznienie
»prawdziwego” doswiadczenia 1 ,pseudowydarzenia”. Tak jest w przypadku Deana
Boorstina, ktory rozrézniat pomigdzy psychiczna potrzeba autentycznoSci a jej
,obiektywnym” spelnieniem. Stanowisko Boorstina wyrazajace, nie bez moralizatorskiego
tonu to, co podczas podrézowania jest ,,prawdziwe”, a co jedynie ,,pseudo”, wpisuje si¢ w

' A. Wieczorkiewicz ..., op. cit., s 87-.88

" Alma Gottlieb, nie pyta o to, czy turystyczne do$wiadczenie jest autentyczne, lecz o to, z czym turystom
kojarzy si¢ pojgcie autentycznosci i jakimi kryteriami kieruja si¢ oni, okreslajac dana rzecz, zdarzenie czy
przezycie jako autentyczne. Podajg za: A. Wieczorkiewicz, Apetyt turysty..., op. cit., s. 91.

12 Tamze, s.30.

B Por. H. G., Vester, Authentitit 1: Theoretische Abgrezung, in: VU Grundlagen der Freizeit- und
Tourismussoziologie: Texte zu Theorie und Empirie, s.1-2.
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krytyke ,,p6znokapitalistycznej” kultury masowej'*. Stosujac okreslenie ,,pseudowydarzenie”,
Boorstin sugeruje czytelnikom, ze turystyczna dekoracja sama w sobie nie w peini zadowala
intelekt, ze gdzie§ w turystycznej dekoracji istnieja prawdziwe wydarzenia dostgpne elitom
intelektualnym'>. Natomiast w rozumieniu relatywizujacym, autentyczno$é juz nie jest
czescia sktadowa jakiej$ obiektywnie istniejacej realnos$ci, lecz staje si¢ tworem spolecznej
konstrukcji. Takie stanowisko ilustruje nastepujaca wypowiedz MacCannella: ,,Swiadomo$é
turystyczna ozywia pragnienie autentycznych doznan — ale nawet jesli turysta wierzy, ze
zmierza w ich kierunku, to czgsto trudno mu stwierdzi¢, czy do$§wiadczenie w istocie jest
autentyczne. Zawsze moze si¢ zdarzy¢, ze to, co uzna on za wejscie za kulisy, jest w istocie
wkroczeniem w stref¢ sceny, zawczasu w catosci zaaranzowana z myS$la o turystycznej
wizytacji. (...) Jedynie wtedy, kiedy podejmuje si¢ starania, by wniknaé w prawdziwe zycie
zwiedzanych obszarow, dociera si¢ do miejsc zaplanowanych specjalnie tak, by wywotywaty
wrazenie intymnos$ci 1 doswiadcza sig czegos, co mozna nazwac uczestnictwem. (...) Turysci,
wkroczywszy w przestrzen turystyczna, nie wyjda z niej, dopdki nie uda im si¢
przeprowadzi¢ poszukiwan autentycznosci. Obok kazdej dekoracji turystycznej jest inna, jej
podobna. Kazda mozna zwiedzi¢ i kazda obiecuje prawdziwy, przekonujacy pokaz
miejscowego zycia i kultury”'®. W podobnym duchu rzecz rozwaza Erik Cohen. Przyjmujac
za kryterium autentyczno$ci glgbokos¢ i prawdziwos$¢ kontaktu z odwiedzana kultura, nie
odmawia skomercjalizowanej turystyce jej autentycznego sensu. Autentycznos$¢ - wzglednie
nicautentyczno$¢ - nie jest jednak dla niego cecha czy wlasno$cia miejsc, ustug, obiektow i
interakcji, ktora nastgpnie moglaby zosta¢ przez turystykg¢ zniszczona. Oznacza to, Ze z
poczatkowo nieautentycznego zjawiska moze stopniowo wynurzy¢ si¢ co§ autentycznego
(,.emergent authenticity”)'’. Taka sytuacja ma miejsce w przypadku turystycznych atrakcji
przyciagajacych strumienie amerykanskich, cho¢ nie tylko, turystow do np. Disney World na
Florydzie, ktory zyczy swym odwiedzajacym: Welcome to the place where storybook fantasy
is everyday reality. ,Park tematyczny”, ze swym sztucznie i zarazem perfekcyjnie
wyrezyserowanym §wiatem marzen rodem z bajek (notabene te marzenia sa najczesciej przez
niego zaprojektowane), ucielesnia soba 6w ,,inscenizowany autentyzm”, stajac si¢ sposobem
ekspresji amerykanskiej tradycji kulturalnej, w autentyczny sposéb przez uczestnikow
przezyty.

W dyskusjach nad kwestia komercjalizacji turystyki i zwiazanym z nia problemie
inscenizacji i sztucznos$ci atrakcji turystycznych, funkcjonowanie parkéw rozrywki, wywotuje
sprzeczne punkty widzenia. Dla jednych jest ono koronnym przyktadem kulturalnego upadku
1 komercji posunigtej do granic przyzwoitosci, wywotujacym oburzenie faktem, ze turysci sa
gotowi ponosi¢ coraz wyzsze oplaty wstepu za tego rodzaju atrakcje'®. Dla innych zas
stanowi okazj¢ do postawienia pytania, czy nie datoby si¢ przenie$¢ zasad funkcjonowania
owych ,,sztucznych $wiatow” takze na inne destynacje. Przewazyt argument pragmatyczny:
tradycyjne przeciwstawienie tego, co autentyczne, temu, co nieautentyczne, czy tez tego, co
»Sztuczne® temu , co ,,prawdziwe nie ma juz racji bytu: ,,Inscenizacja jest konieczna aby
zapewnié atrakcyjno$é rozwijajacemu sig przemystowi turystycznemu®'”.

"W pracy D. Boorstina: The Image: A Guide to Pseudo-Events in America, Harper&Row, New York 1961, s.
85. mozemy przeczytaé; “Podroznik zatem pracowatl nad czyms, turysta natomiast to poszukiwacz przyjemnosci.
Podréznik jest aktywny; wyruszat w droge, z zapatem poszukujac ludzi, przygdd, doznan. Turysta jest bierny;
oczekuje, ze ciekawe rzeczy zdarza si¢ same. Idzie, ‘ogladajac widoki’ [...] Spodziewa sig, ze wszystko bedzie
przygotowane dla niego i ze wzgledu na niego”. Podaj¢ za: D. MacCannell, Turysta. Nowa teoria.... op. cit.,
s.162.

5D, MacCannell, Turysta. Nowa teoria .... op. cit., s.163-164.

' Tamze, s. 157-166.

' E. Cohen, Authenticity and Commoditization in Tourism, in: “Annals of Tourism Research” 15 (1988), s.371-
386, 5.300.

'8 Por. M. Rieder, R. Bachleitner J. Kagelmann, (Eds.) Erlebniswelten. Zur Kommerzialisierung der Emotionen
in touristischen Raumen und Landschaften, Wien 1998.

' F. Romeiss-Sracke, Inszenierung im Tourismus (materialy internetowe).
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Nic nie zapowiada tego, aby owe sztuczne $wiaty, w ktérych ma miejsce oderwanie si¢
od codziennosci, gdzie dochodzi do zrealizowania marzenia ,urzeczywistnienia” w
niezwyklym doswiadczeniu wybranej przez siebie roli, przestalty by¢ sila przyciagajaca
turystow spragnionych niecodziennych doznan. Wyglada na to, ze za sprawa fenomenu
parkow rozrywki mamy do czynienia z odejsciem od klasycznego modelu i wyobrazenia
turystycznego doswiadczenia. Sztuka podrozowania przestaje polegac na probie przeniknigcia
spotecznej fasady, kulis 1 inscenizacji w celu odkrycia ,,rzeczywistego zycia”, ale jest raczej
odwrotnie, ,,rzeczywiste zycie” zostaje wzbogacone poprzez udzial w inscenizacji jakiego§ w
sobie nastrojowego, intrygujacego i przykuwajacego uwage $wiata®. Do takich bogatych w
sukces §wiadomej inscenizacji miejsc naleza coraz cze$ciej juz nie tylko parki rozrywki czy
parki tematyczne, ale tego rodzaju oferty pojawiaja si¢ w takich tradycyjnych miejscach
odwiedzin przez turystéw, jak: muzea, zoo, kurorty kapielowe, hotele 1 zaklady
gastronomiczne, ktore poprzez swe oferty calkiem specyficznie inscenizuja przestrzen
turystyczna. Tutaj inscenizacja przestaje by¢ postrzegana jako przeciwienstwo
autentycznosci, ale staje sig jej dopetnieniem.

W spoteczenstwie, w ktorym jego cztonkowie sa definiowani poprzez atrybut stylu
zycia, cel — maksymalizujacy jego jako$¢, i ktorych definiuja estetyczne kody - to, co
przynalezy do turystycznego produktu od owych kodéw nie da si¢ oddzieli¢. Oddzielna
kwestia jest natomiast to, na ile sztuczne powotywanie do zycia tego, co czlowiek chce
znalez¢ w ,naturze” (owo inscenizowanie autentycznosci) degraduje cate turystyczne
doswiadczenie. Tradycyjne ujecie, kojarzace autentyczno$¢ doswiadczenia z jakos$cia wiedzy,
zdaje si¢ by¢ wrogiem takich inscenizacji, w ktérych dochodzi do splycenia i zbanalizowania
turystycznego doswiadczenia. Tak dzieje si¢ na przyktad podczas zwiedzania ,,sztucznych
swiatow”, gdy szanse na poznanie ksztalcace zostaja zminimalizowane i zredukowane do
wykreowanego przez przemyst turystyczny zafalszowanego odbioru rzeczywistosci. Jest to
destrukcyjne w dtuzszym przedziale czasu dla samego kulturowego marketingu, rzadzacego
turystycznym przemystem, bowiem niszczy jego wlasng bazg, wytwarzajac jedynie
stereotypy uniemozliwiajace rozpoznanie 1 odniesienie przedmiotu turystycznego
doswiadczenia do zobiektywizowanych spotecznie, kulturowo i historycznie faktow.

W refleksji nad autentyczno$cia doswiadczenia w turystyce mozemy si¢ odwotaé do
tych stanowisk, ktore poszukiwaly jej w sferze podmiotowo-przedmiotowej relacji
poznawczej. Relacja ta, w przypadku turystyki odnosita si¢ do dwoch dopehiajacych sig
rodzajow doswiadczen: ,autentyzmu kulturowego do$wiadczenia” oraz ,,doswiadczenia
autentycznosci kulturowej”. Jeden i drugi rodzaj doswiadczenia wzajemne si¢ warunkuja, a
przynajmniej sa od siebie zalezne. Pierwszy, okreslajacy wymiar egzystencjalny wspomnianej
relacji, zaktada procedurg odnajdywania autentyczno$ci w sposobie przezywania przez turyste
tresci rzeczywistosci kulturowej, jaka w doswiadczeniu turystycznym si¢ ujawnia. W tym
wypadku niebagatelna role odgrywa kapitat kulturowy, w jaki wyposazony jest turysta. Drugi
autentycznos¢ odkrywa w sferze przedmiotowej, odnoszacej si¢ zaréwno do substancji
materialnej dziedzictwa kulturowego (w tym przypadku wyrazeniu ,,autentyczny” najblizsze
znaczeniowo sa ,oryginalny”, ,prawdziwy”), a moze przede wszystkim ich znaczenia,
symboliki owego dziedzictwa, ktore niesie z soba wartosci 1 sensy. Te wilasnie wartosci
(estetyczne, historyczne, kulturowe, etyczne), odkrywane w historycznym i wspotczesnym
dziedzictwie kulturowym, przyblizaja nas do uchwycenia tego, co stanowi kwintesencje
autentycznosci w turystyce kulturowej. Odsylaja do jej aksjologicznego wymiaru, ktory
wykracza poza sama relacj¢ podmiot-przedmiot i odnosi si¢ do trudno uchwytnego, idealnego
Swiata symboli i senséw. W zaproponowanym tu ujgciu, stowo — ,autentyczny” oznacza
»wzbogacajacy o wartos¢”, ,,odkrywajacy wartosci”’. Autentyczno$¢, skojarzona z historyczna

? A. Giinter, Reisen als dsthetisches Projekt, In: Freizeit In der Erlebnisgesellschaft, Hrsg. H. A. Hartmann, R.
Haubl, Opladen 1996, s.107.
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prawda odniesiona np. do zwiedzanej starozytnej budowli, wylania si¢ w dopiero w
spoteczno-historycznej $wiadomosci. Spotecznie zaposredniczona konstrukcja naszego
sposobu myslenia, teoretyzowania i dos§wiadczania, w aktach kulturowych do$wiadczen nie
stanowi przeszkody, by przekraczajac materialng strong rzeczywistosci kulturowej, odbywac
podréze w jej ponadzmystowej sferze, ktora wyznacza owa symbolika wartosci i sensow,
odkrywanych w indywidualnym do$wiadczeniu.

Wzorzec ponowoczesnego czlowieka, konsumujacego wszystko to, co - jako w miarg
atrakcyjne - spotka na swej drodze, a zarazem skutecznie ,uciekajacego” od
odpowiedzialno$ci za wybory przez siebie dokonane, czlowieka wiedzionego ,kultem
rozrywki i zabawy”, ktory zyje ,,na luzie”, ,,na pastwe przypadkowosci, w kulturze, ktéra
takze jako calo$¢ ulega postepujacej ,.karnawalizacji”™*' nie moze by¢ zgodny z postulatem
autentycznego doswiadczania $wiata. To oznacza, ze w pogoni za autentycznoscia przezy¢ i
kolekcjonowaniem estetycznych doznan, rzeczy, widokéw, dochodzi niejednokrotnie do
swoistej ,,inflacji” kapitatu kulturowego, w ktory wyposazeni sa nie tylko turysci. Poziom
jego ,,aktywow”, ktory by uzasadnial przyznanie turystom statusu ,,turystow kulturowych”,
przy wszystkich watpliwosciach, wynikajacych z istnienia réznorodnych preferencji i
motywacji, jakimi kieruja sig turysci, wyznacza zarazem poziom ich etycznych zachowan.

Tego rodzaju charakterystyka turysty, jeSliby nmiata by¢ wsparta na
postmodernistycznym paradygmacie, ktory stawia pod znakiem zapytania motyw
poszukiwania prawdy i autentycznosci i jest raczej nakierowany na efektywnos$¢ doznan i
doswiadczen, idzie nieco pod prad ponowoczesnego obrazu $wiata z jego generalnym
brakiem zaufania do ,wielkich narracji”, uprawomocniajacych dotychczasowe systemy
wartosci, czy tez zakwestionowaniem istnienia wartosci obiektywnych i1 wykluczeniem
jakikolwiek ,kanonoéw kultury”, jako trwatego dorobku tworczosci, przekazywanemu
nastepnym pokoleniom®. Ujmujac rzecz w ponowoczesnej perspektywie, nie przynalezy do
»kanonu” turysty, ktéory bylby turysta wymagajacym, obdarzonym ponadprzeci¢tna
wrazliwoscia na kulturowe dziedzictwo, stawianie sobie za cel turystycznej peregrynacji
jedynie orientacji na osiagnigcie przyjemnosci, w wydaniu sptyconego hedonizmu. Jesli
wspotczesnego turyste ma okre§la¢ postmodernistyczny paradygmat, otwarty na wszelkie
alternatywne wzorce i1 sposoby zachowan, styl zycia podkreslajacy pozytywna wartosé
wszelkiej odmiennosci, stawiajacy pod znakiem zapytania motyw poszukiwania prawdy i
autentycznosci, bardziej nakierowany na efektywnos$¢ doznan i do§wiadczen, to nielatwo go
dopasowa¢ do zaprezentowanego tu ,,ideatu” turysty. Dzisiejsi tury$ci, ktorzy nie zgadzaja si¢
na trywialne 1 egotyczne formy, przyjmowane przez kultur¢ masowa, i ,,(...) dostrzegaja w
podstawie idei autentyczno$ci ukryty moralny ideat wiernosci sobie”,” wydaja si¢ najblizsi
nakres$lonego ,,wzorca”, czy jednak sa zawsze zywo zainteresowani wyj$ciem poza iluzjg i
inscenizacjg, bez jakiej wspotczesnym formom turystyki trudno sig¢ obej$¢, pozostaje
pytaniem otwartym.

*

Niezaleznie od tego, w jak szerokiej skali turystycznych doswiadczen przebiegaja
turystyczne podréze (czy w trybie rekreacyjnym, eksperymentowania, egzystencjalnym),
moglibySmy oczekiwaé, ze zachowania turystow bedzie wyrazal postmodernistyczny
sprzeciw, wobec bycia traktowanym jako czg$¢ ,,niezréznicowanej masy”. Jesli wyrdzniaja
ich okreslone preferencje, co do rodzaju obiektéw i sposobow ich ogladu, a takze kulturowe
kompetencje, wymagajace wiedzy oraz umiej¢tnosci w ich stosowaniu, to takze okreslony
system warto$ci, wyznaczajacy sposoby odpowiedzialnych zachowan. Projekt turystyki
kulturowej, nakierowany na realizacj¢ autentyczno$ci, w formie i stopniu, jaki wydaje si¢

2L W. E. Zielinski, Status etyki w kulturze ponowoczesnej, wyd. A. Marszatek, Torun 2001, s. 97.
22 W. E. Zielinski, Status etyki w kulturze, ...op. cit., $.93.
» Ch. Taylor, Etyka autentycznosci..., op. cit., s.22.
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mozliwy, polegatby w gruncie rzeczy na przywracaniu pierwotnego, glgbszego sensu
zapomnianej juz sztuce podrézowania. Turystyka, ktora przybliza jej uczestnikow do
ponadczasowej warto$ci pigkna, zawartego w Srodowisku przyrodniczym i kulturowym w
najwyzszym stopniu zasluguje na miano takiej turystyki. Poszukiwanie autentyczno$ci byto i
zapewne jeszcze na dlugo pozostanie zywotnym motywem kulturowym. O tym, iz w
nadawaniu orientacji w $wiecie, w ktorym cztowiek ponowoczesny do$wiadcza niespojnosci i
fragmentaryczno$ci zycia, za recepte postuzy¢ moze odpowiedni projekt filozofii kultury,
wsparty o wartosci, ktore maja swoje podstawy w autonomii jednostki poszukujacej
etycznych i estetycznych odniesien, zaswiadczaja najrdézniejsze propozycje teoretyczne, ktore
z diagnozy rzeczywisto$ci zastanej usiluja wydoby¢é w miarg spdjny obraz §wiata, w ktorym
przyszto nam zy¢. Propozycja Anny Wieczorkiewicz w tym wzgledzie, zwlaszcza jako
badacza — filozofa kultury — zashuguje na uznanie.
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