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PAN INTE RNATIONAL PE RSPECTIVE

Recenzowana ksigzka wpisuje si¢ w szeroko

rozumiang problematyke turystyki kulturowej. Porusza
m.in. sportowy, kulturowy oraz marketingowy aspekt
funkcjonowania  pitki noznej na Swiecie
(np. organizacja imprez pilkarskich, podroze fandéw
" pitki noznej w zwiazku z rozgrywaniem przez ich
ukochane kluby meczéw pitkarskich, zaréwno
— w kraju, jak 1 za granica).
.MI.‘.:.H_.E.L DESBORDES . Dzisiejszy football, to przede wszystkim wielkie
wydarzenia sportowe oraz kulturalne. Nierzadko to
styl zycia wielu ludzi, tak bardzo zwiazanych ze swoim klubem. Sa oni gotowi na wielkie
wyrzeczenia 1 ponoszenie znacznych wydatkow finansowych, na rzecz bezposredniego
uczestnictwa w meczach pilkarskich rozgrywanych na roznych szczeblach rozgrywek
(m.in. Champions League, rozgrywki ligowe itp.). To niemal religia, ktora wyznaja miliony
kibicow.

Zaleta recenzowanej publikacji jest z pewnoscia wykaz jej wspotautoréw. W wigkszosci
sa to pracownicy wiodacych osrodkow naukowych na §wiecie.

Ksigzka sktada si¢ z wprowadzenia, charakterystyki wspotautorow, dwoch gtownych
czesci oraz wnioskow. Czg$¢ I, poswigcona zostata problematyce marketingu pitkarskiego
w krajach europejskich. Obejmuje ona trzy rozdzialy (A — 2 podrozdziaty, B — 5
podrozdziatéw oraz C — 3 podrozdziaty). Ich tematyka dotyczy m.in. ogodlnego stanu
marketingu pitkarskiego w Europie, charakterystyki pigciu gléwnych rynkow pitkarskich
w Europie (Anglia, Francja, Hiszpania, Niemcy, Wtochy) oraz rozwazan, czy na pitkarskim
rynku europejskim, istnieje jeszcze miejsce dla tzw. ,slabszych pitkarsko” panstw
(m.in. Portugalia, Irlandia, Finlandia itp.).

Czes$¢ druga recenzowanej ksiazki sktada si¢ z 7 rozdziatow. Ich problematyka dotyczy
perspektyw i1 mozliwo$ci rozwojowych pitki noznej i marketingu piltkarskiego w innych
czeSciach $wiata. Przeprowadzona analiza dotyczy m.in. rynku pitkarskiego w Argentynie,
Brazylii, Japonii, Kanadzie, Korei oraz Stanach Zjednoczonych.

Recenzowana ksiazka ma charakter empiryczny. Zostata oparta na wielu analizach
i badaniach przeprowadzonych w wielu krajach. Zawiera szereg danych statystycznych
1 wskaznikow charakteryzujacych poszczegdlne rynki pitkarskie. Ponadto ciekawym
rozwiazaniem w ksiazce, sa wywiady z przedstawicielami mediow, firm marketingowych,
zwiazkow pitkarskich, dyrektorami klubow oraz waznymi osobisto$ciami §wiatowej pitki
noznej. Interesujaca czgs¢ stanowia rodwniez zaprezentowane studia przypadkow.
Niewatpliwie, jest to zaleta recenzowanej publikacji.
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Ksigzka jest bogato ilustrowana. Zawiera wiele rysunkéw, tabel, wykresow oraz
réznego rodzaju schematéw, ktore w znacznym stopniu wzbogacaja jej wymiar
merytoryczny.

Zaleta recenzowanej ksiazki jest z pewnos$cia duza liczba cytowanych zrodel. Kazdy
rozdzial, a nawet podrozdziat zawiera spis wykorzystanych publikacji. W wigkszosci sa to
typowe publikacje naukowe, raporty, analizy oraz réznego rodzaju opracowania Europejskiej
Federacji Pitki Noznej (UEFA), Swiatowej Federacji Pitki Noznej (FIFA) oraz krajowych
federacji pitkarskich.

Mieszane uczucia budzi natomiast struktura ksiazki. Brak w niej jednorodno$ci
1 spojnosci. Wystepuje zbyt duzo tytutow, podtytutéw, co wprowadza swego rodzaju chaos
i powoduje u czytelnika dezorientacj¢. By¢ moze spowodowane jest to faktem, iz ksiazka
stanowi kompilacj¢ opracowan wielu wspotautorow.

Podsumowujac, ksiazka autorstwa Michela Desbordesa moze stanowi¢ ciekawa pozycja
dla kilku grup czytelnikow. Zafascynowani jej treScia moga by¢ z pewnos$cia fani pitki
noznej, ktorzy znajda w niej szereg informacji dotyczacych nieznanych powszechnie faktow.

Druga grupg usatysfakcjonowanych czytelnikow stanowia pasjonaci lub specjalisci
z dziedziny marketingu. Autorzy zawarli w niej bowiem obszerna analiz¢ marketingu
pitkarskiego w Europie 1 na $wiecie oraz perspektywy dalszego rozwoju tego rynku
w kolejnych latach.

Trzecia grupg czytelnikow, stanowia natomiast osoby, pragnace poznal szersza
perspektywe organizacji imprez pitkarskich, jako wielkich eventéw sportowo-kulturalnych.
Wyjazdom zwiazanym z rozgrywkami pitkarskimi towarzyszy bowiem oprocz aspektu czysto
sportowego, rowniez aspekt wypoczynkowy (np. psychiczny i fizyczny), poznawczy
(m.in. wymiana dos$wiadczen, nowe znajomos$ci) oraz kulturowy (obcowanie z historia,
kultura, lokalnym folklorem, obyczajami itp.)
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