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Uczestnictwo w muzycznych wydarzeniach kulturalnych —
forma turystyki czy tylko sposob spedzania czasu wolnego?

Stowa kluczowe: turystyka eventowa, koncert, festiwal muzyczny, Heineken Open’er
Festival

Streszczenie

Artykut przybliza problem turystyki eventowej. W opracowaniu podjeto prébe
odpowiedzi na pytanie, czy uczestnictwo w muzycznych wydarzeniach kulturalnych jest
podtypem turystyki czy tylko sposobem spedzania czasu wolnego. W tym celu dokonano
analizy poréwnawczej profili uczestnikow koncertow jednodniowych i festiwalu Heineken
Open’er. Jej cze$cia byta ocena aktywnosci turystycznej towarzyszaca respondentom podczas
wyjazdu na imprezg. Uzyskane wyniki badan przemawiajq za tym, by uczestnictwa w evencie
muzycznym nie wpisywa¢ w kategori¢ szeroko poje¢tej turystyki, a osoby bioracej w nim
udzial nie okreslac ,.turysta” sensu stricto.

Wprowadzenie

Zaréwno w Polsce, jak 1 w skali $wiata, z roku na rok wzrasta liczba organizowanych
wydarzen kulturalnych. Wraz z pojawianiem si¢ coraz to nowych eventéw, réwnoczesnie
przybywa osob bioracych w nich czynny udziat. Ruch turystyczny, jaki wytworzyt si¢ wokot
wydarzen kulturalnych wzbudza zainteresowanie badaczy réznorodnych dyscyplin nauki.
Imprezy kulturalno-artystyczne stanowia jeden z podstawowych elementow turystyki
generujacych pomnazanie kapitatu wspotczesnych miast. Nie dziwi zatem fakt, iz po§wigcone
im dyskusje akademickie tocza si¢ najczgsciej wokol aspektu ekonomicznego. Istnieje
znaczna ilo$¢ publikacji, ktore stawiatyby event jako przedmiot opisu w konteks$cie wptywu,
jaki wywiera on na lokalna gospodarke i1 spoleczno$¢ [Borzyszkowski 2011, ss. 63-75;
Gursoy, Kimb, Uysal 2004, ss. 171-181; Moscardo 2007, ss. 23-32; O’Sullivan, Jackson
2002, ss. 325-342 i in.]. Brakuje jednak opracowan, przedstawiajacych sylwetke uczestnikow
wydarzen kulturalnych. Niniejszy artykut stanowi probe wypetnienia tejze luki.

Gléwnym celem artykutu jest charakterystyka profili osob bioracych udzial w eventach
muzycznych oraz proba odpowiedzi na pytanie, czy uczestnictwo w tego rodzaju
wydarzeniach kulturalnych jest podtypem turystyki a moze tylko jedna z form spedzania
czasu wolnego, jedynie posrednio zwiazanych z turystyka. W tym celu przeanalizowano
sylwetki oraz aktywno$¢ turystyczna uczestnikow koncertow jednodniowych i festiwalu
muzycznego Heineken Opener.

1. Muzyczne wydarzenia kulturalne w kontekscie podzialow i klasyfikacji turystyki

Wszelkiego rodzaju wydarzenia kulturalne, w tym te o charakterze muzycznym,
traktowane sa jako przejaw turystyki eventowej. By dokona¢ jej opisu, w pierwszej kolejnosci
nalezy odnie$¢ si¢ do nadrzednej formy, w ramach ktorej zazwyczaj si¢ ja klasyfikuje — do
turystyki kulturowe;.

W literaturze przedmiotu powstal szereg opiséw, ktore to w sposob calosciowy, jak
i funkcjonalny pozwolityby wyjasni¢, czym jest turystyka kulturowa. Wsrod polskich
badaczy, zagadnieniu temu wiele uwagi poswigcit Mikos von Rohrscheidt. Autor poprzez
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pojecie rozumie (...) wszystkie grupowe lub indywidualne wyprawy o charakterze
turystycznym, w ktorych spotkanie uczestnikow podrozy z obiektami, wydarzeniami i innymi
walorami kultury wysokiej lub popularnej albo powiekszenie ich wiedzy o organizowanym
przez cztowieka swiecie otaczajqcym jest zasadniczq czesciq programu podrozy lub stanowi
rozstrzygajqcy argument dla indywidualnej decyzji o podjeciu lub wzieciu w niej udziatu”
[Mikos von Rohrscheidt 2008, ss. 31]. Istota wszelkich analiz i klasyfikacji turystyki
kulturowej jest rozgraniczenie na zainteresowanie dziedzictwem kulturowym oraz
wspotczesnymi jej formami. Odzwierciedlenie to mozna znalez¢é w definicji Kowalczyka
[2008, ss. 13], ktory stwierdza, iz turystyka kulturowa to: ,, (...) zespdot zachowan turystow
zwiqzanych z ich autentycznym zainteresowaniem dziedzictwem kulturowym, a z drugiej
strony ich uczestnictwem w szeroko rozumianym wspolczesnym zyciu kulturalnym”. Trudno
jest wyodrebni¢ turystyke kulturowa sposrdd innych kategorii aktywnos$ci turystycznej. Z
racji tego, ze ulega ona ciaglemu rozwojowi, wchodzi w interakcje z réznymi rodzajami
turystyki i sama ewoluuje w nowe formy, rowniez dokonanie jej jednoznacznego podziatu
nastrgcza wielu problemow. Badacze zgodni sa co do tego, ze turystyka kulturowa zwigzana
jest z roznymi aspektami kultury; zwraca sig ku jej wartosciom, ustalajac w stosunku do niej
swoje cele, sposoby organizacji i praktyczne dziatania, jednocze$nie powodujac jej przemiany
[Gaworecki 2007, ss. 66; Kowalczyk 2008, ss. 13-14; Mikos von Rohrscheidt 2008 i in.].

Turystyka wydarzen kulturalnych zajmuje istotne miejsce wsrod form turystyki
kulturowej. Do jej opisu czgéciej uzywa si¢ jednak okreslenia ,turystyka eventowa”,
bedacego zapozyczeniem angielskiego terminu ,,event tourism” [Borzyszkowski 2011, ss. 63-
75; Buczkowska 2009, ss. 91-118; Mikos von Rohrscheidt 2008, ss. 72; Ratkowska 2010, ss.
109-129 1 in.] W rozumieniu samego pojgcia, turystyka eventowa istnieje od kilku dekad
[Getz 2008, ss. 403], jednak wzmozone zainteresowanie badaczy turystyka eventowa
zaobserwowa¢ mozna od przetomu XX i XXI wieku, kiedy to masowo zaczgly by¢
organizowane réznorodne wydarzenia kulturalne. Jeszcze w 1995 roku w S$rodowisku
naukowym postulowano, aby wigcej uwagi w badaniach poswigci¢ wszelkim formom
wystepoéw na zywo (,,live entertainment”) [Hughes 1995, ss. 707-709]. Ostatnich kilkanascie
lat intensywnych studiéw nad turystyka wydarzen kulturalnych zaowocowalo tym, iz dzi$
zajmuje ugruntowana pozycje wsrod podtypow turystyki kulturowej. Pojawiaja si¢ jednak
watpliwosci, czy nalezy traktowac ja jako samodzielny obszar analiz. Getz [2008, ss. 406]
przyjmuje, iz turystyka eventowa znajduje si¢ w kregu zainteresowan studiow w zakresie
zarzadzania turystyka oraz zarzadzania eventami. Jak zauwaza Ratkowska [2010, ss. 111],
kazdy typ zorganizowanej imprezy moze sta¢ si¢ celem wyjazdéw turystycznych, a zatem
mozliwe jest wydzielenie wielu specjalizacji turystyki eventowej. Buczkowska [2009, ss. 92-
93], do wydarzen kulturalnych zalicza zardwno imprezy podejmowane w ramach kultury
»wysokiej”, popularnej oraz alternatywnej. Dotyczy to udzialu turystbw m.in. w
przedsigwzigciach teatralnych, filmowych, kinowych, festiwalowych, karnawatowych,
literackich, muzycznych, tanecznych, fotograficznych, koncertach, widowiskach, paradach,
fiestach, festynach, wystawach sztuki, uroczysto$ciach rozpoczynania i konczenia imprez
sportowych czy uroczystosciach panstwowych.

Jedna z popularniejszych form wydarzen kulturalnych sa eventy muzyczne. Stanowia
one sktadowa turystyki muzycznej, ktora ogolnie mozna okresli¢ jako podroze podyktowane
muzycznymi zainteresowaniami. Miejsce eventdow muzycznych w turystyce kulturowe;j
przedstawia rycina 1.
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Ryc. 1. Miejsce eventoéw muzycznych w turystyce kulturowej
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2. Uczestnicy muzycznych wydarzen kulturalnych

Charakterystyka uczestnikow muzycznych wydarzen kulturalnych powstalta w oparciu o
wyniki badan empirycznych przeprowadzonych na dwoéch grupach respondentow —
publicznos$ci koncertow jednodniowych oraz osobach bioracych udziat w festiwalu Heineken
Open‘er w Gdyni, w dniach 1-4 lipca 2010 roku. Anonimowa ankiete¢ udostgpniono
respondentom za posrednictwem internetowego formularza. Informacja o mozliwosci jej
wypelnienia zostata umieszczona na muzycznych forach internetowych oraz na portalu
spoteczno$ciowym www.facebook.com. W przypadku festiwalu Open’er, materiat do badan
w duzej mierze uzyskano na miejscu wydarzenia w Gdyni, w dniach 1-4 lipca 2010 roku.

2.1. Profil uczestnika koncertéw jednodniowych

Przed przystapieniem do wypetnienia ankiety, respondent zostal zapoznany z faktem,
1z za pojawiajace si¢ w kwestionariuszu okreslenie ,,koncert” rozumie si¢ udzial w imprezie
masowej na obiektach stadionowych, badz wydarzenie muzyczne w salach koncertowych i
klubach dla co najmniej kilkusetosobowej publicznosci.

Badaniem z wykorzystaniem kwestionariusza ankiety objg¢to 182 osoby. Wigkszo$¢
ankietowanych stanowity kobiety (58%). Z analizy struktury wiekowej wynika, iz koncertowa
publiczno$¢ to osoby mtode, do 30. roku zycia — 43% respondentow liczyto od 18 do 24 Iat,
za$ 29% od 25 do 30. Najmniejsza grupg (3%) stanowili respondenci migdzy 36. a 40. rokiem
zycia. Najwigksza czes¢ uczestnikow imprez muzycznych stanowily osoby o wyksztatceniu
wyzszym (56%), badz $rednim (35%). Najwigkszy odsetek respondentéw (31%) pochodzit z
miast powyzej 500 tysigcy mieszkancow.

Uczestnicy koncertow traktuja wyjazd na imprezg jako podréz kroétkoterminowa,
w miejscowosci docelowej nie spedzaja wiele czasu. Odpowiedzi wskazuja na to, iz badani
nie korzystali zazwyczaj podczas wyjazdu z noclegu — od razu po koncercie wracali do
miejsca zamieszkania (53%), badz tez czas pozostaty do odjazdu $rodka transportu (pociag,
autobus etc.) spedzili na dworcu lub w pubie (41%). Respondenci, jezeli zdecydowali sig
zostaé, najczesciej goszezeni byli przez znajomych (37%), badz tez korzystali z taniej formy
noclegu jaka jest hostel (36%).

Ponad polowa ankietowanych, zaréwno tych deklarujacych udziat w koncertach
w Polsce, jak i zagranica podata, iz zwykle organizuje wyjazd w grupie od 3 do 5 0sob. 29%
0s6b poddanych badaniu preferuje wyjazdy w dwie osoby, za$ tylko 10% wybiera samotne
uczestnictwo. Mozna zatem wnioskowac, iz koncert jest impreza, ktorej przyswieca cel
towarzyski, aczkolwiek wyjazdy w duzych grupach (powyzej 6 0sob) sa rzadkoscia.

Pytajac o motywy wyjazdu na koncerty, respondenci stwierdzili, ze na pierwszym
miejscu stawiaja mozliwo$¢ zobaczenia ulubionego wykonawcy na zywo (95% wskazan).
Ponad 60% ankietowanych realizacj¢ takiego celu uznalo za spetnienie swoich marzen.
Wyjazd na koncert jest réwniez sposobem na wyrazenie swoich emocji (40%).
W trakcie imprezy, pobudki towarzyskie nie maja dla ankietowanych wielkiego znaczenia.
Na pytanie o mozliwo§¢ wzmocnienia wigzi ze swoimi znajomymi oraz o nawigzanie nowych
relacji podczas takich wyjazdow, odpowiednio 12% 1 6% badanych wskazato, iz jest to dla
nich istotna przyczyna uczestnictwa. Rownocze$nie, az 73% ogoétu badanych przyznalo, ze
podczas wyjazdow jednak zawarto nowe znajomosci. Cho¢ blisko potowa ankietowanych

' Przewaga uczestnikow z duzych oérodkéw mogla wynikaé z faktu, iz to wlasnie w ich miescie odbywaja sie
imprezy muzyczne. Co wigcej, grupa ta ma dostgp do prasy, ktora na co dzien szeroko rozpisuje si¢ o imprezach
muzycznych; do niej tez skierowane sa billboardy zapowiadajace koncerty. Warto nadmienié, iz wysoki udziat
ankietowanych pochodzacych z najwigkszych miast mégt by¢ wynikiem deklaracji studentow o zamieszkaniu
w miescie studiowania.
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uznata, iz koncert to wydarzenie, ktorego atmosferg¢ warto przezywaé¢ w towarzystwie, 26%
stwierdzito, ze samotne uczestnictwo nie stanowitoby dla nich problemu.

Nawiazujac do wykazywanej aktywno$ci turystycznej w trakcie wyjazdu, 10%
badanych przyznato, iz koncert to wazny impuls do opuszczenia domu i zmiany otoczenia.
Sadzac po udzielonych odpowiedziach, niewielu ankietowanych $§wiadomie decyduje si¢ na
to, by podpia¢ wyjazdy na koncert pod kategorig¢ aktywnosci turystycznych — zaledwie 14%
publicznos$ci stwierdzilo, iz uczestnictwo w koncercie to ciekawy sposéb na podrézowanie.
Taka sama czg$¢ respondentdw podata, iz istotnym motywem wyjazdu jest zwiedzanie miast,
w ktérym maja miejsce koncerty. Mimo, iz odpowiedzi te $wiadcza o skierowaniu uwagi
uczestnikOw na imprez¢, a nie miejsce jej organizacji, 77% ankietowanych przyznato, iz
zwiedzilo miasto, w ktérym odbywat si¢ event. Biorac pod uwage fakt, iz wigkszos¢
respondentéw nie skorzystala po koncercie z noclegu, wnioskowaé nalezy, iz zapoznali si¢
okolica w dniu, w ktorym miala miejsce impreza. Uczestnicy koncertu, decydujac si¢ na
penetracj¢ miasta, traktuja je do$¢ pobieznie, co potwierdzaja deklarowane formy jego
eksploracji (ryc. 2). Ich dziatania ograniczaja si¢ do spaceru ulicami (79%), spedzania czasu
w obiektach gastronomicznych (62%), badz tez relaksu w parkach, ogrodach
botanicznych/zoologicznych (43%). Wizyta w muzeach/galeriach sztuki, zwiedzanie
obiektéw sakralnych, jak tez i charakterystycznych dla miasta obiektow historycznych (kilka
wskazan w kategorii ,,inne formy spedzania czasu”) — popularne przyklady zainteresowania
turystyka miejska — nie wyrdzniajq si¢ na tle pozostatych odpowiedzi. Przyczyny opisywane;j
sytuacji nalezatoby upatrywaé¢ w fakcie, iz zwykle spedzaja w nim tylko jeden dzien.
Ankietowani laczyli imprez¢ muzyczna rowniez z zakupami, objazdowa wycieczka rowerowa
po okolicy oraz zwiedzaniem unikalnych punktow zwiazanych z zespotem (studio
nagraniowe, miejsca, gdzie krecone byly teledyski itp. — przyp. autorki). Odpowiedzi te, cho¢
cenne ze wzgledu na przytoczenie konkretnego celu przy$wiecajacego wizycie, zostaly
indywidualnie podane przez respondentow 1 stanowia niewielki udzial w ogdlnym
zestawieniu.

Ryc. 2. Formy poznawania miasta przez uczestnikoéw koncertow
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rodlo: opracowanie na podstawie badan wilasnych.
Z przeprowadzonych badan wynika, iz ankietowani wcze$niej zasi¢gaja informacji

dotyczacej regionu, w ktorym ma miejsce koncert (73% wskazan). Precyzujac jednakze
pytanie 1 probujac dociec, czy respondenci zaopatrzyli si¢ w zwiazku z wyjazdem
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w przewodniki 1 mapy turystyczne, juz tylko 43% ankietowanych udzielito twierdzacej
odpowiedzi. Taki wynik sugeruje, iz wsrdd uczestnikow koncertu, grupa celowo nastawiona
na poznanie miasta badZ okolic i dokonujaca jego penetracji jest w mniejszosci. Ponad
potowa ankietowanej koncertowej publiczno$ci nigdy nie przedtuzata po koncercie swojego
pobytu w miescie. Gotowych zosta¢ by zwiedza¢ miasto i region bylo 21% respondentow. Ci,
ktorzy zdecydowali si¢ przedtuzy¢ pobyt, jako motywacje podawali réwniez wizyte u
znajomych (19%), wypoczynek nad morzem/w gorach (13%), badz tez wizytg u rodziny
(12%). Z potaczenia dwoch wyzej wymienionych form turystyki (miejska i wypoczynkowa),
wynika, 1z 34% uczestnikow wydarzen muzycznych przynajmniej raz po zakonczeniu
imprezy zatrzymato si¢ w miescie na dtuzej w celach turystycznych.

Analiza przeprowadzonych ankiet pozwala na sformulowanie pewnych ogdlnych
wnioskow, bedacych podstawa do charakterystyki profilu uczestnika koncertu i wykazywane;j
przez niego aktywno$ci turystycznej w trakcie wyjazdu. Przecigtny uczestnik imprez
muzycznych to osoba mioda, dobrze wyksztalcona, mieszkaniec wigkszego o$rodka
miejskiego. Na koncerty wybiera si¢ w niewielkiej grupie. Decyzj¢ podjecia wyjazdu
motywuje mozliwo$cia zobaczenia na zywo ulubionego wykonawcy, ktéra to postrzega jako
spelnienie swoich marzen. Udziat w imprezie muzycznej to dla niego sposob na wyrazenie
emocji. Jadac na koncert, nie sugeruje si¢ miejscem wydarzenia. Wyjazd traktuje jako
imprezg docelowa, z ktora raczej nie laczy intensywnej, szczegdlowo zaplanowanej
aktywnos$ci turystycznej. Jezeli decyduje si¢ zapozna¢ z miastem, podjeta dziatalnosé
ogranicza do spaceru jego ulicami, ktory to bardziej moze wynika¢ z potrzeby zapetnienia
czasu przed lub po koncercie, niz faktyczna checia penetracji miasta. Zwykle nie podejmuje
noclegu. W sytuacji, gdy gotéw jest zosta¢ w miescie dluzej, kierowany wzgledami
finansowymi, korzysta z go$cinnos$ci znajomych lub oferty hostelu.

2.2. Profil uczestnika festiwalu

By nakresli¢ sylwetke uczestnika festiwalu muzycznego postuzono sig¢ studium
przypadku jednej z najwigkszych komercyjnych imprez muzycznych jaka jest Heineken
Open’er w Gdyni. W badaniu wziglo udzial 185 osob. Wigkszo$¢ ankietowanych stanowity
kobiety (62%). Struktura wieku uczestnikow wskazuje, iz 64% publicznosci to osoby mtode,
liczace od 18 do 24 lat, wiek 21% badanych zawiera si¢ w przedziale od 25 do 30 lat. Tylko
10% ,,festiwalowiczow” nie ukonczyla 18. roku zycia. Osoby powyzej 30. roku stanowily
niewielka czg$¢ respondentow. Dokonujac analizy struktury wyksztalcenia wsréd badanych,
najliczniejsza grupg reprezentowaty osoby z wyksztalceniem srednim (45%). Fakt ten moze
mie¢ uzasadnienie w wieku uczestnikdw, bowiem osoby w przedziale od 18 do 24 lat to
domniemani studenci o wyksztatceniu §rednim. Odsetek respondentow z wyksztatceniem
wyzszym wyniost 42%. Najliczniejsza grupa ankietowanych pochodzita z miast duzych,
powyzej 500 tysigcy mieszkancow (43%). Takie uksztaltowanie odpowiedzi moze wynikaé z
faktu, iz festiwal Open'er jest renomowanym wydarzeniem muzycznym, ktory przyciaga
zainteresowanych z duzych osrodkow kulturalnych, jak Warszawa, Krakow, Poznan czy
Wroctaw. Domniemywaé¢ mozna, iz na rezultat zestawienia wplyw wywarta réwniez
niewielka odleglos¢ od miejsca eventu Gdanska, miasta ponad 400-tysi¢gcznego, a takze
deklaracja studentow, ktorzy w dwojaki sposdb mogli potraktowac kwesti¢ swojego miejsca
zamieszkania (miejsce pochodzenia a studia).

Dla wigkszosci respondentow (67%) miejscem noclegu byto pole namiotowe na terenie
festiwalu. Gléwnym motywem takiego wyboru byt fakt, iz wtasnie tam rozgrywa sig ,,zycie
towarzyskie” — istnieje mozliwo$¢ poznania nowych osob, odbywaja si¢ imprezy, panuje
specyficzna atmosfera (44% wskazan). Rozklad odpowiedzi wskazuje, 1z festiwalowi
przyswiecaja w duzym stopniu wzgledy towarzyskie. Szczegdtowa analiza tego zagadnienia
wykazata, iz dla 74% uczestnikdw Open’er bez obecno$ci znajomych nie bylby tym samym;
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jego atmosfer¢ koniecznie nalezy przezywaé w gronie przyjaciot. Zaledwie 22%
ankietowanych przyjechato na festiwal w towarzystwie ze wzgledow praktycznych (tanszy
dojazd, kwestia bezpieczenstwa). Jak wynika z przeprowadzonych badan, festiwal sprzyja
zawieraniu znajomosci — 75% ankietowanych nawiazato podczas imprezy nowe kontakty.
Potwierdzeniem analizowanego zagadnienia okazuje si¢ by¢ kwestia, w jak licznej grupie
»festiwalowicze” przybyli do Gdyni. Najczgsciej byty to grupy 3-5 osobowe (37% wskazan),
ale rownoczesnie 30% uczestnikow tworzyto podczas imprezy grupy ponad 8-osobowe.
Jedynie 3% uczestnikéw przyjechato na Open’era samotnie, a 10% wylacznie wraz z osoba
towarzyszaca.

Analizujac motywy uczestnictwa w festiwalu Open'er, okazato sig, iz dla 69%
publiczno$ci najwigksze znaczenie ma mozliwo$¢ zobaczenia na zywo ulubionych
wykonawcow oraz uczestnictwo w imprezie na duza skalg (41% wskazan). Ankietowani
postrzegali wyjazd na festiwal jako przezycie przygody i1 okazj¢ do zdobycia nowych
doswiadczen (odpowiednio 45% 1 34%). Istotnym motywem okazalo si¢ by¢ réwniez
wzmocnienie wigzi ze znajomymi (37%), jak 1 mozliwos$¢ rozbudzenia nowych zainteresowan
(31%). W konteks$cie motywacji uczestnictwa w festiwalu, aktywno$¢ turystyczna nie
odgrywa wiodacej roli: dla 25% ankietowanych udziat w Open'erze podyktowany byt
mozliwo$cia zmiany otoczenia, 20% badanych ocenia festiwal jako ciekawy sposob na
podrézowanie, natomiast 3% respondentdéw umotywowalo swoj udziat chgcia zwiedzenia
atrakcji turystycznych Trojmiasta. Wigksze znaczenie dla ,,festiwalowiczéw” miat fakt, iz
impreza stwarza okazj¢ do wypoczynku nad morzem (16%). Dla ankietowanych priorytetem
sa doznania muzyczne i towarzyskie. Wskazywane w odpowiedziach motywy poznawcze,
wynikaja z unikalnej atmosfery wydarzenia 1 nie sa zwigzane bezposrednio z turystyka.
Organizacja eventu w Gdyni, miejscowosci nadmorskiej, jest atrakcyjnym rozwigzaniem.
Potozenie nad Battykiem wzbogaca program festiwalu, nadaje imprezie wakacyjny charakter.
Z opinii uczestnikow wynika jednak, ze nawet gdyby pozbawi¢ festiwal towarzyszacych mu
turystycznych waloréw, impreza mimo to wybronitaby si¢ swoja unikalno$cia na wielu
polach.

Ryc. 3. Aktywno$¢ uczestnikow Heineken Open’er poza terenem miasteczka festiwalowego

zakupy 65%
wypoczynek na plazy 65%
posilek w centrum miasta 60%

zwiedzanie atrakcji turystycznych Tréjmiasta
spotkanie ze znajomymi/rodzing
imprezy w klubach, pubach, dyskotekach

inne

nie opuscilem terenu miasteczka...

Zrédlo: opracowanie na podstawie badan wlasnych.
Podczas imprezy, uczestnicy opuscili teren miasteczka festiwalowego gtéwnie po to,
aby wypocza¢ na plazy, dokonaé zakupow (po 65% wskazan) czy spozy¢ positek w bazie

gastronomiczne] w centrum Gdyni (60%). Zestawienie odpowiedzi wskazuje na to, iz
uczestnicy festiwalu oddawali si¢ w czasie jego trwania czynno$ciom wpisanym poza
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program imprezy. Oprocz podstawowej kwestii jaka jest uzupetnienie zapasoOw zywnosci, czy
zjedzenie positku na miescie, ankietowani przejawiali aktywnos$¢ turystyczna — sloneczna
pogoda sprawita, iz powszechnym zajeciem byt wypoczynek na plazy, cz¢s¢ osob zwiedzata
rowniez atrakcje Trdjmiasta. Dla tych, ktérzy zdecydowali si¢ na ,,wycieczke poznawcza”,
warte zwiedzenia okazaly si¢ by¢: molo w Sopocie, Stare Miasto w Gdansku, czy takie
atrakcje Gdyni jak statek-muzeum ,,.Dar Pomorza” , okrgt-muzeum ORP ,,Btyskawica” i
Akwarium.

Jak wynika z udzielonych odpowiedzi, 36% badanych planowato zosta¢ w Gdyni i
okolicach po zakonczeniu Open'era. Dla 22% uczestnikow przedtuzenie pobytu
umotywowane byto aktywnos$cia turystyczna — 4% ankietowanych zadeklarowato chegé
zwiedzania miejskich atrakcji turystycznych, za$ 18% publiczno$ci, korzystajac ze stonecznej
pogody, wyrazito zamiar przedtuzenia swojego pobytu w celach wypoczynkowych.

Zebrane wyniki pozwalaja na stworzenie ogdlnej charakterystyki uczestnika festiwalu.
Typowym jego przedstawicielem jest osoba mtoda, do 25. roku zycia, pochodzaca z duzego
osrodka miejskiego. Uczestnik jest dobrze wyksztalcony — ma wyksztatcenie wyzsze, badz
nadal studiuje. Wiedzg¢ o festiwalach muzycznych czerpie przede wszystkim od znajomych i
ze strony internetowej organizatora imprezy. Na festiwalach nie bywa czgsto — $rednio raz,
dwa razy do roku, przy czym sa to wydarzenia na terenie kraju. Decydujac si¢ na
uczestnictwo, kupuje karnet umozliwiajacy mu udzial w programie catej imprezy. Wyraza
che¢¢ zobaczenia koncertow wielu artystdéw; motyw przyjazdu nie wynika z wystepu
konkretnego, ulubionego wykonawcy. Ogoélnie, swoj udzial w evencie ttumaczy nie tylko
wzgledami muzycznymi. Roéwnie wazne sa dla niego kwestie towarzyskie. Kilkudniowy
wyjazd na festiwal to doskonaty sposéb na zacie$nienie wigzi ze znajomymi, z tego powodu
przecigtny uczestnik przyjezdza na imprez¢ wraz z kilkorgiem przyjaciol. Atmosfera
wydarzenia sprzyja roéwniez zdobywaniu nowych znajomos$ci, co ,festiwalowicz”
uskutecznia. Zycie towarzyskie na festiwalu rozgrywa sig¢ gléwnie na polu namiotowym,
dlatego tez jest to forma noclegu najchgtniej wybierana przez uczestnika.

Decyzja o przyjezdzie na event, nawet do atrakcyjnego regionu, jakim jest nadmorska
Gdynia, nie wynika z pobudek turystycznych. Chociaz przecigtny uczestnik Open’era
wypoczywal na plazy i lokalizacj¢ imprezy nad morzem uznal za dodatkowa atrakcje,
zaprzecza jakoby swdj udzial w festiwalu uzalezniat od miejsca wydarzenia. Ch¢¢ zwiedzenia
miasta jest drugorzednym czynnikiem opuszczenia miasteczka festiwalowego. Uczestnik w
gléwnej mierze udaje si¢ poza teren imprezy w celu dokonania zakupow i zjedzenia positku w
bazie gastronomicznej w centrum miasta. Przed wyjazdem nie zasigga informacji o regionie,
w ktérym odbywa si¢ impreza, podobnie jak nie zaopatruje si¢ w mapy i przewodniki
turystyczne o nim traktujace. Nie przedluza swojego pobytu w danej miejscowosci po
zakonczeniu eventu.

2.3. Porownanie profilu uczestnika koncertu jednodniowego z profilem uczestnika
festiwalu

Wydawac by si¢ mogtlo, iz bywalcy koncertéw jednodniowych i festiwali muzycznych
reprezentuja ta sama kategori¢ uczestnikow. Prawda jest, iz obie grupy charakteryzuje
zamilowanie do muzyki — jedni, jak i drudzy czerpia rado$¢ z udziatu w imprezie masowej, a
wystep ulubionego wykonawcy dla wielu jest spetnieniem marzen. Koncerty oraz festiwale
zazwyczaj klasyfikuje si¢ jako formg¢ rozrywki nalezaca do tzw. kultury wysokiej. Jako jej
gtownych odbiorcéw wymienia si¢ osoby wyksztatcone, otwarte na sztuke [Kim, Cheng,
O’Leary 2007, ss. 1366—1371; Buczkowska 2009, ss. 91-118]. Wyniki badan ankietowych
niniejszego opracowania zdaja si¢ potwierdzaé¢ powyzsza prawidtowos$¢é — w obu przypadkach
mamy do czynienia z dobrze wyksztatconymi mieszkancami duzych o$rodkéw miejskich.
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Szczegdtowe porownanie sylwetek uczestnikdw bardziej uwypukla mimo wszystko
réznice, jakie mozna migdzy nimi zaobserwowac. Jedna z cech odmiennych jest wiek
respondentéw. Publiczno$¢ festiwalu okazuje si¢ by¢ znacznie miodsza niz uczestnicy
koncertow — 74% ankietowanych miato ponizej 25 lat, za§ zaledwie 5% powyzej 30 lat
(w przypadku koncertow byto to odpowiednio 50% i1 21%). Inna jest takze wielko$¢ grupy, w
jakiej respondenci przybywali na wydarzenie muzyczne — badania wykazaty, ze uczestnicy
koncertow preferuja wyjazdy w niewielkich grupach, zas ,.festiwalowicze” nie rzadko
przybywali w towarzystwie nawet i o$mioosobowym. Odmienne jest rowniez zrodlo, z
ktorego uczestnicy dowiadywali si¢ o wydarzeniu — publiczno$¢ koncertéw jednodniowych
przede wszystkim czerpata wiedz¢ z Internetu i mediow, podczas gdy najbardziej przydatna w
przypadku ,,festiwalowiczoéw” okazata si¢ by¢ pomoc znajomych. Pomimo, iz liczba festiwali
muzycznych stale ro$nie, ankietowani ograniczaja si¢ przecigtnie do jednej, dwoch tego typu
imprez w ciagu roku. Uczestnicy koncertow zazwyczaj biora udzial w wigcej niz czterech
wydarzeniach muzycznych rocznie. Co wigcej, bywalcy koncertow chetniej wyjezdzaja na
event za granicg. Badania pokazaty, Ze ponad 50% z nich uczestniczylo w muzycznym show
poza Polska. W zagranicznym festiwalu muzycznym udzial wzigto jedynie 7% oséb.

Badane zbiorowosci odréznia motywacja uczestnictwa w wydarzeniu muzycznym.
Dla osoby wyjezdzajacej na koncerty jednodniowe priorytetem jest mozliwos¢ udziatu
w wystepie ulubionego wykonawcy. Wielkiego znaczenia nie odgrywaja ani motywy
towarzyskie, ani pobudki turystyczne. Wyjazd na event traktuje ona jako podr6z
krotkoterminowa. Ograniczony czas pobytu w miescie nie pozwala uczestnikowi na
turystyczna eksploracj¢. Bywalca koncertu, z uwagi na skonkretyzowany plan wyjazdu
nazwac¢ nalezatoby raczej ,,fanem” anizeli ,.,turysta”. Gdyby jednak pokusi¢ si¢ o nadanie
mu tego miana, najblizej bytoby mu do ,,turysty zadaniowego” z typologii Przectawskiego
[1996, ss. 38-39]. Dla publicznosci festiwalowej kontakt z idolem jest wazny, jednakze
gléwnymi motywami oprocz udziatu w wystepie ulubionego wykonawcy sa takze wigzi
spoteczne, jakie tworza si¢ podczas eventu. Uczestnika na imprez¢ przyciaga przede
wszystkim niezwykta atmosfera — roztanczona kilkudziesigciotysigczna publiczno$é,
zabawa do $§witu, biwakowanie na polu namiotowym. Osoba bioraca udziat w festiwalu to
,wczasowicz”, ktory wraz z kilkorgiem przyjaciot przez kilka dni oddaje si¢ wakacyjnym
przyjemnosciom. Ponownie przyjmujac typologie Przectawskiego, uczestnikowi festiwalu
najblizej do typu ,,turysty integratywnego” lub ,.turysty rozrywkowo-wypoczynkowego”.
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Tab. 1. Porownanie profilu uczestnika koncertu jednodniowego z profilem uczestnikiem

festiwalu
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Zrédlo: opracowanie na podstawie badan wlasnych.
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Z.akonczenie

Turystyka eventowa stanowi stosunkowo nowy przedmiot zainteresowania badaczy
nauki. Doglebne studia w jej zakresie prowadzone sa zaledwie od kilkunastu lat. Tak jak
zgodnie klasyfikuje si¢ turystyke eventowa jako jedna z form turystyki kulturowej, to istnieja
rozne poglady na to, czy mozna traktowac ja jako odrgbna kategorig aktywnosci turystyczne;j.
Zdaniem Getza [2008, ss. 406], ruch turystyczny zwiazany z uczestnictwem w wydarzeniach
kulturalnych bardziej nalezatoby postrzega¢ jako przedmiot studiéw w zakresie zarzadzania
eventami 1 zarzadzania turystyka. Wedlug Getza [2010, ss. 5], powiazania eventow z
turystyka wynikaja z faktu, iz wszelkie imprezy kulturalne sa katalizatorem dla lokalnej
gospodarki: przyciagaja do danego miejsca, zapobiegaja sezonowosci w ruchu turystycznym,
sa doskonatym narzg¢dziem promocji dla danego miasta czy regionu.

Problem turystyki eventowe] najczeSciej jest rozpatrywany w kategoriach
ekonomicznych. W niniejszym artykule przyjrzano si¢ zagadnieniu w innym konteks$cie —
dokonano charakterystyki uczestnika eventu. Wedlug formalnych kategoryzacji, osoby
biorace udziat w eventach s3 okreslane mianem turystow z samego faktu uczestnictwa w
wydarzeniu kulturalnym. W artykule, za wyznacznik bycia turysta uznano aktywnosci, jakie
towarzyszyly respondentom podczas wyjazdu na imprez¢ muzyczna. Wyniki badan nad
uczestnikami koncertoéw i festiwalu muzycznego dowiodty, iz udziat w wydarzeniu, w opinii
zainteresowanych, nie jest silnie umotywowany turystycznie, a przejawy ich turystycznej
aktywnosci nie sa powszechne i1 intensywne w swej formie. Osoby udajace si¢ na event
muzyczny rzadko podejmuja decyzj¢ o wyjezdzie ze wzglgdu na miejsce wydarzenia. Wyjazd
na koncert jest postrzegany jako impreza docelowa, zwykle kilkugodzinna, z ktora raczej nie
taczy si¢ szczegdtowo zaplanowanej eksploracji turystycznej. Podobnie jest w przypadku
festiwalu, gdzie motywacje turystyczne stanowia posredni powod do opuszczenia miasteczka
festiwalowego.

Wyniki badan przemawiaja za tym, by uczestnictwa w evencie muzycznym nie
wpisywac w kategori¢ szeroko pojetej turystyki, a osoby bioracej w nim udziat nie okreslaé¢
Hturysta” sensu stricto. Wydaje sig, ze uczestnictwo w eventach muzycznych jest raczej forma
spedzania czasu wolnego niz szczegdlnym typem aktywnosci turystyczne;j.

Wewngtrzne podzialy w ramach turystyki kulturowej, a takze jej podtypu jaka jest
turystyka eventowa, prowadzone sa wedtug réznego poziomu uszczegdtowienia, co stanowi
temat dyskusji wéréd badaczy [Ratkowska i1 in. 2011, ss. 43-47]. Autorka niniejszego
opracowania sktania si¢ do opinii, iz pewne aktywnosci, jak na przyktad udziat w imprezach
muzycznych, nie musza by¢ za wszelka ceng poddawane kategoryzacji. Artykul stanowi
punkt wyjscia do podjgcia szerszych rozwazan nad problemem wspotczesnej turystyki. Zdaje
si¢ bowiem, iz ,,wchtongta” ona w swoje ramy niemalze kazda ludzka aktywnos¢ prowadzona
poza domem w czasie wolnym od pracy.
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Participation in music events — a form of tourism or just

a kind of leisure time activity?

Key words: event tourism, concert, music festival, Heineken Open’er Festival

Summary

The considerations presented in the following article are focused on event tourism. The aim of
the study is to determine whether participation in music events is a form of tourism or just a
kind of leisure time activity. Due to this purpose a comparison of concerts and Open'er
Festival participants' behavior has been made. A part of the analysis consisted in assessment
of tourist activities held during the events. The study's results reveal that participation in
music events is not a separate form of tourism and a person who takes part in concerts and
music festivals is not a tourist in the strict sense.
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