Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 8/2014 (sierpien 2014)

Grzegorz Libor, Dorota Nowalska-Kapuscik,
Uniwersytet Slgski w Katowicach, Instytut Socjologii

Regiony poprzemystowe jako trend i atrakcja turystyczna
na przyktadzie wojewddztwa §laskiego 1 Potudniowej Walii

Stowa Kkluczowe: Poludniowa Walia, wojewddztwo S$laskie, turystyka, strategie
poprzemystowe

Streszczenie

Celem artykutu jest pordwnanie ruchu turystycznego i sytuacji sektora turystycznego
dwoch regionow poprzemystowych — Potudniowej Walii 1 wojewddztwa §laskiego. Przez
wiele lat rozwdj obu oparty byt przede wszystkim na przemys$le goérniczym. Przemiany, do
jakich doszto w globalnej gospodarce wymusily jednak na ich wiadzach podjecie dziatan
zmierzajacych do zwigkszenia atrakcyjnosci, co miato zaowocowaé stworzeniem nowych
miejsc pracy. W ten sposdb zwrocono uwage m.in. na rol¢ i znaczenie sektora turystyki, do
stworzenia ktérego postanowiono wykorzysta¢ dawne tereny przemystowe, dokonujac ich
rewitalizacji. Rewitalizacja ta oprocz walorow przestrzenno-urbanistycznych miata
w rezultacie rowniez istotny wymiar spoteczno-ekonomiczny.

Model rozwoju turystyki zastosowany w przypadku Poludniowej Walii wykazuje wiele
podobienstw do modelu wprowadzonego i realizowanego na obszarze wojewodztwa
$laskiego. Dobrg tego ilustracja jest zestawienie tzw. dobrych praktyk restrukturyzacyjnych
przytoczonych w ramach niniejszego artykutu, chociazby w zakresie poprawy infrastruktury
drogowej. Potudniowa Walia przeszia owa transformacj¢ jednak o wiele gwaltowniej niz
wojewodztwo §laskie, gdzie zmiany te wcigz majg miejsce.

Wstep

Przeksztatceniom gospodarczym regiondw przemystowych, takich jak tytutowe regiony
wojewodztwa §laskiego 1 Poludniowej Walii, towarzyszyt niewatpliwie wzrost §wiadomosci
wagl 1 znaczenia ich walorow turystycznych. Tego typu podejscie wynikato z faktu
dostrzezenia korzysci ptynacych z szeroko pojetej turystyki dla danego obszaru, jak i jego
mieszkancow. Jak pisze bowiem K. Klimek [2010, s. 10]: Sita oddziatywania (turystyki) tkwi
w dynamizowaniu rozwoju ekonomicznego krajow, regionéw 1 obszaréw recepcji
turystycznej dzigki wptywom uzyskiwanym z konsumpcji turystycznej na danym obszarze.
O duzym znaczeniu turystyki dla rozwoju spoteczno-gospodarczego $wiadcza statystyki.
Wedlug analiz ekspertow Swiatowej Organizacji Turystyki (UNWTO) w latach 1975-2012
liczba podrozy migdzynarodowych wzrosta z 220 min do 1035 min [UNWTO Tourism
Highlights 2013, s. 4]. Do 2020 roku liczba wizyt turystycznych turystow zagranicznych ma
przekroczy¢ 1,6 mld (oznacza to srednioroczny wzrost podrozujacych o 4,1%).

W 2011 roku wptywy z turystyki wyniosty 1042 bln dolaréw, a w 2012 roku juz
1075 bln. Zmniejszenie wplywow z turystyki zaobserwowano w ostatnim czasie jedynie
w latach 2008-2009. W cenach biezgcych wynidst on 9,4%, w cenach statych z kolei 9,1%.
Jedna z gldwnych przyczyn tego stanu rzeczy byl z pewnoscia kryzys gospodarczy, ktorego
poczatki siegaja 2007 roku. Najwicksze wpltywy z turystyki zagranicznej odnotowaty
w 2012 roku: Stany Zjednoczone (126,2 bln dolaréw), Hiszpania (55,9 bln dolaréw), Francja
(53,7 bln dolaréw) oraz Chiny (50 bln dolarow). Jesli chodzi natomiast o liczbe przyjezdnych,
czolowke panstw tworzyly: Francja (83 mln), Stany Zjednoczone (67 mln) oraz
Chiny (57,6 mln). W przypadku Wielkiej Brytanii wplywy z turystyki osiagnety
w omawianym okresie poziom 36,4 min dolarow. Liczba przyjezdnych wyniosta natomiast
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29 min. Dla porownania Polske odwiedzito z kolei 14,8 mln oséb, co oznaczalo wpltywy
w wysokosci 10,9 min dolarow [UNWTO Tourism Highlights 2013, s. 8].

Do 2030 roku liczba os6b wyjezdzajacych w celach turystycznych ma wzrosna¢ do
1809 min. Wzrost ten w latach 2010-2020 powinien wynie$¢ 3,8%, w latach 2020-2030
natomiast 2,9%. Dotyczy¢ ma to rowniez panstw europejskich, cho¢ tutaj ma by¢ on nieco
nizszy — odpowiednio 2,7% i 1,8% [UNWTO Tourism Highlights 2013, s. 15].

W 2012 roku udziat sektora podrozy i turystyki w $wiatowym PKB wyniost 9,3%,
ajego wzrost do 2023 roku ma wynies$¢ 4,4% rocznie. W tym samym okresie zatrudnienie
w sektorze podrozy i turystyki ma wzrasta¢ srednio o 2,4% rocznie. Przewiduje si¢ rOwniez
wzrost inwestycji 0 5,3% rocznie [Travel&Tourism 2013, s. 1].

Prognozowany wzrost znaczenia i roli turystyki w rozwoju gospodarki Swiatowe;j
I ptyngce z niego korzysci tlumacza, dlaczego zamiast pozwoli¢ na dalsza dewastacje
terenéw, ktore na skutek przemian w gospodarce narodowej i ponadnarodowej ulegty
degradacji, postanowiono dokona¢ ich rewitalizacji, tworzac z nich bardzo czgsto — lecz nie
zawsze — atrakcje turystyczne. O zabiegach rewitalizacyjnych mysli si¢ najczesciej jako
0 duzych przedsiewzigciach ekonomicznych, wymagajacych olbrzymich nakladow
finansowych. Jest to podejscie najprostsze, jednotorowe, probujace zamknaé rewitalizacje
W mocno zawg¢zonych ramach. Tymczasem coraz cze$ciej zwraca si¢ uwage
na pozarewaloryzacyjna funkcje¢ rewitalizacji. Socjolog miasta, A. Majer, widzi to tak: ,,jest to
proces sekwencyjnych dziatan, ktoérych celem jest przywrdcenie zycia zdegradowanym
obszarom” [Socjologia miasta 2010, s. 285]. To ,,przywracanie zycia” jest tutaj kluczowe;
moze by¢ jednak (i czgsto jest) btednie rozumiane. Nie chodzi bowiem o to,
by zrewitalizowane obszary czy miejsca ponownie funkcjonowaty na starych zasadach,
ale o to, by o tych ,,starych zasadach” nie zapominac. Jest to szczegdlnie istotne w kontekscie
rozwazan prowadzonych w niniejszym tek$cie, a mianowicie nadawania dawnym obiektom
przemystowym tresci atrakcji turystycznej. Trzeba wszakze pamigtac, ze dla wielu ludzi sa to
miejsca, w ktorych spedzali znaczng cze$¢ zycia; nic wigc dziwnego, iz nawet po wielu latach
obiekty te nadal wyznaczaja tozsamo$¢ i  ksztaltujg  charakter  regionu.
Wedtug W. Lukowskiego jest to efekt przypisywania ,obiektom fizycznym, w tym
przestrzeni lokalnej, nie takich cech, jakie ona posiada, ale cech, ktore posiada ona w naszym
wyobrazeniu o niej. Paradoksalnie, im wigcej mieliSmy dotkliwych czy nawet
traumatycznych do$wiadczen, tym sktonnos¢ do idealizacji moze by¢ wieksza” [ Tozsamos¢
lokalna. W poszukiwaniu zZrodet i sensu(ow) zakorzenienia 2011, s. 33]. Nawigzanie do
specyfiki spotecznosci lokalnej wydaje si¢ by¢ istotne jeszcze z jednego powodu. Nalezy
bowiem pamieta, ze rewitalizacja, oprocz wymiaru ekonomicznego oraz przestrzenno-
urbanistycznego, ma rowniez istotny wymiar spoteczny. Degradacja tego rodzaju obszarow
odbywa si¢ bowiem zawsze kosztem i ze szkoda dla spoteczno$ci lokalnej. Jej cztonkowie
doswiadczaja ubdstwa oraz biedy. Zmagaja si¢ takze z ré6znymi formami i1 przejawami
patologii. [Podrecznik rewitalizacji. Zasady, procedury i metody dziatania wspolczesnych
procesow rewitalizacji 2003, ss. 12-13] Rozwdj przemyshu turystycznego moze stanowic dla
nich w rezultacie szans¢ na popraw¢ sytuacji zyciowej ich samych oraz ich rodzin. Turystyka
generuje nowe miejsca pracy, zmniejszajac tym samym negatywne skutki przemian
gospodarczych.

J. Sztaba [2013, s. 117] stusznie pisze: ,,Troska o dziedzictwo kulturowe regionow staje
si¢ zatem kwestia rownie pilng, jak los mieszkancow z opuszczonych dzielnic
postindustrialnych. Turystyka jest szansag ekonomiczng dla inteligentnych regionow,
a wieloletnie zaniedbania w tym obszarze wymagaja dziatan natychmiastowych. Wizerunek
regionu jest cenny dla turysty, ale takze dla inwestora, ktory chetniej inwestuje kapitat,
tworzac tym samym miejsca pracy tam, gdzie sg wigksze skupiska ludzi i mite dla oka,
ekskluzywne pejzaze. Renowacja zabytkowych dzielnic ma swe uzasadnienie; konserwacja
obiektéw monumentalnych z ukierunkowaniem na atrakcyjno$¢ turystyczng jest procesem
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kosztownym, cho¢ koniecznym. Sukcesy na tym polu w Polsce beda odczuwalne w dalszej
perspektywie czasowej i przyniosa, podobnic jak preznie dzialajagce przedsigbiorstwa
W regionie, szans¢ ekonomiczng spotecznosciom lokalnym”.

Nic dziwnego zatem, ze tego typu mozliwosci dostrzezone zostaty takze przez Uni¢
Europejska. Przyktadowo w ramach Regionalnych Programéw Operacyjnych przewidziano
srodki na dziatania z zakresu turystyki, celem poprawy sytuacji spoleczno-gospodarczej
wybranych regionéw, a takze na rewitalizacj¢ obszarow zakwalifikowanych jako obszary
zdegradowane.

O znaczeniu turystyki w polityce Unii Europejskiej moze $wiadczy¢ rowniez fakt,
ze zapisy jej dotyczace znalazly si¢ w traktacie lizbonskim. Poczatkowo jednak,
tj. w traktatach zatozycielskich, brak byto wyraznych zapisdéw w tej materii. Zmiany nastgpity
dopiero w traktacie z Maastricht, w ktorym zwrocono uwage na role i znaczenie turystyki
W realizacji celow 1 zadan powierzonych unijnym instytucjom. Kolejne zmiany wprowadzit
traktat lizbonski. Pomimo to turystyka wcigz nie zostala objeta wspolng polityka Unii
Europejskiej, zaliczana jest natomiast do tzw. kompetencji wspomagajacych, w ramach
ktérych Unia moze wspiera¢, koordynowaé i uzupetnia¢ dzialania panstw cztonkowskich
celem wzmocnienia ich konkurencyjnosci. Wspolnota stara si¢ realizowaé swoje cele
w dziedzinie turystyki przede wszystkim poprzez wspieranie rozwoju przedsigbiorczosci,
stymulowanie wspotpracy migdzyregionalnej, a takze harmonizacj¢ przepisdéw oraz regulacji
prawnych. Specyfika turystyki oraz jej powigzania z innymi sektorami sprawiaja, ze Unia
Europejska moze sprzyja¢ jej rozwojowi rowniez w ramach dziatan podejmowanych
w ramach pozostalych polityk, w przypadku ktéorych dysponuje znacznie wigkszymi
kompetencjami, a co za tymi idzie takze 1 mozliwosciami. Przyktadem tego moga by¢
uprawnienia Wspdlnoty w zakresie polityki transportowej, regionalnej, a takze ochrony
srodowiska. Roznica pomiedzy kompetencjami dzielonymi a wspomagajacymi jest zatem
czesto niezwykle ptynna [Turystyka w strukturach Unii Europejskiej. Programy Unii
Europejskiej dotyczqce rozwoju turystyki. Przysztos¢ turystyki w Unii Europejskiej 2011,
ss. 1-2].

Owa interdyscyplinarno$¢ turystyki ma jeszcze jedng istotng zaletg, zwlaszcza z punktu
widzenia rozwoju omawianych w niniejszej pracy regionow. Inwestycje w niektore formy
turystyki sprzyjaja bowiem ochronie srodowiska. Rozwdj przemystu, ktory przez lata byt
priorytetem wtadz lokalnych 1 regionalnych, a takze krajowych, doprowadzit do powaznych
zmian w krajobrazie wielu miast i miasteczek.

Na obszarach przemystowych powszechnym zjawiskiem bylo 1 czgsto jest nadal
osiadanie terenu, podtopienia i zalewiska, wstrzasy gorotworu, wystepowanie odpadow
poweglowych, uszkodzenia budynkéw oraz drég itp. Obszary te wcigz zmagaja si¢ takze
Z zanieczyszczeniem powietrza oraz skazeniem wod.

Przeksztatcenia gospodarcze polaczone z rewitalizacjag obszaréw zdegradowanych,
ktorych elementem jest rozwoj turystyki, stopniowo przyczyniaja si¢ jednak do zmiany
sytuacji 1 poprawy jakosci srodowiska.

O atrakcyjnosci turystycznej danego regionu nie decyduje jednak jedynie liczba miejsc,
ktore mozna odwiedzié, ale takze, a moze przede wszystkim, ich otoczenie, ktére w regionach
przemystowych pehito do tej pory przede wszystkim funkcj¢ zaplecza mieszkaniowego,
rzadko natomiast atrakcji turystycznej. Redefinicja istoty 1 charakteru tego typu obszarow
wymusita na nich podjgcie zmian takze i w tym zakresie. Rozbudowano infrastrukturg
drogowa, lotniczg, kolejowa, usprawniono transport publiczny, zwigkszono liczbe punktow
informacji turystycznej, przeprowadzono akcje reklamowe, wykorzystano przy tym
roznorodne $rodki masowego przekazu, a takze zorganizowano dodatkowe imprezy
| wydarzenia, ktore miaty zwigkszy¢ atrakcyjno$¢ danego miejsca, miasta czy tez regionu.
Kazdy obszar charakteryzowat si¢ pod tym wzgledem jednak wtasng specyfika.
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Celem niniejszego artykutu jest omowienie przemian turystycznych, ktore maja miejsce
w regionie Poludniowej Walii i na Gérnym Slasku (zasadniczo w wojewodztwie §laskim),
ale takze ich specyfiki oraz wybranych przyktadow projektéw rewitalizacyjnych. Wybor obu
regionow nie byl przypadkowy. Wojewoddztwo §laskie wcigz postrzegane jest bowiem jako
region przemystowy, podlegajacy licznym procesom restrukturyzacyjnym, opartym przede
wszystkim na sektorze wytworczym 1 ustugowym. Kopalnie nadal jednak stanowig istotny
element krajobrazu wojewodztwa, ktorego wladze dziataja w swoistym zawieszeniu mi¢dzy
tesknotg za okresem rozwoju przemystu i1 regionalnego prosperity a obawg przed tym,
comoze przynies¢ $ciezka modernizacji [Kuznik 2012, ss. 20-21]. Potudniowa Walia
natomiast na skutek rzadow konserwatystow na czele z Margaret Thatcher przeszia w latach
1970. i 1980. szereg gwaltownych przemian, w wyniku ktorych niemalze wszystkie
Z wyjatkiem jednej kopalni (zamknigta w 2008 roku) ulegly likwidacji. Drastycznie wzrosto
bezrobocie oraz towarzyszace mu niezadowolenie spoteczne. Sytuacj¢ udato si¢ dopiero
opanowac¢ po kilkunastu latach dzigki rozwojowi innych gatezi przemystu (samochodowy),
sektora ustug, a takze dzieki wsparciu Wspolnoty Europejskiej udzielonemu miedzy innymi
rolnictwu oraz omawianej turystyce [Morgan 2008, ss. 132-133].

Obecnie oba regiony naleza do najbardziej rozwini¢tych obszarow Polski 1 Walii.
Oferuja dobre warunki ptacowe, dobra infrastrukture oraz zaplecze ustugowe. Stopniowo
buduja réwniez swoj prestiz na arenie mi¢dzynarodowej m.in. poprzez zwigkszenie swej
konkurencyjnosci wzgledem innych regionéw europejskich.

Ruch turystyczny w Potudniowej Walii 1 wojewddztwie §laskim

W okresie od 2001 do 2007 roku Zjednoczone Krolestwo doswiadczyto wzrostu liczby
odwiedzajacych, a nastegpnie trzech lat spadku koniunktury spowodowanych kryzysem
gospodarczym, ktory dotknat niemalze wszystkie kraje europejskie. Poprawa sytuacji
nastapita dopiero w 2011 roku. Tego typu tendencji nie mozna byto jednak zaobserwowac
w ruchu turystycznym Walii 1 Potludniowej Walii, ktory charakteryzowal si¢ sporg
zmiennoscia, a ktorego wielko§¢ w mniejszym stopniu uwarunkowana byta czynnikami
zewnetrznymi, w tym sytuacja gospodarcza Europy. Pomimo tej zmiennoS$ci, ruch
turystyczny do Potudniowej Walii stanowit dominujacy element ruchu turystycznego Walii.

W 2012 roku do Walii przyjechato 854 tys. 0sob, z czego 584 tys. odwiedzito region
Potudniowej Walii [Turystyka zagraniczna w Zjednoczonym Krolestwie wedlug krajow
I regionow 2014].

Kluczowym pytaniem wydaje si¢ jednak pytanie dotyczace zwigzku panujacego
pomiedzy liczbg wizyt a dlugoscig pobytu oraz wydatkami ponoszonymi przez turystow.
Mniejsza aktywno$¢ turystyczna nie musi bowiem wcale oznacza¢ mniejszych wptywow.

Na poziomie Zjednoczonego Kroélestwa zmiany w dlugosci pobytu odpowiadaty
zasadniczo zmianom w zakresie wizyt. Pomimo wystepujacych od czasu do czasu spadkow,
systematycznie nastgpowatl wzrost ponoszonych przez turystow wydatkow z 11 mld funtow
w 2001 roku do ponad 18 mld w 2012. Korelacja ta zasadniczo nie wystgpowata w przypadku
Walii oraz Potudniowej Walii [Turystyka zagraniczna w Zjednoczonym Krélestwie wedlug
krajow i regionow 2014].

Biorgc pod uwagg z kolei cel podrézy, w okresie od 2006 do 2012 roku, dostrzec mozna
wyrazny spadek wyjazdow w kazdej z wyodrebnionych kategorii, szczeg6lnie w zakresie
wyjazdow edukacyjnych, ale takze biznesowych. Dominujacg role odgrywaly natomiast
wyjazdy do rodziny oraz znajomych. Wysoki udziat mialy rowniez wyjazdy wakacyjne, gdzie
pomimo ich spadku, wzrosta ich dtugos¢. Nic dziwnego zatem, ze to wiasnie te dwa obszary
turystyki generuja dzi§ najwigksze zyski dla regionu Potludniowej Walii. W 2006 roku
sytuacja wygladata jednak nieco inaczej. Wazng role odgrywaly wyjazdy biznesowe
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| zwigzane z nimi wydatki na poziomie okoto 72 min funtow [Turystyka zagraniczna do
Potudniowej Walii ze wzgledu na cel 2014] Czgsto ich przyczyna, niezwykle istotng z punktu
widzenia rozwoju danego kraju czy tez regionu, byla i jest nadal ch¢é inwestowania
| rozwijania kontaktow gospodarczych. Tego typu wyjazdy stanowi¢ moga zatem doskonaty
wskaznik zainteresowania $rodowiska biznesowego danym obszarem, a w przypadku
omawianego regionu Poludniowej Walii, ze wzgledu na ich dostrzegalny spadek, budzi¢
pewien niepokoj. Kazda z ww. kategorii charakteryzowata si¢ jednak w badanym okresie
mniejszymi lub tez wiekszymi fluktuacjami.

Wsréd najczesciej wybieranych form zakwaterowania znalazly si¢ przede wszystkim:
darmowe zakwaterowanie u znajomych lub rodziny, hotele, domy goscinne, a takze kamping.
W ich przypadku odnotowano takze najdluzszy czas pobytu oraz najwigksze przychody.
W poréwnaniu do roku 2001 poprawa dotkneta oprocz wspomnianych juz hoteli, domow
goscinnych oraz kampingu, rowniez inne formy zakwaterowania. Je$li chodzi z kolei
0 dtugos¢ pobytu pozytywne zmiany dotyczyly wyjazdéow do rodzin oraz znajomych,
zakwaterowania w hotelach, wyjazdow kampingowych oraz innych form zakwaterowania.
Pod wzgledem wydatkéw dominowaty natomiast pierwsze trzy z ww. [Turystyka zagraniczna
do Potudniowej Walii ze wzgledu na zakwaterowanie 2014].

Dominacja wyjazdéw typu VFR! w ruchu turystycznym Potudniowej Walii wynika
przede wszystkim ze specyfiki ruchéw migracyjnych. Wyjazdy zwigzane z mobilnoscia
zawodowa, zwlaszcza ludzi mtodych, sprawiaja bowiem, ze okres wakacji i urlopéw to czas
powrotu w rodzinne strony, odwiedzin krewnych, bliskich oraz znajomych. Teza ta znajduje
potwierdzenie w przytoczonych danych i wyzej wskazanych tendencjach.

Kryzysu gospodarczego i zwigzanych z nim trudnosci na rynku ustug turystycznych
(0 ktorym byta mowa we wstepie) doswiadczyta rowniez Polska. Podobnie jak to miato
miejsce w Zjednoczonym Kroélestwie, po okresie ozywienia turystycznego przypadajacego na
lata 2005-2007, w roku 2008 zauwazy¢ mozna wyrazny spadek zaréwno w zakresie
przyjazdow zagranicznych turystow do Polski, jak i wyjazdow krajowych i zagranicznych
obywateli polskich. Zatamanie ruchu turystycznego nastgpito w roku 2009, w ktorym
odnotowano najnizsze (na przestrzeni 15 lat) wartosci: w przypadku przyjazdéow
zagranicznych turystow do Polski byto to niespelna 12 mln oséb (dla porownania w roku
2006 — 15,7 mln), natomiast w odniesieniu do wyjazdow Polakow 13,3 mln dla krajowych
wyjazdow dlugoterminowych i 6,3 mln dla wyjazdow zagranicznych (w roku 2006 byto to
odpowiednio 16,9 min i 7,3 min) [Przyjazdy turystow zagranicznych oraz turystyczne podroze
Polakow 2012].

Zgodnie z przewidywaniami, w nastgpnych latach Polska doswiadcza¢ bedzie stalego
wzrostu w ruchu turystycznym: w 2017 roku do Polski przyjedzie ponad 16 min turystow,
natomiast w podr6z krajowa lub zagraniczng uda si¢ blisko 22 mln Polakow.

Tendencje ogolnopolskie sa zauwazalne rdéwniez w odniesieniu do wojewddztwa
Slaskiego, w ktorym w roku 2011 taczna liczba krajowych podrdzy turystycznych wyniosta
2,5 min. Taki wynik daje mu 4 pozycje¢ w skali kraju.

Analiza ruchu turystycznego dokonywana pod katem diugosci trwania wyjazdow
wskazuje, ze nie odnotowano w tym zakresie wigkszych zmian w stosunku do lat
poprzednich. Jezeli chodzi o podroze dlugookresowe do wojewodztwa §laskiego to ich liczba
ksztattowata si¢ w roku 2011 na poziomie 0,8 mln, jesli chodzi natomiast o podroze
kréotkookresowe to byto to 1,7 min. Niewielkg przewage podrézy krotkookresowych nad
dlugookresowymi mozna dostrzec takze w przyjazdach zagranicznych turystow [Badanie
ruchu turystycznego w wojewaodztwie Slgskim w 2012 rokul.

Réwniez w przypadku struktury celéw przyjazdow nie zaobserwowano znaczacych
modyfikacji; owszem, pojawiaja si¢ pewne niewielkie fluktuacje w danych statystycznych,
jednakze ogo6lne proporcje pomiedzy poszczegdlnymi segmentami rynku wskazuja

! Wyjazdy do znajomych i rodziny.

24



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 8/2014 (sierpier 2014)

na wzgledng stabilno$¢ i zachowanie charakteru turystyki wojewddztwa. Nadal najwigksze
znaczenie maja podroze shluzbowe oraz w interesach; ich przewaga nad podrozami
turystyczno-wypoczynkowymi w roku 2011 nieznacznie wzrosta. W roku ubieglym taczna
liczba podrézy w celach typowo turystycznych wyniosta niecale 0,9 min, co powoduje,
iz podroze turystyczne stanowig jednag trzecig ogotu wszystkich podrézy do tego regionu.
Potaczenie celu podrézy z dhlugoscig ich trwania pozwala na wysunigcie wniosku,
ze zmniejsza si¢ dysproporcja pomiedzy podrézami dlugookresowymi (wskaznik dla
wojewodztwa $laskiego wynosi 41%, dla Polski — 55%) a krotkookresowymi (w roku
ubieglym ich liczba spadia blisko o jedna trzecia); jednakze nadal to wilasnie podroze
turystyczne na okres 1-3 dni ciesza si¢ najwickszg popularnos$cia w regionie. Sukcesywnie
wzmaga si¢ zainteresowanie turystyka zakupowa (wzrost z 1,3 min do 1,5 min) oraz
podrozami, ktorych celem sg odwiedziny u krewnych i znajomych (z 2,25 do 2,55 min).
Podréze o profilu religijnym majg charakter marginalny.

Na bazg noclegowa (2011 roku) wojewodztwa $laskiego sktada si¢ 508 turystycznych
obiektéw zbiorowego zakwaterowania (w poréwnaniu z rokiem poprzednim liczba ta spadta o
0,6%), z czego 53,7% stanowia obiekty hotelowe. To one cieszg si¢ najwigksza popularnoscia
wsérod turystow odwiedzajacych wojewddztwo $laskie: w roku 2011 w hotelach nocowato
blisko 60% ogdtu turystow, niewiele ponad 8% wybralo pozostate obiekty niesklasyfikowane
oraz osrodki szkoleniowo-wypoczynkowe (prawie 6%) [Turystyka w wojewddztwie Slgskim
w 2011 rokul].

Ruch turystyczny w wojewddztwie §laskim jest kompatybilny z charakterem i specyfika
regionu. W przeciwienstwie do Poludniowej Walii, gdzie gléwna role odgrywaja wyjazdy do
rodziny czy znajomych, w wojewodztwie $laskim dominuja podroze biznesowe. Znajduje to
swoje potwierdzenie zar6wno w wybieranych obiektach zakwaterowania, jak 1 $redniej
dhlugosci czasu przeznaczanego na pobyt. W rezultacie, o ile w Poludniowej Walii
systematycznie wzrasta zainteresowanie wyjazdami o charakterze dlugoterminowym, o tyle
W wojewddztwie $laskim dominuja wyjazdy krotkoterminowe. Wtladze wojewodztwa
slaskiego wcigz bowiem aktywnie poszukuja inwestoréw, ktorzy sktonni byliby rozpoczaé
swoja dzialalno$¢ na jego obszarze, tym samym tworzac nowe miejsca pracy oraz wptywajac
na jego zewngtrzny image i prestiz.

Strategie turystyczne — przyktad Poludniowej Walii i wojewddztwa Slgskiego

W zwigzku z tym, ze region Potudniowej Walii nie stanowi samodzielnego obszaru
administracyjnego, z wyjatkiem okresu wyborow, tak jak chociazby wojewodztwo $laskie,
jego strategia w zakresie turystyki stanowi element strategii ogélnokrajowej, ktorej niektore
elementy mozna uzna¢ jednak za szczegélnie istotne dla omawianego obszaru. Wsrdd nich
wymieni¢ nalezy przede wszystkim ukierunkowanie wszelkich dziatah marketingowych na
zwigkszenie przyjazdéw z takich regionow Wielkiej Brytanii, jak: Londyn, South East oraz
South West, Yorkshire, a takze East Midlands. Do tej pory Wali¢ odwiedzali bowiem gtownie
mieszkancy North West i West Midlands. Ze wzgledu na ich geograficzng blisko$¢, wymierne
korzy$ci moga przypas¢ zatem mieszkancom, wtadzom oraz przedsigbiorstwom turystycznym
zwlaszcza omawianego regionu. W rezultacie zaklada si¢, ze dochody z turystyki wzrosng do
2020 roku o 10%.

To, co ma stanowi¢ o przewadze Walii, w tym Potudniowej Walii, nad pozostalymi,
wybieranymi przez turystow destynacjami, to unikalnos$¢ 1 wyjatkowy charakter oferowanych
produktow oraz ustug opartych na lokalnej tradycji, zwyczajach oraz dziedzictwie,
tj. wyjatkowej historii, odmiennym jezyku, celtyckich zwyczajach, a takze dawnym
przemystowym charakterze.
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Dziatania promocyjne obejmowa¢ maja szerokie spektrum $rodkéw masowego
przekazu (telewizje, radio, Internet, gazety), udziat w targach turystycznych oraz wspotprace
z biurami podrdzy. Ponadto podejmuje si¢ dzialania zmierzajace do zwigkszenia dostepnosci
Walii dla turystow z zewnatrz, zwlaszcza w zakresie transportu lotniczego. RoOwnie waznym
instrumentem wspierania turystyki jest system grantow przyznawanych na poprawe jakosSci
swiadczonych ustug, a takze system doradztwa i oceny oraz wsparcia nowo powstajacych
przedsigbiorstw turystycznych. Z punktu widzenia poruszanej w niniejszym artykule
problematyki za istotne uzna¢ nalezy rowniez dziatania zmierzajgce do rewitalizacji bytych
obszarow gorniczych.

Pomimo iz turystyka nie stanowi panaceum na dlugotrwale, spoleczne oraz
ekonomiczne problemy niektorych czesci Walii [m.in. Potudniowej Walii — przyp. autor]
moze wspieraé powstanie i rozwdj bardziej zréznicowanej, a zarazem zréwnowazonej
gospodarki. Programy rewitalizacyjne promujace zwiagzki z kulturg lokalng moga takze nie
tylko pomoc turystyce, a takze wzmocni¢ poczucie dumy i lokalnej tozsamosci [The Welsh
Government Strategy for Tourism 2013-2020. Partnership for growth 2013].

Walijski model rewitalizacji nie neguje zatem historii, tradycji, dziedzictwa nie tylko
kulturowego, ale i gospodarczego (skutkéw industrializacji), a wrecz przeciwnie, powraca do
tego, co bardzo czesto zaniedbane i zdewastowane. Uwzgledniajac szczegdlng sytuacje Walii,
tj. proces dewolucji wynikajacy z dazen niepodlegtosciowych narodu walijskiego, jego
kondycje¢ 1 problemy demograficzne, a zwlaszcza wzrastajacy udziat imigrantéw, roéwniez
w populacji Potudniowej Walii, a takze i to, ze jedynie okoto 50% jej mieszkancow uwaza si¢
za Walijczykow [Census: National identity, local authorities in England and Wales 2011],
aaz 73,9% przyznaje, ze nie potrafi mowié, czyta¢ i pisaé po walijsku [Census: Welsh
language skills (detailed), unitary authorities in Wales 2011], model ten nabiera szczeg6lnego
znaczenia 1 znajduje petne uzasadnienie. Wtasna, silna tozsamo$¢ pelni zatem w tym miejscu
podwojng role. Po pierwsze spaja nardd, wzmacniajagc wi¢z spoleczng pomiedzy jego
mieszkancami, po drugie buduje wyjatkowos¢ 1 odrgbnos$¢ danej wspdlnoty, ktorej elementy,
jak to ma miejsce w przypadku Walii, moga zosta¢ nastgpnie wykorzystane jako atrakcja
turystyczna. Migdzy turystyka a tozsamoscia narodowg istnieje zatem sprzezenie zwrotne,
CO oznacza, ze jedno jest determinanta drugiego 1 odwrotnie. Fakt ten zostat dostrzezony
przez wladze walijskie, ktore oprocz aspektow urbanistycznych, ekonomicznych
I spotecznych, dostrzegly w turystyce (w tym programach rewitalizacyjnych) réwniez
korzys$ci narodowe.

Wyrazem tego jest powotanie przez rzad walijski jednostki, ktorej dzialania zostaty
skierowane na ochrone¢ dziedzictwa narodowego Walii, w tym dziedzictwa przemystowego
regionu Potudniowej Walii (tzw. Cadw).

Przemystowe dziedzictwo 1 regionalna odrgbno$¢ staty si¢ rOwniez podstawa strategii
turystycznej wojewodztwa $laskiego, charakteryzujacego si¢ silnie akcentowang potrzebg
utozsamiania si¢ spotecznos$ci lokalnych z wtasng kultura. Tym, co wydaje si¢ by¢ kluczowe
dla tego regionu, to wystepowanie duzych aglomeracji miejskich, ktore tworza nie tylko
centrum biznesowe potudniowej Polski, ale jednocze$nie nadaja ksztalt miejscowej turystyce.
Koncentracja na kulturze miejskiej to poklosie nie tylko specyfiki regionu, ale i dopasowania
rynku do potrzeb i oczekiwan potencjalnych nabywcéw ustug turystycznych. Dokonujac
segmentacji rynku turystyki pod katem przysztych konsumentoéw, zauwazy¢ mozna,
ze najwiekszy potencjat rozwojowy drzemie w turystyce krajowej, zdominowanej zwlaszcza
przez ludno$¢ miejska, a w szczegodlnosci mieszkancow aglomeracji, w ktorych liczba
mieszkancow przekracza 100 tys. osob.

Biorac pod uwage powyzsze, Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewodztwie Slaskim
na lata 2004-2013 zaktadata, iz celem strategicznym ma by¢ ,,rozw6j produktu markowego —
turystyka miejska 1 kulturowa, polaczona ze zwiedzaniem najblizszych miast, obejmujaca
wycieczki 1 indywidualne podroze turystow krajowych, jak rowniez podréze zwigzane
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z turystyka sentymentalna” [Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewodztwie Slaskim na lata
2004-2013, 2004]. W zgodzie z tg ideg przygotowano kilka celow szczegdtowych, wsrod
ktorych szczegdlng uwage zwracajg nastepujace punkty:
e zwiekszenie dostgpnosci obiektow archeologicznych dla celow turystycznych;
e restauracja, promocja i udostepnienie turystom zabytkowych uktadéw urbanistycznych
oraz obiektéw architektury militarne;j;
rozwoj turystyki przemystowej (industrialnej);
poszerzenie oferty kulturalnej, rozrywkowej i widowiskowo-sportowej;
tworzenie warunkow i wzrost liczby odwiedzin w ramach turystyki sentymentalnej;
poszerzenie oferty turystyki pielgrzymkowej.
Dziatania te mialy na celu utworzenie z wojewodztwa $laskiego destynacji turystycznej,
w ktorej fundamentalng role odgrywac bedzie kultura przemystowa z zabytkami dawnej
techniki oraz architektury i budownictwa na czele. Koncepcja ta wydaje si¢ by¢ naturalng
(jesli nie — jedyna) droga prowadzaca nie tylko do ozywienia ruchu turystycznego, ale — cO
wazniejsze — podkreslenia specyfiki regionu.

Obecnie, plan prac dotyczacy rozwoju kultury i turystyki stanowi czg$¢ ogolnej
Strategii Rozwoju Wojewodztwa Slaskiego [Strategia Rozwoju Wojewoddztwa Slaskiego
LSlaskie 20207, 2014] i zaktada kontynuacje wczesniej okreslonych celéw, przy
jednoczesnym zwroceniu wigkszej uwagi na turystoOw zagranicznych. Przewiduje si¢ bowiem,
iz prowadzone inwestycje komunikacyjne (budowa autostrady A4, rozbudowa portu
lotniczego w Pyrzowicach), przetoza si¢ na wzmozone zainteresowanie oferta turystyczng
wsrod cudzoziemcow, glownie z Europy Zachodniej. W porownaniu do Strategii Rozwoju
z lat 2004-2013, w obowigzujacym dokumencie mocniej zaakcentowano role turystyki
kulturowej i rozrywkowej stusznie dostrzegajac, iz wojewodztwo $laskie ma szanse stac si¢
liderem regionalnym w organizowaniu imprez, targdw 1 wystaw o znaczeniu
migdzynarodowym.

Przyktady dobrych praktyk projektow rewitalizacyjnych

W literaturze poswigconej projektom rewitalizacyjnym bardzo czgsto spotka¢ mozna si¢
z pojeciem tzw. dobrych praktyk. Podobnie jak w przypadku innych terminow, tak
I W odniesieniu do tego pojecia, mamy do czynienia z ré6znymi sposobami jego definiowania.
W ramach niniejszych rozwazan przyjeto jednak definicje A. Karwinskiej i D. Wiktora, dla
ktérych dobre praktyki to ,takie zasady dzialania i takie projekty, ktore prowadza do dobrych
lub bardzo dobrych wynikéw organizacji. Powinny one rowniez spetnia¢ dodatkowe warunki,
takie jak: dobre planowanie, autoewaluacja, mozliwos¢ implementacji przez inne organizacje,
etyka dzialania. Dodatkowo mogg tez wyrdznia¢ si¢ nowatorstwem w podejsciu do
rozwigzywania probleméw lub w jakim$ innym aspekcie dziatalnosci” [Karwinska, Wiktor
2008, s. 8]. Definicja ta zwraca uwage nie tylko na efekty i rezultaty realizowanych zadan
oraz projektow, ale i ich uzyteczno$¢ dla innych podmiotéw i ich kluczowe aspekty. Sukces
turystyczny danego kraju czy tez regionu jest wtasnie ich wynikiem.

Do tego typu projektow zaliczy¢ mozna w przypadku regionu Poludniowej Walii bez
watpienia rozbudowe infrastruktury drogowej, znaczenie ktorej przez wiele lat bylo
ignorowane ze wzgledu na fakt, ze podstawowa i dominujaca forma transportu wegla byla
kolej. Powstanie infrastruktury drogowej bylo zatem warunkiem sine qua non rozwoju
nowych gatezi przemystu i sektora ustug. W ten sposoéb rozbudowa infrastruktury drogowej
przyczynita si¢ do przyptywu zagranicznego kapitalu i powstania nowych miejsc pracy,
w szczegolnosci w sektorze elektronicznym (firmy japonskie) [Delattre, Tailliez 2006, s. 29].

Innym przyktadem rewitalizacji moze by¢ osrodek gorniczy Blaenavon potozony na
terenie Potudniowej Walii, ktory zostat wpisany na list¢ §wiatowego dziedzictwa UNESCO.
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Osrodek ten stat si¢ centralnym elementem i podstawa rozwoju lokalnej gospodarki [Delattre,
Tailliez 2006, s. 26].

Na jego terenie znajduje si¢ Narodowe Muzeum Gornictwa, XVIII-wieczna huta,
W okolicy natomiast najstarszy przemystowy kosciot $w. Piotra, ratusz robotniczy,
malowniczy, postindustrialny rezerwat natury Jeziora Garn, a takze fragmenty dziedzictwa
kolejowego, piece do wypalania wapna czy sztolnia. Na szczeg6lng uwage zastuguje fakt
polaczenia tego, co przyniosta z sobg industrializacja z tym, co byto charakterystyczne oraz
typowe dla gospodarki agrarnej (liczne parki).

Do podobnego typu os$rodkéw zaliczy¢é mozna m.in. Corris Mine Explorers, gdzie
odwiedzajacy maja okazj¢ zobaczy¢, jak cigzka byta praca gornikow, zwiedzajac podziemne
tunele, 1 jak trudne bylo zycie poprzednich pokolen. Stosunkowo nowg atrakcj¢ stanowi park
Tondu, na terenie ktdrego znajduja si¢ huty z czaséw wiktorianskich oraz jeden z najlepiej
zachowanych piecow koksowniczych. Réwnie waznym miejscem na trasie turystycznej po
Potudniowej Walii jest Cardiff Bay (zatoka Tygrysa), bedaca zarazem przyktadem najstarszej
wieloetnicznej spotecznos$ci lokalnej w Walii. Spoleczno$¢ ta tworzyta sie na przestrzeni lat
Sposrdd pracownikow i marynarzy z ponad 50 krajow m.in. z Somalii czy Grecji. Cardiff Bay
przeszta ostatnimi laty proces rewitalizacji, w wyniku ktorego przeksztalcita si¢ w ogromnych
rozmiarow jezioro. W okolicy znajduje si¢ wiele atrakcji, w tym m.in. Centrum Techniki oraz
centra sztuki, a takze budynek Zgromadzenia Narodowego Walii. Cardiff samo w sobie taczy
elementy przesztos$ci z nowoczesnym spojrzeniem na przyszto$¢ narodu walijskiego.

Pierwsze symptomy nowego podejscia opartego na programach rewitalizacyjnych
si¢gaja jednak lat 1970. Wowczas, w Machynlleth, na bazie dawnego kamieniotomu tupkow,
z inicjatywy Gerrarda Morgana Grenville’a powstato Centrum Alternatywnych Technologii
(ang. CAT — the Centre for Alternative Technologies), ktore obecnie stanowi jedna
z glownych atrakeji turystycznych Potudniowej Walii. Centrum zasilane jest przy pomocy
wody pochodzacej z pobliskich wzgorz, ktora wykorzystywana jest takze do innych celow,
m.in. umozliwia funkcjonowanie pobliskiej kolei. Oprocz tego wykorzystuje si¢ takze energie
stoneczng. W ramach Centrum funkcjonuje réwniez Instytut Zroéwnowazonego Rozwoju,
Studium Podyplomowe z dziedziny $rodowiska, a takze Eco-dom [Matthews 2013,
ss. 174-175].

Warto wspomnie¢ takze o szeregu atrakcji kolejowych, przede wszystkim mozliwosci
odbycia podrézy kolejag waskotorowa m.in. liniami Bala Lake Railway, Ffestiniog Railway,
Rheilffordd Talyllyn Railway, Barry Tourist Railway czy tez Dean Forest Railway Co Ltd.

Podobne przyktady zaobserwowa¢ mozna w wojewddztwie $lagskim. O pierwszym
znich, zwigzanym z poprawg dostgpnosci komunikacyjnej i udroznieniem uktadu
komunikacyjnego, wspomniano juz powyzej. To kluczowe, nie tylko z punktu widzenia
rozwoju turystyki, ale i catej gospodarki regionu, dziatanie $cis$le koresponduje
Z inwestycjami, ktorych celem jest poprawa jakosci drég lokalnych. Zgodnie z zamystem
inicjatorow projektu, jest to precyzyjnie zaplanowane dzialanie strategiczne i promocyjne,
gdyz — jak stusznie twierdzg — ,,zwazywszy (...), iz 85% Niemcow przyjezdza do Polski
samochodami, a stanowig oni najwigkszy segment rynku (w podziale uwzgledniajacym kraj
zamieszkania), trudno nie zauwazy¢ znaczacej rangi inwestycji komunikacyjnych dla rozwoju
turystyki w regionie” [Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewodztwie Slaskim na lata
2004-2013, 2004].

Na terenie wojewddztwa $laskiego wystepuje ponad 70 zabytkdéw techniki wpisanych
do rejestru zabytkow, reprezentujacych szereg dziedzin gospodarki; cze$¢ z nich wymaga
odpowiedniej adaptacji dla celow turystyki, jednak niektore, rekomendowane do weryfikacji
terenowej na Szlak Zabytkéw Techniki, juz funkcjonujg jako atrakcje regionu. Wérdd nich na
uwage zwraca usytuowana w Tarnowskich Goérach kopalnia srebra zwana ,,Sztolnig Czarnego
Pstraga”. Poza mozliwoscig spaceru w podziemnych korytarzach potozonych 40 m
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pod powierzchnig ziemi, oferuje ona turystom rowniez zwiedzanie Muzeum Goérnictwa oraz
Skansenu Maszyn Parowych.

Podobnych atrakcji do§wiadczy¢ mozemy dzigki wizycie w zabytkowej kopalni wegla
kamiennego ,,Guido”. Znajdziemy tam najgltebiej potozong trase turystyczng w Europie; szyb
kolejowy zwozi turystow na poziomy 170 i 320 metréw, by tam mogli oni zobaczy¢ miejsce
gdzie pracowali nie tylko gornicy, ale i konie, ktore przez lata mieszkaly w specjalnie
urzadzonych dla nich podziemnych stajniach. Co ciekawe, dzi$ kopalnia szczyci si¢
cyklicznie urzadzanymi projektami artystycznymi, wsrdéd ktorych na szczegdlng uwage
zastuguje Muzyka na Poziomie oraz Teatr na Poziomie.

Wykorzystaniem potencjatu regionu mogg pochwali¢ si¢ rOwniez inicjatorzy ochrony
dolomitowego nieczynnego kamieniotomu Blachowka, mieszczacego si¢ na granicy Bytomia
i Tarnowskich Gor. Teren ten, poza walorami naukowymi, dydaktycznymi, historycznymi
i krajobrazowymi, dostarcza odwiedzajagcym go osobom takze atrakcji sportowych;
utworzony tam o$rodek Dolomity Sportowa Dolina posiada bowiem sztuczny stok narciarski.

Doskonalg ilustracja uczynienia z obiektu techniki obiektu turystycznego jest rowniez
najstarsza na §wiecie nieprzerwanie czynna kolej waskotorowa z Bytomia do Tarnowskich
Gor, oferujaca jedyna w swoim rodzaju podrdéz w zabytkowym wagonie salonowym
z 1912 roku.

Wzorcowym  przykladem wykorzystania potencjalu  regionu 1  uczynienia
Z poprzemystowej spuscizny swoistej wizytowki regionu, sa dwa katowickie osiedla
robotnicze — Nikiszowiec i Giszowiec. Powstaty one na poczatku XX wieku i w zamysle
mialy shuzy¢ pracownikom kopalni; dzi§ — wpisane na liste Narodowego Instytutu
Dziedzictwa — stanowig atrakcje turystyczna Gornego Slaska. Co ciekawe, Giszowiec jako
pierwszy w Polsce rozpoczat realizacje idei angielskiego miasta-ogrodu.

Zaprezentowane powyzej przyklady tzw. dobrych praktyk wykazuja zatem wiele
podobienstw. Oba regiony w swych strategiach turystycznych opieraja si¢ bowiem na swym
przemystowym dziedzictwie, a jako ze rozwoj przemystu w obu przypadkach byl niezwykle
podobny, tego typu zbieznosci nie powinny dziwi¢. Pozostalosci po dawnych obszarach
gorniczych i zwigzana z nimi infrastruktura podlegaly w rezultacie procesom rewitalizacji.
W ten sposob oba regiony moga stanowic¢ dla siebie zrodlo inspiracji 1 wymiany doswiadczen.

Zakonczenie

Wspomniane we wstgpie procesy przeksztalceniowe, ktorych doswiadcza zaréwno
wojewodztwo S$laskie, jak i Potudniowa Walia, to poktosie nie tylko przemian gospodarczych,
ale 1 réwniez (a moze przede wszystkim) nastepstwo globalizacji. Nawigzanie do tego
zjawiska wydaje si¢ by¢ uzasadnione; procesy globalizacyjne moga by¢ bowiem zaréwno
szansg, jak i zagrozeniem dla rozwoju poszczegolnych regionéw. Z jednej bowiem strony,
przyczyniaja si¢ do coraz mocniej akcentowanych tendencji separatystycznych, sprzyjajacych
ostabieniu wigzi 1 znaczenia centrum politycznego 1 gospodarczego kraju, a — €O za tym
nastepuje — zwigkszaja si¢ perspektywy rozwoju regionalnego; z drugiej jednakze s3
odpowiedzialne za upadek tradycyjnych gatezi przemyshu, co przeklada si¢ na stagnacje
regionu, rozpatrywang nie tylko w kategorii zastoju ekonomicznego, ale takze spolecznego.
Odpowiednie ukierunkowanie strategicznych programéw rozwoju regionalnego staje si¢
zatem kluczowe dla ksztaltowania terazniejszosci, jak 1 przysztosci regionu. Jest to
szczegOlnie wazne na terenach poprzemystowych, zaniedbanych, do ktérych zaliczaja si¢ oba
omawiane w niniejszym teks$cie obszary. Odkrycie i celne wykorzystanie potencjatu
turystycznego moze stanowi¢ zatem szanse, o ktorej byla mowa wczesniej. Szanse
wyjatkowa, bo stwarzajaca nie tylko sposobno$¢ do ozywienia gospodarczego, ale do
dziatania w kooperacji ze specyfikg regionu, odwotujaca si¢ do szczegdlnych predyspozycji
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regionalnych, tak istotnych, bo trudnych do skopiowania, z punktu widzenia globalnego
Swiata.

Potudniowa Walia skorzystala z nadarzajacej si¢ okazji. Wykorzystanie mozliwosci,
jakie stwarzat sektor uslug oraz nowoczesne technologie, a takze inwestowanie w rozwoj
turystyki, zaowocowalo nie tylko zahamowaniem szalejacego, stanowigcego rezultat rzadow
Margaret Thatcher bezrobocia, ale takze przetozyto si¢ na szybki i efektywny rozwoj regionu.
Z uwagi na fakt, iz ozywienie w ruchu turystycznym Potudniowa Walia zawdzigcza glownie
mieszkancom Zjednoczonego Krolestwa, dalsze programowanie polityki zwigzanej
Z przemyslem turystycznym winno koncentrowa¢ si¢ na dziataniach zmierzajacych
do zwrocenia uwagi na potrzeby i mozliwos$ci turysty zagranicznego. Autorzy strategii dla
rozwoju turystyki w Potudniowej Walii stusznie podkreslaja konieczno$¢ zachowania
ciggtosci tradycji 1 kultury regionu; to tutaj bowiem znajdujg si¢ produkty i ustugi, ktére
z uwagi na lokalny (czytaj: niepowtarzalny) charakter majg mozliwo$¢ zapewnienia trwatej
przewagi komparatywnej na rynku krajowym i migdzynarodowym.

Odmiennie ksztattuje si¢ natomiast sytuacja wojewddztwa §laskiego, znajdujacego si¢
w fazie redefiniowania tozsamosci regionu i poszukiwania pomystu na wykorzystanie jego
potencjatu. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze wojewodztwo $laskie dopiero uczy si¢ i testuje
mozliwo$ci wykorzystania predyspozycji regionu i przeksztalcenia je w atrakcje turystyczne.
Dziatania te wymagaja roéwnoleglego, wspoélzaleznego rozwijania 0raz umacniania
komplementarnych funkcji, obejmujacych zaréwno elementy gospodarcze, edukacyjne,
kulturowe, przestrzenne, jak i srodowiskowe. W ruchu turystycznym wojewodztwa $laskiego
nadal dominujg podrdéze biznesowe, ktore — cho¢ warte uwagi — nie mogg by¢ traktowane
jako jedyny, majacy racj¢ bytu element przemyshu turystycznego regionu. Zawarte w strategii
rozwoju turystyki koncepcje, zdaja si¢ powoli dostrzega¢ i docenia¢ sposobnos¢ efektywnego
wykorzystania potencjalnie atrakcyjnych dla turysty zasobow, co nie tylko przetozy si¢ na
wzrost jakosci zycia mieszkancoéw regionu, ale jednocze$nie pozwoli na uniezaleznienie si¢
od cyklicznych wahan koniunkturalnych.

Analiza poréwnawcza dokonywana pod katem wykorzystania potencjalu regionow
poprzemystowych (wojewddztwa §laskiego 1 Potudniowej Walii) pozwala na sformutowanie
nastepujacych konkluzji:

1. Konfrontacja obu regiond6w w zakresie obowigzujacych trendow zwigzanych z ruchem
turystycznym wypada na korzys¢ Poludniowej Walii, znajdujacej si¢ nie tylko na
bardziej zaawansowanym  etapie realizowania plandw  rewitalizacyjnych
I restrukturyzacyjnych regionu, ale i rowniez odznaczajacej si¢ szybszym i bardziej
wydajnym tempem dokonywanych zmian;

2. Zarowno wojewodztwo S$laskie, jak i Poludniowa Walia traktowane sa jako regiony
odgrywajace istotng role w ksztaltowaniu ruchu turystycznego w skali kraju;

3. Po okresie kryzysu gospodarczego, w obu regionach obserwujemy stalg tendencje
zwigkszania si¢ nie tylko iloSci zarejestrowanych wizyt o charakterze turystycznym,
ale takze rosngce zapotrzebowanie na rozwoj 1 rozbudowe tego sektora ustug;

4. Odpowiedzia na to zapotrzebowanie jest utworzenie stosownych  strategii,
stanowigcych istotny element polityki rozwoju obu omawianych regionéw;

5. Wyboér miejsc, a takze metod oraz sposobow przeprowadzania rewitalizacji
| restrukturyzacji wskazuje na znaczne podobienstwo pomiedzy wojewddztwem
$laskim a Potudniowa Walig;

6. Zasygnalizowana konwergencja pomiedzy ruchem turystycznym wskazanych
regiond6w winna stanowi¢ punkt wyjScia do dalszych obserwacji i analiz, a takze
stanowi¢ podstawe do tworzenia platformy wymiany doswiadczen.
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Postindustrial regions as a trend and tourist attraction on the
example of the Silesian voivodeship and the region of South Wales

Key words: South Wales, Silesian voivodeship, tourism, postindustrial strategies

Abstract

The purpose of the article is to compare the situation of tourist traffic and the tourism
sector of two former industrial regions — South Wales and the Silesian voivodeship. For many
years, their development was based, first and foremost, on the mining industry. However
the changes that occurred in the global economy have forced their authorities to take steps to
make them more competitive, also in offering new jobs. In this way the role and importance
of the tourism sector established on old industrial areas and their revitalization has been
recognized. As a result in addition to its space-urban planning aspects the revitalization
process had its socio-economic meaning as well.

The tourist development model applied in the case of the region of South Wales has many
similarities to the one introduced and implemented in the Silesian voivodeships. A good
illustration of that are the examples of good practices in the field of revitalization mentioned
in the article for example the improvement of road infrastructure. However while South
Wales has undergone such a transformation rapidly, in the Silesian voivodeship the changes
are still taking place.
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