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Od street food do food districts — ustugi gastronomiczne i turystyka
kulinarna w przestrzeni miasta

Stowa kluczowe: turystyka kulinarna, atrakcyjno$¢ gastronomiczna miast, koncepcja
dzielnicy gastronomicznej

Streszczenie

W ostatnich dekadach coraz wigkszego znaczenia nabierajg wyjazdy turystow zwigzane
Z jedzeniem. Turystyka gastronomiczna, czy tez turystyka kulinarna wynika z atrakcyjnosci
kulinarnej danego kraju, regionu czy miasta. Turystyka kulinarna polega nie tylko na
spozywaniu przez turystow potraw i napojow, ale jest zwigzana z ich zainteresowaniem
wszystkim, co dotyczy jedzenia; poczynajac od uzywanych poduktoéw, przez proces
przygotowywania i podawania potraw, po poznawanie zwigzanych z jedzeniem obyczajow.
Tym samym jest ona rodzajem turystyki kulturowe;j.

Wsrdd roznych miejsc odwiedzanych przez turystdw interesujacych sie jedzeniem
| przygotowywaniem potraw, sg takze duze miasta. Najbardziej atrakcyjne dla ludzi
interesujacych sie jedzenim sg zazwyczaj miasta o dtugich tradycjach kulinarnych (gléwnie
ze wzgledu na lokalng kuchni¢), ale tez nowe centra turystyki kulinarnej. Tematem artykutu
jest przedstawienie procesu przeksztalcen przestrzeni miejskiej od najprostszej ushugi
gastronomicznej (oferowania jedzenia na ulicy), po najbardziej rozwini¢tg form¢ rozwoju
ustug gastronomicznych w miastach — powstawania tzw. dzielnic kulinarnych.

Wstep

Jedzenie jest czynnoscia wynikajacg z potrzeb fizjologicznych. Jednak to co czlowiek
je, a zwlaszcza w jaki sposob je i w jakich miejscach, jest uwarunkowane kulturowo. Dlatego
tez przyjeto sie uwazac turystyke zwigzang z jedzeniem i piciem, inaczej moéwiac — turystyke
kulinarng (turystyke gastronomiczng) — jako czes$¢ turystyki kulturowe;.

Problemem rozwazanym w ponizszym tekscie jest kwestia roli, jaka we wspolczesnych
miastach odgrywaja ustugi gastronomiczne, ze szczegdlnym podkre§leniem ich znaczenia
w kontekscie turystyki kulinarne;.

Cechg charakterystyczng ustug gastronomicznych jest to, iz korzystaja z nich zar6wno
mieszkancy danego obszaru, jak 1 odwiedzajacy, w tym tury$ci. W odniesieniu do obszarow
miejskich (rzadziej dotyczy to mniejszych miejscowosci) oznacza to, iz w wielu wypadkach
trudno jednoznacznie stwierdzi¢, kto jest uzytkownikiem ustug $wiadczonych przez
restauracje, kawiarnie czy bary. Bardzo czesto obie kategorie korzystajacych z ustug
gastronomicznych sg na tyle wymieszane, iz nie sposob je od siebie oddzieli¢. Dlatego tez
W prezentowanych rozwazaniach przyjeto zalozenie, ze wystepujace w opisywanych miastach
obiekty $wiadczace wustugi zywieniowe, jezeli sa ogélnodostepne, sa elementem
zagospodarowania turystycznego bedgc jednocze$nie obiektami stricte turystycznymi,
jak i paraturystycznymi.

Przedmiotem analizy w przedstawianym artykule nie sg jednak zagadnienia
ekonomiczne 1 spoleczno-kulturowe zwigzane ze $wiadczeniem ustug zywieniowych
w miastach (np. wielko$¢ zatrudnienia, obroty i rentownos¢ placowek gastronomicznych,
jak rowniez zaspokajanie potrzeb zywieniowych turystow i1 mieszkancow), ale przede
wszystkim ich aspekt przestrzenny.
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Czynniki majgce wptyw na atrakcyjnos¢ oferty gastronomicznej miast

Z punktu widzenia turystyki kulinarnej szczegélnie istotnym zagadnieniem jest
atrakcyjnos¢ miast wynikajaca z ich oferty gastronomicznej. U podstaw zjawiska nazywanego
turystyka kulinarng jest zr6znicowanie geograficzne tradycji gastronomicznych. Do gléwnych
czynnikdw majacych wplyw na atrakcyjno$¢ kulinarng kraju, regionu lub miejscowosci
nalezg: odmiennos¢ danej kuchni wzglgdem innych kuchni, jej zréznicowanie, jak rowniez
trzymanie si¢ tradycyjnych receptur [Kowalczyk 2005, s. 170]. Dla os6b uprawiajacych
turystyke kulinarng szczeg6lnie wazne sg odmiennos¢ i réznorodnos¢:

e smakow potraw,
sktadnikéw podstawowych potraw,
dodatkow do potraw (np. ziot),
sposobu przyrzadzania potraw (np. smazenie, gotowanie, pieczenie),
sposobu ich podawania,
przyjetego sposobu ich spozywania [Kowalczyk 2011, s. 15].

Ryec. 1. Czynniki decydujace o atrakcyjnoSci oferty gastronomicznej miasta
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Zrédlo: opracowano na podstawie: Kowalczyk 2011, ryc. 1, s. 15
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Atrakcyjno$¢  kulinarna  danego  regionu czy miejscowosci  wynika  ze
wspotwystepowania wielu czynnikoéw (ryc. 1). Poza czynnikami podstawowymi, dla wysokiej
lub niskiej oceny przez turystow oferty gastronomicznej majg znaczenie liczne czynniki
dodatkowe, jak ceny artykutow spozywczych i gotowych potraw, ich wiasciwosci zdrowotne
itp. Wplyw na spostrzeganie danego miejsca jako atrakcyjnego pod wzgledem kulinarnym
maja rowniez czynniki niezwigzane bezposrednio ze sztukg kulinarng, ale wynikajace
Zz ogblnej atrakcyjno$ci  turystycznej regionu czy miejscowosci, odpowiedniego
zagospodarowania turystycznego oraz dobrej dostepno$ci komunikacyjne;.

Na traktowanie przez turystow danego obszaru jako atrakcyjnego ze wzgledow
kulinarnych majg takze wptyw réznorodne czynniki zewngtrzne, a zwlaszcza to, co mozna
nazwac dotychczasowg ,,stawg kulinarng” oraz obecng modg. Istotne znaczenie majg rowniez
nawyki kulinarne turystow, ktore s uwarunkowane kulturowo.

Przybierajace coraz wigksze rozmiary zainteresowanie turystow gastronomig sprawia,
ze atrakcyjno$¢ kulinarna miast czesto staje si¢ jednym z gldwnych elementow w ich
strategiach zwigzanych z turystykg 1 czgsto jest wykorzystywana w dziataniach
marketingowych (ryc. 2). Swoje walory wynikajagce z tradycji gastronomicznych
(rzeczywistych badz domniemanych) podkres§laja miasta potozone w roéznych czeséciach
swiata 1 roznej wielko$ci, a nawet dzielnice wigkszych miast. Jako przyktady tej ostatniej
sytuacji mogg stuzy¢ berlinska dzielnica Neukdlln, jak réwniez lezaca w jej sasiedztwie
dzielnica Friedrichshain-Kreuzberg, azwlaszcza jej czes¢ Kreuzberg, w ktorej sa
organizowane wycieczki w celu zapoznania turystow nie tylko z kuchnig berlinska,
ale rowniez z kuchniami zamieszkujacych to miasta imigrantow [Kosowska 2014].

Ryec. 2. Foldery reklamujace atrakcyjno$¢ kulinarng miast. A — gérny rzad, kolejno foldery
reklamujgce Kuangczou, L.6dz, Pilzno i Oaxaca, dolny rzad, kolejno foldery reklamujace
Wieden, Makau, Nowy Targ i dzielnice Neukdolln w Berlinie; B — Policka w Czechach (przyklad
malego miasta podkreslajacego w swojej strategii rozwoju turystyki dobrze rozwinieta baze
gastronomiczna)
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Atrakcyjno$¢ oferty gastronomicznej miast moze wynika¢ z majacych dlugg historie
tradycji kulinarnych, badz tez moze by¢ wynikiem aktualnych trendow. Jak podkreslajag C.M.
Hall i in. [2003, s. 331-332], tradycje swicta Oktoberfest w Monachium si¢gajg 1810 r.
(obecng formeg przybratlo ono w 1818 r.), co sprawia, iz jest to jedno z najchetniej
odwiedzanych wydarzen kulinarnych na $wiecie (rocznie bierze w nim udziat do 6 mln 0sob).
Duzym zainteresowaniem turystow ciesza si¢ roéwniez organizowane w miastach Niemiec,
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Austrii i Trydentu-Gornej Adygi (Wlochy) tzw. jarmarki bozonarodzeniowe
(Weihnachtsmarkt), ktorych tradycje siegaja w niektorych miastach nawet XV w. Poza
ozdobami choinkowymi 1 innymi artykulami przemystowymi zwigzanymi tradycyjnie
ze Swigtami Bozego Narodzenia, na licznych straganach sa oferowane artykuly zywno$ciowe,
jak rowniez potrawy i napoje. Miastami niemieckimi, w ktorych jarmarki bozonarodzeniowe
przyciagajg najwiecej turystow sg m.in. Norymberga (organizowane w niej jarmarki noszg
nazwe¢ Niirnberger Christkindlesmarkt), Dortmund, Hamburg, Erfurt, Frankfurt nad Menem,
Augsburg, Lipsk, Akwizgran, Monachium, Drezno, Stuttgart i Berlin, a zwtaszcza Kolonia,
w ktoérej np. w 2008 r. jarmark bozonarodzeniowy przyciaggnat az 4 mln oséb (drugi co do
frekwencji jarmark — w Dortmundzie — odwiedzito 3,6 mln ludzi)!. Podane wyzej przyktady
sa wydarzeniami gastronomicznymi o wybitnie sezonowym charakterze i chociaz s3
zazwyczaj organizowane w tych samych rejonach miast, to jednak w niewielkim stopniu
przyczyniaja si¢ do trwatego przeksztalcenia przestrzeni miejskiej, podobnie jak odbywajace
si¢ w miastach polskich wydarzenia w rodzaju Jarmarku Dominikanskiego w Gdansku,
Jarmarku Swigtomarcinskiego w Poznaniu, Jarmarku Tumskiego w Plocku, a takze
organizowane w wielu miastach tzw. jarmarki §wigtojanskie.

Z kolei wzrost znaczenia Singapuru jako miejsca waznego dla turystow interesujgcych
si¢ gastronomig ma krotka histori¢ i wynika z uznania tego miasta jako kolebki
tzw. New Asian Cuisine (NAC) [Scarpato, Daniele 2003, s. 310-312], ktéra stata si¢ modna
nie tylko w Azji, ale takze w Ameryce Potnocnej 1 w Europie. Podobnie jest z polozonym
niedaleko Bangkoku miastem Ayutthaya, ktére ma dlugie i znane w Tajlandii tradycje
zwigzane z miejscowg kuchnig, a ostatnio zaczeto by¢ centrum turystyki kulinarnej [Ladapha,
Chiranut 2013].

Poniewaz liczni autorzy podkreslaja, ze oferta kulinarna odgrywa istotng rolg
W spostrzeganiu ogélnej atrakcyjnosci (nie tylko turystycznej) miast i regiondw, wiele
wydawnictw i1 portali internetowych zajmujacych si¢ gastronomig chetnie przeprowadza
rankingi, badZ na podstawie szeroko zakrojonych badan kwestionariuszowych, badz tez na
podstawie opinii ekspertow. Poniewaz rankingi te s3 przeprowadzane wedlug roéznych
zalozen 1 na ogdét maja slabe podstawy metodologiczno-metodyczne, nie powinny by¢
traktowane jako obiektywne klasyfikacje miast ze wzglgdu na ich atrakcyjnos¢ kulinarng.
Tym niemniej, nie powinno si¢ ich pomija¢, gdyz maja duza sit¢ oddzialywania na postawy
potencjalnych i rzeczywistych turystow, ktorzy — kierujac si¢ czgsto wynikami rankingéow —
odwiedzaja wskazane miasta, ktore w ten sposob staja si¢ osrodkami turystyki kulinarne;.

Tabela 1. Miasta $wiata najwyzej oceniane pod wzgledem oferty gastronomicznej w 2014 r.

Ranking Ranking Ranking
»Top 15 best food cities in the ,»Top 10 best food cities in the Top 10 world food cities” (3)
world” (1) world” (2) ”
Nowy Jork Nowy Jork San Francisco
Paryz Tokio Montreal
San Francisco Lyon Nowy Jork
Rzym Barcelona Melbourne
Nowy Orlean San Sebastian Oaxaca
Tokio Paryz Singapur
Oaxaca Londyn Lyon
Buenos Aires Kopenhaga Kapsztad
Mumbaj Bangkok Bolonia
Londyn Sédo Paulo Kuangczou

Zrédlo: opracowano na podstawie:

(1) http://www.citiesjournal.com/top-15-best-food-cities-in-the-world (02.07.2014)

(2) http://www.ucityguides.com/cities/top-10-best-food-cities.html (02.07.2014)

(3) http://uk.askmen.com/fine_living/wine_dine_archive_60/87_wine_dine.html (02.07.2014)

! Weihnachtsmirkte: KoIln  ist  Publikumsmagnet,  http://www.topnews.de/weihnachtsmaerkte-koeln-ist-
publikumsmagnet-325655 (20.08.2014)
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Z przedstawionych w tabeli 1 informacji wynika, Ze niezaleznie od autoréw rankingu,
jakie zostaly przeprowadzone w ostatnich latach, wysoka pozycja niektorych miast jest
niezmienna. Dotyczy to przede wszystkim Nowego Jorku, Paryza, Londynu, Tokio oraz —
W nieco mniejszym stopniu — San Francisco i potozonego w Meksyku miasta Oaxaca.

W rankingu oznaczonym w tabeli jako (1) uwzgledniono przede wszystkim znajdujace
sic¢ w danym miescie restauracje, ktore od lat cieszg si¢ znakomita opinig. Jednak
w przypadku Nowego Jorku uznano, ze o jego pierwszym miejscu powinny zadecydowac nie
konkretne restauracje i bary, ale niezwykle szeroki wachlarz oferty gastronomicznej, ktora
jest odzwieciedleniem kosmopolitycznego charakteru tego miasta i jego zrdznicowanej
struktury kulturowo-etnicznej. Podobny czynnik zadecydowat takze o umieszczeniu na pigtej
pozycji Nowego Orleanu. Z kolei szoste miejsce na liscie Tokio wynikato nie tylko
Z obecnosci W tym miescie znanych ze znakomitej kuchni restauracji, ale rowniez z powodu
targu rybnego Tsukiji Fish Market, uwazanego za jedng z najwazniejszych atrakcji
turystycznych Tokio. Podobnie bylo zumieszczeniem na opisywanej liscie Mumbaju
(9. pozycja), ktory wsrod turystow uprawiajacych turystyke kulinarng znany jest z targu
rybnego Sassoon Docks. Targowiska z zywnoscig mialy takze wpltyw na zajecie siddmego
miejsca przez miasto Oaxaca, ktore wsrod turystow zainteresowanych gastronomig jest
réwniez znane z wyrobow cukierniczych, jak roéwniez smazonych konikéw polnych
(chapulines). Omawiajac ranking oznaczony jako (1) nalezy ponadto nadmieni¢, ze wérod
aglomeracji uznanych za szczegdlnie atrakcyjne pod wzglgdem kulinarnym znalazly sig¢
jeszcze Hongkong (11. pozycja na liscie), Stambut (12. pozycja), Bruksela (13. pozycja),
Bangkok (14. pozycja) i Sydney (15. pozycja na liscie).

Z kolei w rankingu oznaczonym w tabeli 1 jako (2) jego autorzy brali pod uwagge nie
tylko ustugi stricte gastronomiczne (restauracje, bary itp.), ale rowniez sklepy oferujace
zywno$¢. Wedtug nich to m.in. zadecydowato o przyznaniu pierwszego miejsca Nowemu
Jorkowi oraz drugiego miejsca Tokio (ze wzgledu na wspomniany targ rybny Tsukiji Fish
Market). Z kolei o czwartej pozycji Barcelony zadecydowaly zarowno innowacje stosowane
we wspotczesnej kuchni katalonskiej, jak 1 targowiska z zywno$cig Boqueria 1 Mercat de
Santa Caterina. W innych przypadkach autorzy rankingu na ogét dawali swoja wysoka ocene
uwzgledniajac renome kilku lub nawet jednej restauracji (tak byto w przypadku Kopenhagi,
ktoéra swoja wysoka pozycje zawdzigczala restauracji ,,Noma”) badz stawe szefow kuchni
(w przypadku Londynu byli to np. telecelebryci — Gordon Ramsay i Jamie Oliver). Nieco inne
czynniki zadecydowaly o wysokiej pozycji Bangkoku i Sdo Paulo, ktére znalazty si¢ na liscie
z powodu specyficznych przypraw nadajacych smak potrawom tajlandzkim (Bangkok) oraz
z powodu pojawienia si¢ nowej kuchni zwigzanej z naplywem do Sdo Paulo imigrantéw
z r6znych kontynentéw 1 polegajacej na polaczeniu tradycji kulinarnych m.in. Wtoch, Japonii
i Libanu.

Sposrdod przytoczonych w tabeli 1 rankingdw oceniajacych atrakcyjnos¢ kulinarng miast
na $wiecie pod wzgledem przyjetej metody, najlepiej przygotowany zostal ranking oznaczony
w tabeli jako (3). Jego autorzy wzigli pod uwage cztery czynniki: tradycje gastronomiczne
miasta (food history), zroéznicowanie oferty kulinarnej (food variety), ceny oferowanych
potraw (food price) oraz atmosfere towarzyszgcg przygotowywaniu positkow i ich
spozywaniu (food soul). Umieszczenie na pierwszym miejscu San Francisco i na trzeciej
pozycji Nowego Jorku zostalo spowodowane kulturowa specyfikg tych miast, co znalazto
odzwierciedlenie w charakterze oferowanych potraw i sposobie ich podawania. Zdaniem
autorow rankingu wysoka pozycja San Francisco wynika takze z obecnosci w poblizu tej
aglomeracji glownego regionu uprawy winoro$li i produkcji wina w Stanach Zjednoczonych
(a tym samym na §wiecie). Kryteria zwigzane z potozeniem w sgsiedztwie znanych regionow
produkcji wina zadecydowaty takze o siddmej pozycji Lyonu, jak rowniez o 6smym miejscu
przyznanym Kapsztadowi (w przypadku ktorego autorzy rankingu wzieli pod uwage réwniez
zroznicowanie oferty kulinarnej wynikajacej ze zréznicowanej struktury kulturowo-etnicznej
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miasta). Z kolei zajecie drugiej pozycji na liscie przez Montreal zwigzane byto z duza liczba
restauracji 1 barow przypadajaca na jednego mieszkanca, jak rowniez z tgczeniem
w miejscowej ofercie gastronomicznej tradycji kuchni europejskich (nie tylko francuskiej,
ale i rosyjskiej, wtoskiej, greckiej i portugalskiej) z kuchnig japonskg oraz amerykanska.
O wysokiej pozycji (4. miejsce) Melbourne zadecydowatly podobne czynniki, jak
w przypadku wymienionych wyzej miast, a takze organizowany corocznie Melbourne Food
& Wine Festival. Rowniez w przypadku zajmujgcego pigte miejsce miasta Oaxaca, istotng
role odegraly organizowane w nim festyny kulinarne, a takze targi zywnos$ci. Natomiast
umieszczenie na miejscu szostym Singapuru byto zwigzane z faktem — o czym juz
wspomniano — iz jego oferta gastronomiczna jest potaczeniem tradycji kulinarnych z réznych
czesci nie tylko Azji (zwlaszcza Azji Wschodniej, Azji Potudniowo-Wschodniej i Potwyspu
Indyjskiego), ale takze Europy. W poréwnaniu z wymienionymi wyzej miastami Osma
pozycja przyznana Bolonii wydaje si¢ by¢ nieco przypadkowa. Co prawda autorzy rankingu
twierdza, ze W mie$cie tym mozna sprobowaé klasycznych potraw kuchni wiloskiej,
ale zwracajg takze uwage na polozenic miasta — na uczeszczanej przez turystow
zagranicznych trasie z Wenecji do Florencji. Miejsce dziesigte w podanym rankingu zajmuje
Kuangczou. Jego autorzy uznali, Zze miasto to dobrze nawigzuje do tradycji powigzan
handlowo-kulturowych migdzy dawnymi Chinami a resztg Swiata (tzw. Szlaku Jedwabnego),
co znajduje odzwierciedlenie w bardzo urozmaiconej ofercie miejscowej kuchni, sktadajace;j
si¢ nie tylko z tzw. kuchni kantonskiej, ale rowniez z potraw pochodzacych z innych
regionéw Chin. Ponadto autorzy rankingu zwracaja uwage na fakt, iz renoma Kuangczou
wynika w duzej mierze z szerokiej oferty przekagsek i potraw sprzedawanych na ulicy
w postaci street food. Na zakonczenie nalezy nadmieni¢, ze autorzy przedstawionego
rankingu w$rdd innych miast $wiata wartych odwiedzenia ze wzglgdu na ich specyfike
kulinarng wymienili m.in. Nowy Orlean (Stany Zjednoczone), Vancouver i Québec (Kanada),
Marrakesz (Maroko), Kuala Lumpur (Malezja) oraz Seul (Korea).

Interesujaca analize aglomeracji uwazanych za najatrakcyjniejsze wielkie miasta na
swiecie ze wzgledu na walory kulinarne przeprowadzit J.O. Cury [2009]. Ze sporzadzonego
przez niego zestawienia wynika, Ze za szczegllnie atrakcyjne miasta czytelnicy
amerykanskich czasopism (stron internetowych) ,,Food & Wine”, ,,USA Today” i ,,MSNBC”
uznali przede wszystkim Nowy Jork i Tokio, a na dalszych miejscach Londyn, Paryz
i Barcelone. Podobnie uwaza J.O. Cury, ktory do sporzadzonej przez siebie listy (tabela 2)
dodat jeszcze Sydney, Toronto, Los Angeles i Brukselg, ktore jego zdaniem rowniez naleza
do najbardziej atrakcyjnych miast na §wiecie pod wzgledem gastronomii. W tym miejscu
nalezy zaznaczy¢, ze w tego rodzaju rankingach zajmowanie przez dane miasto konkretnego
miejsca nie jest tak bardzo istotne. Wazne jest aby dana aglomeracja znalazta si¢ w grupie
miast uwazanych za atrakcyjne z powodow kulinarnych. O tym, Ze miejsca zajmowane przez
miasta w tego typu klasyfikacjach zmieniajg si¢, moze §wiadczy¢ przyktad czasopisma ,,Food
& Wine”, ktore w 2009 r. na pierwszych pigciu miejscach podawato Tokio, Paryz, Nowy
Jork, Londyn i Barcelong, a w jednym z nastepnych rankingéw wymieniato kolejno Tokio,
Barcelong, Kopenhage, Londyn i Nowy Jork?.

Rankingi poswigcone atrakcyjnosci oferty gastronomicznej miast staly si¢ szczegolnie
popularne w Stanach Zjednoczonych.

Wedtug opiniotworczego portalu internetowego ,,Travel+Leisure”, ktory od kilku lat
prowadzi kazdego roku latem badania pod nazwa America’s favorite cities, W kategorii
zwigzanej z oceng przez turystow atrakcyjnosci gastronomicznej, sposrod 35 objetych analizg
aglomeracji amerykanskich, czotowe pozycje zajmuja Providence (stan Rhode Island), Nowy
Orlean (stan Luizjana), Nowy Jork (stan Nowy Jork), San Francisco (stan Kalifornia),
Chicago (stan Illinois), Houston (stan Teksas) oraz Nashville (stan Tennessee)®. Podczas

2 http://www.foodandwine.com/slideshows/worlds-5-best-food-cities (02.07.2014)
3 Badania s3 prowadzone odrebnie wéréd turystow oraz wérdd mieszkancoéw danego miasta.
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opisywanych badan respondenci oceniali nie tylko ogoélng atrakcyjnos¢ oferty
gastronomicznej danej aglomeracji (tabela 3), ale réwniez atrakcyjno$¢ z uwzglednieniem
roznych kategorii. W badaniach przeprowadzonych w 2010 r. takie kategorie byly cztery
(renomowane restauracje i bary, lokalne restauracje i bary, lokale gastronomiczne z kuchnig
etniczng oraz targi z zywnos$cig oferowang przez farmeréw), a w badaniach prowadzonych
w 2012 r. wyrdzniono ich az 10 (renomowane restauracje, dania z rusztu, pizza, hamburgery,
kawiarnie, kuchnia etniczna, przekaski i dania oferowane na ulicach i z samochodow (Street
food & food trucks), piwo z matych browarow, kawa oraz lody).

Tabela 2. Miasta zajmujace czolowe miejsca w rankingu miast na Swiecie pod wzgledem ich
atrakcyjnosci kulinarnej

Czasopismo/strona internetowa 1.0. Cury

,Food & Wine” ,»USA Today” ,.MSNBC” e
Tokio Nowy Jork Barcelona Nowy Jork
Paryz Londyn Bruksela Paryz
Nowy Jork Paryz Hanoi Barcelona
Londyn Tokio Las Vegas Vancouver
Barcelona Rzym Lyon San Francisco
Sydney Hongkong Nowy Jork Chicago
Madryt San Francisco San Francisco Tokio
Chicago Nowy Orlean Rzym Hongkong
Sztokholm Barcelona Tokio Rzym
Vancouver Bruksela Vancouver Londyn

Zrédlo: opracowano na podstawie: Cury 2009

Tabela 3. Aglomeracje miejskie w Stanach Zjednoczonych uwazane na podstawie badan
ankietowych przeprowadzonych przez portal internetowy ,,Travel+Leisure” za najbardziej
atrakcyjne pod wzgledem oferty gastronomicznej w latach 2010 i 2012

Ranking przeprowadzony w 2010 r. Ranking przeprowadzony w 2012 r.
Aglomeracja Indeks Aglomeracja Indeks
atrakcyjnosci ) atrakcyjnosci
Nowy Orlean 4,63 Providence 4,36
San Francisco 4,61 Nowy Jork 4,33
Providence 4,56 Nowy Orlean 4,31
Nowy Jork 4,55 San Diego 4,29
Chicago 4,53 Portland (Oregon) 4,29
Portland (Oregon) 4,49 Austin 4,29
Seattle 4,48 Chicago 4,28
Houston 4,48 Nashville 4,28
Charleston 4,44 San Francisco 4,27
Nashville 4,40 Houston 4,24
Zrédlo: opracowano na podstawie: http://www.travelandleisure.com/americas-favorite-

cities/2010/category/food-drink-restaurants (07.07.2014), http://www.travelandleisure.com/americas-favorite-
cities/2012/category/food-drink-restaurants (07.07.2014)

Uwaga: @ Ocena atrakcyjno$ci byta podawana przez respondentéw w skali od 1 (najnizsza atrakcyjno$¢)
do 5 (najwyzsza atrakcyjnosc).

Na podstawie analizy wynikoéw opisywanych badan ankietowych mozna stwierdzi¢, ze
na ogot opinia turystow na temat atrakcyjnosci kulinarnej danego miasta jest zbiezna z oceng
jej atrakcyjnosci przez mieszkancoéw, ktorzy jednak z reguly nieco wyzej oceniaja wlasne
miasto niz przyjezdni (tabela 4). W odniesieniu do badan z 2010 r. ta zbiezno$¢ ocen byla
najwyzsza w przypadku ogodlnej oceny oferty gastronomicznej (wspotczynnik korelacji
liniowej Pearsona miedzy opiniami turystow a mieszkancoéw wynidst r=0,941), oceny
atrakcyjnosci targdw, na ktoérych mozna bylo naby¢ Zywnos$¢ bezposrednio od rolnikéw
(r=0,910) oraz oceny atrakcyjnosci restauracji i baréw pozostajacych na uboczu wobec
glownych atrakcji turystycznych miasta (r=0,906). Natomiast zdecydowanie najnizsza
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korelacja (r=0,764)* wystapita w przypadku oceny atrakcyjnoéci kuchni etnicznej, aczkolwiek
nie dostrzezono ogodlnej prawidtowosci, aby turysci dawali wyzsze (badz nizsze) oceny niz
mieszkancy objetych analizg miast.

Tabela 4. Ocena atrakcyjnosé ustug gastronomicznych w wybranych aglomeracjach miejskich
w Stanach Zjednoczonych wedlug turystow (T1 do T5) oraz mieszkancow (M1 do M5) w 2010 r.
(oceny w skali od 1 do 5, indeks 5 — najwyzsza ocena, indeks 1 — najnizsza ocena)

Ustugi Renomowane Lokalne Lokale Targi
Zespoty gastronomiczne restauracje resturacje z kuchnig z zywnoscia
metropolitalne ogotem i bary i bary etniczng od farmeréw
T1 M1 T2 M2 T3 M3 T4 M4 T5 M5
Nowy Orlean 4,63 4,66 463 | 475 | 482 | 491 | 470 | 460 | 428 | 438
San Francisco 4,61 4,69 451 | 454 | 470 | 475 | 469 | 483 | 438 | 463
Providence 4,56 4,61 435 | 444 | 475 | 485 | 470 | 468 | 424 | 444
Nowy Jork 4,55 4,63 473 | 479 | 473 | 481 | 476 | 486 | 3,73 | 4,07
Chicago 4,53 4,59 465 | 473 | 467 | 473 | 463 | 476 | 391 | 412
Portland (Oregon) 4,49 4,54 3,92 390 | 473 | 485 | 439 | 457 | 468 | 482
Seattle 4,48 4,53 415 | 412 | 459 | 467 | 435 | 454 | 464 | 479
Houston 4.48 4,55 449 | 471 | 420 | 463 | 447 | 478 | 365 | 4,08
Charleston 4,44 4,49 429 | 433 | 468 | 475 | 422 | 419 | 443 | 468
Nashville 4,40 4,48 424 | 439 | 458 | 4,70 397 | 431 | 422 | 452
Los Angeles 4,39 4,45 451 | 455 | 418 | 431 | 446 | 465 | 399 | 431
Savannah 4,38 4,30 425 | 408 | 476 | 478 | 432 | 433 | 428 | 4,02
Minneapolis/St. Paul | 4,37 4,49 410 | 420 | 444 | 468 | 412 | 441 | 428 | 465
Honolulu 4,34 4,42 419 | 421 | 431 | 445 | 463 | 478 | 406 | 423
Austin 4,32 4,36 400 | 404 | 467 | 472 | 425 | 437 | 418 | 430
San Diego 4,29 4,31 428 | 423 | 442 | 442 | 439 | 440 | 399 | 419
Filadelfia 4,28 4,39 416 | 430 | 443 | 453 | 427 | 441 | 399 | 411
Denver 4,28 4,27 431 | 422 | 447 | 452 | 415 | 411 | 418 | 4,23
Waszyngton 4,27 4,32 4,37 427 | 433 | 431 | 448 | 460 | 3,70 | 4,07
Kansas City 4,27 4,30 424 | 427 | 443 | 443 | 409 | 410 | 421 | 440
San Juan 4,27 4,33 399 | 449 | 448 | 445 | 462 | 464 | 3,79 3,71
San Antonio 4,26 4,20 411 | 420 | 442 | 436 | 466 | 451 | 398 3,72
Santa Fe 4,26 4,40 350 | 404 | 458 | 452 | 452 | 446 | 418 | 457
Boston 4,23 4,27 4,27 432 | 443 | 448 | 429 | 435 | 382 3,91
Atlanta 4,22 4,31 425 | 441 | 416 | 439 | 411 | 431 | 372 | 412
Salt Lake City 4,18 424 | 4,07 409 | 421 | 432 | 404 | 417 | 418 | 438
Portland (Maine) 4,18 4,46 361 | 396 | 443 | 483 383 | 442 | 422 | 4,63
Baltimore 4,18 4,33 381 | 410 | 428 | 457 | 402 | 434 | 3,75 | 430
Phoenix/Scottsdale 4,16 4,21 434 | 448 | 412 | 424 | 413 | 431 | 371 3,79
Dallas/Fort Worth 4,08 4,17 430 | 456 | 385 | 4,15 386 | 416 | 3,56 3,78
Miami 4,07 4,07 4,37 445 | 415 | 415 | 444 | 446 | 317 3,22
Memphis 3,96 4,01 386 | 3,79 | 429 | 433 3,97 | 402 | 347 3,91
Orlando 3,87 4,03 4,27 431 | 3,67 | 3,99 381 | 410 | 3,26 3,69
Anchorage 3,82 4,08 326 | 345 | 4,09 | 445 300 | 416 | 3,65 | 4,23
Las Vegas 3,79 3,82 471 | 473 | 351 | 3,76 | 411 | 418 | 2,28 2,57

Zrédlo: opracowano na podstawie:

T1: http://www.travelandleisure.com/americas-favorite-cities/2010/category/food-drink-restaurants (07.07.2014)
M1:http://www.travelandleisure.com/americas-favorite-cities/2010/category/food-drink-restaurants/all/resident (07.07.2014)
T2:http://www.travelandleisure.com/americas-favorite-cities/2010/category/food-drink-restaurants/big-name-restaurants
(07.07.2014)

M2:http://www.travelandleisure.com/americas-favorite-cities/2010/category/food-drink-restaurants/big-name-
restaurants/resident (07.07.2014)
T3:http://www.travelandleisure.com/americas-favorite-cities/2010/category/food-drink-restaurants/neighborhood-joints-
and-cafes (07.07.2014)
M3:http://www.travelandleisure.com/americas-favorite-cities/2010/category/food-drink-restaurants/neighborhood-joints-
and-cafes/resident (07.07.2014)
T4:http://www.travelandleisure.com/americas-favorite-cities/2010/category/food-drink-restaurants/ethnic-food (07.07.2014)

4 Wszystkie podane wspolczynniki korelacji sg istotne na poziomie df=0,001.
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M4 :http://www.travelandleisure.com/americas-favorite-cities/2010/category/food-drink-restaurants/ethnic-food/resident
(07.07.2014)
T5:http://www.travelandleisure.com/americas-favorite-cities/2010/category/food-drink-restaurants/farmers-
markets(07.07.2014)
M5:http://www.travelandleisure.com/americas-favorite-cities/2010/category/food-drink-restaurants/farmers-
markets/resident (07.07.2014)

Jak juz wcze$niej napisano, wysoka ocena przez turystow 1 ekspertow oferty
gastronomicznej miast — najczgsciej dotyczy to duzych aglomeracji — wynika czesto
z urozmaicenia ich oferty kulinarnej, cen i jakosci potraw, czy tez lokalizacji restauracji
| barow, ale takze ze wzgledu na oferowanie dan reprezentujgcych roézne kuchnie. Wielkie
aglomeracje miejskie, nie tylko w Europie i Ameryce Potnocnej, sa zamieszkiwane przez
rozne narodowosci 1 grupy etniczne, a tym samym s3 w nich $wiadczone ustugi
gastronomiczne nawigzujace do roznych tradycji kulinarnych. Poniewaz rowniez turysci
pochodzg z roéznych kontynentéw i krajow, reprezentujgc rézne kultury, ich preferencje
kulinarne wcale nie muszg si¢ ogranicza¢ do potraw oferowanych przez kuchni¢ typowa dla
odwiedzanego kraju, czy regionu. Z badan przeprowadzonych przez P. Tse i J.C. Crottsa
[2005] wsrod turystow odwiedzajacych Hongkong wynikato m.in., ze, co prawda wigkszo$¢
0sob przybywajacych z Europy, czy Ameryki Podinocnej wykazywato zainteresowanie
kuchnig chinska, to wérod turystow przybywajacych z kontynentalnej czesci Chin duzym
zainteresowaniem cieszyty si¢ potrawy typowe dla Europy (Tse, Crotts 2005, s. 968).
Oznacza to, iz globalny charakter wspoétczesnej turystyki sprawia, ze nawet w miastach
i regionach, ktore tradycyjnie sa kojarzone przez turystow z okreslonymi tradycjami
kulinarnymi (np. Chiny, Indie, Wlochy), jest miejsce dla restauracji i baréw oferujacych dania
nawigzujace do innych kuchni, gdyz rowniez i1 one moga wzbudzi¢ zainteresowanie
turystow>.

Ustugi gastronomiczne w przestrzeni miasta

Jednym z pierwszych badaczy, ktory zajal si¢ przestrzennymi aspektami ustug
gastronomicznych w miescie byt S. Gazillo [1981], ktory opisat zmiany w rozmieszczeniu
restauracji 1 barow w starej czesci miasta Québec (Kanada) miedzy 1900 r. a 1979 r. Z jego
badan wynikato m.in., Ze, co prawda najwigcej lokali gastronomicznych byto w badanych
przez niego latach przy tych samych ulicach (Rue Saint-Jean i Rue Saint-Louis), to jednak
wraz z uplywem czasu coraz wigcej restauracji i barOw pojawiato si¢ w cze$ci miasta miedzy
tymi ulicami, dajgc poczatek swojego rodzaju ,dzielnicy gastronomicznej”. Zjawisko
zauwazone przez Gazillo mozna uzna¢ za wykazanie, ze wraz z uptywem czasu pojedyncze
ulice o wigkszej liczbie placowek zywieniowych (food street) mogg zostaé zastgpione przez
pojawienie si¢ (na ogdt w centralnych rejonach miast) dzielnic o zwigkszonej koncentracji
ustug gastronomicznych (food district).

Innym autorem, ktéry w latach 80. XX w. zajat si¢ rozmieszczeniem ustug
gastronomicznych byl S.L.J. Smith, ktéry najpierw poddat analizie przestrzennej sektor
zwigzany z ustugami zywieniowymi w Kanadzie [Smith 1983], a w kilka lat po6zniej
przeprowadzit badania w o$miu miastach w prowincji Ontario, ktére polegaly na poddaniu
doktadnej analizie czynnikow majacych wplyw na rozmieszczenie restauracji [Smith 1985].
Zjego badan wynikalo m.in., Ze rozmieszczenie pizzerii bylo bardzo S$ciSle zwigzane

5 Aby nie byé¢ golostownym, piszacy te stowa podczas pobytu w Lizbonie w czerwcu 2014 r. ani razu nie
prébowat potraw portugalskich, natomiast chetnie korzystat z potraw oferowanych w barze prowadzonym przez
imigranta z Wysp Swigtego Tomasza i Ksiazecej (z powodu checi poznania nowych smakéw) oraz z restauracji
pakistanskiej oferujacej potrawy z Pendzabu (z powodu sentymentu do kuchni pendzabskiej).
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z rozmieszczeniem dzielnic mieszkaniowych, a rozmieszczenie cukierni 1 lodziarni
nawigzywato do rozmieszczenia duzych centréw handlowych [Smith 1985, s. 597-598].

W nastepnych latach problem rozmieszczenia infrastruktury zwigzanej z gastronomig
W przestrzeni miasta stal si¢ przedmiotem badan coraz wigkszej liczby autoréw. Znaczna
cze¢$¢ tych badan dotyczyla relacji migdzy turystyka a gastronomig. Jak wykazali juz
w1988r. D. Getz 1 W. Frisby, bardzo waznym motywem wyjazdow turystycznych,
zwlaszcza w odniesieniu do turystyki krajowej, jest che¢ uczestniczenia w festynach
kulinarnych [Getz, Frisby 1988]. Z kolei autorami, ktérzy wykazali, ze sektor ustug
zwigzanych z gastronomiag moze mie¢ duze znaczenie dla gospodarki miasta byli
N. AuiR. Law [2002]. W przeprowadzonych przez siebie w Hongkongu badaniach
stwierdzili, ze wsrod wydatkow turystow odwiedzajacych ten zespot miejski, wydatki na
zywnos$¢ miaty w latach 1984-1997 najwigksza dynamike wzrostu [Au, Law 2002, s. 820-
822]. Potwierdzilo to tez¢ wysunietg znacznie wczesniej przez S. Pyo i in. [1991, s. 450-451],
ktorzy stwierdzili, ze w porownaniu z innymi rodzajami wydatkow ponoszonych przez
turystow, turysci sg sktonni dopiero na koncu ogranicza¢ wydatki zwigzane z Zzywnoscig.

Wisréd badaczy interesujacych sie miejscem ustug zywieniowych w przestrzeni miast
znalezli si¢ geografowie. Gtownym tematem prowadzonych przez nich badan byla i jest
kwestia rozmieszczenia ushug gastronomicznych, czynniki decydujace o ich lokalizacji,
atakze zachowania przestrzenne mieszkancéw 1 turystOw zwigzane z sektorem ustug
zywieniowych.

Jak stwierdzaja V. Dokmeci 1 in. [1997], lokalizacja restauracji i innych placowek
gastronomicznych zalezy od funkcji, jakie maja one peti¢. Inna jest lokalizacja obiektow
gastronomicznych, ktorych ustugi sg kierowane do klientow odwiedzajacych je w dni
powszednie, na ogot w ciggu dnia pracy, a inna restauracji, ktére sa odwiedzane okazyjnie.
Rozmieszczenie tych pierwszych, zazwyczaj oferujacych dania w nizszych cenach, nawigzuje
do teorii osrodkéw centralnych W. Christallera. O ich lokalizacji czgsto decyduje wielkosé
obslugiwanego obszaru i zwigzana z tym dostepno$¢ przestrzenna. Ich rozmieszczenie
nawigzuje do rozmieszczenia miejsc zamieszkania ludnosci oraz miejsc pracy. Czynniki te
nie majg tak duzego znaczenia w odniesieniu do placowek odwiedzanych sporadycznie,
czesto w godzinach péznowieczornych oraz podczas weekendow, w ktorych oferowane dania
1 napoje sa na ogo6l drozsze. Restauracje te s3 zazwyczaj zlokalizowane w miejscach
atrakcyjnych z racji swojego polozenia, a ich dostgpno$¢ przestrzenna 1 wielko$¢
obstugiwanego obszaru (z reguly o znacznie wigkszej powierzchni niz w przypadku obiektow
odwiedzanych w tygodniu w ciggu dnia) nie sg tak istotne.

V. Doékmeci i in. [1997] na podstawie badan przeprowadzonych w Stambule stwierdzili
takze, ze miedzy 1960 r. a 1996 r. doszto do powaznych zmian w rozmieszczeniu ustug
gastronomicznych, ktére polegaty na pojawieniu si¢ coraz wigkszej liczby restauracji poza
scistym centrum miasta. O ile w 1960 r. w centrum Stambutu znajdowalo si¢ 48% placowek
$wiadczacych ushugi gastronomiczne, a na jego peryferiach jedynie 10%, to w 1996 r. udziat
centrum zmniejszyt si¢ do 26%, a udzial peryferii zwigkszyt do 28%. Badania w Stambule
wykazaly takze, iz na ekspansje restauracji poza $ciste centrum mialy wptyw nie tylko zmiany
w rozmieszczeniu ludnosci (powstawanie nowych dzielnic mieszkaniowych), ale rowniez
znalezienie si¢ w granicach aglomeracji terenow atrakcyjnych pod wzgledem walorow
srodowiska przyrodniczego, co pociggneto za sobg powstanie terenow rekreacyjnych, ktérym
towarzyszyt rozwdj ushug gastronomicznych.

Do interesujacych wnioskow doszedt K. Ishizaki [1995], ktéry — zajmujac si¢
strategiami w zakresie lokalizacji placowek czterech sieci barow fast food w Tokio —
stwierdzil, ze trzy z nich byly nastawione na obstuge klientow, ktorzy odwiedzali je w ciggu
dnia (,,McDonald’s”, ,,Lotteria” i ,,Morinaga Love”), a jedna (,,Mos Burger”) specjalizowata
si¢ w przyjmowaniu klientow odwiedzajacych je w godzinach wieczornych i nocnych
(i wlasnie z uwzglednieniem tego czynnika byly otwierane jej kolejne bary).
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Odrgbnym zagadnieniem w ramach badan nad rozmieszczeniem ustug
gastronomicznych w miastach jest problem lokalizacji restauracji i barow oferujacych dania
tzw. kuchni etnicznej. Problem ten jako jeden z pierwszych badat pod koniec lat 70. XX w.
M.A. Weber [Dokmeci i in 1997], ktory zajmowatl si¢ gastronomig etniczng w Baltimore
(Stany Zjednoczone, stan Maryland). Po nim temat restauracji i baré6w meksykanskich
W Tucson (stan Arizona) podjal D.D. Arreola [1983], ktory wykazat, ze o ich popularnosci
I coraz wigkszej liczbie zadecydowat nie tylko naptyw imigrantow z pobliskiego Meksyku,
ale duze zainteresowanie wérdd innych mieszkancow miasta i przybywajacych do Arizony
turystow z innych czgsci Stanéw Zjednoczonych i spoza nich. Do podobnych wnioskéw
doszli inni badacze [Zelinsky 1985, Cox 1993]. Z kolei z badan przeprowadzonych w Omaha
(stan Nebraska) wynikato, ze restauracje 1 bary oferujace dania kuchni meksykanskiej dosy¢
szybko pojawity si¢ takze w dzielnicach miasta, w ktorych odsetek ludnosci pochodzenia
latynoamerykanskiego byl niewielki [Dillon i in. 2006, s. 50-51]. Gwaltowny naptyw
imigrantow z Meksyku w latach 70. i 80. XX w. sprawit, ze po pewnym czasie rowniez inni
mieszkancy Omaha zaczeli interesowac si¢ kulturg meksykanska, wykazujac m.in. akceptacje
dla potraw oferowanych przez kuchni¢ meksykanska, tym bardziej, ze zaczeta ona
przeksztatca¢ si¢ w nowa kuchni¢ nazywang , Tex-Mex”, w ktorej m.in. ostre SmaKi
typowe dla dan meksykanskich zostaly zastapione tagodniejszymi przyprawami
[Dillon i in. 20086, s. 59].

Formy $wiadczenia ustug gastronomicznych oferowanych w przestrzeni miasta

Z tego co wyzej napisano wynika, ze o atrakcyjnosci gastronomicznej miasta decyduja
bardzo roézne czynniki, w tym réwniez takie, ktore majg wymiar przestrzenny. W ponizszym
rozdziale wlasnie one beda przedmiotem doktadniejszej analizy, przy czym zostata ona
przeprowadzona zgodnie z pewnym porzadkiem: od punktowych elementow przestrzeni
kulinarnej miasta (street food), poprzez uktady liniowe (food streets) i weztowe (food courts),
po uksztaltowanie si¢ wyspecjalizowanych dzielnic, w ktorych funkcja gastronomiczna moze
by¢ funkcjg podstawowa lub co najmniej wazng funkcja uzpupetniajaca (food districts).

Street food

Pod pojeciem street food nalezy rozumiec ,,...rodzaj pozywienia gotowego do spozycia,
sprzedawanego na ulicy lub w innych miejscach publicznych (targ, bazar), czgsto
Z zaimprowizowanego stanowiska, na ktérym potrawa jest przyrzadzana. Wigkszos$¢ street
food zalicza si¢ do kategorii fast food lub finger food, jest tez z reguty tansza niz positki
kupowane w obiektach zywienia zbiorowego (restauracje, bary, jadtodajnie)”®. Pierwotnie
jedzenie mieszczace si¢ w kategorii Street food bylo oferowane przez przemierzajacych
miasto ulicznych sprzedawcoéw (roznosicieli). Obecnie coraz czesciej korzystajg oni
z wozkow bedacych odpowienio przerobionymi rowerami, motorowerami itp., a takze ze
specjalnie przygotowanych samochodéw zwanych food trucks.

Chociaz historia sposobu oferowania gotowego pozywienia nazywanego obecnie Street
food siega czasow starozytnych, obecnie jest ona szczegOlnie popularna w miastach
potozonych w Afryce, Azji i Ameryce Lacinskiej, gdzie dla znacznej cz¢$ci ich mieszkancow
jest podstawowym sposobem pozyskania cieptego (na ogot) positku. Nie oznacza to jednak,
izw Europie i Ameryce Polnocnej street food nie wystepuje. Przeciwnie, od co najmniej
kilkudziesieciu lat, m.in. z powodu pojawienia si¢ imigrantow z Bliskiego Wschodu i Afryki
Potnocnej, jak réwniez z Azji Wschodniej, Azji Potudniowo-Wschodniej 1 Azji Potudniowe;,
w miastach Stanéw Zjednoczonych i Europy oferowanie i spozywanie Street food stato si¢

® http://pl.wikipedia.org/wiki/Street_food (02.07.2014)
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coraz bardziej powszechne. W tym miejscu nalezy jednak zaznaczy¢, ze w duzych
aglomeracjach pdéinocnoamerykanskich nad Oceanem Atlantyckim 1 Wielkimi Jeziorami,
zjawisko oferowania jedzenia na ulicy 1 w innych miejscach publicznych, chociaz
wystepowato juz na przetomie XVII/XVIII w., przybrato na sile wraz z pojawieniem si¢
imigrantéw z Europy Srodkowej i Europy Potudniowej [Taylor i in. 2000, s. 26-27].

Pakistan, stan Pendzab)
l:g L]

Ryc. 3. Form oferowanla street foodeahore

—evary
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Zrédlo: fot. Andrzej Kowalczyk, listopad 2006 r.

Ryc. 4. Przygotowywanie do pracy wozka oferujacego typowe dla kuchni chinskiej (kantonskiej)
przekaski i dania street food w Stanley (Chiny, Hongkong)
=~ , ,

.....

[

Zrédlo: fot Anna Kowalczyk marzec 2008 r.
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Ryc. 5. Food truck z hot-dogami (Portugalia, Lizbona)

Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk, czerwiec 2014 .

Z przedstawionych w tabeli 5 rankingéw wynika, Zze za najbardziej atrakcyjne miasta
z racji oferowania w nich street food uwazane sg aglomeracje potozone w Azji. W réznych
rankingach ws$rdéd aglomeracji najwyzej ocenianych z powodu przekasek kupowanych
od sprzedawcow ulicznych (i na ogét spozywanych na miejscu) czesto sg podawane miasta
Azji Potudniowo-Wschodniej (zwlaszcza Bangkok, Singapur i Ho Chi Minh) 1 Azji
Wschodniej (Tokio i Hongkong). Wsrod aglomeracji wysoko notowanych sg takze Stambut
I Tel Aviw, a sposrod miast Europy — przede wszystkim Paryz. Znacznie nizej oceniane jest
street food oferowane w aglomeracjach pétnocnoamerykanskich.

Tabela 5. Miasta na $wiecie uwazane za najbardziej atrakcyjne pod wzgledem kulinarnym
z powodu street food

Ch.A. Heelan Czasopismo C. Fisher Czasopismo ,New S. Bhide
[2014] ,,Forbes” [2014] York Daily News” [2013]
[2012] [2013]

Bangkok Bangkok Tokio Hongkong Bangkok
Tel Awiw Singapur Tel Awiw Rio de Janeiro Stambut
Stambut Penang Tajpej Paryz Nowy Jork
Paryz Marrakesz Singapur Boston Marrakesz
Meksyk Palermo Seul Stambut Ho Chi Minh
Hongkong Ho Chi Minh San Juan Meksyk Palermo
Kuala Lumpur Stambut San Francisco Ottawa Rio de Janeiro
Mumbaj Meksyk Rio de Janeiro Marrakesz Paryz
Tokio Bruksela Portland Berlin Hongkong
Singapur Ambergris Caye Penang Fukuoka Londyn

Zrédio: opracowano na podstawie: Heelan [2014], Fisher [2014] i Bhide [2013]

O duzej popularnosci typowych przekasek lub dan typu street food decyduje zazwyczaj
ich niska cena oraz szybka mozliwos$¢ zaspokojenia gtodu. Te dwa czynniki majg istotne
znaczenie dla mieszkancow danego miasta, ktorzy spozywajg street food, ale w jeszcze
wiekszym stopniu sg wazne dla turystow, zwtaszcza wtedy, gdy nie majg oni zbyt wiele czasu
na poznanie odwiedzanego przez siebie miasta i spedzanie czasu w lokalu gastronomicznym.
Czes$¢ jedzenia oferowanego jako street food jest typowa dla kuchni danego kraju, czy nawet

18



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 972014 (wrzesier 2014)

dla konkretnego miasta. Jednak wiele tego rodzaju przekasek i dan stata si¢ popularna
w wielu rejonach $wiata 1 przestata by¢ traktowana jako swoista atrakcja turystyczna.
Tak stato si¢ z hot-dogami, hamburgerami, pizza, frytkami, kebabami, sajgonkami, sushi
i wieloma innymi przekaskami, ktore pierwotnie byly symbolem konkretnej tradycji
kulinarnej. Co wigcej, niektore z tych potraw doczekaly si¢ regionalnych odmian —
np. w Turcji, czy w Iranie jest oferowana pizza przyrzadzona zgodnie z upodobaniami
miejscowych klientow (w Turcji nazywana Turkish-pizza), a w Polsce z podobnych powodow
dania kuchni chinskiej (takze kuchni wietnamskiej) 1 indyjskiej sg czesto mniej ostre niz
w krajach pochodzenia (dotyczy to m.in. potraw kuchni syczuanskiej, ktore z definicji sa
bardzo ostre).

Chociaz teoretycznie street food moze by¢ oferowane na kazdej ulicy miasta,
w praktyce na ogdt najczgsciej mozna je naby¢é w miejscach czesciej odwiedzanych przez
miszkancoOw miasta 1 odwiedzajacych je turystdow — na wazniejszych ulicach, przy gtéwnych
placach (bardzo czgsto w sasiedztwie dworcow kolejowych i autobusowych, w poblizu
portu), a takze w czgsciach miasta o rozwinigetych funkcjach handlowych (np. na arabskich
bazarach).

Ryc. 6. Turystka kupujaca smazone w glebokim oleju sezamowym (z dodatkiem pieprzu
s czuaﬁskieiogamiona oSmiornic —dzlie[ll’]i(;a Mong Kok w Koulunie (Chiny, Hongkong

Iy - U L1 v
f T, li ! . - —

Zrédlo: fot. Andrzej Kowalczyk, marzec 2008 r.

Jak juz wczesniej napisano, pod mianem street food kryje sie¢ wiele przekasek
i gotowych dan, jak i rozne napoje. Chociaz wigkszo$¢ z nich jest $cisle zwigzana
Z miejscowymi tradycjami kulinarnymi, niektéore mozna spotka¢ w odleglych wzgledem
siebie cze$ciach $wiata. Jednak z punktu widzenia turystow zainteresowanych poznawaniem
innych kultur, aprzede wszystkim os6b uprawiajacych turystyke kulinarng, szczegodlnie
wazne jest jedzenie w ramach street food potraw nalezacych do kanonu lokalnej kuchni.
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Np. jednym z cze$ciej oferowanych przysmakow na ulicach miast lezacych w potudniowych
Chinach 1 na terytorium Hongkongu, a zwlaszcza w bylej kolonii portugalskiej Makau, jest
smazone migso zwane bak kwa’. W Makau jest ono zdecydowanie najbardziej popularng,
obok ciasteczek migdatowych, przekaska typu street food, a najwiecej turystbw mozna
spotka¢ w mieszczacym si¢ przy Rua de Cinco de Outubro sklepiku (o powierzchni liczacej
zaledwie 50 m?) ,,Heong Kei Iok Kon”, ktory zostat otwarty w 1969 r. jako pierwszy sklep
oferujacy bak kwa w tym miescie (ryc. 7)8.

Ryc. 7. Stoisko oferujace bak kwa —t powe street food dla Makau (Chiny)

¥

Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk, marzec 2008 r.

Food streets oraz food courts

Pojawienie si¢ food streets oraz food courts (czasami nazywanych food parks) nalezy
uzna¢ za wyzsza forme¢ oferowania positkdOw w przestrzeni miejskiej, niz sprzedawanie
przekasek i dan w postaci klasycznego street food. Pod pojgciem food street nalezy rozumieé
ulicg lub jej fragment, przy ktorej zostalo otwartych co najmniej kilka restauracji 1 barow.
Na og6t ulice uznawane za food streets nie sa zbyt dlugie, aczkolwiek zdarzaja si¢ wyjatki
I niekiedy moga one liczy¢ kilkaset metrow dtugosci lub nawet wigcej. Czesto za food street
uwaza si¢ odcinki dluzszych ulic, przy ktérych wystepuje znaczna koncentracja lokali

" Bak kwa (w uzywanym na wybrzezu Morza Poludniowochinskiego dialekcie hokkien, czy tez rou gan w jezyku
mandarynskim), to smazone, plaskie, na ogét kwadratowe, kawalki migsa wieprzowego, popularne
w Hongkongu, Makau i w sasiadujacych z nimi rejonami potudniowych Chin. Wraz z emigracja z prowincji
Fukien i Kuangtung do Azji Potudniowo-Wschodniej, staly si¢ one jedna z czesciej spozywanych przekasek
m.in. w Malezji i Singapurze (zwlaszcza podczas obchodow chinskiego Nowego Roku). Za najstarszy sklep
oferujacy bak kwa w Singapurze uwaza si¢ sklep ,,Kim Hock Guan” przy Rochor Road, ktory jest czynny od
1905 r. Znane z bak kwa sg takze sklepy ,,Bee Cheng Hiang”, ,,Lim Chee Guan”, ,,Fragrance Foodstuff” i ,Kim
Joo Guan” [http://eresources.nlb.gov.sg/infopedia/articles/SIP_1746 2010-12-30.html, 02.07.2014].

8 http://www.heongkei.com/en/content/about-carnes-secas-heong-kei-iok-kon-jerky (02.07.2014)
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gastronomicznych. Z kolei za food court przyjeto si¢ uwaza¢ wewngtrzne dziedzince
(podworza) na obszarach o zwartej zabudowie, w ktorych sg zlokalizowane restauracje i bary.
Czasami nazwa food court jest uzywana w odniesieniu do placu®. Za swojego rodzaju food
courts mozna réwniez uznaé ,strefy gastronomiczne” w miejscach o znacznej koncentracji
siedzib firm (office parks lub business parks) i w duzych centrach handlowych, a zwlaszcza
w galeriach rozrywkowo-handlowych. Jako przyktad moze postuzy¢ jedno z najwigkszych
w Hongkongu (Victoria) centréw wielofunkcyjnych Swire Island East (tacznie 120 000
zatrudnionych 1 mieszkancow), w ktorym w 2008 r. funkcjonowalo 19 restauracji i barow
w kompleksie TaiKoo Place, 20 w TaiKoo Shing oraz 25 w Cityplaza®®. Chociaz nalezy
przyjaé, ze takie miejsca sa stosunkowo rzadko odwiedzane przez turystow poszukujacych
wrazen gastronomicznych 1 przez to z trudem si¢ mieszcza w sferze zainteresowan turystyki
kulturowej, to jednak niekiedy odgrywaja znaczng role w zaspokajaniu potrzeb zywieniowych
tzw. turystow biznesowych. Nalezy jednak wspomnie¢, ze zwlaszcza wielkie centra
rozrywkowo-handlowe typu mall sa czgsto celem odwiedzin turystow, ktérzy nie tylko
przyjezdzaja do nich w celu dokonania zakupu, ale réwniez spedzenia wolnego czasu —
m.in. odwiedzenia restauracji lub baru. Zjawisko to zostalo odnotowane w zagranicznej
literaturze przedmiotu m.in. przez R.W. Butlera [1991], czy J. Gossa [1999], a w polskiej
przez W. Wilka [2003].

Ryc. 8. Restauracje przy glownej ulicy (food street) na przedmiesciu Darband w Teheranie (Iran)

-
-

4
Zrédlo: fot. Andrzej Kowalczyk, listopad 2010 r.

® Okreslenie food court jest réwniez uzywane w stosunku do duzych galerii handlowo-rozrywkowych, w ktérych
z reguly jest jedna lub kilka wyodrgbnionych czesci o przeznaczeniu gastronomicznym.
10 Entertainment guide. Swire Island East, Swire Properties, Hong Kong, 2008
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Na ogot food streets i food courts powstaja spontanicznie, bez przygotowanych
wczesniej planow zagospodarowania przestrzennego. Jednak w niektorych sytuacjach ich
pojawienie si¢ moze by¢ efektem przemyslanej strategii rozwoju miasta.

Panstwem, w ktorym food streets maja oficjalny status i sg traktowane jako element
polityki ksztaltowania przestrzeni miasta jest Pakistan. W kraju tym food streets, ktore sa
przeznaczone tylko dla pieszych, sag wczesniej planowane 1 specjalnie projektowane. Pierwsza
food street powstala w Lahore w centrum dzielnicy Gawalmandi (lezacej w najstarszej czesci
miasta 1 uznawanej za jego centrum kulturalne). Liczyta ona kilkaset metréw i po obu jej
stronach wznosity si¢ zabytkowe budynki (czesto z X VIII-XIX w.) w charakterystycznym dla
pénocnego Pakistanu stylu nazywanym stylem persko-kaszmirskim. W 2009 r. miescito sig¢
przy niej ponad 100 punktow gastronomicznych i sklepéw z zywnoscig, w ktorych byto
facznie zatrudnionych ponad 2000 ludzi [Raza 2009]. Z czasem w Lahore powstata nast¢pna
food street (w dzielnicy Anarkali, w 2002 r.). Food streets pojawily si¢ w Islamabadzie
(Melody Food Street i w dzielnicy Blue Area, w 2002 r. i 2005 r.), Karaczi (Burns Road,
w 2005 r.) oraz w Peszawarze (Ghantar Ghar, rowniez w 2005 r.). Chociaz koncepcja
tworzenia food streets (ktore sa odwiedzane gtownie przez turystow i pakistanskg klase
wyzsza oraz Srednig) spotkata si¢ z oporem ze strony drobnych kupcoéw, dotychczasowych
restauratoréw oraz duchowienstwa, jest ona konsekwentnie wdrazana, czego $wiadectwem
moze by¢ wspomniane Lahore.

Ryc. 9. Gawalmandi Food Street w Lahore (Pakistan, stan Pendzab
Sy e fromaE \
i

Pomyst otwarcia nowych food streets w tym miescie pojawit sie¢ w 2009 r. (w tym
samym roku podjeto decyzje¢ o wyburzeniu cze$ci doméw przy Gawalmandi Food Street,
O oznaczalo jej zamkniecie!') i byt czescig planu przyjetego przez wiadze prowincji
Pendzab, aby otworzy¢ w zespole metropolitalnym Lahore az dziewie¢ nowych food streets.
Mialy one by¢ zlokalizowane w dzielnicach Gulberg (wzglgdnie nowoczesne centrum
handlowo-ustugowe miasta, odpowiednik Central Business District, CBD), Shalimar Town,
Nishtar Town, Samnabad, Allama Igbal Town, Wahga (w sgsiedztwie przej$cia granicznego
z Indiami), Aziz Bhatti Town, Ravi Town oraz Data Gunj Baksh Town [Habib 2011]. Plany
te jednak nie zostaty zrealizowane, poza jednym wyjatkiem. W styczniu 2012 r. z inicjatywy
wladz miejskich Lahore w sasiedztwie zabytkowego meczetu Badashahi oraz XVII-
wiecznego fortu zaczela dziataé¢ nowa food street — Fort Road Food Street!?. Jej lokalizacja
nie byla przypadkowa, gdyz uznano, iz z racji swojego potozenia bedzie ona przyciagac
turystow odwiedzajacych najwazniejsze atrakcje turystyczne miasta. Nalezy rowniez
wspomnie¢, ze Fort Road lezy na trasie taczacej wazny dworzec autobusowy z ruchliwymi
ulicami Lower Mall i Data Darbar Road. Zlokalizowane przy liczacej 1,4 km ulicy restauracje
zostaly otwarte w przebudowanych i odnowionych staraniem City District Government
Lahore 25 budynkach [Tahir 2012]. Latem 2012 r. w ramach projektu Fort Road Food Street
dziatalo 27 restauracji, co sprawito, ze Fort Road stata si¢ jednym z gléwnych rejonow

11 Raza 2009
12 New food street opens today, The News, January 21%, 2012, http://www.thenews.com.pk/TodaysPrintDetail.
aspx?1D=88664&Cat=5 (02.07.2014)
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$wiadczenia ushig gastronomicznych w Lahore!®. Drugim takim rejonem sa okolice
M.M. Alam Road, ktora zostata gruntownie zmodernizowana w 2011 r. i zostata pomys$lana
jako gtowna arteria komunikacyjna nowej czesci Lahore. Wiosng 2014 r. przy M.M. Alam
Road znajdowato si¢ juz 12 kawiarni i barow oraz 20 restauracji, w tym nalezace
do zagranicznych sieci ,,McDonald’s”, ,,Pizza Hut”, ,,Kentucky Fried Chicken”, ,,Subway”,
,Domino’s Pizza”, ,Hardee’s” i ,,Nando’s”!*. Nalezy takze wspomnieé, ze wiosng 2013 r.
ponownie otwarto Gawalmandi Food Street, co zostato przyje¢te z uznaniem przez mito$nikdéw
tradycji kulinarnych Lahore?®.

Jednak Fort Road Food Street w odwiedzanej przez turystow czesci Lahore nie jest
jedynym przyktadem tego rodzaju inwestycji. Nieco wczesniej, wiosng 2011 r., w Karaczi
uruchomiono Port Grand Food and Entertainment Complex, ktérego integralng czescig jest
ciag pieszy, przy ktorym jest 11 restauracji i barow (oferujacych nawet potrawy kuchni
tajlandzkiej), ulokowanych czesciowo wzdtuz dawnego nabrzeza portowego Native Jetty
Bridge (XIX w.). Inwestycja ta powstala w nawigzaniu do stosowanej powszechnie na
swiecie koncepcji zagospodarowywania czg¢sci przywodnych (waterfront) miast i poza
wspomnianymi restauracjami sktada si¢ z 30 innych placowek handlowych, ustugowych
i kulturalnych, zdolnych przyja¢ dziennie 4000-5000 odwiedzajacych [Aqueel 2011, Ebrahim
2011].

Chociaz idea food street zajmuje istotne miejsce w planowaniu miejskim w Pakistanie,
jej elementy mozna dostrzec w praktyce planistycznej obowigzujacej takze w innych
panstwach. Dotyczy to nie tylko panstw azjatyckich, gdyz $lady tego samego sposobu
myslenia mozna zauwazy¢ w majacej amerykanskie korzenie koncepcji festival market place
(FMP). Analizujgc, majace obszerng literaturg, przyktady Baltimore, czy Bostonu w Stanach
Zjednoczonych, Barcelony, Lizbony i Genui w Europie, Kapsztadu i Durbanu w Afryce, czy
Victorii, Koulunu 1 Singapuru w Azji, jak rowniez Sydney 1 Melbourne w Australii, mozna
doj$¢ do wniosku, ze tworzenie ciggdw pieszych z licznymi restauracjami i barami w ich
nadmorskich dzielnicach — na og6t powstajacych zgodnie z koncepcjg waterfrontu lub festival
market place — jest de facto zgodne z ideg food street, czy food court — coraz cz¢sciej znajduje
uznanie specjalistow w zakresie planowania miejskiego oraz staje si¢ istotnym elementem
polityki miejskiej (w tym réwniez miejskiej polityki turystycznej).

Ryec. 10. Ulica Miinzgasse w Dreznie (Niemcy, Saksonia) w czasie festynu kulinarnego (A), ulica
Rua Nova do Carvalho (,Rua Cor de Rosa”) w Lizbonie (Portugalia) (B) — przyklady food
streets
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nna Kowalczyk, lipiec 2004 r., czerwiec 2014 r.
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Zrédlo: fot.

13 Ramazan offerings: low turnout of customers at Fort Road Food Street, The Express Tribune, July 24™, 2012,
http://tribune.com.pk/story/412234/ramazan-offerings-low-turnout-of-customers-at-fort-road-food-street
(02.07.2014)

14 http://en.wikipedia.org/wiki/M._M._Alam_Road (02.07.2014)

15 Gawalmandi Food Street reopens, May 4™, 2013, http://www.dawn.com/news/811972/gawalmandi-food-
street-reopens (02.07.2014)
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Food districts

O ile food streets i food courts mozna uzna¢ za bardziej zaawansowany ectap
w zmianach funkcjonalno-przestrzennych miasta w stosunku do street food — przede
wszystkim z powodu ich wzglednie trwalej obecnosci w przestrzeni miasta — 0 tyle food
districts sg bez watpienia na wyzszym poziomie hierarchicznym niz food streets i food courts.
Chociaz piszacemu te stowa nie udato si¢ natrafi¢ w literaturze przedmiotu na ujmujaca istote
sprawy definicje food district'®, mozna przyja¢, ze pod terminem tym nalezy rozumie¢ cze$é
miasta rdéznigcg si¢ od innych wyrazng koncentracja obiektéw $wiadczacych funkcje
gastronomiczne, ktore sga chetnie odwiedzane nie tylko przez mieszkancow, ale réwniez
odwiedzajacych miasto turystow. Przegladajac strony internetowe mozna zauwazyc,
ze okreslenie ,,food district” jest uzywane w odniesieniu do wielu miast. Przede wszystkim do
wielkich aglomeracji, jak Paryz, Los Angeles, Tokio, Nowy Jork, Nowy Orlean, Singapur,
Dzakarta, Kuala Lumpur, czy Victoria i Koulun w Hongkongu, ale takze w odniesieniu do
nieco mniejszych miast. Czesto zdarza si¢, ze food districts sg traktowane jako jedna
Z czotowych atrakcji turystycznych 1 sg chetnie opisywane w materiatach promocyjnych.
Przyktadem takich miast sa czgsto odwiedzane przez turystow zagranicznych, wspomniane
wczesniej Nowy Orlean w Stanach Zjednoczonych, czy tez Victoria i Koulun w Hongkongu,
w ktérych kazdego roku ukazuje si¢ kilkanascie broszur (czasami w postaci liczacych wiele
stron kolorowych folderow) poswigconych promowaniu rozrzuconych w réznych czes$ciach
aglomeracji ,,dzielnic gastronomicznych”.

Ryc. 11. Food district SoHo w Victorii (Chiny, Hongkong). Po lewej — typowy food court,

po prawej — jedna z food streets z restauracjami i barami oferujacymi dania kuchni chinskiej

oraz mie dzynarodowej
= “\1L i ‘i

Zrodlo fot Andrzej Kowalczyk marzec 2008 .

W zespole miejskim Hongkongu, obejmujacym nie tylko Victori¢ i Koulun, ale i kilka
innych duzych miast (najwigksze z nich to ponad potmilionowe Tsun Wan i Sha Tin)
I liczacym 1acznie ponad 7 min Iudno$ci, mozna wyrdzni¢ co najmniej kilka dzielnic,
w ktorych  znaczng cze$¢ uslug stanowig lokale gastronomiczne. W  Victorii
do najwazniejszych i szczegdlnie czgsto odwiedzanych przez turystow naleza food districts
Lan Kwai Fong (dzielnica Central), SoHo (na granicy dzielnic Central i Sheung Wan),
niektore rejony dzielnic Causeway Bay i Wan Chai (w obu przypadkach zwtaszcza tereny
mi¢dzy ulicami Hennesy Road a Gloucester Road), a w Koulunie — dzielnica Tsim Sha Tsui.
Wspomniane dzielnice stanowig jednoczesnie centrum finansowo-handlowe Hongkongu,
jak rowniez znajduja si¢ w nich nie tylko liczne hotele, ale i znaczna czg¢$¢ (nielicznych
w Hongkongu) zabytkow — m.in. $wiagtynia Tin Hau Temple (XVII w.), Old Supreme Court
Building (1912 r.), czy kompleks budynkéw sktadajacych si¢ na Central Police Station

16 Na ogot okreslenie to jest uzywane w konkretnym kontekscie, nie zawsze zwigzanym z miastem.
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(najstarszy budynek z 1864 r., najmlodszy z 1925 r.), ktory lezy migdzy food districts Lan
Kwai Fong (na wschodzie) i SoHo (na zachodzie) i jest od nich oddalony zaledwie
0 100-200 m.

Innym miastem z dobrze wyksztatcong ,,dzielnicg kulinarng” jest amerykanski Nowy
Orlean. Od lat cieszy si¢ on stawag jednego z najbardziej atrakcyjnych pod wzgledem
gastronomicznym miast nie tylko w Stanach Zjednoczonych, ale rowniez poza nimi, gldwnie
z powodu specyficznej kuchni kreolskiej (Louisiana Creole cuisine) oraz kuchni cajun,
w ktorych mozna znalez¢ wptywy kuchni europejskiej (francuskiej i wloskiej), afrykanskiej
oraz latynoamerykanskiej (gtownie meksykanskiej). Wigkszo$¢ lokali gastronomicznych
oferujacych dania kuchni kreolskiej i cajun znajduje si¢ w najstarszej czgsci Nowego
Orleanu, chetnie odwiedzanej przez turystow French Quarter (inna nazwa — Vieux Carré).
Jej atrakcyjnos¢ wynika nie tylko z charakterystycznej zabudowy (na ogét domy o 2-3
kondygnacjach z podcieniami i balkonami) z XIX w., ale i z licznych klubow nocnych
(dawniej domow publicznych), sklepéw z pamigtkami oraz restauracji i baréw. Znaczna czgs$é
lokali gastronomicznych, przede wszystkim tych, ktore oferujg potrawy miejscowej kuchni,
znajduje si¢ przy ulicach Bourbon Street, Chartres Street, Decatur Street i Royal Street, ktore
stanowig centrum French Quarter (ryc. 12).

Ryc. 12. Dzielnica French Quarter w Nowym Orleanie (Stany Zjednoczone, stan Luizjana).
Przyklad cze$ci miasta o duzej koncentracji ustug gastronomicznych (stan na 2004 r.)

French Quarter

Louls E Tereny zielone

mmmmmw Autostrada

Liczba restauracji i barow
wyspecjalizowanych w kuchni
typowej dla Nowego Orleanu

I 10 i wiecej

 5-9

Mississippi

100 m

Zrédlo: Kowalczyk, Derek 2010, ryc. 49, zmodyfikowana, s. 230

Zjawisko powstawania food districts zaczyna sie pojawi¢ rowniez i w Polsce (ulice,
ktore mozna uzna¢ za przyklady food streets pojawity si¢ juz wczesniej, zwlaszcza
w Warszawie, Krakowie, Gdansku, Poznaniu, Wroctawiu, Lodzi i Toruniu). Z badan
przeprowadzonych przez M. Derek wynika, ze w dzielnicy Srodmiescie w Warszawie food
district zaczynaja przypomina¢ Stare Miasto i Nowe Miasto, przy czym — podobnie, jak
w Nowym Orleanie — ich funkcja gastronomiczna zwigzana jest przede wszystkim z licznymi
restauracjami serwujagcymi przede wszystkim potrawy tradycyjnej kuchni polskiej
[Derek 2014, ryc. 2, s. 95].
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Koncepcja dzielnicy uslug gastronomicznych w miescie

7 tego co wyzej napisano wynika, ze przej$cie od street food (food trucks), przez food
streets (food courts) do food districts mozna opisac jako proces polegajacy na coraz wigkszej
koncentracji uslug gastronomicznych w przestrzeni miasta. Proces ten, majacy zdecydowanie
charakter czasowo-przestrzenny, mozna traktowac jako proces dyfuzji innowacji, przy czym
»innowacjg” jest w nim zywienie si¢ poza miejscem zamieszkania (outdoor dining). W tym
miejscu nalezy z cata mocag podkresli¢, ze istota mechanizmu polegajacego na rosnacej
popularno$ci jedzenia poza domem, co prowadzi do powstawania food streets oraz food
districts, sg zardbwno potrzeby zywieniowe turystow, jak i upodobania kulinarne mieszkancow
miasta. Z punktu widzenia funkcjonowania food streets, food courts i food districts nie jest
wazne kto jest klientem, istotne jest to, iz coraz wickszy zasieg zjawiska polegajacego na
zywieniu si¢ poza miejscem zamieszkania (w przypadku turystow moze to by¢ hotel)
powoduje pojawienie si¢ w przestrzeni miasta zmian, ktore majg charakter funkcjonalno-
przestrzenny. Czasami sg to zmiany czasowe (zwlaszcza w odniesieniu do food streets, gdyz
czesto lokale ustugowe zmieniajg swoje przeznaczenie), ale w niektorych przypadkach sg one
znacznie bardziej trwate (jak np. funkcja gastronomiczna Starego Miasta w Warszawie,
French Quarter w Nowym Orleanie, czy Lan Kwai Fong w Victorii).

Pelny proces przejscia od zjawiska street food do powstania food district sktada si¢
z czterech etapow (ryc. 13). Na ogdt proces ten trwa co najmniej kilkadziesiat, rzadko
kilkanascie lat. Chociaz rzeczywisto$¢ wskazuje, ze zachodzenie procesu powstawania
»dzielnicy gastronomiczne]” w miescie jest zjawiskiem obiektywnym, to jednak jego
kwantyfikacja moze nastrgcza¢ wiele trudnosci. Po pierwsze, istotnym problemem jest
stwierdzenie, kiedy koncentracja sprzedawcoéw jedzenia ulicznego (Street food) jest na tyle
duza, aby powstata ,,ulica jedzenia” (food street). Po drugie, duze trudnosci moze sprawiac
delimitacja obszaru, ktory pretenduje do miana food district. Co prawda postugujac si¢
np. metoda najblizszego sasiada (nearest neighbour method), analiza skupien (cluster
analysis), a przede wszystkim metoda elipsy odchylenia standardowego (standard deviational
ellipse), mozna wydzieli¢ miejsca koncentracji ustug gastronomicznych w przestrzeni miasta,
ale zawsze decyzja, czy mamy jeszcze do czynienia z kilkoma food streets lub food courts,
czy juz z food district bgdzie arbitralna, a tym samym subiektywna.

Ryc. 13. Koncepcja dzielnicy ustug gastronomicznych w miescie. Model przejscia od street food
do food district

Czas

— —_— ; ; ";'?"-B
';:J' ‘“"
Etap | Etap Il Etap lll Etap IV
Wystepowanie street food Powstanie food street Powstanie food street (A) i food court (B) Powstanie food district
FAZA WCZESNA — FAZA PRZEJSCIOWA — FAZA DOJRZALA

Zrodlo: opracowanie wilasne

Przedstawiony wyzej problem mozna przesledzi¢c na przyktadzie wielokrotnie
wspominanej Victorii (Hongkong). Wydaje sie, ze przyktadem tworzacego si¢ food district
W Victorii moze by¢ obszar migdzy ulicami Queen’s Road East (na potnocy) a Star Street
(na potudniu) oraz Saint Francis Street (na wschodzie) i Monmouth Path (na zachodzie),
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ktoérego centralng czgsécig jest Wing Fung Street. W stosunku do wczes$niej wymienionych
»dzielnic gastronomicznych” w Hongkongu, rejon ten moze by¢ uznany za etap przejsciowy
miedzy food street (Wing Fung Street) i food court (rejon zbiegu Saint Francis Street i Saint
Francis Yard), a w pelni juz wyksztatcony food district. Lokalizacja tego obszaru — mimo ze
jest odlegla o kilkaset metréw od podanych wczesniej ,,dzielnic kulinarnych” Lai Kwai Fong
i SoHo — wydaje si¢ by¢ nieprzypadkowa. Poza licznymi biurowcami, w bezpoSrednim
sgsiedztwie rejonu nazywanego Star Street Precinct, znajduja si¢ S5-gwiazdkowe hotele
,,JW. Marriott Hotel Hong Kong”, ,,Conrad Hong Kong” i ,,Island Shangri-La Hong Kong”
(na zachod od opisywanego food district), a za nimi rozposciera si¢ glowny park (i najczgsciej
odwiedzany przez turystow) Victorii — Hong Kong Park. W tym miejscu warto zaznaczy¢,
ze w jego potnocnej czgsci znajduje si¢ muzeum herbaty (Museum of Tea Ware), ktére miesci
si¢ w dawnym Flagstaff House — jednym z najstarszych budynkéw w Victorii (1844 r.).
Inng przestanka przemawiajaca za tym, iz okolice Star Street Precinct moga przeksztaltci¢ sie
w food district moze by¢ to, iz sg one polozone na granicy dwoch dzielnic finansowo-
handlowych Victorii (Wan Chai i Admiralty), a jednocze$nie sa oddalone od innych ,,dzielnic
gastronomicznych”, co oznacza mniejsza konkurencjg.

Ryc. 14. Star Street Precinct — tworzacy si¢ food district miedzy ulicami Queen’s Road East
i Star Street na pograniczu dzielnic Wan Chai i Admiralty w Victorii (Chiny, Hongkong)
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badar terenowych w 2008 r.

Zakonczenie

Turystyka kulinarna staje si¢ coraz wazniejszym zjawiskiem nie tylko spoleczno-
kulturowym, ale i spoteczno-ekonomicznym. Podrézowanie w celu skosztowania nowych
potraw, zapoznania si¢ z innymi sposobami ich przyrzadzania, odwiedzenia miejsc znanych
z tradycji kulinarnych, czy tez zobaczenia zwigzanych z zywnoscig miejsc uprawy, hodowli
I potowu, a takze miejsc produkcji, staje sie, coraz czeSciej, waznym motywem wyjazdow
turystycznych.
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Wsréod miejsc  spostrzeganych jako atrakcyjne ze wzgledu na swoja specyfike
gastronomiczng sg zaréwno tereny rolnicze, jak 1 miasta. Podczas swoich podrézy turysci
zainteresowani gastronomig odwiedzaja nie tylko mniejsze miejscowosci, ale i wielkie
aglomeracji miejskie, w ktorych czesto mozna wydzieli¢ dzielnice, dla ktorych $wiadczenie
ustug kulinarnych jest wazng rola ekonomiczng. Chociaz w niektérych cze$ciach $wiata
»jedzenie uliczne”, ,ulice jedzenia” i ,,dzielnice jedzenia” wystepuja od dawien dawna
(przypuszczalnie byly juz w czasach starozytnych), w koncu XX w. zjawisko koncentracji
uslug gastronomicznych w niektérych czesciach aglomeracji miejskich zaczelo by¢
dostrzegane jako wazny problem nie tylko planistyczny, ale roéwniez istotny z punktu
widzenia funkcji turystycznej miast.

Utrzymujaca si¢, a w wielu krajach rosngca, popularno$¢ zywienia si¢ poza miejscem
zamieszkania, jak réwniez rozwoj turystyki kulinarnej spowodowaty, ze w miastach pojawity
si¢ ulice, ktore z racji licznych restauracji i baréw staty si¢ food streets. Wraz z uptywem
czasu te food streets, czy tez podobne do nich food courts — poczatkowo wystepujace
W roznych rejonach miasta (najczgsciej w jego czesci centralnej) — zaczynaja si¢ ze soba
taczy¢, tworzac wigksze obszary, ktére mozna uzna¢ za food districts. Powstawanie
W miastach ,,dzielnic kulinarnych”, na ogo6t bedacych czescig integralng terenéw opisywanych
w literaturze jako tourist business districts oraz recreational business districts, zaczyna by¢
widoczne w wielu miastach, nie tylko o dobrze rozwinigtej turystyce przyjazdowej. Jest to
zwigzane z coraz cze¢stszym zywieniem si¢ mieszkancow duzych aglomeracji miejskich poza
domem (outdoor dining), co po czgsci mozna uzna¢ za mode, a po czgsci jest wynikiem
procesow spoteczno-ekonomicznych zachodzacych na terenach zurbanizowanych, m.in. duza
aktywnoscia zawodowa kobiet, zmianami w modelu rodziny (jedno- i dwuosobowe
gospodarstwa domowe), nienormowanym (a praktycznie wydtuzonym) w wielu zawodach
czasem pracy, zamieszkiwaniem w strefie podmiejskiej oraz wieloma innymi czynnikami.
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From street food to food districts — gastronomy services and culinary
tourism in an urban space

Key words: culinary tourism, gastronomic attractiveness of the cities, food district concept

Abstract

In last decades the importance of tourist trips concerning eating has grown. Gastronomy
tourism, culinary tourism or food tourism, is a kind of tourism that provide attractions based
on the culinary aspect owned by a country, region, or town. Culinary tourism not only offers
food and beverages as the main objects in its attractions, but also everything related to food
activities ranging from food ingredients, preparation, processing, serving, as well as
the cultural and local values. So, it is one of type of cultural tourism.

Among different places which are visited by tourist interested on food and cooking are
large cities. The most attractive cities for people who love eat are usually cities with long
culinary tradition (usually with specific local cuisine), as well as new hot-spots. The objective
of this paper is to describe the process of the transformation of urban space from the most
simple kind of gastronomy services (street food), to the most advanced stage of growth
culinary services in the cities — arising so-called food districts.
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