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Streszczenie:

Turystyka jest wspotczesnie waznym czynnikiem przemian spoteczno-kulturowych, ktore sa
szczegOlnie zauwazalne w regionach recepcji turystycznej. Obserwujemy w nich dwie
zasadnicze tendencje przemian kulturowych. W regionach zwigzanych z turystykg masows
(gtownie o charakterze wypoczynkowym) mamy do czynienia ze stopniowa westernizacja
przestrzeni, najbardziej zauwazalng w swego rodzaju unifikacji ukladéow przestrzennych
i architektonicznych. Coraz liczniejsze przyktady pokazujg jednak, ze wtadze i1 spotecznosci
lokalne zaczynaja w wigkszym stopniu dba¢ o zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu.
I tak, rozne przejawy podtrzymywania kultury regionalnej mozemy zaobserwowaé zaréwno
mniejszych miejscowosciach, bedacych w tzw. fazie penetracji turystycznej, jak i w duzych
osrodkach zwigzanych z turystyka masowa, ale raczej o charakterze poznawczym.
W niniejszym artykule starano si¢ omoéwi¢ te przemiany, przy czym postugujac sig
wybranymi przyktadami, zwrécono uwage przede wszystkim na charakter form
architektonicznych.

Wprowadzenie

Turystyka jest we wspotczesnym $wiecie plaszczyzng, na ktorej $cieraja si¢ rozne
procesy i zjawiska kulturowe. ,,Z jednej strony ulega ona globalizacji i komercjalizacji.
Zacieraja si¢ réznice pomigdzy potrzebami turystow pochodzacych z réznych krajow oraz
sposobami ich zaspokajania. (...) Turystyczne destynacje zaczynaja si¢ coraz bardziej do
siebie upodabnia¢. Z drugiej strony, wiele krajow i1 organizatoréw turystyki stara si¢
przeciwdziata¢ homogenizacji 1 westernalizacji rynku turystycznego, wspierajac 1 propagujac
produkty regionalne” [Winiarski, Zdebski 2008, s. 80]. Relacje turystyka — $rodowisko
spoteczno-kulturowe regionu odwiedzanego s3a wynikiem kontaktow spolecznych
zachodzacych w wyniku oddziatywania [Mika 2007]:

- turystow na mieszkancow terendw odwiedzanych,

- mieszkancow stalych na turystow,

- turystéw na innych turystow,

- migdzy turystami a organizatorami podrozy turystycznych.

Turystyka jest zatem waznym czynnikiem przemian kulturowych, zachodzacych
zarbwno w zbiorowosciach 1 regionach odwiedzanych przez turystow, jak réwniez
W zbiorowosci turystow 1 regionach ich pochodzenia, przy czym wigksze zmiany zachodza
z reguty w regionach recepcji turystycznej. A dzieje si¢ tak przede wszystkim w wyniku
dtuzszego czasu oddzialywania turystow na $rodowisko spoleczno-kulturowe regionow
odwiedzanych.

Celem niniejszego artykulu jest przedstawienie niektorych aspektow przemian
kulturowych na przyktadzie regiondw recepcji turystycznej o réznym charakterze. Przy czym
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uwage skoncentrowano na cechach form architektonicznych, ktore de facto naleza do tych
elementoéw kultury, ktére sg stosunkowo tatwo zauwazalne.

Turystyka jako forma kontaktu kulturowego

Turystyke mozna traktowa¢ jako forme kontaktow miedzyludzkich, ktora — jak
podkreslaja R. Winiarski i J. Zdebski [2008, s. 81] — ,/.../utatwia dialog, wzajemne
zrozumienie i akceptacje roznic kulturowych, uczy tolerancji, usuwa uprzedzenia i koryguje
Stereotypy wytwarzane przez Srodki masowego przekazu”, co moze by¢ ,,/.../istotnym
czynnikiem zmian zarowno wsrod turystow, jak i srodowiskach przez nich odwiedzanych”.
K. Przectawski [2001] pisze o turystyce jako o spotkaniu turystow ze spoteczenstwem
odwiedzanego kraju lub miejscowosci 1 jego kulturg, a zatem traktuje turystyke jako
zetkniecie kultur — kultury zbiorowosci, z ktérej pochodza turysci i kultury zbiorowosci
odwiedzanej. Roéwniez D. MacCannell [2002], piszgc o interakcjonizmie symbolicznym,
szczegolng role przypisuje spotkaniu turysty z kulturg odwiedzana, podkreslajac ze wszelkie
przemiany kulturowe (czy szerzej: spoteczno-kulturowe) na obszarach recepcji ruchu
turystycznego sa konsekwencja tzw. symbolicznej interakcji polegajacej na przekazywaniu
| wymianie znakow i symboli. Wymiana ta nastepuje w wyniku komunikacji migdzy
przedstawicielami obu tych grup, a jej podstawe stanowi jezyk i gesty, ktore tez maja wymiar
symbolu.

Ryec. 1. Rodzaj kontaktu kulturowego a poziom integracji ze Srodowiskiem odwiedzanym
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Zrédlo: Winiarski, Zdebski [2008, s. 73], zmodyfikowane.

Jak podaja R. Winiarski 1 J. Zdebski [2008], wyroznia si¢ trzy zasadnicze rodzaje
kontaktow kulturowych miedzy turystami a spotecznos$cig lokalng (ryc. 1), nazywanych tez
w literaturze przedmiotu spotkaniem kultur [Shaw, Williams 1996; Przectawski 2001].
Stosunkowo najczesciej mamy do czynienia w turystyce — zwlaszcza masowe] — Z tzw.
pseudokontaktem kulturowym, czyli de facto nie dochodzi do bezposredniego spotkania
reprezentantow dwoch réznych kultur, a wiec turystow 1 mieszkancoéw regionu recepcyjnego.
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Jesli juz podczas swojego pobytu turysta ma okazj¢ do bezposredniego kontaktu
Z przedstawicielami spotecznosci lokalnej, to zwykle sa to specjalnie przygotowani
pracownicy biur podrozy, hoteli, restauracji, sprzedawcy pamiatek, przewodnicy turystyczni
lub inni pracownicy branzy turystycznej. Sg to osoby znajace jezyk 1 zwyczaje turystow,
a wigc zapewniajace im poczucie bezpieczenstwa i wygody. Takie warunki rzadko zmuszaja
turystow do nawigzywania spotecznych interakcji z mieszkancami odwiedzanych regionow.
Poznaja oni zatem odwiedzany region i jego kultur¢ poprzez obrazy ogladane w miejscu
pobytu lub podczas wycieczek fakultatywnych, a doswiadczenie turystyczne ma charakter
wizualny [Urry 2007; Winiarski, Zdebski 2008]. Jak podkresla K. Podemski [2004], turystyka
staje si¢ w konsekwencji strywializowang podr6za. ,,Przemyst turystyczny dostosowuje si¢ do
masowych potrzeb. Izolowani od tubylcow masowi tury$ci w zorganizowanych grupach
odnajdujg przyjemnos¢ W nieautentycznych, wymyslonych atrakcjach, pomijajac zupetnie
realny §wiat na zewnatrz. Atrakcje turystyczne to obiekty, ktére mato znaczg w zyciu ludzi,
ale dobrze si¢ sprzedaja. W rezultacie dostawcy ustug turystycznych produkuja coraz wiecej
takich atrakcji dla naiwnych turystow. Powstaje w ten sposob btedne koto wyizolowania
turystow od lokalnej spolecznosci” [Podemski 2004, s. 21], bowiem brak jest prostej
zalezno$ci migdzy tym, co widziane, a tym, co 6w widok oznacza [Urry 2007].

Nieco inny charakter maja kontakty turystow indywidualnych z ludnoscia regionow
recepcyjnych, gdyz wiele spraw zwigzanych z pobytem zatatwiaja na miejscu. Przez to sg
»zmuszeni” do przynajmniej krotkotrwatego kontaktu z ludnosciag miejscowa, niestety czgsto
bardzo powierzchownego ze wzgledu na barier¢ jezykowa 1 roznice symboliki tzw.
komunikacji niewerbalnej. Znacznie trwalsze kontakty kulturowe sg nawigzywane mig¢dzy
ludno$cig miejscowg a turystami, ktorzy regularnie od wielu lat przyjezdzaja do tych samych
miejscowosci. T. Paleczny [2005] ten rodzaj turystow okreslit mianem ,,przelotnych ptakow”,
R. Winiarski i J Zdebski [2008] — turystow sezonowych, a autorka niniejszego opracowania
wprowadzita okreslenie ,,turystéw powracajacych”, ktoérzy co roku wybieraja dlugie, osiadte
wakacje w tym samym miejscu, stajac si¢ niejako elementem krajobrazu kulturowego,
asymilujac si¢ czasowo ze spotecznoscig lokalng.

Ryc. 2. Turystyka jako spotkanie kultur Turystyka jest niewatpliwie forma
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Zrodlo: na podstawie Shaw, Williams [1996, s. 15]. wplyw na charakter i tempo przemian
kulturowych, zwlaszcza w regionach recepcji turystycznej. Jak podaje A. Kowalczyk [2001],
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koncepcja turystyki jako spotkania kultur zdobyta popularnos¢ wsrdd geograféw zajmujacych
si¢ spoteczno-kulturowymi nastgpstwami turystyki. Na przyklad wedlug G. Shawa
I AM. Williamsa [1996], turystyka jest waznym nos$nikiem innowacji. Dzi¢ki niej na
obszarach recepcji turystycznej moga zachodzi¢ réznorodne zmiany o charakterze spoteczno-
kulturowym (nie zawsze korzystne), a powracajacy turysci, przenoszac wzorce z innych
kultur, czgsto stajg si¢ prekursorami nowych kierunkow w modzie, architekturze,
gastronomii itp.

Czesto podkresla si¢, ze turystyka moze by¢ czynnikiem akulturacji rozumianej jako
proces przeobrazen kulturowych spowodowanych przeptywem treSci miedzy odmiennymi
kulturowo zbiorowosciami. Akulturacja jest zatem rodzajem kompleksowej dyfuzji, ktora
zachodzi w warunkach bliskiego, wielostronnego i trwatego kontaktu migdzy zbiorowos$ciami
znaczaco roznigcymi si¢ miedzy soba pod wzgledem kulturowym. Jest zatem zmiang
catosciows, polegajaca na adaptacji obcych tresci do wiasnej kultury, eliminacji tresci
rodzimych oraz modyfikacji niektérych elementow i tworzeniu tresci synkretycznych.
To w efekcie prowadzi do wzrostu podobienstw 1 zmniejszania si¢ réznic w kontaktujacych
si¢ systemach [Nowa Encyklopedia Powszechna PWN, 1995, t. 1, s. 81]. T. Nufez [1978]
podkreslil natomiast, ze w przypadku turystyki mamy do czynienia z wyrazng asymetrig
akulturacji, tzn. ,,/.../turysci zapozyczajq (...) mniej elementow niz gospodarze, w zwigzku
z czym — turystyka bardziej zmienia kulture gospodarzy niz gosci” [Podemski 2004, s. 37].
Zkolei wedlug G. Hofstede [2000, 307], w miejscowosciach i regionach licznie
odwiedzanych przez turystow wywodzacych si¢ z innych kregéw kulturowych moze
zczasem doj$¢ do wytworzenia si¢ tagodnej formy dwu- lub wielokulturowosci
[Hofstede 2000].

Niewatpliwie proces asymilacji kulturowej szybciej zachodzi po stronie mieszkancow
regiondw recepcyjnych, ale stopien dyfuzji kulturowej jest rézny w roéznych regionach
I zalezy od nastepujacych czynnikow [Zargba 2000]:

- czas oddziatywania turystow na spoteczno$¢ lokalna;

- tzw. dystans kulturowy, czyli roznice kulturowe miedzy przyjezdzajacymi turystami
a ludnoscia miejscowa;

- roznice ekonomiczne migdzy turystami a mieszkancami regionu odwiedzanego;

- sposob zetknigcia si¢ turystow ze spotecznoscig lokalng.

Jednakze proces dyfuzji kulturowej zawsze jest impulsem roéznorodnych przemian
spoteczno-kulturowych, zachodzacych w zbiorowosciach odwiedzanych przez turystow. Przy
czym przemiany te — zestawione m.in. przez D. Zar¢bg [2000] i K. Przectawskiego [2001] —
majace zarbwno wymiar korzystny, jak i szkodliwy dla spotecznos$ci regiondow recepcyjnych
(tabela 1), moga zachodzi¢ w roéznym czasie 1 z réoznym nasileniem, w zaleznosci od
uwarunkowan panujacych w regionie recepcji turystycznej.

Jak podkreslajg R. Winiarski 1 J. Zdebski [2008], procesy 1 zjawiska, ktorych przyczyna
— bezposrednig lub posrednig — jest rozwdj turystyki, staty si¢ przedmiotem licznych badan
podejmowanych od poczatku lat 70. XX wieku w miejscowosciach turystycznych
zlokalizowanych w réznych regionach §wiata. Ich wyniki pozwolity stwierdzié, iz — wbrew
powszechnym opiniom — samo pojawienie si¢ turystow rzadko prowadzi do niszczenia
I zaniku tradycyjnych kultur [m.in.: Hennig 1999; Tucker 2001; Zargba 2000; Komorowska
2003]. Przemiany kulturowe sg duzo silniej zwigzane z og6lnym rozwojem cywilizacyjnym,
aich najwigkszym no$nikiem s3 $rodki masowego przekazu. Natomiast turystyka pozwala
w wielu miejscach zachowa¢ dawne tradycje, czasami w nieco zmodernizowanej formie, jako
element produktu turystycznego [Winiarski, Zdebski 2008]. Réwniez K. Przectawski [2001,
s. 89], pisze ze ,,/.../w miejscowosciach turystycznych obserwuje si¢ czgsto intensywny
rozwdj kultury regionalnej. Pielegnuje si¢ folklor, rozwija sztuk¢ ludowa, zwtaszcza
rzemiosto artystyczne, tworzy skanseny, muzea regionalne, pielegnuje jezyk”. Dowodza tego
wyniki licznych badan szczegdlowych. Na przyktad, R.L. Janiskee i P.L. Drews [1998]
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podaja, ze rosngca popularnos¢ turystyki kulturowej stanowi istotne uzasadnienie dla
wprowadzania — zwlaszcza na terenach wiejskich — licznych projektow majacych na celu
zachowanie dziedzictwa historycznego i kulturowego, i wypromowanie regionu dla turystyki.
Przyktadem tego jest m.in. County Park (Indiana, USA) znany z 32 drewnianych mostow
(ang. covered bridges). M. Skoczek [2003] przedstawia inicjatywy podejmowane przez
spotecznosci lokalne w Hiszpanii 1 Portugalii, ktorych celem jest zachowanie dziedzictwa
kulturowego poprzez rozwoj turystyki wiejskiej. B. Lisocka-Jaegermann [2003] starata si¢
pokaza¢ wptyw turystyki na rozwoj rekodzieta ludowego w Oaxaca (Meksyk) oraz Otavalo
I Rio Blanco (Ekwador). L. Coulet [1991], na podstawie badan prowadzonych we Francji
I RFN, okresla turystyke jako czynnik konserwujacy obszary wiejskie, a wigc chronigcy
je przed r6znymi formami przeobrazen.

Tabela 1. Korzystne i szkodliwe przemiany w zbiorowosci odwiedzanej przez turystow

Dziedzina Przemiany
Korzystne Szkodliwe
- wzrost zatrudnienia
- réznicowanie si¢ struktury
Struktura spoteczne;j , - polar}{zacja.lludnoéci’
- wzrost dochodow - uzyskiwanie dochodow bez
spoleczna . . . e .
1 wyksztalcenia kwalifikacji 1 wyksztalcenia
- wigksza mozliwosé
awansu spolecznego
: - modernizacja rodziny
Instytucje . . . . .
- przemiany kontroli - dezintegracja rodziny
spoleczne g
spotecznej
. - rozwoj postaw
- wzrost postaw tolerancji :
. . . konsumpcyjnych
Postawy I - rozszerzenie horyzontéw .
. oy - patologie spoteczne:
zachowania myslenia . ;
. . prostytucja, alkoholizm,
- zmiana postaw etnicznych . .
narkomania, przestepczos¢
- rozw0j kultury regionalnej
-z rowani e
agospodarowanie - komercjalizacja kultury
przestrzenne . L
- . - zanik kultury rodzimej
Kultura - rozw6j ekonomiczny : ., :
. . - niszczenie srodowiska
| techniczny naturalnego i kulturowego
- ochrona $§rodowiska g g
naturalnego

Zrédlo: Przeclawski [2001, s. 92].

Ale nalezy tez pamigtaé, ze turystyka moze sta¢ si¢ nosnikiem wigkszych lub
mniejszych zmian w obszarze recepcyjnym. Pisze o tym H. Tucker [2001] analizujac
przypadek wsi w Kapadocji (Turcja), ktorej gtowna atrakcja turystyczng sa domy wykute
w skale. Przemiany zachodzace pod wplywem turystyki — pomimo, iz nieco wypaczajg
lokalng kulture — sa tam powszechnie akceptowane zaréwno przez turystow, jak
I mieszkancow. Po pierwsze, dzieje si¢ tak dlatego, ze dostosowana do potrzeb
odwiedzajacych kultura, ktora J. Urry [1995, s. 219] nazywa ,, wysprzqtanym dziedzictwem”
(ang. cleaned-up heritage), jest latwiejsza w odbiorze. Po drugie, przybywajacy turysci
,,/.../przynoszq ze sobq dobrodziejstwa nowoczesnosci” [Malek 2003, s. 25]. Coraz czesciej
obserwujemy w miejscowosciach turystycznych takze przemiany idgce w kierunku ich
urbanizacji, co wyraznie wigze si¢ z przeksztalceniami w zagospodarowaniu przestrzennym,
rozwojem inwestycji i1 ustug [Przectawski 2001].
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W strong westernizacji obszaréw turystycznych...

Najbardziej istotne przemiany kulturowe zachodzg na obszarach o silnie wyksztatcone;j
funkcji turystycznej, a wiec de facto tam, gdzie najcze$ciej mamy do czynienia z tzw.
pseudokontaktem kulturowym. Czesto w ich przypadku mowimy 0 urbanizacji turystycznej
[Liszewski 1995; Kowalczyk 2000] lub dominacji turystycznej [Kowalczyk 2011].
Przyktadem takich obszaréw sg liczne obszary nadmorskie, w ktérych ,,/.../szeroko
rozumiane ustugi turystyczne (wliczajagc w to przede wszystkim ustugi w zakresie gastronomi,
rozrywki, kultury i handlu) sg gtownym dzialem miejscowej gospodarki. Wowczas mozna
mowi¢ rzeczywiscie o miastach turystycznych, w ktorych nie tylko funkcje, ale 1 fizjonomia
(uzytkowanie przestrzeni miejskiej) §wiadcza o urbanizacji turystycznej” [Kowalczyk 2011,
s. 37]. Na ogo6t nadmorskie miejscowosci turystyczne powstawaly w miejscach, gdzie
wczesniej istniaty wsie rybackie lub niewielkie miasta portowe, a gldéwnym elementem
zagospodarowania turystycznego byto molo oraz plaza i1 kapielisko, w ktorych poblizu,
zwykle wzdhuiz promenady nadmorskiej, powstawaty hotele 1 pensjonaty oraz baza
gastronomiczna. W XIX wieku wiele miejscowosci nadmorskich przeksztatcito si¢ w osrodki
turystyczne, m.in. w takich krajach, jak: Wielka Brytania (np. Brighton, Blackpool,
Scarborough), Francja (np. Cannes, Menton, Trouville), Niemcy (Heiligendamm,
Kiihlungsborn, Heringsdorf) i Wtochy (np. Rimini, San Remo). Cechg XIX-wiecznych
nadmorskich kurortow turystycznych byl — jak podaja A. Kowalczyk i M. Derek [2010] —
podobny uktad przestrzenno-funkcjonalny oraz podobny styl architektoniczny wznoszonych
prywatnych rezydencji, hoteli i budynkéw uzytecznosci publicznej. Z czasem urbanizacja
turystyczna zostaty objete takze znaczne odcinki wybrzeza Morza Srodziemnego w Hiszpanii
(Costa Brava, Costa del Sol, Costa Blanca, Costa del Azahar, Costa Dorada) i Tunezji,
wybrzeza Morza Czarnego (Krym, rejon Suchumi-Soczi, wybrzeze w Bulgarii), niektére
wyspy greckie (np. poinocna czes¢ Krety) 1 tureckie wybrzeza Morza Egejskiego,
potudniowo-wschodnia Floryda, Cape Cod, rejon Atlantic City, niektére odcinki wybrzeza
Pacyfiku w stanie Kalifornia (USA) i w rejonie Acapulco (Meksyk), wybrzeza Zatoki
Meksykanskiej (zwtaszcza na Potwyspie Jukatan) i Morza Karaibskiego, rejon Mar del Plata
(Argentyna), obszary potozone na wybrzezu Morza Poludniowochinskiego (w Malezji
| Tajlandii), wybrzeza polocnej czgsci Morza Czerwonego (w Egipcie i Izraelu) oraz
brazylijskie wybrzeza Atlantyku [Kowalczyk 2000]. Sg to obszary, ktore rozwinely si¢ dzigki
turystyce masowej typu 3S (ang.: sun, sea, sand, czyli: stonce, morze, piasek).

Wiele z tych obszarow mozna okresli¢ mianem ,,dojrzatych” przestrzeni turystycznych,
rozumianych jako przestrzenie bedace w okresie charakteryzujagcym si¢ optymalnym —
Z punktu widzenia $rodowiska przyrodniczego i spoteczno-kulturowego, a takze spelniania
oczekiwan turystOw — zagospodarowaniem 1 wykorzystaniem zasobdéw turystycznych
[Wtodarczyk 2009, 2011]. M. Mika [2014] zwraca tez uwage na przestrzenno-funkcjonalny
wymiar dojrzatosci turystycznej, a tym samym podkresla, ze za dojrzale turystycznie mozna
uzna¢ te obszary, ktére — poza zauwazalnym ograniczeniem dynamiki wzrostu liczby
turystow 1 miejsc noclegowych — charakteryzujg si¢ [Mika 2014, s. 72]:

- wyksztalconym zespotem form infrastrukturalnych, w tym architektonicznych,

komunikacyjnych i innych, stuzacych realizacji potrzeb turystycznych;
- relatywnie wysokim stopniem nasycenia przestrzeni geograficznej obiektami
I urzadzeniami turystycznymi,

- wewnetrzng ztozonoscig w zakresie powigzan spoteczno-ekonomicznych pomigdzy
lokalnymi podmiotami sektora turystyki oraz pomiedzy podmiotami turystycznymi
a innymi sferami zycia spoleczno-gospodarczego;

- ciagloscig funkcjonalng w sensie historycznym, co de facto oznacza, ze w ich

rozwoju mozna okresli¢ rdzne etapy (fazy).
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Ryec. 3. Model przeksztalcen ,,geograficznej przestrzeni turystycznej”
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Zrédlo: Kowalczyk [2011, s. 36].

Nawiazujac do modelu ewolucji obszaru turystycznego R.W. Butlera [1980], znajduja
si¢ one najczesciej w fazie rozwoju (ang. development stage) lub konsolidacji
(ang. consolidation stage), zwanej tez faza umocnienia. Odnoszac je zas do modelu
C. Coopera [1994], powiedzielibySmy, Ze jest to etap instytucjonalizmu.
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Silna ekspansja ruchu turystycznego doprowadzita do daleko idacej rozbudowy
infrastruktury turystycznej, przy czym rozwoj bazy turystycznej jest zazwyczaj prowadzony
przez inwestoréw zewnetrznych, czgsto wywodzacych si¢ z krajow i regiondw emisji ruchu
turystycznego, a wigc dobrze znajacych upodobania, przyzwyczajenia 1 oczekiwania
turystow. W efekcie mamy do czynienia ze sformalizowaniem wigkszosci dziatan
turystycznych, a nadmorskie kurorty turystyczne coraz bardziej si¢ do siebie upodabniaja.
Podstaweg ich bazy noclegowej stanowig hotele znanych sieci (np. Riu, Barceld, Iberostar,
Iberotel, Melia, Sol, One&Only, Hyatt, Sheraton i inne), czesto charakteryzujace si¢ —
niezaleznie od lokalizacji — podobng kubatura, architektura, wystrojem wngtrz i standardem.
W miejscowosciach turystycznych swoje przedstawicielstwa maja najbardziej znane biura
podrézy (np. TUIL Thomas Cook, Neckermann, American Express), wypozyczalnie
samochodéw (np. Avis, Hertz, Interrent, Sixt), a restauracje serwuja dania odpowiadajace
gustom turystow wywodzacych si¢ gtownie z Europy.

Przyklad 1. Cancin (Meksyk)

Cancin potozony jest na Pélwyspie Jukatan nad Zatoka Meksykanska. Jako kurort
nadmorski zostat wybudowany na tzw. ,surowym korzeniu”, z pelng infrastruktura
turystyczna, ktora uwzgledniata rowniez mieszkania dla personelu pracujacego w strefie
hotelowej. Powstal w wyniku projektu rzadowego, ktorego celem bylo stworzenie $wiatowej
klasy centrum wypoczynkowego, ktére mogloby przejaé¢ funkcje podupadajacego Acapulco.
Pierwsze inwestycje rozpocze¢to w 1970 r., a juz w 1974 r. pierwszy hotel (Playa Blanca)
przyjat gosci. Jednak boom budowlany przypadt dopiero na lata 80. i 90. ubieglego wieku,
kiedy to wybudowano liczne hotele zwlaszcza w tzw. strefie hotelowej (hiszp. la Zona
Hotelera de Cancun) zlokalizowanej wzdtuz 23-kilometrowego wybrzeza. Obecnie w Canctiin
funkcjonuje ponad 140 hoteli, ktore oferuja miejsca noclegowe w 24 tys. pokoi. Wigkszo$¢
hoteli jest zlokalizowana w strefie hotelowej 1 sg to z reguty 4-6-gwiazdkowe hotele o duzej
kubaturze, nalezace m.in. do takich sieci, jak: Riu, Hyatt, Oasis, Holiday Inn, Ritz Carlton czy
Westin. W ich architekturze wida¢ rézne koncepcje architektoniczne, przy czym czgsto
,»Kopulasta” neokolonialna architektura kontrastuje z budynkami nawigzujagcymi do piramid
Majow. Hotele potozone w ,miescie” (hiszp. Ciudad, ang. Downtown) sa mniejsze
| 0 nizszym standardzie.

Ryc. 4. Hotel Riu Caribe w Cancin

Zrédlo: www.riucaribecancun.com (15.08.2014).
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Ryc. 5. Hotel Barcelé Costa Canciin

______

Zrédlo: www.travelplanet. pl/hotele/meksyk/cancun/canc;n/barcelo-Costzl-cancun (15.08.2014).

W Cancun dziataja 34 biura podrézy, 23 wypozyczalnie samochodéw oraz ponad
30 restauracji serwujacych dania wywodzace si¢ z réznych kuchni $wiata, a wigc tworzacych
swego rodzaju kosmopolityczng oferte gastronomiczng. Uzupelnienie oferty gastronomicznej
stanowig bary typu fast food (m.in. McDonald’s, Burger King, Subway).

Wsréd ushug towarzyszacych szczegdlng role petnig ustugi handlowe. W Cancin
znajduje si¢ dziewig¢ duzych galerii handlowych typu mall, mieszczacych takie znane marki
jak: Lacoste, Mango, Hugo Boss, Max Mara czy Louis Vuitton. Wigkszo$¢ z nich rowniez
jest zlokalizowana w strefie hotelowej. Detale architektoniczne niektorych z nich nawigzuja
do sztuki Majow (np. Plaza Kukulcan i Plaza Flamingo). Warto tez podkresli¢, ze w tzw.
Mercados de artesanias Mexicanas tury$ci moga naby¢ wyroby meksykanskiego rzemiosta
I sztuki ludowej.

Obecnie Cancin — odwiedzany co roku przez okoto 7 mln turystow, glownie z USA
I Europy — jest jednym z najwigkszych kurortow turystycznych swiata, w ktorym wprawdzie
oficjalnym jezykiem jest hiszpanski, ale turySci bez problemu moga porozumiewaé si¢ po
angielsku, a takze francusku, wtosku i niemiecku.

Opracowano na podstawie: Podréze marzen. Meksyk [2005]; www.cancun.travel/es
(15.08.2014); www.visitmexico.com/en/cancun (15.08.2014).

Przyklad 2. Belek (Turcja)

Belek — to najbardziej luksusowy kurort nadmorski potozony w potudniowo-zachodniej
Turcji, w prowincji Antalya, nad Morzem Sroédziemnym. Zaczat si¢ rozwijaé pod koniec lat
80. XX wieku, kiedy to w wyniku porozumienia miedzy Stowarzyszeniem Inwestorow
Turystycznych (Betuyab) i Ministerstwem Turystyki zainicjowano stworzenie ,,Centrum
Turystycznego Belek”. Obecnie stynie z hoteli o wysokim standardzie, pol golfowych 1 boisk
pitkarskich. Zlokalizowanych jest tu ponad 40 hoteli (nalezacych m.in. do sieci Riu,
Kempinski, Gloria Hotels, Crystal Hotels czy Papillon Hotels Resot & Spa), gtéwnie 4- i 5-
gwiazdkowych, wysokiej klasy wioski wakacyjne (ang. holiday villages) oraz 21 pol
golfowych, w tym 15 o standardzie miedzynarodowym. Wszystkie obiekty hotelowe
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dysponuja rozbudowanym zapleczem gastronomiczno-sportowo-rekreacyjnym (liczne bary
| restauracje, czesto z tematycznie dobranym wystrojem wnetrz, sitownie, korty tenisowe,
boiska pitkarskie, baseny, zabiegi typu spa & wellness itp.). Stanowig wigc niejako
samowystarczalne jednostki. To sprawia, ze wilasciwie poza hotelami brak jest bazy
gastronomicznej i rozrywkowe;j.

Ryc. 6. Spice Hotel & Spa w Belek

7

Zrédio: Www. V|S|tantalya om/splce hotel spa resort belek 12504‘(12 08. 2014)

Belek nie ma tez dobrze rozwinigtego zaplecza handlowego, bowiem w wigkszosci
hoteli znajdujg si¢ sklepy z pamigtkami. W miasteczku funkcjonuje kilkanascie sklepow
posiadajacych asortyment charakterystyczny dla kurortow $roédziemnomorskich (glownie:
artykuly spozywcze, kosmetyki i pamiatki). Pewng atrakcja dla turystéw moze by¢ targ
odbywajacy si¢ w kazda sobote.

Opracowano na podstawie: www.antalya.org/listingview.php?listinglD=146 (10.08.2014);
www.turcja.com.pl/belek.xml (10.08.2014) oraz obserwacji wtasnych autorki.

Analiza literatury przedmiotu, zrodet internetowych oraz obserwacje pozwalaja na
stwierdzenie, ze w najbardziej znanych nadmorskich kurortach turystycznych na $wiecie
obserwujemy proces ich westernizacji, okreslanej tez mianem ,coca-colizacji” czy tez
amerykanizacji. Zaczynaja si¢ one do siebie upodabnia¢, chocby pod wzgledem
architektonicznym, co de facto jesteSmy w stanie zauwazy¢ najszybciej. Mamy wigc do
czynienia ze swego rodzaju unifikacjg architektoniczng kurortow nadmorskich. Trudno
bowiem moéwi¢ o zachowaniu regionalnych tradycji architektonicznych w przypadku
drobnych elementow dekoracyjnych (nierzadko tez stylizowanych).

W niektorych miejscowosciach wybudowano wrecz hotele, ktore stylem nawiazuja do
zupehnie innych regiondw geograficznych. Jest to swego rodzaju wpisanie si¢ W popularny
w ostatnich latach tzw. styl ,,etno” (ang. ethno design), czerpiacy inspiracje z kultur z r6znych
stron $wiata. Nalezy przy tym nadmienié, ze styl ,,etno” zar6wno w architekturze, jak tez
W modzie i sztuce uzytkowej polega na taczeniu elementéw folkloru i tradycji danej kultury
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Z nowoczesnymi 1 innowacyjnymi rozwigzaniami. Niestety takie obiekty ,,ktoca si¢” nieco
z otoczeniem. Tak jest na przyklad w Meloneras na Gran Canarii (Hiszpania), gdzie jeden
z hoteli (Hotel Lopesan Baobab Resort) jest stylizowany na wzor afrykanski i $wietnie by si¢
komponowat w kurortach potudniowoafrykanskich, ale w kurorcie kanaryjskim stanowi obcy
element krajobrazu. Podobny przyktad znajdziemy we Wiadystawowie, gdzie kilka lat temu
wybudowano hotel (Hotel Pekin) nawigzujacy pod wzgledem architektonicznym do chinskie;j

pagody.

...Czy w strong regionalizmu obszardéw turystycznych?

Nalezy jednak podkreslic, ze wsrdd turystow coraz czes$ciej obserwuje si¢
zainteresowanie kulturg, tradycja 1 rzemiostem terendw odwiedzanych, co inicjuje
W spolecznosciach lokalnych wzrost swiadomosci wartosci wilasnej kultury i potrzebe jej
pielegnowania. W regionach recepcji turystycznej obserwujemy zatem takze przeciwdziatania
homogenizacji 1 westernizacji rynku turystycznego poprzez promowanie produktéw
regionalnych. O ile z intensywng westernizacja przestrzeni turystycznej mamy do czynienia
przede wszystkim w regionach/miejscowosciach zwigzanych z turystyka masowa (przede
wszystkim o charakterze wypoczynkowym), to roézne przejawy podtrzymywania kultury
regionalnej mozemy zaobserwowac zar6wno mniejszych miejscowosciach, bedacych jeszcze
— zgodnie z nomenklaturg R.W. Butlera [1980] — w fazie penetracji turystycznej, jak
I W duzych osrodkach zwigzanych z turystyka masows, ale raczej o charakterze poznawczym.
Kontakt migdzy turystami a spotecznos$cig lokalng w tych miejscowosciach ma tez inny
charakter niz wielkich kurortach nadmorskich. Moze nie zawsze ma on wyraznie trwaty
charakter, ale na pewno nie ogranicza si¢ tylko do relacji ,,klient-sprzedawca”.

Warto nadmienié, ze rézna jest takze skala dziatan, ktorych celem jest zachowanie
rodzimej kultury w miejscowosci lub regionie — od podtrzymania zajeé, zwyczajow
I lokalnych tradycji, poprzez utrzymanie i konserwacje¢ tylko najbardziej cennych obiektow
architektonicznych, az do zachowania calych uktadow architektoniczno-urbanistycznych
(z zakazem wznoszenia obiektow w stylu nienawigzujacym do tradycji regionu
I przekraczajacych ustalong kubaturg), tacznie z elementami kultury niematerialne;.

Przyklad 3. Chocholéow (Polska)

Chochotow jest nadgraniczng wsig podhalanska potozong w dolinie Czarnego Dunajca,
ktorej historia sigga potowy XVI wieku. Obecnie nalezy do popularnych miejscowosci
turystycznych na Podhalu, przede wszystkim z racji bliskiego potozenia w stosunku do
Tatrzanskiego Parku Narodowego (okoto 11 km) oraz Zakopanego (18,5 km), a takze
wyciagdw narciarskich zlokalizowanych w sgsiednich miejscowosciach (m.in. w Witowie
i Cichem), ale jej tradycje letniskowe i turystyczne siegaja przetomu XIX 1 XX wieku.
Miejscowo$¢ czgsto jest nazywana ,,zywym skansenem podhalanskiego budownictwa”,
poniewaz znajduja si¢ w niej prawie wytgcznie zabytkowe goralskie chaty z przetomu XVIII
i XIX wieku, zbudowane z drewnianych bali. A drewno, pomimo swojego wieku, zachowuje
jasny kolor dzigki temu, iz dwa razy do roku (przed Wielkanoca i Bozym Ciatem) jest
czyszczone woda z mydlem. Zwyczaj mycia domoéw pozwolil na zachowanie gingcego juz na
Podhalu zawodu ,,myjocki”, czyli kobiety zajmujacej si¢ myciem domow.

Chochotéw jest typowa ulicowka ze zwarta zabudowa po obu stronach drogi,
a wiekszos¢ domoéw stanowig parterowe budynki z poddaszem, stojace szczytem do drogi
I frontem skierowane na potudnie — ,,do sfonecka”, jak moéwig gorale. Ponad 100 domow,
zagrod lub budynkow gospodarskich zostalo wpisanych do rejestru zabytkow 1 podlega
ochronie konserwatorskiej, rowniez uktad przestrzenny wsi, 0 charakterystycznej dla Podhala
zabudowie, zostal uznany za zabytek budownictwa ludowego. Ze wzgledu na tak cenng
przestrzen kulturowa, nadzorem konserwatorskim objety jest tez plan zagospodarowania
architektonicznego Chochotowa, co w pewnym stopniu stanowi ograniczenie inwestycji
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turystycznych. Baza noclegowa w Chochotowie obejmuje ponad 20 obiektow dysponujacych
ponad 250 miejscami noclegowymi, przy czym sg to gtéwnie tzw. kwatery prywatne.
Znaczna ich cz¢$¢ znajduje sie tradycyjnych goralskich chatach.

Ryec. 7. Jeden z zabytkowych doméw w Chochotowie
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Zrodlo fot. M Durydiwka (10.07. 2009)

Zachowane zabytki i uklad przestrzenny miejscowosci stanowia wazng atrakcje

turystyczng. Dlatego tez miejscowos¢ jest odwiedzana nie tylko przez zwolennikéw turystyki
aktywnej (w tym narciarstwa), ale coraz czgsciej przez turystow zorientowanych na poznanie
walorow kulturowych. Ws$rdéd nich coraz liczniejsza grupe stanowig obcokrajowcy.
W Chochotowie dziata tez restauracja serwujaca dania kuchni regionalnej. Chochotow jest tez
waznym osrodkiem tworczosci ludowej, takiej jak: zdobnictwo w drewnie, kowalstwo
i zdobnictwo metalu, malarstwo na szkle oraz hafciarstwo.
Opracowano na podstawie: www.polskaniezwykla.pl/web/place/7896,chocholow-zywy-
skansen.html (16.08.2014); www.czarny-dunajec.pl/67/chocholow (16.08.2014);
www.tropster.pl/chocholow (16.08.2014); Kostrzewa [2002] oraz obserwacji wilasnych
autorki.

Przyklad 4. Kraina Otwartych Okiennic (Polska)

Wsrod turystow w Polsce coraz wigksza popularnoscia cieszy si¢ Podlasie, nie tylko ze
wzgledu na unikalne walory przyrodnicze, ale takze kulturowe. Jest to obszar o tyle
szczegOlny w skali kraju, ze charakteryzuje wielokulturowos$cia zachowang zarowno w sferze
materialnej, jak 1 niematerialnej. A rosnace zainteresowanie walorami kulturowymi ws$rod
turystow inicjuje dzialania majace na celu ich zachowanie. Jedng z takich inicjatyw jest
projekt ,Kraina Otwartych Okiennic” realizowany od 2001 r. przez Pdinocnopodlaskie
Towarzystwo Ochrony Ptakéw 1 obejmujacy kilka miejscowosci potozonych w dolinie Narwi
1 jej doptywu Rudni (m.in. Trze$cianka, Puchty, Soce), a finansowany ze §rodkéw Dunskiej
Agencji Ochrony Srodowiska (DANCEE).

Inicjatorami projektu byli R. Kalski i M. Stepaniuk, przewodnicy zagranicznych
ornitologdw, ktérzy zauwazyli, ze tradycyjnym wiejskim budownictwem w coraz wigkszym
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stopniu zauroczeni sg przyrodnicy, przybywajacy na te tereny z réznych krajow Europy.
Przekonujac mieszkancow do odnawiania domostw i1 organizujgc pomoc wolontariuszy,
podjeli zatem pierwsze dziatania, ktéore mialy prowadzi¢ do zachowania dziedzictwa
architektonicznego. Ta dorazna, spontaniczna akcja przeksztatcita si¢ w dlugofalowy projekt,
ktorego celem jest zaréwno renowacja XIX-wiecznych domoéw, jak i1 zachowanie
miejscowych tradycji 1 obrzedéw, a zatem ochrona krajobrazu kulturowego tych terenow,
charakteryzujacego si¢ m.in. dobrze zachowang zabudowa drewniang, ktdrej specyfika jest
bogata dekoracja snycerska w formie nad- i podokiennikéw, okiennic, wiatrownic,
naroznikow, a takze dekoracyjnego zdobienia elewacji i szczytéw. Jest to niespotykana
winnych regionach Polski ornamentyka, nawigzujagca do zdobnictwa stosowanego
W rosyjskim budownictwie ludowym. Niektore z tych domow s3 uzytkowane jako kwatery
agroturystyczne. Na uwage zastuguja tez dobrze zachowane drewniane cerkwie (w Socach
z poczatku XX wieku, w Trzesciance — parafialna z 1864 r. i cmentarna z poczatku XIX
wieku oraz w Puchtach — z 1913 r.) oraz liczne krzyze wotywne i kapliczki stanowigce
dopetnienie krajobrazu architektonicznego tej czg¢sci Podlasia.

Ryec. 8. Dom w Puchlach z tradycyjna ornamentyka
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Zrodlo WWW. polskzekrajobrazy pl/Galerze/72 ‘Podlasie/4898:Kraina_Otwartych_Okiennic_Puchly.html
(10.07.2014).

Nalezy doda¢, ze zamieszkujaca te tereny Iludno$¢ prawostawna pochodzenia
biatoruskiego kultywuje swoj folklor, w tym specyficzng gware, a takze tradycje i obrzedy
ludéw pogranicza.Szczeg6lnie interesujagcy jest — zachowany w Socach i Kaniukach —
zwyczaj uroczystego obchodu wsi w dniu $wigta Proroka Eliasza. Po uroczystej] mszy
w cerkwi procesja z choraggwiami, krzyzem i ikong $wietego wedruje od domu do domu.
Gospodarze wystawiajg przed bramy stoly z chlebem, solg 1 ,,zapiska”, czyli kartka z prosba
0 modlitwe za zdrowie rodziny, a ksigdz prawostawny kropi dom woda $wiecong i modli si¢
za zdrowie domownikéw wymienionych w ,,zapisce”.
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Ryec. 9. Cerkiew w Puchliach

Zrdi - WWW, l. wikipedia.org/wiki/C erkiew_Opieki_Matki_Boz'ej_w_Puhiach (0 .07.2014).

Opracowano na podstawie: www.polska.pl/Kraina,otwartych,okiennic,10433.html
(24.08.2014); www.ciekawepodlasie.pl/szlaki_podlasia/3,Kraina_otwartych_okiennic.htm
(23.08.2014); Samusik [2005] oraz obserwacji wtasnych autorki.

Przyklad 5. Burano (Wenecja, Wlochy)

Wenecja to jedno z najliczniej odwiedzanych miast w Europie, przy czym znaczna
cze$¢ turystow ogranicza si¢ do zwiedzania historycznego centrum, stynacego nie tylko
Z licznych zbytkow, ale takze unikatowego zespolu urbanistycznego miasta utworzonego
przez sie¢ kanatow i mostow. Tymczasem nie mniej interesujace sa wysepki oddalone 0 kilka
kilometrow od tegoz centrum. Wprawdzie nie dysponuja one taka koncentracja
spektakularnych zabytkow, ale lokalne wladze i miejscowa spoteczno$¢ dbajg 0 zachowanie
tradycji i skutecznie przeciwstawiajg si¢ komercjalizacji. Dobrym tego przyktadem jest
Burano, ktorej mieszkancy — w trosce o zachowanie miejscowej specyfiki — regularnie
odrzucajg prosby o zgode na wybudowanie na Burano hoteli. Natomiast funkcjonuja na
wyspie restauracje i trattorie, serwujgce przede wszystkim dania rybne i owoce morza, co
nawiazuje zreszta do tradycyjnego Zrddla utrzymania miejscowej ludnosci, ktoérym jest
rybotowstwo.

Wyspa stynie przede wszystkim z wyrobu koronek. Rozwdj koronkarstwa zostat
zainicjowany w XVI wieku przez zony dozow Malipiera 1 Grimaniego. Wprawdzie
w weneckich klasztorach koronki produkowano od czasow $redniowiecza, ale dopiero w XVI
w. wymyslono metod¢ punto in aria, w ktorej uzywa si¢ igly i nici. W XIX wieku powstata
szkota koronkarstwa prosperujaca do dzis, a koronki iglowe z Burano naleza do najdrozszych
na $wiecie. Trzeba jednak pamigtaé, ze dziesigciu kobietom, z ktérych kazda specjalizuje si¢
w innym rodzaju $ciegu, wykonanie pojedynczego obrusa moze zaja¢ nawet trzy lata.
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Rye. 10. Przyklad koronki z Burano
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Zrodio www.in-venice.com/things-to-see/lace-museum (25 08.2014).

Z tradycjami koronkarstwa na Burano mozna si¢ zapozna¢ w Muzeum Koronkarstwa
(Museo del Merletto), mieszczacym si¢ w gotyckim patacu przy Piazza Galuppi. Oprocz
koronek mozna zobaczy¢ m.in. kilka starych fotografii dokumentujacych istnienie szkoty oraz
rysunki i projekty koronek, ktore pozwalaja zrozumie¢, jak niezwykta i pracochtonng sztuka
jest koronkarstwo.

Ryc. 11. Kolorowe domy na Burano

Zrodlo www.italieonline.eu/pl/weneckie-wyspy- 94htm (25 08.2014).

Wyréznikiem Burano sg tez kolorowe domy. Zony rybakow tradycyjnie malowaty je na
roézne kolory, by tatwiej bylo je rozpozna¢ z todzi na morzu. Obecnie, jesli whasciciel zechce
przemalowa¢ dom, musi wystapi¢ do wtadz lokalnych o pozwolenie oraz zgod¢ na uzycie
danego koloru farby. Dzieki tej zasadzie domy na Burano sg oryginalnie, a ich kolory rzadko
si¢ powtarzajg.

Opracowano na podstawie: Miasta marzen. Wenecja [2009] oraz obserwacji witasnych
autorki.
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Przyktadéw $wiadczacych o dazeniu do zachowania tradycji kulturowych regionu
i uniknigcia komercjalizacji kultury mozna znalez¢ znacznie wigcej. Dotycza one zard6wno
popularnych regionow turystycznych (np. Los pueblos blancos, czyli biate miasteczka
W Andaluzji), jak i obszaré6w mniej znanych (np. Nikiszowiec w Katowicach — bedacy
unikatowym zespolem architektonicznym i duma pruskiej mysli urbanistycznej). Wiele z tych
dziatan wigze si¢ z zachowaniem zabytkowych obiektow lub tzw. gingcych zawodow poprzez
wytyczenie szlakéw tematycznych (np. ,,Szlak kolorowych cerkwi” i ,,Szlak gingcych
zawodow” na Podlasiu). W ostatnich latach — w zwigzku z rosngcg popularnoscig turystyki
kulinarnej — obserwuje si¢ tez wzrost liczby i zréznicowania tematycznego szlakow
kulinarnych, ktérych celem jest przyblizenie turystom i jednocze$nie wypromowanie tradycji
kulinarnych regionu. W strukturze tematycznej szlakow kulinarnych, przewazajg szlaki
winiarskie. Ale powstaja tez szlaki kulinarne o innej tematyce. Najczesciej sa one zwigzane
z produkcja konkretnego artykutu (sera, oliwy, czekolady itp.), czego przykladem sg m.in:
Szlak Serowy (Kdsestrafse) w Szlezwik-Holsztyn (Niemcy), Alzacki Szlak Czekolady
(La Route du Chocolat d’Alsace) we Francji, Szlak Tequlli (La Ruta del Tequila en el Paisaje
Agavero) w Meksyku czy Szlak Yerba Mate (La Ruta de la Yerba Mate) w Argentynie
[Durydiwka 2013]. Urzadzono tez szlaki, ktore tacza gospodarstwa, karczmy i restauracje
serwujace tradycyjne potrawy regionu, promujagc w ten sposdb kuchni¢ regionalna.
Szczegodlnie popularne sa w Polsce (np. Szlak Kulinarny ,.Slaskie Smaki” czy Szlak
Kulinarny ,,Podkarpackie Smaki”).

Podsumowanie

W przewazajacej czg¢Sci obszarOw recepcji turystycznej na S$wiecie — jak slusznie
podkresla M. Mika [2007] — infrastruktura turystyczna shuzaca przede wszystkim turystyce
masowej jest tworzona wedlug kryteriow zachodnich, co ma zapewni¢ podobny standard
ustug turystycznych w roéznych regionach $wiata i poczucie bezpieczenstwa wsrdd turystow
wywodzacych si¢ gtownie z krajow wysoko rozwinigtych gospodarczo. Jednak coraz wigksza
popularno$¢ zyskuje opinia D. Boorstina [1964], Ze jest to przejaw kreowania ,,turystycznej
banki” (ang. touristic bubble) dla turystow z bogatych spoteczenstw, ktorzy czujg si¢
bezpiecznie w $rodowisku, ktore jest im znane. W efekcie mamy do czynienia
z upodabnianiem si¢ — zwlaszcza w wymiarze architektonicznym i organizacyjnym — wielu
»resortow” turystycznych niezaleznie od miejsca ich lokalizacji. Nalezy przy tym doda¢, ze
cechg wielu takich miejscowosci jest pewien eklektyzm architektoniczny. Jednakze
komercjalizacja 1 globalizacja turystyki staly si¢ swego rodzaju czynnikiem unifikacji
architektonicznej przestrzeni turystycznej mimo jej wewnetrznego eklektyzmu. Mozemy wiec
stwierdzi¢, ze zachodzi stopniowa westernizacja tych miejscowosci, gdyz cechy regionalne sg
wlasciwie akcentowane jedynie w detalach zdobniczych 1 wystroju wnetrz niektorych
obiektow turystycznych, czyli de facto sa zredukowane do minimum [Ritzer, Liska 1997,
cyt. za Mika 2007].

Mowiac o pewnej unifikacji czy tez westernizacji regiondw recepcji turystycznej,
nalezy pami¢ta¢ o kreowaniu sztucznych atrakcji, czego przyktadem sg parki rozrywki czy
precyzyjnie wyrezyserowane dla turystow wydarzenia 1 $wieta (m.in.: karnawaty
w Rio de Janeiro, pokazy flamenco organizowane w réznych regionach Hiszpanii itp.)
[Durydiwka, Duda-Gromada 2011]. To sprawia, ze turystyka jest czesto oskarzana
,/.../o arogancje kulturowq, manipulacje tradycjami i zwyczajami na potrzeby
uatrakcyjnienia pobytu turystow i osiggniecia ich zadowolenia” [Mika 2007, s. 443].

Nie zawsze jednak w regionach recepcji turystycznej mamy do czynienia
z tzw. udawanym folklorem (ang. fake culture). Jak pokazuja coraz liczniejsze przyktady,
wladze 1 spotecznos$ci lokalne zaczynaja w wigkszym stopniu dba¢ o zachowanie dziedzictwa
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kulturowego regionu. Przy czym z reguty dziatania te — o r6znej skali i r6znym nasileniu — sg
zakonczone powodzeniem w regionach o stabiej wyksztatconej funkcji turystycznej,
w regionach lub miejscowosciach zwigzanych z turystyka poznawcza. W regionach
zwigzanych z turystyka masowa, silnie przeksztalconych pod wzgledem kulturowym,
mozemy co najwyzej mowi¢ o sporadycznych probach przywracania regionalnych tradycji,
w wymiarze materialnym i niematerialnym, w formie swego rodzaju inkrustacji.

Bibliografia

Boorstin D., 1964, The Image: A Guide to Pseudo-Events in America, Harper, New York.

Butler R.W., 1980, The concept of a tourist area cycle of evolution: implications for management
of resources, “The Canadian Geographer”, 24, 5-12.

Cooper C., 1994, The destination life cycle: an update, [w:] A.V. Seaton (red.), Tourism the state
of the art, John Wiley&Sons, Chichester, New York, Brisbane, Toronto, Singapore, 340-346.
Coulet L., 1991, Turystyka wiejska turystykq swobodng, ,,Acta Universitatis Lodziensis”,

,Folia Geographica”, 14, 47-53.

Durydiwka M., 2013, Turystyka kulinarna — nowy (?) trend w turystyce kulturowej, ,,Prace i Studia
Geograficzne”, 52, 9-30.

Durydiwka M., Duda-Gromada K., 2011, Miedzy autentycznoscig a kreacjqg — tendencje i przyczyny
zmian w przestrzeni turystycznej, [w:] M. Durydiwka, K. Duda-Gromada (red.), Przestrzen
turystyczna — czynniki, roznorodnosé, zmiany, Uniwersytet Warszawski, Wydziat Geografii
i Studiow Regionalnych, Warszawa, 53-63.

Hennig C., 1999, Reiselust. Touristen, Tourismus und Urlaubskultur, Suhrkamp, Frankfurt/M.

Hofstede G., 2000, Kultury i organizacje. Zaprogramowanie umystu, PWE, Warszawa.

Janiskee R.T., Drews P.L. 1998, Rural festivals and community reimaging, [w:] R. Butler, C.M. Hall,
J. Jenkins (red.), Tourism and Recreation in Rural Areas, John Wiley & Sons, Chichester-New
York-Weinheim-Brisbane-Singapore-Toronto, 157-175.

Komorowska K.A., 2003, Turystyka a spotecznosci lokalne — przyktad tatrzanski, ,,Studia Regionalne
i Lokalne”, 3(13), 79-96.

Kostrzewa J., 2002, U myjocek i msacy, ,,National Geographic Polska”, 7(34), 110-118.

Kowalczyk A., 2000, Geografia turyzmu, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa.

Kowalczyk A., 2011, ,, Geograficzne” aspekty przestrzeni turystycznej (nowe spojrzenie na koncepcje
przestrzeni turystycznej), [w:] M. Durydiwka, K. Duda-Gromada (red.), Przestrzen turystyczna.
Czynniki, roinorodnos¢, zmiany, Uniwersytet Warszawski, Wydzial Geografii i Studiow
Regionalnych, Warszawa, 29-38.

Kowalczyk A., Derek M., 2010, Zagospodarowanie turystyczne, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa.

Lisocka-Jaegermann B., 2003, Turystyka etniczna w Ameryce Lacinskiej. Przeglgd problematyki
badawczej, ,,Prace i Studia Geograficzne”, 32, 49-67.

Liszewski S., 1995, Przestrzen turystyczna, ,,Turyzm”, 5, 2, 87-103.

MacCannell D., 2002, Turysta. Nowa teoria klasy prézniaczej. Muza SA, Warszawa.

Matek J., 2003, Turystyka kulturowa jako czynnik rozwoju lokalnego, ,,Prace i Studia Geograficzne”,
32, 13-34.

Miasta marzen. Wenecja, [2009], Mediaprofit sp. z 0.0., Warszawa.

Mika M., 2007, Przemiany pod wptywem turystyki na obszarach recepcji turystycznej, [w:] W. Kurek
(red.), Turystyka, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa, 406-482.

Mika M., 2014, Zafozenia i determinanty podtrzymywalnosci lokalnego rozwoju turystyki, Instytut
Geografii i Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow.

Nowa Encyklopedia Powszechna PWN, 1995, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa, t. 1.

Nufiez T., 1978, Touristic Studies in Anthropological Perspective, [w:] V.L. Smith (red.), Hosts and
Guests. The Anthropology of Tourism, Blackwell, Oxford, 207-216.

Paleczny T., 2005, Stosunki migdzykulturowe. Zarys problematyki, Oficyna Wydawnicza AFM,
Krakow.

Podemski K., 2004, Socjologia podrézy, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan.

50



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 10/2014 (pazdziernik 2014)

Podrdze marzen. Meksyk, 2005, Mediaprofit sp. z 0.0., Warszawa.

Przectawski K., 2001, Czlowiek a turystyka. Zarys socjologii turystyki, F.H-U. ,,Albis”, Krakow.

Ritzer G., Liska A., 1997, McDonaldization and post-tourism, complementary perspectives
on contemporary tourism, [w:] C. Rojek, J. Urry (red.), Touring cultures. Transformations of
travel and theory, Routledge, London, 96-109.

Samusik J., 2005, Podlasia czar: w Krainie Otwartych Okiennic,
www.podroze.gazeta.pl/podroze/1,114158,2907079.html (10.07.2014).

Shaw G., Williams A.M., 1996, Critical issues in tourism. A geographical perspective, Blackwell,
Oxford.

Skoczek M., 2003, Turystyka wiejska jako czynnik ochrony dziedzictwa kulturowego Hiszpanii
i Portugalii, ,,Prace i Studia Geograficzne”, 32, 35-48.

Tucker H., 2001, Tourists and troglodytes. Negotiating for sustainability, “Annals of Tourism
Research’, 28, 4, 868-891.

Urry J., 1995, Consuming Places, Routledge, London.

Urry J., 2007, Spojrzenie turysty, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa.

Winiarski R., Zdebski J., 2008, Psychologia turystyki, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa.

Wiodarczyk B., 2009, Przestrzen turystyczna. Istota, koncepcje, determinanty rozwoju,
Wyd. Uniwersytetu L.odzkiego, 1.6dz.

Wiodarczyk B., 2011, Procesy ksztattujgce przestrzen turystyczng, ,,Turyzm”, 21/1-2, 59-66.

Zareba D., 2000, Ekoturystyka. Wyzwania i nadzieje, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa.

Between tradition and modernity.
Selected aspects of cultural changes under the influence of tourism
(on the examples of tourism reception regions)

Key words: tourism, cultural changes, westernalization, regionalism, tourism reception
region

Summary: Nowadays tourism is an important factor of socio-cultural transformations that are
particularly noticeable in the tourism reception regions. We can observe two main trends
of cultural changes. In the regions of mass tourism (mainly of vacation function) we have to
deal with a progressive westernalization of the space, the most perceptible of a kind of spatial
and architectural systems unification. However, growing number of examples show, that local
authorities and communities have started to care about preserving the cultural heritage
of the region. Anyway, the various aspects of supporting regional culture, we can see both
in the small localities, that are in the so-called of tourist penetration stage, and in large centres
of mass tourism, but rather of cognitive function. In this article, these changes are discussed,
using selected examples.
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