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Przedmiotem recenzji jest ksiazka autorstwa
Krzysztofa Widawskiego, ktoéra podejmuje probe oceny
wptywu folkloru i tradycyjnej kultury ludowej na rozwoj
ruchu turystycznego. Refleksje zawarte w ksiazce zostaty
oparte na obserwacjach tego zjawiska w kraju korridy i
flamenco — kraju, ktéry niewatpliwie ma turyscie wiele do

wetmunos  zaoferowania, zaro6wno pod wzgledem folkloru, jak i

tradycyjnej kultury ludowej. Walory te, jak podkresla autor,

sa od lat z sukcesem wykorzystywane jako magnes przyciagajacy turystow, dlatego Hiszpania

wydaje si¢ idealnym polem do badan tego zjawiska. Obserwowalne obecnie powolne

znuzenie oferta ,,plaza i stonce” spowodowaty, ze to wilasnie m.in. flamenco, korrida i

hiszpanskie fiesty stanowia coraz istotniejsza ofert¢ komplementarng tradycyjnych produktow

turystycznych, jak i coraz wazniejszy czynnik rozwoju turystyki rowniez wewnatrz Potwyspu
Iberyjskiego.

Omawiana pozycja stanowi pierwsze w Polsce kompleksowe opracowanie dotyczace
roli folkloru 1 kultury ludowej w turystyce. Pozycja ta jest zatem niezwykle cenna, zwtaszcza
gdy wzia¢ pod uwage fakt, ze nawet w hiszpanskiej literaturze przedmiotu zjawisko to nie
doczekalo sig cato$ciowego opracowania. Publikacja stanowi interesujace ujgcie problemu, a
za jeden z jej nielicznych mankamentéw mozna uzna¢ brak pisowni hiszpanskiej — gdyby si¢
ona pojawila, to ksiazka jawilaby si¢ jeszcze bardziej wiarygodnie: czytamy na przyktad
Espana (a powinno by¢ Espafia), pena (pefia), Salvador Dali (Dali) — a sa to akurat bardzo
wazne kwestie dla rozwazan podjetych w ksiazce.

Recenzowana publikacja sktada si¢ z o$miu rozdziatow. Juz we ,,Wstgpie” autor
opracowania podkresla, ze dzi$ na potrzeby turystyki zwyczajowe obrzedy czgsto przyjmuja
charakter spektaklu, ktéry staje si¢ produktem na sprzedaz. I w takim wlasnie $wietle
Widawski rozpatruje atrakcyjnos$¢ tych obrzedéow w dalszej czgsci pracy — bada czy dane
wydarzenie jest na tyle atrakcyjne, aby moglo zaistnie¢ w ofercie skierowanej dla turystow; a
jesli tak — to dlaczego tak si¢ dzieje. Pytania badawcze, jakie autor postawil, dotycza m.in.
tego, czy folklor stanowi dzi$§ tylko komplementarna, czy moze juz takze samodzielna ofertg
turystyczna.

Rozdziat pierwszy stanowi przeglad definicji, takich podstawowych poj¢¢ dla tematyki
ksiazki jak: folklor, folkloryzm, tradycja i kultura ludowa. Byt to zabieg przydatny, gdyz — jak
stusznie zauwazyl sam autor — pojgcia te nad wyraz czgsto definiowane sa przez odbiorce
intuicyjnie.
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Rozdzial drugi prezentuje rys historyczny rozwoju turystyki masowej w Europie w II
potowie XX wieku oraz rolg, jaka w tym procesie odegrata Hiszpania. W tej czesci ksiazki
pojawiaja si¢ takie watki jak opis historii podrdézy czy opis pierwszych préob podziatu
podrézujacych ze wzgledu na czynniki motywujace ich do podjgcia wyprawy. Autor opisuje
boom turystyczny na hiszpanskich plazach, dzigki ktoremu od wielu lat kraj ten znajduje si¢
w $cistej czotowce pod wzgledem wielkosci ruchu turystycznego. Przywolane sa statystyki
dotyczace najpopularniejszych regionéw turystycznych Hiszpanii czy tez krajow, z ktorych
przybywalo do niej najwigcej turystow. Jednakze, jak zauwazyl autor, obecne we
wspotczesne] turystyce przesycenie oferta turystyki masowej zmusza Hiszpanéw do
podejmowania krokéw na rzecz poszukiwania nowych atrakcji turystycznych, juz nie tylko
opartych na plazy i stoncu. Zrgcznie wyselekcjonowano zatem i przedstawiono dalej trendy w
najnowszej historii turystyki — jako jeden z najciekawszych z nich, z punktu widzenia folkloru
i kultury ludowej, autor upatruje dazenie do wigkszej konkretyzacji tradycyjnej oferty
turystycznej. Zwlaszcza tej kierowanej do osob, ktore chea spedzac swoj czas wolny z dala od
wielkich centrow wakacyjnych i1 to najlepiej w sposob niestandardowy (nie jest przeciez
tajemnica, ze od pewnego czasu turysci nie chca juz wypoczywa¢ w wielkich i ciasnych
zarazem molochach turystycznych, ktorych nie brakuje na wybrzezu $rodziemnomorskim, a
zwlaszcza hiszpanskim — Costa Brava, Costa del Sol).

Rozdzial trzeci stanowi analiza stanu badan nad rola folkloru w turystyce. Dzi$ juz
chyba wszyscy zdaja sobie doskonale sprawg z tego, ze folklor jest w turystyce bardzo
waznym elementem, jednakze nikt nie pokusil si¢ wczesniej o przeprowadzenie
szczegotowych analiz na ten temat — czy na pewno i w jakim stopniu. W miejscu tym autor
dokonuje przegladu hiszpanskiej literatury odnoszacej si¢ w jaki$ sposob do omawianego
zjawiska. Przytacza m.in. obserwacje hiszpanskich badaczy, ktorzy opisuja sytuacje, w jakiej
znajduja si¢ obecnie tzw. hiszpanskie ,,dojrzale” centra turystyczne. W rozdziale trzecim
podniesiony zostal rowniez problem autentyzmu w folklorze ,,serwowanym” turystom. Jako
przyktad problemow z autentycznos$cia, ciekawej analizie zostal tutaj poddany Festiwal
Pochwaty Raka Rzecznego.

Problem z autentyczno$cia moze dotyczy¢ jednakze nie tylko transferu atrakcyjnych
rytuatow do miejsc, z ktorych one nigdy nie wyrastaly, ale takze problemu odbywania si¢
waznych dla spotecznos$ci lokalnych wydarzen, nie w czasie kiedy powinny si¢ one odbywac
— ale w czasie najwyzszego sezonu turystycznego (przyktad: gonitwa bykow w Pampelunie).
Wreszcie, problem moze dotyczy¢ takze daleko idacych, ,,nieautentycznych” udogodnien
instalowanych w miejscach, ktére powinny cechowac si¢ autentycznos$cia (,,wazne jest
autentyczne 16zko, ale tez jak najbardziej wspolczesny materac™)'. Problem ten jest jak
najbardziej aktualny — wydaje sig, ze badacze zjawisk zachodzacych we wspodiczesnej
turystyce dziela si¢ dzi§ na tych, ktorzy zadaja niemalze niemozliwego w imi¢ autentycznosci
kulturowej, oraz na tych, ktérzy wydaja si¢ by¢ wigkszymi realistami. Wezmy za przyktad
jakas$ rdzenna ludnos$¢ z Afryki, ktora w ciagu dnia idzie ,,pracowac”, czyli odgrywac swoje
»turystyczne scenki rodzajowe” do typowych i ,,autentycznych” domostw, w ktorych przed
wiekami mieszkali ich przodkowie. Wszystko po to, aby tury$ci mogli zobaczy¢ jak w ich
kraju, kulturze zylo si¢ dawniej. Jednak ci sami ludzie na nocny spoczynek powracaja juz do
swoich (czesto luksusowych) rzeczywistych domow. Idealisci nazywaja ich wigc oszustami,
zarabiajacymi na turystyce, od ktérych oczekiwano przede wszystkim autentyczno$ci. Z
drugiej strony nie mozna chyba przeciez oczekiwac od innych, ze zatrzymaja si¢ na pewnym
etapie rozwoju cywilizacyjnego tylko dlatego, ze bogaty turysta z Europy ma ochotg
zobaczy¢ jak kiedys$ wygladato prawdziwe zycie w Afryce.

! Zainteresowanych problemem autentycznoéci w turystyce odsylam do artykuhi Rafata Nowickiego
»Autentyzm jako element atrakcyjno$ci turystycznej zabytkéw architektury w turystyce”, opublikowanym w
monografii ,,Wspotczesne podroze kulturowe” pod red. Marka Kazimierczaka (Poznan 2010).
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Podobnych przyktadow w turystyce jest mnostwo, a wiele z nich dotyka tzw.
dziedzictwa niematerialnego. Przeciez dzi§ juz chyba nikt nie wierzy w to, ze np. artysta
flamenco dajacy show w hotelowym barze (ktoéry bynajmniej nie jest cyganska grota na
wzgbrzu Sacromonte) jest prawdziwym wirtuozem tej sztuki. Pot biedy, jesli jest on, mimo
ze falszujacym, to jednak chociazby potomkiem dawnych tworcow prawdziwego flamenco.
Lub chociazby Hiszpanem. Gorzej, gdy jako ,,najprawdziwsze flamenco” czy tez ,,flamenco
w najczystszej formie” jest nam sprzedawane show w wykonaniu studenta o ,,potudniowych
rysach twarzy”, dajmy na to, z Niemiec, ktory chce sobie dorobi¢ w sezonie wakacyjnym.
Podany przyktad wydawaé si¢ moze do$¢ przejaskrawiony, jednakze dzisiejszy S$wiat
turystyki peten jest takich ,,drobnych” ktamstewek, warto wigc by¢ na nie wyczulonym.

Rozdzial czwarty zatytutowany ,,Folklor jako oferta w turystyce masowe;j” sktada si¢ z
czterech podrozdzialdow. W pierwszym z nich — ,Miejsce folkloru w materiatach
informacyjnych adresowanych do turystyki masowej” — szczegblowemu badaniu zostaty
poddane mapy, informatory regionalne, foldery tematyczne oraz informatory hotelowe, ktore
byly dostepne w ostatnich latach na najwazniejszych europejskich targach turystycznych. Na
ich podstawie sprobowano oceni¢ rolg, jaka odgrywa folklor w polityce turystycznej miast i
regiondw Polwyspu Iberyjskiego. Na koncu tego rozdzialu poruszono takze ciekawa kwestie
wykorzystywania elementow folkloru podczas promocji na zagranicznych targach
turystycznych (kiedy np. obstuga stoisk przebrana jest w tradycyjne stroje ludowe).

Podrozdziat drugi — ,,Charakterystyka oferty folklorystycznej dla turystyki masowej” —
jest przegladem szerokiej oferty zwiazanej z walorami folkloru w Hiszpanii. Skupiono si¢
tutaj na dwoch najwyrazniejszych jej przyktadach, niemalze wizytowkach tego kraju, jakimi
sa (1 chyba zawsze byly) walki bykow i flamenco. W miejscu tym opisane zostaty dzieje
ksztattowania si¢ tych dwoch waznych elementéw hiszpanskiej kultury. Dobrze, ze autor
rowniez krytycznym okiem potrafil oceni¢ te dwa zjawiska — w odniesieniu do korridy
zauwazajac, ze czgsto areny do walk z bykami na potrzeby turystow powstaja nawet w
nowoczesnych kurortach (np. Estepona, Fuengirola), ktore sa raczej tworami sztucznymi, a w
odniesieniu do flamenco — ze czgsto staje si¢ ono przede wszystkim produktem turystycznym.
Przypadek flamenco i jego popularno$ci, ktéra doprowadzita do powstawania tablaos —
lokali, w ktorych flamenco tanczy sig i $piewa przede wszystkim dla zagranicznych turystow,
a doktadniej dla ich pienigdzy — jest swiadectwem tego, jak nisko moze upa$¢ prawdziwa
kultura, a raczej sposéb jej interpretowania w imi¢ tatwego zysku. Dla opisu takich
przypadkéw, kiedy turystyka niszczy autentyczno$¢ kulturowa, mozna by niemalze
wprowadzi¢ pojecie ,,marnego losu flamenco”. Tego, co zawsze bylo symbolem ognistej
Hiszpanii 1 bylo uwazane za najprawdziwszy przejaw kultury tego kraju, dzi§ nadaremnie
mozna poszukiwaé w czystej formie. Dzi$§ juz nawet sami Hiszpanie mowia o ,.turystycznej”
odmianie flamenco: ,,...una prostitucion del flamenco” (s. 71). A typowe ,hiszpanskie
wieczory flamenco” nazwatabym, co najwyzej ,,wieczorkami autentycznego kiczu”.

Podrozdziat trzeci zatytulowany ,,Folklor w turystyce masowej na przyktadzie walk
bykow” prezentuje kalendarium korrid mozliwych do obejrzenia przez turystow, zestawienia
liczebne korrid, ktére odbyty si¢ w II polowie XX wieku oraz trasy tematyczne, ktore sa
zwiazane z tauromachia.

W podrozdziale czwartym — ,,Folklor w turystyce masowej na przyktadzie flamenco” —
autor przedstawia tutaj m.in. casus Sewilli, ktora zastuguje niemal na miano miasta flamenco.
Zaprezentowano rowniez inne miejsca, w ktoérych mozna postucha¢ oraz zobaczy¢ flamenco
(czy na wysokim poziomie?) oraz przedstawiono najwazniejsze festiwale tego gatunku, ktore
stanowia wazny przyczynek dla rozwoju turystyki eventowej, majacej juz od pewnego czasu
miejsce na poétwyspie.

Kolejny rozdziat ,,Swieta ludowe jako samodzielna oferta turystyczna” przedstawia
(zupehie stusznie) Hiszpanig jako kraing wielkich fiest i podkres$la fakt, Zze hiszpanskie fiesty
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sq jednymi z atrakcyjniejszych waloréw w Europie®. A jak wymienia autor — ,,w sumie mozna
moéwié az o prawie 8 000 $wiat 1 jarmarkéw odbywajacych si¢ w Hiszpanii i w Portugalii”. O
tym, ze $§wigta lokalne sa przez Hiszpanow traktowane jako produkty turystyczne $wiadczy
cho¢by wydawanie przez nich juz od ponad 30 lat kalendarza $wiat, ktore maja wage dla
ruchu turystycznego, a takze to, ze sa im przypisywane odpowiednie rangi (takie jak
migdzynarodowa, krajowa i regionalna). W tym punkcie opracowania zaprezentowano
zmiang nastawienia do tego elementu kultury na przestrzeni ostatnich lat w sferze turystyki.
W dalszej czg$ci rozdziatu prezentowane sa obserwacje autora, z ktorych wynika, ze
regionem, ktory najbardziej obfituje w réznorakie §wigta i rytualy jest Andaluzja.

Podrozdziat piaty podzielony zostat na trzy podrozdzialy. Pierwszy z nich to ,,Przeglad
swiagt ludowych w ofercie turystycznej”. W tej czgSci opracowania opisane zostaty
najwazniejsze — zdaniem autora — imprezy o znaczeniu mi¢dzynarodowym w turystyce (co
nie oznacza oczywiscie, ze fiesty te nie przyciagaja rowniez samych Hiszpanéw z innych
hiszpanskich miast). Omoéwieniu poddane zostaty nast¢pujace fiesty:

- Feria de Abril w Sewilli (jarmark wiosenny; §wigto wiosny)

- Semana Santa w Sewilli (obchody Wielkiego Tygodnia)

- Las Fallas w Walencji (§wigto ognia)

- Sanfermines w Pampelunie (ucieczka przed bykami)

- El Rocio w prowincji Huelva (pielgrzymka o charakterze religijno-folklorystycznym)

Wybér §wiat poddanych analizie uwazam za stuszny, ale mysle, ze warto byloby do tej
grupy dodaé jeszcze Tomating, ktora pod wieloma wzgledami jest unikatem na skalg
Swiatowa.

W dalszej czgSci ksiazki zaprezentowano przyktadowe oferty wycieczek, w ktorych
motywem przewodnim sa wlasnie hiszpanskie fiesty. W podrozdziale tym powraca watek
autentycznosci, prawdy oraz etyki w turystyce. Na przyktad przy lekturze informacji o Las
Fallas dowiadujemy si¢, ze za dodatkowa oplata turysta moze dzi$ bra¢ czynny udzial w
poszczeg6lnych aktach zwiazanych z obchodami, takimi jak np. wspolne stawianie z
mieszkancami Walencji figur Las Fallas, a nawet udzial w uroczystej kolacji, ktorej
gospodarzem jest jedno z bractw-organizatoréw (opcja ta wydaje si¢ by¢ tym bardziej
szczegdlna, poniewaz nie kazdy nawet Hiszpan moze wstapi¢ do takiego bractwa, gdyz
wigkszos¢ z nich jest stowarzyszeniami bardzo elitarnymi).

Nalezaloby si¢ w tym miejscu zastanowié, czy i jak, taka bliska obecno$¢ przybyszow z
zewnatrz wplywa na przebieg fiest 1 ich przezywanie przez ludno$¢ recepcyjna. Czy obecno$¢
obcych w jaki§ sposéb nie wpltywa na nich samych? Czy nie zakldca ustalonego przed
wiekami przebiegu rytuatow? Zwlaszcza w przypadku takich obchodow religijnych jak
wydarzenia w El Rocio pielgrzymom moga (cho¢ nie musza — wymagaloby to sprawdzenia)
przeszkadza¢ turysSci-gapie przybywajacy do celu ich wedréwki wygodnymi autokarami.
Tego typu pytania wymagaja jednak osobnego opracowania naukowego, a podrozdziat
pierwszy konczy si¢ podsumowaniem, w ktorym mowa, ze przedstawione fiesty potwierdzaja
tezg o duzej istotnos$ci, jaka w turystyce stanowi walor zwiazany z folklorem — na tyle wazny,
ze wart stworzenia osobnego produktu na jego bazie. Trzeba jednak pamigtac, ze jesteSmy w
Hiszpanii — kraju, ktory jest matka najpopularniejszych fiest w Europie, i nawet, jesli folklor
moze stanowi¢ tam osobna ofertg, to w innych krajach wcale nie musi by¢ podobnie. I jak
trafnie zauwazyl autor — ostatecznie nie wszystkie przeciez nawet hiszpanskie fiesty sa
,warte” stworzenia samodzielnych ofert turystycznych na ich bazie.

Podrozdziat drugi jest charakterystyka wybranych $wiat ludowych. Lektura tej czgsci
pokazuje nam wyraznie, jak daleko zaszta komercjalizacja turystyki kulturowej na

? Zainteresowanych tematyka fiest odsylam do artykutow K. Buczkowskiej oraz E. Malchrowicz — ,,Fiesty
hiszpanskie — jeszcze $wigta lokalne, czy juz tylko atrakcje dla turystow?” (Turystyka Kulturowa 4/2010) oraz
»Wspolczesne znaczenie hiszpanskich fiest religijnych w opinii miodych polskich turystow i mieszkancoéw
Hiszpanii” (Turystyka religijna. Zagadnienia interdyscyplinarne 2011).
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przyktadzie hiszpanskich $wiat ludowych — Feria de Abril, ktéra od ponad 700 tradycyjnie
odbywa sie w Sewilli, dzi$ ma miejsce takze w Palma de Mallorca’. Las Fallas — wielkie
swigto Walencji — dzi§ rozprzestrzenito si¢ natomiast na cata wspdlnot¢ autonomiczna.
Obecnie Las Fallas obchodzi sig¢ az w 76 miejscowosciach regionu. I trudno oprze¢ sig
wrazeniu, ze wplywu na taki stan rzeczy nie mialo zainteresowanie §wigtem ze strony
turystow.

W dalszej czgsci rozdziatu podjgto probg oszacowania, jaki wptyw na ruch turystyczny
maja $wigta ludowe. Trzeba doceni¢ aspiracje autora, bo proba ta nie byta zadaniem prostym,
gdyz tak wielkie i masowe imprezy jak hiszpanskie fiesty trudno zbada¢ i trudno dotrze¢ do
rzeczywistych danych 1 statystyk na ich temat. W miejscu tym autor podaje wigc
opracowania, ktorych udato mu si¢ dokona¢ oraz czytelnie ilustruje je wykresami i tabelami.
Podrozdziatl ten ponownie dotyka kwestii autentycznosci — tu akurat spadku znaczenia
religijnego wymiaru obchodéw na rzecz wymiaru ,turystycznego”, spowodowanego
prawdopodobnie masowym naplywem widzow-turystéw zagranicznych.

Rozdzial szoésty szeroko omawia elementy folkloru wykorzystywane w turystyce
wiejskiej] w Hiszpanii, ktore w tym kraju sa atrakcyjnie prezentowane za pomoca muzedow
wiejskich 1 tras tematycznych. Hiszpania ma tutaj wiele do zaprezentowania, cho¢by sam Kraj
Baskow stanowi o jej cennym dziedzictwie kulturowym w tej dziedzinie. Omdwiono
Europejskie Szlaki Kulturowe biegnace przez Hiszpanig 1 zawierajace elementy folkloru 1
kultury ludowej. Poruszono w tym miejscu rowniez kwesti¢ potrzeby zagospodarowania
architektonicznego dziedzictwa kultury ludowej dla potrzeb turystyki zgodnego =z
najwyzszymi standardami. Wskazano, co moze stanowi¢ przeszkody w tym procesie oraz
pokazano, w jaki sposob takie przeszkody staraja si¢ pokonywaé¢ Hiszpanie. Wreszcie
omoOwiono rowniez ruch turystyczny w Hiszpanii zwigzany z turystyka wiejska. Ta czgsc¢
ksiazki bedzie przydatna zwlaszcza dla badaczy turystyki wiejskiej. Na wielu hiszpanskich
inicjatywach mozna si¢ bowiem wzorowac. Turystyka wiejska na potwyspie jest odpowiedzia
na zmiany zachodzace na rynku turystycznym na przestrzeni ostatnich kilkunastu lat, a takie
inicjatywy jak Turismo Verde — alternatywa dla turystyki masowej — ciesza si¢ w kraju Don
Kichota ogromna popularnoscia.

Ostatnie dwa rozdzialy dotycza zalozen regionalnej polityki turystycznej w zakresie
wykorzystania folkloru i tradycyjnej kultury ludowej dla potrzeb turystyki w Hiszpanii oraz
sa proba okreslenia jego wpltywu na rozwdj tego sektora gospodarki. W wyniku analizy
zaprezentowano folklor jako samodzielny czynnik generujacy ruch turystyczny, folklor jako
ofert¢ komplementarna dla turystyki masowej oraz folklor jako ofert¢ w S$rodowisku
wiejskim.

Do opracowania wkradto si¢ kilka drobnych blgdoéw: bractwa wiernych to cofradias, a
nie cofardias, a pawilony ustawiane w czasie Feria de Abril to casetas, a nie casteas. W
omawianej ksiazce Widawskiego zabrakto rozdziatu na temat tego, jak walory hiszpanskiego
folkloru 1 tradycyjnej kultury ludowej sa faktycznie wykorzystywane przez organizatorow
ofert turystycznych skierowanych do Polakow. Warto bylo zaprezentowac takie przyktady jak
np. oferta biura podrézy Watra Travel, ktore w swojej ofercie dla senioréw prezentuje wiasnie
Semang Santg jako atrakcjg turystyczna.

Generalnie ksiazka jest warta polecenia. Przede wszystkim tym, ktorzy interesuja sig
turystyka kulturowa, wiejska, ale réwniez po prostu dziedzictwem kulturowym tej czg$ci
Europy. Ksiazka dotyczaca folkloru musi zawiera¢ watki omawiajace jego autentycznos¢, bo
to wlasnie jego przejawy sa dzi$ najcze$ciej aranzowane na potrzeby turystow. W przypadku
tej publikacji tak si¢ stato — problem autentyczno$ci kulturowej powracat wielokrotnie.
Dlatego powinni po nia siggna¢ rowniez ci, ktorych interesuje problem prawdy w turystyce.

* To trochg tak jakby np. inscenizacje bitwy pod Grunwaldem przenie$é na jakie$ inne bardziej efektowne pole
na drugim krancu Polski, i najlepiej przelozy¢ tez jej termin na sezon letni (cho¢ akurat w tym wypadku bitwa i
tak miata miejsce — szczgs$liwie dla turystyki — akurat w lipcu).
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Niepokojace jest bowiem to, ze we wspotczesnej turystyce mamy do czynienia juz nie z fiesta
religijna, ludowa czy folklorystyczna, a z fiesta ,turystyczna”, nie z prawdziwym flamenco, a
z flamenco ,turystycznym”, juz nawet nie z autentycznym rg¢kodzietem regionalnym, a
glownie z produktami importowanymi — w wyniku czego dzi§ kazdy z nas ma w domu
souveniry z Chin, cho¢ moze nigdy tam nie byt...
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