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Streszczenie

Agroturystyka izwigzana znig turystyka kulinarna stanowi wspoéiczesnie wazny
czynnik rozwoju gospodarczego wielu wiejskich regionow Europy i$wiata. Turystyka ta
wpisuje si¢ w trend rozwoju turystyki kulturowej, nawigzujac do zrdznicowania kultury
I tradycji kulinarnych poszczegoélnych krajow i regionow. Turystyka kulinarna to nie tylko
sama konsumpcja potraw i napojow przez turystow, ale takze ich zainteresowanie wszystkim,
co dotyczy przyrzadzania i spozywania jedzenia, w tym poznanie lokalnych obyczajow i tzw.
,kultury stotu”. Turystyka ta z roku na rok cieszy si¢ coraz wigkszym zainteresowaniem.
Jednakze rozwoj tego typu dzialalnoSci turystycznej odbywa si¢ w odmienny sposob
w réznych regionach globu. Jednym z §wiatowych lideréw turystyki kulinarnej na obszarach
wiejskich jest Francja. Celem artykutu jest zaprezentowanie uwarunkowan rozwoju oraz
oferty kulinarnej agroturystyki we Francji. Na podstawie rozmieszczenia przestrzennego
i struktury ofert gospodarstw agroturystycznych wskazano gtéwne determinanty rozwoju tego
rodzaju dziatalno$ci turystycznej. Realizacja powyzszych celow oparta zostata
0 szczegotowa kwerende profili gospodarstw francuskich bedacych cztonkami organizacji
,,Bienvenue a la Ferme”.

Wprowadzenie

Niezaleznie od rodzaju turystyki wyzywienie jest jednym Zz wazniejszych aspektow
wszelkich wyjazdow turystycznych, tworzac od czasow historycznym §wigte przymierze -
gastronomii i turystyki [Csergo 2006]. Wickszos¢ turystow korzysta z lokalnych ustug
gastronomicznych traktujac to jako jedng z gtdéwnych atrakcji itworzy turystyke kulinarng
[Kowalczyk-Aniot 2014]. Odnosi si¢ to zarowno do przyjemnosci zwigzanej z degustacja
potraw, jak iodkrywaniem nowych smakow. Wedlug danych amerykanskiego Office of
Travel and Tourism Industries (OTTI) positki w restauracjach zajely druga pozycje wg
najbardziej ulubionych zajgé turystow zagranicznych. Roéwniez sposrod wszystkich
mozliwych wydatkow W czasie podrozy, tury$Sci najmniej chetnie ograniczajg budzet
przeznaczony na jedzenie [Pyo, Uysal, McLellan 1991]. W coraz bardziej konkurencyjnym
marketingu turystycznym, kazdy region lub kraj poszukuje unikalnego produktu, aby
odrozni¢ si¢ od innych miejsc. Dlatego lokalna kuchnia i potrawy, moga by¢ wykorzystane
jako narzedzia marketingowe, aby pozyskac¢ wiecej turystow. Wiele krajow zawarto turystyke
kulinarng W swojej strategii marketingowej promujacej lokalne specjaty jako gléwna czes¢
ich polityki turystycznej. Wspotczesna turystyka odchodzac od "trzech S" (Sun - stonce, Sand
- piasek, Sea - morze), promuje rozwijanie zainteresowan zwigzanych z zywnoscig. Wsrod
propozycji turystycznych mozemy spotka¢ trzy glowne grupy ofert zwigzanych
z gastronomig. Sg to szkoly gotowania, positki W stynnych restauracjach lub konsumpcja oraz
wizyty u producentow zywnosci. Wigkszos¢ ofert wycieczek kulinarnych zawiera kombinacje
wszystkich tych trzech typow. W ujgciu przestrzennym jednym z bardziej popularnych
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Swiatowych celow destynacji turystyki kulinarnej, obok Wtoch, Hiszpanii, Portugalii,
Republiki Potudniowej Afryki i Australii, jest Francja [Malchrowicz 2009]. W przypadku
tych krajow ten rodzaj turystyki rozwija si¢ preznie nie tylko W miastach, ale takze na
terenach wiejskich w ramach agroturystyki.

Agroturystyka stanowi segment tzw. turystyki alternatywnej, czg¢sto przeciwstawianej
turystyce masowej. Owa wyjatkowos¢ tego typu turystyki wynika m.in. z charakteru pobytu
w gospodarstwie  agroturystycznym dajacego mozliwos¢  bezposredniego  kontaktu
Z gospodarzami, zwierzgtami domowymi, sposobnos$¢ poznania zycia wiejskiego, produkc;ji
rolnej, korzystania z produkowanej przez rolnikow zywnosci, a takze obcowania z przyroda
I korzystania z kultury materialnej iduchowej wsi [Augustin 1992, s. 57-64, Sznajder,
Przezborska 2006, $.23-25]. Jednym z wazniejszych aspektow kultury materialnej wsi jest jej
dziedzictwo kulinarne. Produkty kulinarne, tak tradycyjne jak i regionalne gleboko osadzone
w historii i majgce swoje korzenie w tradycji i obyczajach, stanowig obecnie 0 atrakcyjno$ci
turystycznej wielu regionow Europy. Przykladem moga by¢ popularne obecnie lokalne
produkty spozywcze [Zdon-Korzeniowska 2009]. Dziatalno$§¢ kulinarna gospodarstw
agroturystycznych nie ogranicza si¢ jedynie do zaoferowania wlasnych wyrobow, lecz nadaje
rowniez okazjonalno$¢ uczestniczenia w ich wytwarzaniu oraz przygotowaniu. TurySci moga
w miare¢ specyfiki oferowanych produktéw gastronomicznych partycypowaé w catym cyklu
produkcyjnym m.in. od etapu zbioru produktow rolnych po produkt finalny. Popularng oferta
gospodarstw agroturystycznych we Francji sa tzw. gospodarstwa edukacyjne (ferme
pédagogique), gdzie dzieci i mtodziez poznajg lokalne potrawy oraz obserwuja proces ich
wytwarzania [Dorocki, Rachwal, Szymanska, Zdon-Korzeniowska 2012].

Jedng z najbardziej znanych i popularnych form turystyki kulinarnej na $wiecie jest
enoturystyka — turystyka winna [Rohrscheidt 2008], begdaca istotnym czynnikiem rozwoju
turystyki w regionach srédziemnomorskich [Hall, Mitchell 2000, s. 445-465, Kruczek 2009,
s. 333-345].

Rozwoj turystyki kulinarnej na obszarach wiejskich nie tylko wptywa na aktywizacje
gospodarczg, ale rowniez przyczynia si¢ do pielegnowania lokalnych tradycji i wspomaga
zrownowazony rozwoj w aspekcie kultury [Plebanczyk, 2013, s. 23-38]. Aktywnos¢ ta jest
takze alternatywng dla dzialalno$ci rolniczej m.in. dla osob starszych, ktore nie posiadaja
wystarczajacych sit do pracy fizycznej, natomiast dysponuja odpowiednia wiedza
I umiejetnosciami (tzw. wiedza milczagca — connaissance tacite) z zakresu wytwarzania
lokalnych potraw inapojow. Niepowtarzalnos¢ ibogactwo doswiadczen jakie wigza si¢
zar6wno z pobytem w gospodarstwie rolnym, jak idoznaniami kulinarnymi sprawiaja,
ze wiejska turystyka kulinarna jest formg turystyki, ktora W ostatnim czasie cieszy si¢ coraz
wigkszym zainteresowaniem ze strony turystow. Jest to zwigzane zaréwno z procesami
globalizacyjnymi, ktére umozliwity rozwoj turystyki migdzynarodowej oraz przyczynity si¢
do wigkszej mobilnosci przestrzennej ludnosci, jak iprocesami technologicznymi w tym
rozwojem narzedzi pozwalajacych na globalng wymiang¢ informacji. Wspolczesnie
powszechny dostep do Internetu pozwala na przedstawienie oferty turystycznej nawet
pojedynczych  gospodarstw  rolnych. Roéwnocze$nie W spoleczenstwie  zachodnim
obserwujemy trend zwiazany ze zdrowym i aktywnym wypoczynkiem. Wraz z odpowiedzig
na wzrost tempa zycia, czego wyrazem jest m.in. ,fast foods”, wzrasta zainteresowanie
zyciem i zywnoscig W stylu unikalnym, wtzw. duchu ,slow”. Rosnie tez $wiadomos¢
konsumencka ichegé powrotu do korzeni swojej przynalezno$ci 1 tozsamosci kulturowej
[Hall 2012]. Intensyfikacja i masowo$¢ produkcji zywno$ci, a takze globalizacja rynku
zywnosciowego spowodowaly, iz wiele potraw, ze wzgledu na brak troski 0 ich receptury
i zachowanie w menu danego spoleczenstwa, bezpowrotnie zaniklo. W ciggu XX wieku
w Europie zanikngto 75% produktéw spozywczych, za§ w Stanach Zjednoczonych az 90%
[Wisniewska 2012]. Agroturystyka jest zatem przedmiotem rosngcego zainteresowania nie
tylko od strony popytowej, ale rowniez od strony podazowej — jako alternatywna forma
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dziatalno$ci rolniczej. Jednakze rolnicy, ktorzy zdecydowali si¢ na zainwestowanie
w agroturystyke muszg obecnie walczy¢ z duza konkurencjg, podejmujgc dziatania na rzecz
przyciagnigcia turystow zaréwno z Kraju, jak i z zagranicy [Mamdy iin. 2007]. Oferta
gastronomiczna gospodarstw rolnych moze stanowi¢ zatem zarOwno wazny atut ich
konkurencyjnosci lub tez pozostawaé gldownym celem przyjazdu dla turystow.

Celem artykutu jest zaprezentowanie zroznicowania oferty kulinarnej gospodarstw
agroturystycznych we Francji. Na podstawie rozmieszczenia przestrzennego ofert
gospodarstw agroturystycznych wskazano gtowne determinanty rozwoju tego rodzaju
dziatalnosci turystycznej. Starano si¢ rowniez otrzymac¢ odpowiedz na pytanie: czy rozwoj
turystyki kulinarnej we Francji jest procesem powszechnym przestrzennie, czy tez wystepuje
ona jedynie w specyficznych regionach. Realizacja powyzszych celow oparta zostala
0 kwerende profili gospodarstw francuskich bedacych cztonkami organizacji ,,Bienvenue a la
Ferme”. Ttem dla analizy wynikow kwerendy byto przestudiowanie literatury przedmiotu
oraz danych statystycznych INSEE (Institut National de la Statistique et des Etudes
Economiques) obrazujacych zréznicowanie rozwoju spoteczno-gospodarczego Francji.
W analizie rozmieszczenia przestrzenno wykorzystano narz¢dzia systemu informacji
geograficznej przy wykorzystaniu Quantum GIS.

Agroturystyka i agroturystyka kulinarna

Pojecie ,,agroturystyka” jest roznie rozumiane i interpretowane, zarowno W Swiatowej
literaturze przedmiotu, jak i w praktyce gospodarczej [Marcotte iin. 2006]. Agroturystyke
czgsto utozsamia si¢ wprost Z turystyka wiejska lub turystyka na terenach wiejskich.
w wickszosci definicji agroturystyka zwigzana jest ze $wiadczeniem ustug turystycznych
przez gospodarstwo rolne [Sznajder, Przezborska 2006]. M. Drzewiecki [2009, s.22] podaje,
ze agroturystyka ,to forma wypoczynku odbywajacego si¢ na terenach wiejskich
o charakterze rolniczym, oparta o0baz¢ noclegowa i aktywnosci rekreacyjne zwigzane
z gospodarstwem  rolnym lub réwnowaznym ijego otoczeniem  przyrodniczym,
produkcyjnym iustugowym”. Wydaje sie, ze jednym z wazniejszych elementem
agroturystyki sa folklor i kultura ludowa, ktore to najsilniej przetrwaty wtasnie na obszarach
wiejskich [Cynarski, Stupecki 2011]. Wskazane powyzej czynniki kulturowe, obok produkcji
rolniczej, najsilniej wplywaja na rozwdj turystyki kulinarnej na obszarach wiejskich [Pimbert
i in. 2001]. Wiedza przekazywana czesto z pokolenia na pokolenie stanowi 0 wyjatkowos$ci
lokalnych potraw i produktow spozywczych. Rozwoéj turystyki zwigzanej z dystrybucija
zywnosci wydaje si¢ obecnie bardzo pozadany na terenach wiejskich, poniewaz daje
mozliwos$¢ zbytu produktéw rolnych nie tylko rolnikom $§wiadczacym ustugi agroturystyczne,
ale czgsto rowniez okolicznym gospodarstwom rolnym. Dziatalno$¢é zwigzana z turystyka
kulinarng pozwala rowniez na ochrong | zachowanie dziedzictwa materialnego i kulturowego
wsi [Bergeron 1992, Pabian 2014]. w kontekscie kulturowym wiejska turystyke kulinarng
mozna zaliczy¢ do ,,roots tourism” [Bachimon, Dérioz 2014], czyli poszukiwania ,,smakow
dziecinstwa”. Rozwdj ustug kulinarnych na wsi daje takze sposobno$¢ uzyskania korzysci
(m.in. poprzez efekt mnoznikowy) jakie niesie ze sobg rozwdj turystyki, przy jednoczesnym
zabezpieczeniu obszaréw wiejskich przed niekorzystnymi skutkami ze strony turystyki
masowej i naporu duzych inwestycji turystycznych, wpisujac si¢ W ide¢ zrownowazonego
rozwoju [Hugues 2004, Dorocki, Zdon-Korzeniowska 2013, Poczta, 2013]. M. Drzewiecki
podkresla rowniez rolg | znaczenie ushug turystycznych dla modernizacji i alternatywnego dla
tradycyjnego rolnictwa wykorzystania terenow wiejskich. Wskazujac on, ze ustuga ta
doskonale wpisuje si¢ pod kazdym wzgledem w koncepcje zréwnowazonego rozwoju
zarowno W sensie ekologicznym, cywilizacyjnym, jak i produkcyjnym [Drzewiecki 2001,
Disner 2011]. Jest to zatem zasadnicza przestanka wskazujgca na celowo$¢ rozwoju
agroturystyki w Polsce, w Europie i na swiecie [Plebanczyk, 2013].
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Agroturystyka kulinarna we Francji

We Francji koncepcja rozwoju ustug agroturystycznych rozwija sie od lat 50-tych
XX w. W roku 1951 powstata pierwsza kwatera agroturystyczna powotana w wyniku dziatan
majacych na celu ochrone terenéw wiejskich przed masowa emigracja [Swietlikowska 2000].
Jednakze z danych lIzb Rolniczych z2009 roku wynika, ze we Francji tylko okoto 3%
rolnikow (okoto 17 800) zaangazowanych jest w dziatalno$¢ zwigzang z turystyka. Pomimo
tak niewielkiego udzialu rolnikoéw trudnigcych si¢ turystyka wiejska ten rodzaj rekreacji
stanowi 36% catkowitych przychodow z turystyki nad Sekwang i ok. 20% wartosci sprzedazy
bezposredniej w 100 000 gospodarstw [The role of agriculture and farm household
diversification in the rural economy of France 2009]. Jednakze wspotcze$nie zauwazalny jest
proces coraz wigkszego zainteresowania tym typem dzialalno$ci zaro6wno przez rolnikow
(wzrost o0 ok. 13% od konca lat 80-tych), jak i konsumentow. Dowodem na to jest ciagly
wzrost liczby turystow wiejskich, szacowany obecnie na 200 milionéw gos$ci rocznie, Z €zego
20% to turySci zagraniczni [L’agriculture frangaise en 2010. Premiers résultats du
recensement Agricole 2011]. Wedlug przeprowadzonego wroku 2010 spisu rolnego
wiekszos¢ ankietowanych rolnikow nie byla rozczarowana podjetymi dziataniami
proturystycznymi. Ws$rdd zalet agroturystyki dla rolnikéw wymieniano: wzmocnienie
i zachowanie dziedzictwa kulturowego (remonty budynkow izachowanie tradycyjnej
architektury), dywersyfikacje dziatalnosci gospodarczej (odpornos¢ na kryzys gospodarczy),
przyjmowanie 0sob z réznych srodowisk, ochrone $rodowiska oraz uzyskanie znacznych
dodatkowych dochodow.
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Wedlug bazy ,Bienvenue a la Ferme” w2014 roku we Francji zarejestrowane byto
ok. 6620 gospodarstw turystycznych. Wedle liczby gospodarstw zlokalizowane sg one
glownie w potudniowych regionach kraju w pasie od Akwitanii po region Rodan-Alpy
(Rhone-Alpe) i Prowansje-Alpy-Lazurowe Wybrzeze (Provence-Alpes-Cote  d'Azur).
W przeliczeniu na og6lng liczbg gospodarstw rolnych najwickszy udziat gospodarstw
agroturystycznych wystepuje w gorzystych regionach Alp, Wogezéw, Jury, Pirenejow
I Masywu Centralnego i na Korsyce. Réwniez duzy udzial obserwowany jest w rolniczych
regionach Lotaryngii, Akwitanii i Limousin (ryc. 1). Usytuowanie gospodarstw
agroturystycznych gtownie w regionach gorskich i podgérskich zostato potwierdzone takze
poprzez zestawienie ich lokalizacji w stosunku do odleglosci od gor, morza oraz obszarow
chronionych przyrodniczo, stanowigcych o atrakcyjnosci przyrodniczej obszaru (tab. 1).

Analizujac rozmieszczenie gospodarstw agroturystycznych we Francji w stosunku do
rozmieszenia réznych typow obszaréw wiejskich wedtug danych DATAR [Hilal i. in. 2012 ]
nalezy odnotowa¢, ze w wigkszoSci sa one umiejscowione w regionach rolniczych
| przemystowych 0 malej gestosci zaludnienia i Stagnacji gospodarczej oraz na obszarach
o niskich dochodach mieszkancow i gospodarce rolnej (tab. 2). Rowniez gospodarstwa
agroturystyczne posiadajace W swej ofercie ustugi kulinarne zlokalizowane sg zazwyczaj
w stabo rozwinigtych gospodarczo regionach rolniczych Francji oraz na obszarach
atrakcyjnych turystycznie, co s$wiadczy 0ich silnym powigzaniu z produkcja rolnicza
I tradycyjnymi regionami rolniczymi [Dorocki 2007].

Tab. 1. Udzial gospodarstw agroturystycznych wg odleglosci od wybranych elementow
srodowiska geograficznego Francji

odleglosé w km udzial gospodarstw agroturystycznych wg potozenia od :
gory morze obszary chronione

ponizej 10 34,9 12,2 33,8
10-20 11,0 9,4 15,3
20-50 10,8 18,0 37,4
50-100 8,3 20,8 13,3
100-200 13,5 32,8 0,3
powyzej 200 | 21,4 6,8 0,0

Zrédlo: opracowania wlasne na podstawie danych Bienvenue a la Ferme i Knafou, Mazurek 1996

Analizujac natomiast rozmieszczenie gospodarstw agroturystycznych $wiadczacych
ustugi turystyki kulinarnej wzgledem typow obszaréw wiejskich wedtug klasyfikacji DATAR
oraz rozmieszenia regionow turystycznych Francji wedlug Knafou i Mazurek [1996],
zauwazalne jest ich powigzanie przestrzenne glownie z atrakcyjnymi regionami
turystycznymi. Swiadczy to, ze turystyka kulinarna silnie zwigzana jest z centrami
turystycznymi. Zalezno$¢ tg w stosunku do atrakcyjno$ci miast i rozwoju turystyki kulinarnej
zauwazyt takze A. Kowalczyk [2014]. Ogolnie gospodarstwa agroturystyczne zlokalizowane
sg we Francji glownie w gorskich regionach turystycznych oraz na obszarach produkcji rolnej
(obszary z dominacja winnic w strukturze upraw) (tab. 3). Podobnie w przypadku
gospodarstw oferujgcych ustugi kulinarne potozone sg one przede wszystkim na obszarach
gorskich oraz w regionach z dominacjg turystyki zwigzanej z gastronomig oraz zabytkami.

We Francji tylko ok. 10% gospodarstw agroturystycznych posiada wpisane ushlugi
kulinarne w swojej ofercie. Sa to gospodarstwa, w ktorych mieszcza si¢ restauracje lub
dysponujace ustugami z zakresu zaopatrzenia na piknik w tzw. suchy prowiant, serwujace
przekaski lub poczestunek albo tez oferujace aperitif (alkohol). Najwiekszy udziat ogotu
ustug kulinarnych zlokalizowany jest w regionie poludniowej Lotaryngii, Jury, Wogezow
I Burgundii, regionie alpejskim po Morvan, wschodnich Pirenejéow oraz Korsyki. Natomiast
najwiekszg ilo$¢ miejsc w zajazdach oferuja gospodarstwa w regionach turystycznych Alp,
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Pirenejow i Korsyki oraz w regionie Ile-de-France, a takze na terytorium od doliny Loary po
Bretani¢. Rozmieszczenie gospodarstw agroturystycznych wedlug pojemnosci obiektow
gastronomicznych §wiadczy, ze ustugi kulinarne nie sg zbyt silnie powigzane z produkcja
rolng, a bardziej z atrakcyjnoscig turystyczng regionu lub bliskoscia duzych osrodkow
miejskich zapewniajacych klientow. Powyzszg tez¢ potwierdza struktura ushug kulinarnych.
Poczestunek przewaza na potnocy kraju, podczas gdy restauracje na potudniu i wschodzie,
w tym gltéwnie na terenach rolniczych (ryc. 3). W regionie $srodziemnomorskim oraz dolinie
Rodanu wyksztalcita si¢ natomiast turystyka kulinarna powigzana z degustacja napojow
alkoholowych, zwlaszcza wina.

Tab. 2. Udzial gospodarstw agroturystycznych wg typow regiondéw turystycznych
gospodarstwa agroturystyczne (w %)

typy regionéw turystycznych ogot | rolnicze | atrakcje | kulinarne povli)lgto
rozwijajace si¢ gospodarczo obszary
podmiejskie z bogatg infrastruktura 8,2 9.0 9.4 7.2 5.2
obszary podmiejskie powigzane migracyjnie
7 duzym miastem 10,8 11,2 9,7 9,0 9,6
obszary nadmorskie i szybko rozwijajac si¢ 105 110 9.8 8.8 101

W oparciu 0 ustugi turystyczne

regiony rolnicze i przemystowe 0 mate;j
gestosci zaludnienia i stagnacji gospodarczej
obszary o0 niskich dochodach mieszkancéw

I gospodarce rolnej

obszary o niskich dochodach, wzro$cie
gospodarki mieszkaniowej i turystyki
obszary o niskich dochodach i gospodarce

20,7 20,6 22,3 18,6 20,9

20,0 19,8 21,3 20,5 22,3

13,2 12,0 11,9 17,0 16,2

: : 9,2 8,5 7,9 12,6 10,9
opartej na turystyce 1 ustugach
obszary zurbanizowane
(miejscowosci >10 000 mieszkancow) 74 7.9 7 6.2 4.8
Suma 100 100 100 100 100

Zrédlo: opracowania wilasne na podstawie danych Bienvenue d la Ferme i INSEE

Tab. 3. Udziat gospodarstw agroturystycznych wg typow regiondéw turystycznych

. , . gospodarstwa agroturystyczne (w %)
dominanty typow regionow turystycznych ogot |rolnicze|atrakcje|kulinarne |pobytowe

parki narodowe, gory, lasy 3,3 3,4 3,1 2,6 2,8
uzdrowiska, kurorty, géry 8,1 7,3 10,3 10,1 8,8
gory i lasy 27,0 | 27,3 | 26,2 27,1 26,7
morze 19,0 | 18,8 23,8 16,4 16,4
sport, rozrywka, imprezy, religia 7,3 6,4 6,9 7,0 8,8
gastronomia, winnice, zabytki, atrakcje
turystyczne 21,1 | 23,2 14,5 23,4 19,8
myslistwo | wedkarstwo oraz las 3,8 3,9 4.6 48 3,6
brak dominanty 104 | 9,8 10,5 8,5 13,1
suma 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0

Zrédlo: opracowania wilasne na podstawie danych Bienvenue a la Ferme i INSEE
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Ryec. 2. Uslugi kulinarne gospodarstw agroturystycznych we Francji
zrodlo: opracowania wlasne na podstawie danych Bienvenue a la Ferme
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Ryc. 3. Wielkos$¢ i struktura wybranyh ustug kulinarnych gospodarstw agroturystycznych
we Francji
zrodlo: opracowania wlasne na podstawie danych Bienvenue a la Ferme
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Sposrod ogdtu gospodarstw agroturystycznych §wiadczacych ustugi kulinarne w 31%
przypadkéw oferowano wyltacznie ustugi kulinarne ibyly to glownie oferty restauracji
(45,5%) (tab.4). Okoto 24% gospodarstw laczy oferte kulinarng ze sprzedaza produktéw
rolnych i sg to przede wszystkim gospodarstwa wytwarzajace alkohol (wino i cydr) (73.2%).
Natomiast okoto 13% gospodarstw 1aczy ustugi kulinarne z uslugami noclegowymi
i produkcjg rolnicza, jednakze wowczas w wigkszo$ci byta to oferta polegajaca na
wyposazeniu klientow w prowiant oraz degustacji napojow alkoholowych. w przypadku
gospodarstw ekologicznych sg to glownie gospodarstwa nastawione na sprzedaz ptodow
rolnych i ustugi kulinarne.

Tab. 4. Udzial gospodarstw agroturystycznych wg typow regiondéw turystycznych

ustugi kulinarne (%) rolnictwo
ustugi agroturystyczne ., |resta- | piknik/ | przekaski/ | aperitif/ .
ogot . . ekologiczne
uracja|prowiant| poczestunek | alkohole
kulinarne 31,1| 454 2,6 21,9 1,8 25,6
kulinarne, rozrywka 6,4 | 3,0 2,6 17,2 0,0 4,7
kulinarne, rozrywka,
sprzedaz produktow rolnych 6.0 | 15 7 136 18 105
kuliname, sprzedaz 244|176 | 41,0 16,0 73,2 27,9
produktéw rolnych
noclegi, kulinarne 13,0( 17,6 2,6 13,0 0,0 8,1
noclegi, kulinarne, rozrywka 31103 2,6 10,1 0,0 2,3
noclegl,.kullnarne,, rozrywka, 31 | 18 7.7 30 0.0 8.1
sprzedaz produktow rolnych
noclegi, kulinarne,
sprzedaz produktow rolnych 1301128 333 53 232 128
Suma 100,0/100,0| 100,0 100,0 100,0 100,0

zrodio: opracowania wiasne na podstawie danych Bienvenue a la Ferme

Tab. 5. Korelacja pomigdzy ustugami kulinarnymi a produktami rolnymi gospodarstw
agroturystycznych we Francji

ustugi kulinarne
produkty rolne (liczba ustug) resta- | piknik/ | aperitif/ | przekaski/
uracja | prowiant | alkohole | poczestunek
wina i wyroby spirytusowe (1289) | 0,99 -0,98 0,84 -0,91
owoce (1051) | 0,99 -0,98 0,34 -0,91
warzywa (827)| 0,98 -0,87 0,00 -0,72
lokalne produkty (488) | 0,98 -0,99 0,38 -0,93
mieso i ryby (1819)| 0,89 -0,69 -0,28 -0,50
wyroby mleczne (1156) | 0,89 -0,99 0,62 -1,00
sprzedaz bezposrednia u producenta (4204)| 0,88 -0,67 -0,31 -0,47
sklepy produktéw rolnych (1954)| 0,85 -0,63 -0,35 -0,43
soki i syropy (695)| 0,76 -0,93 0,79 -0,99

zrodlo: opracowania wlasne na podstawie danych Bienvenue a la Ferme

Na koniec poddano analizie zalezno$¢ pomiedzy ustugami kulinarnymi, a oferta
sprzedazy produktow rolnych w gospodarstwach agroturystycznych. Jak mozna
wywnioskowaé z wartosci korelacji liniowej Pearsona najsilniej powigzane sg ustugi
zwigzane z oferta restauracyjng gospodarstw oraz z uprawg winoro$li i1 produkcja alkoholi
oraz uprawg owocow. Ogolnie w przypadku wszystkich rodzajéw produktow rolnych
oferowanych w gospodarstwach mozna zauwazy¢ ich czgste wspotwystepowanie z ofertg
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kulinarng gospodarstw. Nalezy zatem spodziewac si¢, ze obok produkcji rolnej rolnicy
rozwijaja takze ustugi kulinarne. Sg to zatem glownie oferty konsumpcji i degustacji
u producenta zywnos$ci inapojow. Natomiast w przypadku przekasek i oferty piknikowej
zaleznos¢ ta jest odwrotna. Taka ofert¢ kulinarng oferujg gléwnie gospodarstwa nastawione
na uslugi noclegowe (pobytowe) i oferujace atrakcje dla turystow (np. wedkowanie,
przejazdzki konne, grzybobranie itp.). Biorgc pod uwage degustacje alkoholu, ushlugi
kulinarne wystepuja zazwyczaj u producentow winorosli oraz w gospodarstwach oferujacych
soki i syropy. A zatem rowniez w tym przypadku oferta odnosi si¢ do konsumpcji produktow
wytworzonych na danej farmie.

Sledzac ponadto rozmieszczenie liczby ofert sprzedazy produktéw rolnych
w gospodarstwach agroturystycznych mozna zauwazy¢ ich przestrzenng zbieznos$¢
z gospodarstwami oferujace ustugi kulinarne. Turystyka kulinarna we Francji rozwija si¢
zatem glownie na obszarach rolniczych na poludniowym-zachodzie kraju oraz w regionie
$rodziemnomorskim i Alzacji.

liczba ustug
zwigzanych
ze sprzedazag
produktow
rolnych

167

134

101
67

34

Ryec. 4. Wielko$¢ uslug sprzedazy produktéw rolnych w gospodarstwach agroturystycznych we
Francji.
zrodio: opracowania wiasne na podstawie danych Bienvenue a la Ferme

Podsumowanie

Podsumowujgc rozwazania na temat turystyki kulinarnej w gospodarstwach
agroturystycznych we Francji nalezy stwierdzi¢, ze stanowi ona niewielki udziat w ogodle
ustug oferowanych przez francuskie farmy agroturystyczne. Jednakze w porownaniu z ofertg
gospodarstw agroturystycznych w Polsce, jest ona dobrze wyksztalcona. W wigkszosSci
przypadkoéw gospodarstwa te specjalizujg si¢ jedynie w turystyce gastronomicznej lub oferta
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kulinarna stanowi uzupelnienie sprzedazy ptodow rolnych i artykuléw spozywczych
produkowanych w gospodarstwie. Szczegdlnym przypadkiem sg winnice, ktore stanowig
osobny rodzaj gospodarstw agroturystycznych o duzej specjalizacji turystyki kulinarne;.
Gospodarstwa potozone w obszarach rolniczych rozwinely gltownie oferte restauracyjna,
podczas gdy na obszarach atrakcyjnie turystycznych i w poblizu wielkich miast wyksztalcity
si¢ ustugi zwigzane z poczestunkiem 1 mogg one przyjaé jednorazowo wiecej klientow. Takie
rozwigzanie jest charakterystyczne dla oferty zwigzanej z atrakcjami w agroturystyce
np. jednodniowe wyjazdy tematyczne, edukacyjne lub rekreacyjne. w gospodarstwach
oferujacych pobyt proponuje si¢ inne ustugi gastronomiczne, np. organizowanie piknikow.

Turystyke kulinarng w gospodarstwach agroturystycznych mozna zatem podzieli¢ na
dwa gtowne rodzaje. Jednym jest specjalizacja nastawiona na konsumpcj¢ produktow
wytwarzanych w gospodarstwie. Modyfikacja tego rodzaju gospodarstw sg te, w ktorych
oferta kulinarna powigzana jest ze sprzedaza produktow rolnych. Drugim typem s3
gospodarstwa, gdzie oferta kulinarna stanowi uzupetnienie oferty pobytowej lub oferowanych
atrakcji, czego przykladem jest wyzywienie 1 przekaski. Pierwszy typ gospodarstw
zlokalizowany jest na terenach typowo rolniczych, czesto potozonych peryferyjnie. Podczas
gdy drugi znajduje si¢ przede wszystkim w regionach turystycznych lub w okolicach duzych
metropolii. Osobnym typem sg winnice, bedace zarazem atrakcja kulinarna, jak i turystyczna,
zwlaszcza w regionie srédziemnomorskim.

Turystyka kulinarna stanowi zarazem dywersyfikacje dziatalnosci rolniczej, jak
i specjalizacj¢ wielu gospodarstw rolnych. Nalezy si¢ spodziewaé, ze aktywno$¢ ta
W przysztosci stanowi¢ bedzie wazny czynnik rozwoju terendw wiejskich w Europie.
Zrbéznicowaniu ulegnie ponadto oferta wielu gospodarstw rolniczych. Juz dzi$ wielu rolnikow
zaprasza turystow do poznania catego procesu produkcji artykulow i produktow
spozywczych. Tury$ci zaznajamiani sg nie tylko z lokalnymi smakami, ale takze obyczajami
I kulturg kulinarng regionu.
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Regional differences in culinary tourism in rural areas of France
Key words: agritourism, culinary tourism, France.

Abstract

Agrotourism and culinary tourism connected therewith constitute, in our times,
an important factor of economic development of numerous rural areas in Europe
and all around the world. Tourism is a part of a trend of cultural tourism’s development,
referring to the diversity of culture and culinary traditions of individual countries and regions.
Culinary tourism is not only the consumption of food and beverages by tourists, but it is also
their interest in preparation and consumption of food, including the knowledge of local
customs and “table culture”. This type of tourism is becoming more and more popular.
However, the development of such tourist activities takes place differently in various regions
of the world. France is one of the global leaders in the rural area culinary tourism. The goal
of this article is to present the offer of the culinary tourism in France. The main development
determinants of such tourist activities were identified on the basis of the spatial arrangement
and structure of the agricultural farm offers. The fulfillment of the above referenced
objectives was based on the inquiry concerning the profiles of the French farms - members
of the organisation ,,Bienvenue a la Ferme” and on the tools offered by the Geographic
Information System.
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