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Abstrakt

Kwestie zwigzane z zywnoscig sa jedng z najwazniejszych czgs$ci skladowych turystyki,
ajedzenie 1 picie s3 waznymi elementami zachowan 1 doswiadczen turystycznych.
W ostatnich latach turystyka kulinarna (gastronomiczna, czy turystyka jedzenia) stala si¢
przedmiotem badan wielu dyscyplin naukowych. Jedng z nich jest geografia, poniewaz
turystyka kulinarna — jak i inne rodzaje turystyki — jest zjawiskiem przestrzennym, a wigc
mieszczacym si¢ w sferze zainteresowan geografii. Ale turystyka kulinarna jest przedmiotem
badan rowniez innych dyscyplin wiedzy. Zwtaszcza antropologii kulturowej, socjologii,
ekonomii, nauk o zarzadzaniu, a takze nauk o zywnosci 1 zywieniu itp. W zwigzku z tym
w odniesieniu do turystyki kulinarnej mozna spotka¢ si¢ z dwoma podej$ciami badawczymi —
‘geograficznym’ 1 ‘niegeograficznym’. Prezentowany artykul ukazuje wystepujace migdzy
tymi dwoma uj¢ciami podobiefstwa i rdznice.

Wstep

Turystyka kulinarna jest kategorig turystyki, ktéra — mimo ze od wiekow jest wazng
czgscig podrézy— od stosunkowo niedawna budzi zainteresowanie badaczy zajmujacych si¢
réznymi aspektami turystyki, przy czym jest ono coraz wigksze. W polskiej literaturze
geograficznej kwestia ta jest poruszana w opracowaniu autorstwa M. Durydiwki [2013,
s. 14-15, 23], ktora — powotujac si¢ m.in. na A. Mikos von Rohrscheidt, M. Mikg, nizej
podpisanego i kilku zagranicznych badaczy — wyraznie wskazuje, ze mimo, iz poznawanie
nowych produktow spozywczych i1 potraw zawsze odgrywato w turystyce istotng role, to
jednak dajacy si¢ zaobserwowal na $wiecie dynamiczny wzrost popularnosci turystyki
kulinarnej $§wiadczy o tym, ze stanowi ona jednak pewne novum. O tym, ze gastronomia
odgrywa réwniez w Polsce coraz wigksza role podczas wyjazddéw turystycznych moga
swiadczy¢ przytoczone przez wspomniang autorke dane. Z przeprowadzonych w 2013 r.
badan ankietowych wynikato, ze 85% respondentdow podczas wyjazdow korzystato
z mozliwosci probowania potraw kuchni regionalnej, 77% chetnie kosztowato dania zrobione
z lokalnych produktéw, a 51% zadeklarowato gotowos$¢ uczestniczenia w wydarzeniach
zwigzanych z kwestiami kulinarnymi [Durydiwka 2013, s. 13].

Chociaz turystyke kulinarng nalezy niewatpliwie uzna¢ za jedng z form turystyKi
kulturowej [Kowalczyk 2008; Matusiak 2009; Durydiwka 2013], czy tez poznawczej, jej
rosngce znaczenie sprawia, iz mozna jg analizowa¢ rdwniez w innych kontekstach. Turystyka
kulinarna moze by¢ rozpatrywana jako istotna czes¢ turystyki miejskiej lub wiejskiej, jako
integralny element turystyki rodzinnej, jako cze$¢ turystyki biznesowej, czy kongresowe;j itp.
Czesto jest ona traktowana przez pryzmat koncepcji turystyki zrownowazonej, jak rowniez
wazny czynnik rozwoju regionalnego i1 lokalnego [Kowalczyk 2005, 2011]. Rozne jej
traktowanie zalezy przede wszystkim od tego, czy jest ona rozpatrywana ,,podmiotowo”,
czy tez ,,przedmiotowo”. To z kolei zalezy od zrdéznicowania zwigzanych z nig form
zachowan turystow, ktore wynikaja z réznych motywacji, jakimi si¢ oni kieruja podejmujac
decyzj¢ o wyjezdzie. Najogolniej rzecz ujmujac pierwsze podejscie wystepuje wowcezas, gdy
kwestie zwigzane z zywnoS$cig sg traktowane przez turystow jako pierwszoplanowe, jako
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czynnik decydujacy o wyjezdzie. Natomiast drugie podejScie wystepuje wowczas, gdy
jedzenie jest traktowane jako nieodzowna konieczno$¢, podobnie jako nocleg, a decyzja
o wyborze kierunku i formie wyjazdu wynika z zupehlie innych potrzeb. Oznacza to,
ze stosujac podejscie ,,podmiotowe” interesuja nas motywacje turystow, ich wczesniejsze
doswiadczenia turystyczne i kulinarne, jak rowniez cechy spoteczno-demograficzne, miejsce
zamieszkania itp. Natomiast w ujeciu ,,przedmiotowym” na ogot poprzestajemy na ustaleniu
liczby turystow w danym miejscu oraz zebraniu podstawowych informacji dotyczacych ich
profilu spoteczno-demograficznego i tego, skad przybyli. Inaczej méwigc — w podejsciu
»przedmiotowym” turystyka kulinarna jest jedng z wielu kategorii turystyki, a przedmiotem
analizy jest zwigzany z nig ruch turystyczny i zagospodarowanie turystyczne.

Przedstawiony wyzej problem dostrzegli C. M. Hall i L. Sharples [2003, s. 11], ktorzy
w wyrdznionej przez siebie food tourism (co mozna przethumaczyé: ,turystyka jedzenia”)!
wyroznili cztery podstawowe typy. Najbardzej ,,zaawansowang” forma jest tzw. gourmet
tourism (tourisme gourmand w jezyku francuskim). Polega ona na tym, iz turys$ci podejmuja
gleboko przemyslang decyzj¢ o wyborze miejsca wyjazdu — np. w celu odwiedzenia
wczesniej ustalonej restauracji, czy winiarni (w celu spozycia $ci§le wybranej potrawy lub ich
zestawu, wina itp.), dokonania zakupéw na $cisle okreslonym targu, czy odwiedzenia miejsca
uprawy konkretnych sktadnikow potraw. Podczas tego rodzaju wyjazdéw wszystkie lub
niemal wszystkie formy aktywnoS$ci turystycznej sg zwigzane z jedzeniem, jego sktadnikami
oraz jego przygotowywaniem. Tym samym gourmet tourism mozna uzna¢ za forme turystyki
poznawczej, czy nawet kwalifikowanej (w szerokim znaczeniu tego okreSlenia). Zgodnie
z hierarchig zaproponowana przez cytowanych autorow, tylko nieco nizej od gourmet tourism
mozna usytuowac tzw. cuisine tourism (inaczej gastronomic tourism, a w jezyku francuskim
cuisine tourisme lub tourisme gastronomique), ktora sprowadza si¢ do tego, iz wybor
restauracji, czy targu nie wigze si¢ z konkretng potrawa, winem, produktem itp., ale z checia
poznania nowych (lub przypomnienia znanych juz) smakéw, spotkania si¢ z konkretnym
kucharzem itp. Poniewaz granica miedzy gourmet tourism i cuisine tourism jest bardzo
umowna, mozna poprzesta¢ na konstatacji, iz w obu przypadkach motywacje, jakimi kieruja
si¢ turysci sg $cisle zwiazane z gastronomig. Oznacza to, iz wzgledem pozostatych motywacji
1 zachowan turystycznych, maja one podstawowe znaczenie. Zgodnie z propozycja
C. M. Halla i L. Sharples [2003, s. 11] trzeci poziom hierarchiczny stanowi culinary tourism
(w literaturze francuskiej tourisme culinaire), ktorej przejawami mogg by¢ np.: odwiedzenie
przez turyste targu wiejskiego, uczestnictwo w festynie kulinarnym, jak rowniez pobyt
w restauracji lub w winiarni, ktory jednak jest przez niego traktowany jako forma
wypoczynku, a nie tylko jako konieczno$¢ zaspokojenia potrzeby fizjologicznej. Tym samym
w wyroznionej w ten sposob culinary tourism motywacje i potrzeby kulinarne sa
drugorzedne. Jeszcze nizej C. M. Hall oraz L. Sharples [2003, s. 11] umieszczaja formy
zachowan, ktore mieszcza si¢ w rodzajach turystyki nazwanych przez nich ,turystyka
wiejska” (rural tourism) oraz ,turystyka miejska” (urban tourism). Uprawiajacy ja turysci
co prawda odwiedzajag miejscowy targ, biorg udziat w imprezie gastronomicznej, czy tez
udaja si¢ do miejscowej winiarni lub restauracji, ale ich dziatania wynikaja z chgci zobaczenia
w odwiedzanym miejscu ,,czego§ innego”’, a nie poszerzenia swoich doznan 1 wiedzy
w kontekscie stricte kulinarnym. W tym przypadku rola gastronomii jest z punktu widzenia
motywacji i zachowan turystycznych zdecydowanie uzupeniajaca.

1 W polskiej literaturze przedmiotu, m.in. za sprawg piszacego te stowa [Kowalczyk 2005], przyjelo sie
okreslenie ,turystyka kulinarna”, (rzadziej — ,turystyka gastronomiczna™), natomiast w literaturze
anglojezycznej czesto uzywany jest termin food tourism, ktory mozna ttumaczyé jako ,.turystyka jedzenia”,
LHturystyka zywnosci”. W prezentowanym tekscie czes$ciej stosowane bedzie jednak pojecie ,turystyka
kulinarna”, co jest w pewnym sensie nawigzaniem do terminologii francuskiej, w ktorej okreslenie tourisme
alimentaire (odpowiednik food tourism w jezyku angielskim) jest znacznie rzadziej uzywane niz tourisme
gastronomique (spotykane zdecydowanie najcze$ciej), tourisme gourmand, czy cuisine tourisme.
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Odnoszac klasyfikacje zaproponowang przez C. M. Halla i L. Sharples [2003]
do podanego wczesniej rozroznienia na ujecie ,,podmiotowe” i ,,przedmiotowe” mozna
przyjac¢, ze podmiotowe traktowanie turystyki kulinarnej wystepuje w przypadku gourmet
tourism i cuisine tourism, natomiast culinary tourism, a zwlaszcza zaspokajanie potrzeb
zywieniowych w ramach innych form aktywno$ci turystycznej, sa blizsze ,,przedmiotowemu’
traktowaniu odwiedzania placowek gastronomicznych, targdéw zywnos$ci, destylarni whisky
itd. W przedstawionych sytuacjach zachowania turystow wynikaja z konieczno$ci
fizjologicznej zwigzanej ze spozyciem positku (a nie w celu delektowania si¢ smakiem),
czy checi dokonania tanszych zakupoéw (jako forma shopping tourism), a takze calkiem
innych motywacji (np. zobaczenia kolorowych strojow sprzedajacych zywno$¢ kobiet
na targach w miastach Afryki Zachodniej, co miesci si¢ w ethnic tourism). Oznacza to,
ze stosujac w trakcie badan podejscie ,,podmiotowe”, interesujg nas réznorodne motywacje
turystow zwigzane z jedzeniem, ich wczesniejsze doswiadczenia turystyczne i kulinarne,
jak rowniez cechy spoteczno-demograficzne, miejsce zamieszkania itp. Natomiast w ujeciu
»przedmiotowym” na ogot poprzestajemy na ustaleniu liczby turystow oraz zebraniu
podstawowych informacji dotyczacych ich profilu spoteczno-demograficznego i skad
przybyli. Inaczej méwigc — w podejsciu ,,przedmiotowym” turystyka kulinarna jest jedng
z wielu kategorii turystyki, a przedmiotem analizy jest zwigzany z nig ruch turystyczny
| zagospodarowanie turystyczne.

Przedstawiona wyzej propozycja podzialu turystyki kulinarnej, w pewnym stopniu
wynikajgca ze stopnia zaangazowania emocjonalnego turystow w podejmowane przez nich
dziatania, jest jednym z czgSciej spotykanych — chociaz na ogét nieartykutowanych — ujeé
w badaniach nad culinary tourism (w szerokim tego stowa znaczeniu). Poszczeg6lni autorzy,
na ogot ze wzgledu na dyscypling jaka reprezentuja, zajmujac si¢ réznymi poziomami
turystyki kulinarnej, ktada nacisk na rozne jej aspekty. Dostrzegajac to zjawisko, autor
prezentowanego tekstu — bedac geografem — postanowil poddaé analizie teksty, w ktorych
culinary tourism jest rozpatrywana w ujeciu ‘geograficznym’ oraz ‘niegeograficznym’.?
Stosujac to rozrdznienie nalezy juz na wstepie podaé, jak w dalszej czesci tekstu rozumieé
okreslenie ‘geograficzny’. Ot6z nawiazujac do ogodlnie przyjetej definicji geografii, podejscie
‘geograficzne’ bedzie rozumiane jako badanie przestrzennych aspektow turystyki kulinarnej,
ze szczegblnym uwzglednieniem jej zwigzkéw z  Srodowiskiem przyrodniczym
I Srodowiskiem spoteczno-ekonomicznym. Natomiast ujecie ‘niegeograficzne’. bedzie
rozumiane jako podej$cia badawcze, w ktorym zrdznicowanie przestrzenne oraz relacje
cztowiek-srodowisko przyrodnicze nie sg gldownymi osiami narracji, a nawet s pomijane.

Pojecie ,.turystyki kulinarnej”

Jak podaje M. Derek [2013, s. 8], nawigzujac do definicji sformutowanej przez World
Food Travel Association (WFTA), ,turystyka kulinarna to (...) poszukiwanie i cieszenie sig¢
z unikalnych 1 wartych zapamigtania do§wiadczen wynikajacych z jedzenia 1 picia, zar6wno
blisko, jak i daleko”. Poglad ten jest bliski stanowisku zatozyciela WFTA, E. Wolfa [2004,
s. 6], ktorego zdaniem turystyka kulinarna to .,...podrozowanie w celu poszukiwania
I smakowania gotowych potraw inapojow”. Jednak dalej ten sam autor podaje, ze pod

2 Pojecie ,geografia” jest czesto uzywane w kontekstach dalekich od ujecia stricte geograficznego, czyli
zajmujacego si¢ zroznicowaniem przestrzennym badanych zjawisk oraz relacjami miedzy Srodowiskiem
przyrodniczym 1 dzialalno$cia czlowieka. Umiejscowienie obiektow w przestrzeni nie jest tozsame
z poddawaniem analizie relacji przestrzennych miedzy nimi. Dlatego tez autorowi prezentowanego artykutu
przyswiecala mys$l, aby wykaza¢, ze badania geograficzne majg swoja specyfike i r6éznig sie od badan
ograniczajacych si¢ do ulokowania obiektu badan w przestrzeni, co jest charakterystyczne dla analiz
prowadzonych przez przedstawicieli innych dyscyplin naukowych.
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terminem tym mieszczg si¢ roOwniez: spotkania ze znanymi restauratorami i szefami kuchni,
uczestniczenie w roznorodnych wydarzeniach gastronomicznych, udzial w ceremoniach
otwarcia nowych restauracji, odwiedzanie lokali gastronomicznych stuzacych miejscowe;j
ludnosci, poszukiwanie konkretnych sktadnikow potraw, czy tez przemierzanie tzw. szlakow
gastronomicznych.

Wedlug jednej z najnowszych definicji zaproponowanych przez polskich autorow,
turystyka kulinarna jest ,...tematycznym podroézowaniem w celu poznawania lokalnych,
regionalnych 1 narodowych surowcéw, produktéow zywnosciowych, a takze tradycyjnych
potraw W przestrzeni turystycznej zard6wno obszarow wiejskich, jak i miejskich. Ten rodzaj
turystyki przynosi satysfakcj¢ jej uczestnikom poprzez czerpanie przyjemnos$ci z mozliwosci
osobistego doswiadczania nowych smakéw i zapachdéw oraz wracania do tych juz wczesnigj
poznanych. Odbywa si¢ to poprzez udziat w wydarzeniach kulinarnych, przemierzajac szlaki
kulinarne, odwiedzajac lokale gastronomiczne, zwiedzajac muzea ukierunkowane na sztuke
kulinarng, podpatrujac procesy technologiczne w zaktadach przetworstwa spozywczego, jak
I w trakcie nauki sporzadzania konkretnych specjatéw kulinarnych” [Wozniczko i in. 2015,
s. 19].

Podobnie, ale jednak nieco inaczej, widzi problem autor prezentowanego artykutu. Jego
zdaniem turystyka kulinarna obejmuje wszelkie wyjazdy o charakterze turystycznym, ktorych
gléwnym powodem jest che¢ skosztowania dan i napojow, odwiedzenia znanych restauracji
I innych placowek gastronomicznych, uczestniczenia w wydarzeniach gastronomicznych,
poznawanie receptur i sposobodw przyrzadzania potraw, mozliwo$¢ nabycia produktow
I sktadnikow niezbednych do przygotowywania okreslonych dan, a takze wyjazdy w celu
odwiedzenia regionéw 1 miejscowosci wyrozniajacych si¢ w kontekscie tradycji kulinarnych,
w tym z racji specyficznego krajobrazu kulturowego itp.

Turystyka kulinarna w ujeciu ‘geograficznym’

Dla piszacego te stowa, geografia zajmuje si¢ badaniem przestrzennego zréznicowania
powloki Ziemi pod wzglgdem przyrodniczym i spoteczno-gospodarczym oraz wzajemnymi
zwigzkami zachodzacymi mi¢dzy srodowiskiem geograficznym oraz dzialalnoscig cztowieka.
Wychodzac od tej definicji warto zastanowi¢ si¢ jakie s3 glowne atrybuty badan
geograficznych.

Pierwsza, zawarta juz w pierwszej czesci definicji, cecha geografii, jest prowadzenie
w ramach niej studiow polegajacych na analizowaniu zrdéznicowania przestrzennego
badanych zjawisk. Od razu na wstepie nalezy stwierdzi¢, ze geografia zajmuje si¢ badaniem
zréznicowania przestrzennego bardzo rdznych zjawisk, w tym rowniez zwigzanych
z turystykg — nie tylko jej geograficznych uwarunkowan (zaréwno po stronie podazy,
jak i popytu) i kierunkéw wyjazdoéw turystycznych, ale rowniez nastgpstw turystyki, zar6wno
w konteksécie $rodowiska przyrodniczego, jak i Srodowiska spoteczno-gospodarczego.
Prowadzac tego rodzaju badania geografowie w pierwszej kolejnosci zajmuja si¢ okresleniem
lokalizacji danego zjawiska (okresleniem potozenia geograficznego), a nastgpnie przechodza
do poddawania analizie relacji przestrzennych (powigzan horyzontalnych, czy tez poziomych)
oraz nieprzestrzennych (powigzan wertykalnych, inaczej pionowych) objetych badaniem
obiektow.

W tym miejscu nalezy przejs¢ do kolejnej waznej cechy geografii, jaka jest zawarta
w drugiej czesci jej definicji. Wynika z niej, ze geografia bada relacje zachodzace miedzy
srodowiskiem geograficznym oraz dzialalnoscia czlowieka. Juz na wstepie nalezy
przypomnie¢, ze pojecie ,,Srodowisko geograficzne” jest bardzo szerokie, gdyz obejmuje
srodowisko przyrodnicze oraz $rodowisko zwigzane z réznorodng dziatalno$cia cztowieka —
w sferze gospodarki, kultury, techniki, czy tez polityki. Tak szerokie pojmowanie okreslenia
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»Srodowisko geograficzne” jest w pewnym sensie usprawiedliwieniem dlaczego geografia
zajmuje si¢ rOwniez powigzaniami nieprzestrzennymi. Nalezy jednak stwierdzi¢, ze o ile
badanie relacji przestrzennych tkwi w istocie geografii, o tyle zajmowanie si¢ powigzaniami
niemajagcymi charakteru przestrzennego nie jest jej domeng i moze budzi¢ opdr nie-
geografow, gdyz w ten sposéb geografia zaczyna ,,wkracza¢” na pola zainteresowan innych
dyscyplin naukowych. Autor przedstawianego tekstu zgadza si¢ z tymi obawami, majgc
jedynie na ,,obron¢” geograféw argument, iz muszg oni niekiedy zajmowac si¢ powigzaniami
nieprzestrzennymi badanych przez siebie zjawisk, aby zrozumie¢ mechanizm kierujacy
procesami majacymi wymiar przestrzenny. Jednak oczywiste jest, iz w przypadku
poglebionych analiz, geografowie powinni wspotpracowaé z przedstawicielami innych
dyscyplin nauki, gdyz bez takiej wspotpracy ich wnioski moga by¢ powierzchowne lub nawet
btedne. To co wyzej napisano odnosi si¢ do catej geografii, a wigc rowniez do tej jej czesci,
ktora zajmuje si¢ szeroko rozumiang turystyka i rekreacja.

W  ponizszym tekscie ,geograficzno$¢” badan w zakresie turystyki kulinarnej
sprowadza si¢ do prowadzenia badan z uwzglednieniem co najmniej jednego z dwoch ujec:

- analizy zr6znicowania terytorialnego zjawiska, ktore zostato objete badaniami,
- analizy wzajemnych relacji zachodzacych migdzy sfera spoteczno-gospodarcza
a srodowiskiem przyrodniczym.

W odniesieniu do pierwszego z podanych uj¢¢ nalezy wyraznie zaznaczyc,
ze zrdznicowanie terytorialne (jego synonimami s3 zrdéznicowanie przestrzenne
I zréoznicowanie geograficzne) moze dotyczy¢ bardzo réznych zagadnien. Np. rozmieszczenia
atrakcji zwigzanych z turystyka kulinarng (restauracji, targdw, miejsc produkcji wina,
sklepow oferujacych zywno$¢ o certyfikacie produktéw regionalnych, specjalistycznych
muzeodw), roznic w liczbie turystow uprawiajacych te forme turystyki (o ile sg takie dane),
miejsca zamieszkania uczestnikow wydarzen gastronomicznych, przebiegu szlakow
kulinarnych, czy tez miejsc, z ktorych pochodza produkty spozywcze oferowane na
odwiedzanych przez turystow targowiskach. W drugim ujeciu szczeg6lnie wazne jest
uwzglednianie wplywu cech $rodowiska przyrodniczego na atrakcyjno$¢ danego regionu
w kontekScie  turystyki kulinarnej, badanie zwigzkéw miedzy uwarunkowaniami
przyrodniczymi a wystgpowaniem okreslonych jej form, badanie sezonowos$ci niektorych jej
rodzajow (bedacej wynikiem wystepowania w przyrodzie zjawiska cykliczno$ci), czy tez
zajmowanie si¢ specyfika krajobrazoéw kulturowych zwiazanych bezposrednio lub posrednio
z uprawami produktéw zywieniowych, ich przetwarzaniem, dystrybucja itp. Jeden
z czotowych autorytetow w dziedzinie food tourism (przedtem nazywanej przez niego
culinary tourism), E. Wolf [2016], wprowadzil nawet okreslenie geoculinary area, (,,obszar
geokulinarny”), ktéore mozna rozumie¢ jako region geograficzny wyrdzniajacy si¢ od
otaczajacych jg terenow swoja specyfikg kulinarng. Pojecie to jest pokrewne wprowadzonym
juz wezeéniej do literatury przedmiotu okresleniom culinary landscape i culinary scape®,
ktore czasami sg uzywane w kontekscie przestrzennym (B. Heryanto 1 in.), a kiedy indziej
W znaczeniu abstrahujacym od realnej przestrzeni i blizszym jej rozumieniu w ujgciu
antropologicznym (A. Mannur). Jednak proponowany przez E. Wolfa [2016] geoculinary
area rozwiewa watpliwosci zwigzane ze znaczeniem culinary scape i mozna go uznaé za
spetniajacy warunki ‘geograficznosci’. W tym miejscu nalezy jednak przypomnieé, ze termin
ten mial swojego poprzednika w postaci winescape, ktore funkcjonuje w literaturze
dotyczacej enoturystyki co najmniej od konca lat 90. XX w. [Thomas, Quintal 2010, s. 2].

Chociaz z tego co wyzej napisano jednoznacznie wynika, ze geografia jest nauka
,,0 przestrzeni”, niektorzy badacze uwazaja, iz powinna ona zajmowac si¢ roéwniez badaniami

3 Termin culinary scape [Mannur 2015, s. 97; Avieli 2013, s. 121] jest zapisywany réwniez jako culinary-scape
[Mannur 2005, s. 86] i culinaryscape [Heryanto i in. 2008, 2013].

33



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 5/2016 (wrzesieri-pazdziernik 2016)

dotyczacymi ,,miejsc”, tak jak je rozumie Y. Tuan [1987]% jeden z prekursoréw podejscia
humanistycznego w geografii®. Jednak zanim autor prezentowanego tekstu przejdzie do
szerszego przedstawienia tego zagadnienia, nieco wigcej uwagi poswigci sprawom
metodologicznym w ich og6élnym wymiarze.

Prowadzone przez geograféw badania w zakresie problematyki gastronomicznej moga
uwzglednia¢ kilka perspektyw badawczych. Oryginalny punkt widzenia w omawianej kwestii
reprezentuje M. Madurowicz [2013, s. 140], ktory proponuje prowadzenie glebszych analiz
W interesujgcych nas tematach z uwzglednieniem czterech perspektyw: (a) przedmiotowos$¢
< podmiotowos¢, (b) subiektywizm <« obiektywizm, (c¢) fenomenalizm < noumenalizm,
a takze (d) niewiedza <> wiedza®.

Mozna przyjaé, ze pierwsze podejécie oznacza to, czy badacz skupia si¢ bagdz na tym
,»€0?” jest przedmiotem zainteresowania turystow, badz na tym ,,czym?” jest dla nich dane
doswiadczenie kulinarne, jakie emocje sa z tym zwigzane itp. Geografowie na ogoét
reprezentujg punkt widzenia skupiajacy si¢ na badaniu ,,co?” (niekiedy ,,kto?”), natomiast dla
przedstawicieli nauk spotecznych i humanistycznych szczegoélnie wazne jest znalezienie
odpowiedzi na pytania ,,kto?” oraz ,,dlaczego?”. Oznacza to, iz ujecie ‘geograficzne’ na ogot
ma charakter badan przedmiotowych.

W drugim podejsciu badacz moze przyja¢ dwie perspektywy — albo rozpatruje
interesujace go zjawisko w kategoriach jednostkowych, albo stara si¢ wysnu¢ wnioski ogolne,
skonfrontowa¢ wlasne doswiadczenia z do$wiadczeniami innych itp. Poniewaz geografia
W znacznym stopniu kieruje si¢ zatozeniami nauk empirycznych, geografowie czesciej
sktaniajg si¢ do badan prowadzonych zgodnie z zasadami obiektywizmu, niz subiektywizmu.

Trzecie podej$cie, wyraznie nawigzujace do mysli 1. Kanta, E. Husserla,
czy M. Heideggera zaktada, Zze rzeczywistos$¢ istnieje niezaleznie od $wiadomosci cztowieka
(,,rzecz sama w sobie”) i przez to jest niepoznawalna (noumen), natomiast cztowiek moze
jedynie pozna¢ zjawisko (fenomen), czyli ,,rzecz dla nas”. Przyjecie takiego punktu widzenia
oznacza na przyklad, zZe rozpatrywanie kwestii kulinarnych w  kontekscie
»autentyczne/nieautentyczne” nie ma wigkszego sensu, gdyz dana potrawa jest oceniana
indywidualnie w dostownym sensie tego stowa. Inaczej mowiac — dang potrawg mozemy
ocenia¢ wytgcznie ,tu i teraz”, a nie ,,w ogdle”. Odnoszac podej$cie fenomenalizm versus
noumenalizm do geografii nalezy stwierdzi¢, ze reprezentujacy ja badacze czgsto uwazaja,
Ze ,,autentyczne” oznacza istniejgce w dajacej si¢ pozna¢ zmystowo rzeczywistosci (czyli jako
fenomen).

Jednak szczegdlnie interesujagce wydaje sie¢ ostatni z wyrdéznionych przez
M. Madurowicza [2013] dyskursow. Dychotomia: niewiedza «> wiedza w kontekscie
turystyki kulinarnej wydaje si¢ by¢ z wielu powodow bardzo trudna do poddania glebszej
analizie. Po pierwsze, samo ujecie niewiedza «> wiedza jest mato precyzyjne, gdyz nie
wiadomo jakiej niewiedzy/wiedzy dotyczy. Czy zwigzanej w doborem sktadnikow, ktory
poprzedza przygotowanie danej potrawy? Czy dotyczacej sposobu jej przygotowywania
I podawania? Czy zwigzanej z jej historig i znaczeniem? A moze dotyczaca jej wartosci
odzywczych? Tego rodzaju pytan moze by¢ wiele. Dlatego tez mozna uzna¢, ze nie powinny

4 Chociaz Y. Tuan [1987] rdznie definiuje pojecie ,jmiejsce” (w jezyku angielskim place): Miejsce
to bezpieczenstwo...[s. 13], Miejscem jest jakikolwiek staly przedmiot, ktory przycigga naszq uwage [S. 204],
czy Miejsce jest zorganizowanym Swiatem znaczen [S. 224], to jednak zawsze jego my$l sprowadza si¢ do tego,
iz ,miejsce” jest do$wiadczanym i oswojonym przez cztowieka (jednostkg) fragmentem przestrzeni.
Przeciwstawiajac sobie pojgcia ,,miejsce” i ,,przestrzen”, w innej ze swoich prac Y. Tuan przyjmuje, Ze pierwsze
jest tozsame z przestrzenia egocentryczng, a drugie oznacza przestrzen etnocentryczng [Tuan 1979, s. 130-132].

5 Wedtug K. Wojciechowskiego, rzeczywistos¢ ...odbierana zmystami przez ludzi, odczuwana i wartosciowana
niezaleznie od dotychczasowych abstrakcyjnych uogolnien naukowych, znajduje si¢ w centrum zainteresowan
geografii humanistycznej [Wojciechowski 1987, s. 6].

® M. Madurowicz oznacza poszczegodlne dyskursy — zgodnie z zasadami gry w brydza — jako 4 (a), ¥ (b), ¢ (c)
oraz % (d) [Madurowicz 2013, s. 140].
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one zaprzata¢ uwagi geografow, gdyz na ogdét nie s3 oni przygotowani do szukania
odpowiedzi na tego rodzaju pytania’.

Po tym metodologicznym wprowadzeniu mozna przej$¢ do kwestii lezacych blizej
praktyki, a mianowicie zaja¢ si¢ analizg problemow pozwalajagcych wyrdznié¢ ‘geograficzne’
podejs$cie do zagadnien bedacych w sferze zainteresowan badaczy zajmujacych si¢ turystyka
kulinarna.

Nawigzujgc do pogladéw Y. Tuana [1987], mozna wyciggnaé wniosek, ze w ujeciu
geograficznym turystyka kulinarna moze by¢ badana zar6wno jako zjawisko ,,w przestrzeni”
oraz jako zjawisko ,,w miejscu”. Odnoszac si¢ do sposobu prowadzenia badan oraz
interpretacji  otrzymanych wynikéw mozna zauwazyé, ze wigkszo$¢ opracowan
geograficznych, jakie si¢ ukazaty na §wiecie i w Polsce, zawiera wyniki badan kwestii
kulinarnych z uwzglednieniem ,,przestrzeni”, a nie ,,miejsca”. Tym samym mozna przyjac,
ze koncentracja uwagi na ,,miejscu” jest blizsza zainteresowaniom badaczy reprezentujacych
nauki humanistyczne i jedynie w ograniczonym zakresie wystepuje w badaniach
prowadzonych przez geograféw, gdyz na og6t ich wiedza (wykraczajaca poza geografie)
nie pozwala na pelng interpretacje obserwowanych zjawisk z uwzglednieniem koncepcji
,miejsca’.

| ZASOBY GEOGRAFICZNO-KULTUROWE SZCZEGOLNIE ISTOTNE DLA TURYSTYKI KULINARNEJ |
I

|

Obszary i ia i i Miejsca oferowania $wiezych Miejsca ia finalnie Miejsca podtrzymywania
produktow zywnosciowych | i wstgpnie przetworzonych produktéow zywnosciowych I tradycji kulinarnych
I — T I I I
- Rejony i miejsca upraw, hodowli, polowéw i lowdw - Lokale gastronomiczne Materialne Niematerialne
- Sposoby pozyskiwania produktow - Targi zywnosci -
- Narzedzia wykorzystywane podczas - Gotowe potrawy - Ekspozycje muzealne - Wydarzenia gastronomiczne
pozyskiwania produktéw - Sklepy specjalistyczne - Sposoby ich przygotowywania - Plenerowe formy plastyczne - Konkursy gastronomiczne

- Sposoby ich podawania il
niem| - Wykorzystywane narzedzia

- Sposoby przechowywania produktow

- Sposoby przetwarzania produktow zonych produktéw - Okolicznosci przygotowywania
- Narzedzia wykorzystywane podczas zywnosciowych i podawania potraw
przetwarzania produktow

- Obiekty zwiazane z dystrybucja
- Obiekty zwiazane z pozyskiwaniem, finalnie przetworzonych
przechowywaniem i przetwarzaniem produktéw zywnosciowych
produktow

Ryc. 1. Podzial zasobdéw geograficzno-kulturowych decydujacych o atrakcyjnosci

turystyczno-kulinarnej obszaru
Zrédlo: opracowanie wlasne.

W tej sytuacji trzeba postawi¢ pytanie, co wigc jest przedmiotem zainteresowania
geograféw zajmujacych si¢ turystyka kulinarng? Na ryc. 1. przedstawiono ogélny podziat
zasobow geograficzno-kulturowych (wychodzac z zalozenia, ze turystyka kulinarna jest
formag turystyki kulturowej) szczeg6lnie waznych dla turystyki kulinarnej. Wynika z niego,
ze mozna je podzieli¢ na cztery kategorie:

- obszary pozyskiwania i wstgpnego przetwarzania produktow zywnosciowych,

- miejsca oferowania §wiezych 1 wstepnie przetworzonych produktéw Zywnosciowych,
- miejsca oferowania finalnie przetworzonych produktéw zywnosciowych,

- miejsca podtrzymywania tradycji kulinarnych.

Z punktu widzenia potrzeb turystow interesujgcych si¢ gastronomig w szerokim
znaczeniu tego terminu, szczeg6lnie atrakcyjne sg tereny i miejsca, gdzie wystgpuja wszystkie
cztery rodzaje zasobow, jednak czesto turySci odwiedzajg obszary 1 miejscowosci, ktore sg
istotne z powodu jednego z podanych rodzajow zasobow.

" Do postawienia takiej tezy upowaznia przebieg ,licytacji” podczas przedstawionej przez M. Madurowicza
wyimaginowanej partii rozgrywki brydzowej. Reprezentowany przez trefle dyskurs niewiedza versus wiedza
zakonczyt licytacje deklarujac jedynie 24, natomiast ,,licytacja” zakonczyta si¢ po 64, co dla piszacego te stowa
$wiadczy, iz wedlug M. Madurowicza szczegoélnie istotny jest dyskurs fenomenalizm <« noumenalizm
[Madurowicz 2013, s. 140-142].
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Jednym z motywow, moze nie najczgstszym, jakimi kieruja si¢ osoby zainteresowane
turystyka kulinarna, jest che¢ odwiedzenia terenow zwigzanych z uprawg konkretnych roslin
jadalnych, czy tez wystgpowaniem okreslonych gatunkéw ryb, owocéw morza oraz — rzadziej
— zwierzat ladowych. Chociaz w niektorych przypadkach dla zaspokojenia potrzeb turystow
wystarczy jedynie odwiedzenie i zobaczenie danego regionu czy miejscowosci, znacznie
czesciej towarzysza temu degustacje zwigzanych z nimi produktow, jak rowniez
obserwowanie  pracy rolnikow, rybakow badz myS$liwych, zapoznanie @ si¢
Z wykorzystywanymi przez nich narzedziami itp.

Wykazujacych podane cechy regionéw, ktére w dodatku sg czesto celem odwiedzin
turystycznych, jest wiele. W Stanach Zjednoczonych sg to z pewnos$ciag obszary uprawy
winoro$li w Kalifornii, miejsca hodowli owocoOw morza w stanach Luizjana oraz Maine,
odwiedzane z racji wystgpowania tososia doliny rzeczne w stanach Waszyngton, Oregon, czy
Alaska, rejony uprawy jabtek w stanie New Jersey i wiele innych. We Francji sa to przede
wszystkim regiony winiarskie (Akwitania, Burgundia, Alzacja, czy Dolina Loary), regiony
i miejscowosci styngce z potowu ryb morskich i owocow morza (Bretania, Normandia),
czy tereny lesne, w ktorych wystepuja 1 sg zbierane trufle (departament Vaucluse
w Prowansji). Turys$ci odwiedzajacy Indie, Sri Lanke i Chiny chetnie odwiedzajg plantacje
herbaty. Z kolei w niektoérych krajach Ameryki Lacinskiej (Meksyk, Belize, Kostaryka,
Gwatemala) i Afryki (Kenia, Tanzania, Rwanda) od pewnego czasu rozwija si¢ turystyka
zwigzana z odwiedzaniem plantacji kawy. W polnocnych Niemczech wlasciwosci regionu
odwiedzanego przez turystow interesujacych si¢ miejscami pozyskiwania produktow
spozywczych spelnia rejon uprawy szparagéw w Dolnej Saksonii, w Czechach zaciekawienie
turystow budza stawy hodowli karpia w rejonie na podtnocny wschdéd od Czeskich
Budziejowic, a w Polsce podobne stawy w poblizu Zatora w wojewodztwie matopolskim.
W gorskich rejonach Szwajcarii, Francji i Austrii tury$ci odwiedzaja tereny, na ktorych
dominuje hodowla owiec, k6z i bydta mlecznego oraz produkcja seréw. Z kolei we Wioszech
I Hiszpanii turysci zainteresowani kwestiami kulinarnymi czesto odwiedzajg regiony uprawy
drzew oliwnych i produkcji oliwy. Pozostajac przy Hiszpanii nalezy wspomnie¢, ze niektore
rejony w jej zachodniej i potudniowej cze$ci sg chetnie odwiedzane przez mito$nikow
suszonej szynki iberyjskiej (jamon ibérico), gdzie mogg oni zobaczy¢ zyjace w warunkach
niemal naturalnych i zywiace si¢ zotedziami czarne swinie (Cerdo ibérico), z ktorych migsa
jest robiona wspomniana szynka (ryc. 2a)8. Wymienione regiony i miejscowosci stanowia
oczywiscie tylko niewielka czg$¢ obszarow 1 miejsc odwiedzanych w ramach turystyki
kulinarnej zorientowanej na poznanie rejondw pozyskiwania produktow spozywczych.

8 Tereny te tworzg specyficzny krajobraz kulturowy (rolniczo-le$no-pasterski) zwany dehesa w Hiszpanii (lub
montado w Portugalii), ktory zachowat si¢ przede wszystkim po obu stronach granicy hiszpansko-portugalskiej.
Tereny te porastajg rézne gatunki traw oraz odmiany debu (gtéwnie Quercus ilex i — znany jako drzewo korkowe
gatunek — Quercus suber), rzadziej sosna i buk. Od wiekoéw na obszarach tych pozyskuje si¢ drewno opatowe,
korek, midd, grzyby i migso dzikich zwierzat, jak réwniez — wczeséniej wspomnianych — §win iberyjskich.
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Ryc. 2. Rozne krajobrazy regionow odwiedzanych przez turystow zainteresowanych
relacjami migdzy krajobrazem kulturowym a kwestiami kulinarnymi:

(a) Zwigzana z wystgpowaniem rasy $wini rasy Cerdo ibérico i produkcja szynki iberyjskiej
formacja le$no-pastersko-rolnicza montado w rejonie Lizbony (Portugalia).

(b) Tarasowa uprawa drzew oliwnych w rejonie Barbati na wyspie Korfu (Grecja).
Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk 2014, 2010.

Jak wyzej wspomniano, turysci odwiedzajacy regiony i miejscowosci wyrdzniajace si¢
swojg specyfika w kontek$cie turystyki kulinarnej sg niekiedy zainteresowani pracg rolnikéw
lub rybakow, czy tez stosowanymi przez nich technikami uprawy, polowow, czy towiectwa.
Dla przyktadu jedna z wigkszych atrakcji turystycznych w polnocnej czesci wyspy Luzon
(Filipiny) jest tarasowa uprawa ryzu, ktora zostata wpisana na Liste Dziedzictwa Swiatowego
UNESCO. Réwniez dla turystow interesujacych sie turystyka winiarskg duza atrakcja sa
winnice na stromych zboczach dolin rzek Douro (Portugalia), Mozela i Ren (Niemcy),
czy Dunaj (Austria) (ryc. 3). Podobng atrakcjg w niektorych stanach Indii (Assam i Bengal
Zachodni na potnocy kraju oraz Kerala i Tamilnadu na potludniu), w Sri Lance, a takze
w niektorych rejonach Chin czy Japonii, sg plantacje herbaty, ktore takze czesto zajmuja
stoki gor, co sprawia podniesienie atrakcyjno$ci wizualnej tamtejszego krajobrazu.

Ryc. 3. Zrdznicowanie krajobrazéw zwigzanych z uprawag winorosli (winescape):
(a) Winnice w rejonie Schonberg am Kamp w regionie winiarskim Kamptal w Dolnej Austrii
(Austria).

(b) Winnice w rejonie Sao Cristovao do Douro w regionie winiarskim Douro (Portugalia).
Porownujac oba zdjecia mozna dostrzec wptyw uksztattowania terenu na usytuowanie winnic
1ich powierzchnig.

Zrodlo: fot. Anna Kowalczyk 2009, Waldemar Wilk 2007.
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Wsrdd czynnikdw przyrodniczych, ktore maja wpltyw na specyficzny charakter
krajobrazu kulturowego zwigzanego z uprawa ptodéw rolnych mogacych by¢ przedmiotem
zainteresowania turystow, podstawowe znaczenie maja nie tylko budowa geologiczna,
wysokos$¢ nad poziom morza, rzezba terenu, czy ekspozycja stokow, ale rowniez warunki
klimatyczne (ryc. 4, 5).

Ryc. 4. Rozne sposoby uprawy bananéw w zaleznosci od cech klimatu:
(a) Plantacja bananéw w warunkach klimatu podzwrotnikowego wilgotnego w rejonie Puerto
de la Cruz na potnocnym wybrzezu Teneryfy (Hiszpania).

(b) Plantacja bananéw w rejonie Alanya (Turcja) w warunkach klimatu podzwrotnikowego
suchego. Widoczne na zdjgciu ostony z folii chronig krzewy bananowca przed nadmiernym
stoncem.

Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk 2014, Andrzej Kowalczyk 2008.

Ryc. 5. Rozne sposoby uprawy winorosli w zaleznosci od cech klimatu:
(@) W rejonie La Geria na Lanzarote (Hiszpania, Wyspy Kanaryjskie) z powodu silnych
wiatrow krzewy winoro$li sg oslaniane murkiem z odtamkow skalnych. Ponadto ziemia
wokol krzewu jest pokryta drobnym zuzlem powulkanicznym, co zapobiega szybkiemu
parowaniu wody.

(b) W rejonie Sao Vicente na pélnocnym wybrzezu Madery (Portugalia). Ze wzgledu na silne
wiatry winnice sg ostaniane ptotami z galezi.

Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk 2010, 2009.

Jak wcze$niej wspomniano, atrakcja turystyczng moze by¢ obserwowanie przy pracy
rolnikow, pasterzy, czy rybakow. W regionach uprawy winoro$li zainteresowanie
enoturystow budza zwigzane z tym czynnoS$ci, zwlaszcza wowczas, gdy nie s3 one
zmechanizowane (ryc. 6a).
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Ryc. 6. Czynnosci zwigzane z piyskiwiem produktow Zywns’ciowych:
(a) Przywigzywanie przez rolnika krzewow winorosli do palikdw na jednej z winnic na
wzgbrzu Kahlenberg w Wiedniu (Austria).

(b) Zbieranie owocow morza w Ammoudi na wyspie Zakynthos (Grecja).
Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk 2013, 2008.

Dla turystow interesujace moga by¢ takze sposoby potowu (niekiedy hodowli) ryb oraz
morskich skorupiakéw i1 migczakow, a takze wykorzystywane podczas potowdéw narzedzia.
Jako przyktad moze stuzy¢ dolina rzeki Li w rejonie Kueilinu (Guilin) w potudniowych
Chinach, gdzie turySci majg mozno$¢ zobaczenia potowow ryb z wykorzystaniem specjalnie
tresowanych w tym celu kormoranéw. Podane wyzej czynniki, obok oczywiscie mozliwosci
zjedzenia $wiezo zlowionych ryb, homarow, krabow, ostryg, czy malzy, sg jednym
z powodow masowego odwiedzanie przez turystow niewielkich portow rybackich
np. w Nowej Anglii i w stanie Luizjana (Stany Zjednoczone), w Bretanii (Francja), czy
w Galicii (Hiszpania). Zaciekawienie odwiedzajacych porty rybackie turystow budza m.in.
wykorzystywane podczas potowow sieci rybackie i skrzynki przeznaczone do potowu
skorupiakow (ryc. 7), jak réwniez wykorzystywane podczas polowow lodzie, stroje rybakow i
wiele innych elementow, jak chociazby wynikajace z lowienia ryb czynnosci (ryc. 8). Z kolei
tury$ci odwiedzajacy potudniowe Chiny czy Indie czgsto sg zainteresowani miejscami
pozyskiwania soli morskiej, ktorg z racji wykorzystywania w celu konserwowania zywnosci
oraz w charakterze komponentu wielu potraw, rowniez mozna uzna¢ za jeden z produktow
mieszczacych sie¢ w formule turystyki kulinarnej.

Ryc. 7. Skrzynkiykorzystywane do towienia sk01akow:
(a) Nabrzeze portu w Cascais (Portugalia).

(b) Nabrzeze portu w Puerto de Mogan na wyspie Gran Canaria (Hiszpania).
Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk 2014, Andrzej Kowalczyk 2015.
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Ryec. 8. Czynno$ci zwigzane z gospodarka rybacka:

(a) Czyszczenie ryb na todzi rybackiej w Sai Kung (Chiny, Specjalny Region Autonomiczny
Hongkong). Bezposrednio po ztowieniu ryby sa czyszczone, a dopiero potem oferowane
klientom, ktéorymi najcze$ciej sa wilasciciele restauracji specjalizujacych si¢ w rybach
morskich i owocach morza. Na przedstawionym zdjeciu na uwage zasluguje réwniez
tradycyjny kapelusz ze stomy, ktory nadal jest chetnie uzywany przez chinskich rybakow.
(b) Wodowanie todzi rybackiej (ktora wezesniej wymagata naprawy na ladzie) w Alikanas na
wyspie Zakynthos (Grecja).

Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk 2011, 2009.

Zdarza si¢, ze przedmiotem zainteresowania turystow podrozujacych w zwigzku
Z gastronomig bywaja niekiedy rozwigzania stosowane w celu przechowywania produktéw
rolnych i ich przetwarzania, czy tez wykorzystywane podczas tych czynno$ci narzedzia,
budowle itp. (ryc. 9). Zaciekawienie turystow odwiedzajacych Afryke Subsaharyjskg oraz
kraje Azji Poludniowej 1 Azji Poludniowo-Wschidniej budza czgsto spichlerze, zagrody dla
bydta itp. Jednym z regionéw w Afryce Zachodniej, gdzie whasnie spichlerze przyciagaja
uwage turystow, sg tereny zamieszkiwane przez Dogonéw w poludniowej czesci Mali.
Jednak nie tylko w krajach tzw. Trzeciego Swiata mozna spotkaé tego rodzaju obiekty.
Dobrze zachowane stare spichlerze sa przedmiotem zainteresowania turystow
odwiedzajacych w Europie kraje alpejskie, czy Wegry (np. we wpisanej na Liste Dziedzictwa
Swiatowego UNESCO wsi Hollokd). Poniewaz tego typu obiekty sa w duzej mierze zwiazane
z cechami klimatu w danym regionie, jak najbardziej mieszczg si¢ w sferze zainteresowan

geografii (ryc. 9).

Ryc. 9. Obiekty zwigzane z prowadzeniem gospodarki rolniczej 1 pasterskiej przez plemig
Ovahimba w okolicach Epupa Falls (Namibia):

(@) Spichlerze dla przechowywania ziarna kukurydzy we wsi przy drodze C43 kilka
kilometréw przed Epupa Falls.

(b) Zagroda dla koz we wsi Otjomazeva (16 km na potudnie od Epupa Falls).
Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk 2016.
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Ryc. 10. Wiatraki — jedne z czeSciej spotykanych obiektow na terenach wiejskich na Wyspach
Kanaryjskich (Hiszpania):

(a) Wiatrak na wyspie Fuerteventura.

(b) Wiatrak na wyspie Lanzarote. Wiatraki (mtyny wiatrowe) — wykorzystujac energie
wiatrowg — shuzyty do niedawna mieleniu ziarna na make. Ich duza rola we wstgpnym
przetwarzaniu produktow rolnych wynikala z tego, iz na obu wyspach wystepuje niedobor
wody, co jest przyczyna braku rzek, a to sprawialo, iz nie mogty na nich powsta¢ mtyny
wodne. Na przedstawionych zdjgciach na uwagg zastuguja rozne typy wiatrakow.

Zrédto: fot. Andrzej Kowalczyk 2013, Anna Kowalczyk 2011.

Znacznie cze¢Sciej jednak obiektem zainteresowania turystow sa miejsca przetwarzania
produktow spozywcezych. Wsrdd tego rodzaju obiektéw nalezy przede wszystkim wymienic¢
wiatraki (ryc. 10), gospodarstwa rolne, w ktorych wytwarzane sg sery, wedzarnie ryb
I wedlin, miejsca produkcji wina, browary i destylarnie napojow spirytusowych (glownie
whisky, koniak i rum), cukrownie i zaktady produkcji stodyczy, jak rdwniez palarnie kawy,
miejsca fermentacji herbaty, czy kakao, wytwornie czekolady itp.

Bez watpienia szczegdlne znaczenie dla caloksztattu turystyki kulianarnej
ma odwiedzanie przez turystow miejsc produkcji wina. Dla mito$nikéw wina stanowig one
duzg atrakcj¢ zarowno ze wzgledu na mozliwos¢ poznania procesu produkcji, czy spotkania
w winiarzami, ale rowniez dlatego, iz w trakcie ich zwiedzania istnieje na ogdt mozliwosc
degustacji lub nawet zakupu (najczeSciej po nizszej cenie niz w handlu hurtowym
I detalicznym) wina.

a

Ryc. 11. Tury$ci podczas odwiedzania zaktadow produkujacych wino i oferujacych
mozliwo$¢ degustacii:

(a) Zaktad LOEL Winery Ltd. w Limassol (Cypr).

(b) ,,Bodega La Geria” na wyspie Lanzarote (Hiszpania). W obu przypadkach pobyt
w zakladzie produkcji wina 1 jego degustacja sa cze$cia wycieczki fakultatywnej
proponowanej turystom przez biura podrézy.

Zrédlo: fot. Andrzej Kowalczyk 2008, Anna Kowalczyk 2010.

41



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 5/2016 (wrzesieri-pazdziernik 2016)

Z tego co wyzej napisano wynika, ze w praktyce trudno oddzieli¢ zainteresowanie
turystow obszarami pozyskiwania 1 wstepnego przetwarzania produktow zywno$ciowych
od miejsc gdzie sg one im oferowane, czy to w postacie degustacji, czy tez mozliwosci
nabycia. We wspodlczesnej literaturze przedmiotu dotyczacej turystyki mozna znalez¢ wiele
publikacji dotyczacych przedstawionych wyzej zagadnien.

W celu wykazania bardzo duzego zrdéznicowania tematycznego interesujacych badaczy
zagadnien, ponizej zostang przedstawione niektore z probleméw badanych w ujeciu
‘geograficznym’.

Turystyka kulinarna zwigzana z rybami i owocami morza byta m.in. celem analizy
zespolow prowadzacych badania w stanach Luizjana [Jodice i in. 2005] oraz Maine [Claesson
i in. 2005] w Stanach Zjednoczonych, w prowincji Nowa Fundlandia [Lowitt 2011]
w Kanadzie, w departamencie Seine-Maritime [Raimbourg 2004] i w dolinie Loary [Etude
sur le tourisme péche et ses perspectives de développement a [’échelle du bassin de la Loire et
de ses affluents 2002] we Francji, na Balearach w Hiszpanii [Mas 2015]. Tematyce tej
poswigcone byly takze badania dotyczace stanu Kebbi w poéinocnej Nigerii [Asogwa i in.
2012].

Z kolei L. S. Z. Greenberg [2006] zajmowala si¢ w stanie Wisconsin (Stany
Zjednoczone) turystyka kulinarng w odniesieniu do serow, L. Dumas i in. [2006] podobne
badania prowadzili w prowincji Quebec w Kanadzie, B. de Myttenaere [2011/2012] w Belgii,
a A. Durrande-Moreau [2015] we Francji.

Natomiast E. M. Murgado [2013] oraz G. Millan i in. [2014] prowadzili badania
w zakresie turystyki kulinarnej w Hiszpanii zwigzang z odwiedzaniem rejonow
I miejscowosci specjalizujacych si¢ w uprawie drzew oliwkowych i produkcja oliwa.

Obserwujac zmiany zachodzace w ostatnich latach, w literaturze przedmiotu
poswigconej turystyce kulinarnej mozna znalez¢ bardzo wyrazny wzrost zainteresowania
badaczy turystyka zwigzang z odwiedzaniem przez turystow obszarow uprawy kawy
[Kleidas, Jolliffe 2013; Lyon 2013a, 2013b; Tranel 2013; Ummiroh, Hardiyani 2013;
Anbalagan, Lovelock 2014] oraz herbaty [Jolliffe 2003; Jollifee, Aslam 2009; Cheng i in.
2010; Goonwalla, Neog 2011; Zhou 2011; Cheng i in. 2012]. W przypadku turystyki
»kawowej” wiekszos¢ publikacji powstata na podstawie badan prowadzonych w Ameryce
Lacinskiej (Gwatemala, Meksyk) i Azji Potudniowo-Wschodniej (Indonezja), natomiast prace
zawierajace wyniki badan dotyczacych turystyki ,,herbacianej” dotyczg gtownie Indii 1 Chin.
W tym miejscu nalezy nadmieni¢, ze autorka, ktéra w swoim dorobku ma liczne prace
dotyczace obu zagadnien jest L. Jolliffe®. Mimo licznych publikacji zagranicznych, w polskiej
literaturze przedmiotu temat kawy w turystyce kulinarnej nie byt dotychczas szerzej
poruszany. Kilka akapitow dotyczacych tej kwestii mozna jednak znalezé w tekscie
M. Kordowskiej i in., ktorego czg$¢ stanowig spostrzezenia poczynione przez M. Kowalczyk
podczas jej badan terenowych w Kolumbii [Kordowska i in. 2013, s. 36-37].

Inng formg turystyki gastronomicznej jest beer tourism, ktora w Polsce zaczeta by¢
nazywana biroturystykg. W ostatnich latach w wielu panstwach mozna zaobserwowaé
wyrazny renesans kultury picia piwa, co znalazto odzwierciedlenie w badaniach naukowych,
w tym rowniez z udzialem geografoéw. Do wczesniejszych prac pokazujacych, ze kultura
»piwna” moze by¢ waznym elementem turystyki kulturowej byty opublikowane w 1996 r.
artykuty G. Howe [1996] oraz T. Knowlesa i A. Dingle [1996a, 1996b] na temat waznego
elementu dziedzictwa kulturowego Wielkiej Brytanii, a mianowicie pubéw. W tym samym

® Tea and tourism tourists, traditions and transformations w 2007 r. oraz Coffee culture, destinations and
tourism (tourism and cultural change) w 2010 r. Lee Jollifee, zwigzana od lat z University of New Brunswick
(Saint John w Kanadzie), jest rowniez autorka wielu rozdzialu w obydwu ksiazkach. Pod jej redakcja wyszto
rowniez kilka innych ksigzek dotyczacych wspotczesnej turystyki, w tym wspominane w prezentowanym teks$cie
Sugar heritage and tourism in transition (w 2013 r.) oraz Spices and tourism: destinations, attractions and
cuisines (w 2014 r.).
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roku ukazatl si¢ krotki artykut, ktorego autorem byt K. Nield [1996], pokazujacy problem
zwiazanej z nabywaniem piwa ,,turystyki zakupowe;j”°. Jedna w obszerniejszych publikacji
w tym zakresie jest praca zbiorowa pod redakcjg M. W. Pattersona i N. Hoalst-Pulen [2014,
s.1 i 4]. Jak pisza we wprowadzeniu do ksigzki jej redaktorzy, warzenie piwa zalezy
W duzym stopniu od czynnikow geograficznych, gdyz na zrdéznicowanie piwa maja wptyw
zawarte w wodzie mineraty, jak rowniez rodzaje uzytego ziarna i chmielu. Rozne rodzaje
piwa maja rowniez Scisle powigzania z uwarunkowaniami kulturowymi [Patterson, Hoalst-
Pullen 2014, s. 1 i 4]. Wszystko to powoduje, ze wsérdod dziatan w ramach turystyki
gastronomicznej coraz czgsciej pojawiaja si¢ wyjazdy zwigzane z checig poznania nowych
smakoéw piwa. Na zjawisko to zwracaja uwage S. M. Schnell i J. F. Reese [2014, s. 175],
tlhumaczac m.in. wzrostem popularnosci turystyki piwnej rozwo6j matych browaréw w Stanach
Zjednoczonych. Chociaz beer tourism czesto jest traktowana jako uczestniczenie
w wydarzeniach zwigzanych z degustacja 1 nabywaniem piwa, to jednak browary coraz
czedcie] promujg si¢ poprzez otwieranie muzeow, przyfabrycznych restauracji piwnych,
atakze organizowanie wycieczek, w trakcie ktorych tury$ci maja mozliwo$¢ poznania
poszczegolnych etapow w warzeniu piwa (ryc. 12). Na zjawisko to zwracajg uwage
R. Plummer i in. [2005], w swojej pracy dotyczacej szlaku piwa w prowincji Ontario
w Kanadzie.

W Polsce jedna z autorek poswigcajacych wigcej uwagi tej formie turystyki kulinarnej
jest bez watpienia K. Duda-Gromada [2013a, 2013b, 2015]. Temat ten stat si¢ takze
przedmiotem analizy P. Charzynskiego i in. [2015].

Ryc. 12. Atrakcyjno$¢ turystyczna browarow:

(a) Czynny browar w Witnicy (wojewodztwo lubuskie). Na terenie browaru znajduje si¢
muzeum, a takze sklep z produkowanymi w  Witnicy rodzajami piwa.
(b) Nieczynny browar Schultheiss-Braurei w dzielnicy Prenzlauer Berg w Berlinie (Niemcy).
Zbudowany w latach 1871-1873 browar zostal zamknigty w 1967 r. i po modernizacji w 1998
r. zostal otwarty jako centrum kultury. Jest on chetnie odwiedzany przez turystow
interesujacych sie nie tylko biroturystyka, ale takze XIX-wieczng architekturg przemystowa

(http://www.kulturbrauerei.de/gelaende/geschichte, 30.04.2016)
Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk 2012, 2014.

Jednak na podstawie posiadanej w tym zakresie wiedzy, autor tych stow uwaza,
ze najwiecej badan w poruszanym wyzej zakresie dotyczy turystyki winiarskiej
(enoturystyki). Poniewaz w kilku wczes$niejszych opracowaniach cze$¢ z nich zostala juz
przez niego przedstawiona [Kowalczyk 2003, 2010], ponizej omdwione zostang jedynie
niektore z probleméw dotyczacych tej formy turystyki kulinarne;.

10 'Wspomniane publikacje dotyczace relacji miedzy piwem a turystyka nie miaty jednak ujecia ‘geograficznego’.
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Juz na wstepie nalezy stwierdzi¢, ze z racji $cistych zwiazkow wystepujacych miedzy
okreslonymi cechami $rodowiska przyrodniczego (gtownie budowa geologiczna, rzezba
terenu i klimat) a mozliwos$cig uprawy winorosli, a zwlaszcza mozliwo$cia otrzymywania
wina, ktore cieszyloby si¢ uznaniem konsumentow, turystyka winiarska wydaje si¢ by¢
szczegolnie ,,wdziecznym” przedmiotem badan geograficznych. Dotyczy to zwlaszcza badan
prowadzonych w Europie, gdyz pojecie terroir — czyli zesp6t czynnikow przyrodniczych
charakterystycznych dla danego obszaru (odpowiednik okreslenia ,,miejsce” w naukach
spotecznych) — poza nig (przede wszystkim w Stanach Zjednoczonych i Australii) nie jest
traktowane jako warunek niezbgdny dla otrzymania dobrego wina. To co wyzej napisano
moze oznaczaé, ze praktycznie kazde badania nawigzujace do idei terroir nalezy uznaé
za ‘geograficzne’.

Innym problemem pojawiajacym si¢ w ‘geograficznym’ podejsciu do enoturystyki, jest
wystepowanie zwigzkow miedzy uprawa winorosli (w pewnym stopniu rowniez
wytwarzeniem wina) a krajobrazem. Tereny na ktorych jest uprawiana winorosl, dotyczy to
zwlaszcza regionéw wyzynno-gorskich (przede wszystkim dolin rzek), wyrdzniaja si¢
specyficzng rzezbg terenu (na ktorg sktadajg si¢ liczne tarasy), odrozniajacym je od sgsiednich
obszar6w pokryciem szatg roslinng (czesto sprowadzajacym si¢ do braku laséw), jak réwniez
charakterystycznym topoklimatem (na ogo6t o wigkszym nastonecznieniu), stosunkami
wodnymi (co w duzej mierze wynika z budowy geologicznej) itp. Oznacza to, ze krajobraz
kulturowy regionéw winiarskich — kulturowy, gdyz cztowiek wprowadzit uprawg winorosli
i odpowiednio przeksztatcit srodowisko przyrodnicze — jest bardzo specyficzny i rézni si¢ od
krajobrazu kulturowego sasiednich terenéw. Fakt ten znalazt odzwierciedlenie nie tylko
W pojawieniu si¢ terminu winescape (,,krajobraz winiarski”), ale rowniez w teorii i praktyce
dziatan organizacji UNESCO. Wiosng 2016 r. na Liscie Dziedzictwa Swiatowego UNESCO
bylo siedem obszar6w wpisanych na nig ze wzgledu na walory kulturowe i przyrodnicze
zwigzane z uprawa winoro$li i produkcja wina. Byly to (zgodnie z nazewnictwem w jezyku
angielskim): (a) Champagne Hillsides, Houses and Cellars oraz Climats, terroirs of Burgundy
we Francji, (b) Tokaj Wine Region Historic Cultural Landscape na Wegrzech, (¢) Vineyard
Landscape of Piedmont: Langhe-Roero and Monferrato we Wtoszech, (d) Alto Douro Wine
Region oraz Landscape of the Pico Island Vineyard Culture w Portugalii, a takze (e) Lavaux,
Vineyard Terraces w Szwajcarii [http://whc.unesco.org/en/list, 10.05.2016]. Jednak tematyka
zwigzana z winem przewijata si¢ rowniez w przypadku innych regionéw 1 obiektow. Wedtug
niektérych ocen, miejsc takich na Liscie Swiatowego Dziedzictwa UNESCO byto w 2015 r.
co najmniej 31 (https://wineeconomist.com/2015/09/01/unesco2, 10.05.2016). Nalezy
podkresli¢, ze zagadnienie krajobrazu kulturowego o cechach winescape moze by¢
przedmiotem badan zaréwno geograféw zajmujacych si¢ badaniem przyrody, jak
| zorientowanych na kwestie zwigzane z dzialalnoécig czlowieka. Jako przyktad studiow
laczacych oba podejscia mogg stuzy¢ badania prowadzone przez zespdt autorow z Portugalii
we wspomnianym regionie Alto Douro, ktérych celem byto dokonanie inwentaryzacji 1 oceny
krajobrazu kulturowego zwigzanego z uprawg winorosli 1 produkcja wina zgodnie
z koncepcja tzw. korytarzy ekologicznych (greenways) [Andersen i in. 2004]. Chociaz
w badaniach tych kwestia turystyki zostata wlasciwie pominieta (jest wspomniana jedynie na
S. 296), przewija si¢ jednak caly czas w podtekscie, gdyz wlasnie ona jest gwarantem,
ze region ten zachowa swoj unikatowy charakter, gdyz z racji coraz wiekszej konkurencji
na §wiatowym rynku wina, dla gospodarki doliny rzeki Douro wptywy z turystyki (w tym
enoturystyki) stopniowo wypierajag dochody pochodzace wytacznie ze sprzedazy wina.

Kolejnym tematem badawczym przewijajacym si¢ w pracach prowadzonych przez
geografow sg ekonomiczne skutki enoturystyki, ktora jest traktowana jako wazny czynnik
rozwoju lokalnego. Tego rodzaju badania sg czgsto prowadzone w kontek$cie koncepcji
szlaku wina (szlaku winiarskiego, wine route, wine trail). Temat ten byl wielokrotnie
poruszany w literaturze polskiej i nie ma potrzeby jego rozwijania [Kowalczyk 2003, 2010;
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Kruczek 2009; Plebanczyk 2013; Wozniczko i in. 2015]. Warto jedynie nadmienic,
ze W trakcie badan nad nastepstwami turystyki winiarskiej dla rozwoju lokalnego,
czgsto przewija si¢ watek poznania motywacji 0osob uprawiajacych enoturystyke. Poznanie
preferencji decydujgcych o podjeciu przez turystow decyzji o kierunku wyjazdu, jego czasie
trwania, oczekiwaniach zwigzanych z odwiedzanym regionem lub miejscem i innymi
kwestiami, ma istotne znaczenie dla wpisywania enoturystyki do strategii rozwoju miast,
gmin, czy regionéw. W tym miejscu nalezy jednak wspomnie¢ o spostrzezeniu D. Getza
i G. Browna, ktorzy — ustosunkowujgc sie do wynikéw wiekszoséci badan dotyczacych
motywacji, jakimi kierujg si¢ tury$ci uprawiajacy enoturystyke — stwierdzili, ze na ogot sg
one prowadzone w miejscach odwiedzanych przez turystow (a wigc niejako ex-post), co moze
moze mie¢ wpltyw na uzyskiwane wyniki [Getz, Brown 2006, s. 149]. Poruszony przez
D. Getza i G. Browna problem mozna rozpatrywa¢ w szerszym kontekscie teoretyczno-
metodycznym, gdyz dotyczy nie tylko innych badan na temat motywacji w ramach turystyki
kulinarnej, ale w ogdle badan nad preferencjami turystycznymi.

Jak juz wczesniej kilka razy wspomniano, geografia jest dziedzing nauki, ktéra zajmuje
si¢ badaniem wzajemnych relacji miedzy $rodowiskiem przyrodniczym a dziatalno$cig
cztowieka. Oznacza to, ze prowadzenie badan w zakresie turystyki kulinarnej obejmuje takze
studia zajmujace si¢ nig w nawigzaniu do cech $rodowiska przyrodniczego. Tego rodzaju
badan jest jednak prawdopodobnie na $wiecie niewiele. W kazdym razie autorowi
prezentowanego tekstu, poza tekstem, ktorego autorem jest . M. Mas [2015], nie sg znane
opracowania zawierajace ich wyniki. W polskiej geografii opracowaniem poruszajagcym ten
problem jest wspomniany juz artykut M. Kordowskiej i in., ktorego czg$¢ jest pos§wigcona
ro$linom jadalnym wykorzystywanym w polskiej kuchni [Kordowska i in. 2013, s. 38-43].

Konczac przeglad zagadnien interesujacych badaczy zajmujacych sie turystyka
kulinarng z uwzglednieniem jej aspektow geograficznych, nalezy zwroci¢ uwage na nurt,
ktory pojawit sie w ostatnich latach i dotyczy tzw. produktow regionalnych i tradycyjnych.
Jak juz wczesniej] wspomniano, jedng z podstawowych kategorii szczegdlnie waznych dla
turystyki kulinarnej jest kwestia podtrzymywania tradycji kulinarnych, na ktére sktadajg si¢
produkty regionalne oraz produkty uznawane za przygotowywane zgodnie z dawnymi
recepturami. Temat ten jest uyymowany zaréwno od strony teoretycznej, ze szczegdlnym
zwroceniem uwagi na autentyczno$¢ produktéw kulinarnych, jak i od strony praktycznej,
a mianowicie tego, jakie jest zroznicowanie przestrzenne wystepowania produktow
posiadajacych certyfikaty §wiadczace o ich regionalnym/tradycyjnym charakterze. Kwestia
produktéw regionalnych i tradycyjnych jest przedmiotem badan przede wszystkim w krajach
Unii Europejskiej, co wynika z prowadzonej w niej od 1992 r. polityki wyrdzniania i ochrony
prawnej artykuldw regionalnych [Wozniczko 1 in. 2015, s. 228]. Problem zrdéznicowania
przestrzennego produktéw posiadajacych certyfikaty Chronionej Nazwy Pochodzenia,
Chronionego Oznaczenia Geograficznego i Gwarantowanej Tradycyjnej Specjalnosci jest
czesto podejmowany w polskiej literaturze przedmiotu [Wozniczko i in. 2015; Duda-Seifert,
Drozdowska 2015], dlatego tez nie ma potrzeby si¢ dluzej nad nim zatrzymywaé. Warto
natomiast wspomnie¢ o badaniach, w ktorych zostata podjeta proba wydzielenia regiondow
kulinarnych. Badania takie — niezaleznie od tego, jakie zmienne zostaly wykorzystane do
przeprowadzenia regionalizacji — moga mie¢ duze znaczenie praktyczne, gdyz moga stanowic
dobry punkt wyjscia do formutowania strategii rozwoju turystyki kulinarnej. Jako przyktad
tego rodzaju analizy mozna wymieni¢ opracowanie autorstwa A. Hashimoto 1 D. J. Telfera
[2006], ktorzy — uwzgledniajac wieloetnicznos¢ Kanady, co ma wplyw na wyraznie dajace si¢
zauwazy¢ w jej dziedzictwie kulinarnym odwolywanie si¢ do réznych tradycji — podjeli probe
dokonania regionalizacji gastronomicznej kraju, wyrdzniajac szes¢ gltownych regiondw.
Wydaje si¢, ze wlasnie ten nurt badan — szczegodlnie bliski tradycji tzw. szkoly regionalnej
w geografii — ma w przyszloSci perspektywy rozwoju, gdyz stanowi synteze ujecia
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polegajacego na wykazaniu zrdznicowania przestrzennego (podejscie ‘geograficzne’)
Z ujeciem wyjasniajagcym czym zostato on spowodowane (podejscie ‘niegeograficzne’).

Turystyka kulinarna w ujeciu ‘niegeograficznym’

Zjawisko globalizacji sprawia, ze ‘geograficzno$¢’ rozumiana jako niepowtarzalne
potozenie w przestrzeni euklidesowej, czyli ,.co$”, co jest okreslone wspdtrzednymi
geograficznymi, traci w konteks$cie wspotczesnej turystyki kulinarnej swoje dawne znaczenie.
Na problem ten zwraca uwage A. Wieczorkiewicz, poswigcajac nieco miejsca Nowemu
Jorkowi, jako miastu pozwalajagcemu dostarczy¢ satysfakcje kulinarng najbardziej
wybrednym smakoszom, ktérzy poszukuja egzotycznych (w sensie geograficzno-
kulturowym) potraw, chca pozna¢ odlegle (réwniez w znaczeniu geograficzno-kulturowym)
tradycje itp. [Wieczorkiewicz 2012, s. 287-293]. Globalizacja sprawia, ze Europejczyk, czy
Amerykanin, chcac pozna¢ kuchni¢ azjatycka, czy afrykanska nie musi odwiedzaé¢ obcych
kontynentow, ale moze udac si¢ do odpowiedniej restauracji w Nowym Jorku, Londynie,
Paryzu i innym tzw. global city*!. Czy to oznacza, Ze mozna uprawia¢ turystyke kulinarng
bedac ,.turysta kulinarnym” nie opuszczajac miejsca zamieszkania? Niektorzy badacze
| praktycy uwazaja, ze tak.

Jak wspomniano we wprowadzeniu do ponizszego opracowania, turystyka kulinarna,
traktowana jako czg$¢ turystyki kulturowej, jest przedmiotem badan ze strony nauk
spotecznych. Jak twierdzi M. Bucholc [2012, s. 13], wszystkie gldowne poglady na jedzenie
jako zjawisko spoleczne zrodzily si¢ mniej wigcej rownoczesnie, na przelomie wiekow XIX
I XX, poza ujeciem psychologistycznym, na ktore trzeba byto poczekac¢ az do potowy wieku
XX. Wedlug cytowanej autorki, zgodnie z pogladami E. Durkheima, ....w antropologii,
jak i w socjologii jedzenie bylo postrzegane jako czynnosé rytualna, ktora z jednej strony jest
przejawem solidarnosci spolecznej, a jednoczes$nie czynnikiem ja wzmacniajacym [Bucholc
2012, s. 13-14]. Natomiast w ujeciu psychologistycznym zachowania zwigzane z jedzeniem
sg poddawane analizie z uzwglednieniem przebiegu indywidualnych proceséw psychicznych
[Bucholc 2012, s. 15].

Odnoszenie si¢ do przytoczonych wyzej pogladdéw mozna zauwazy¢ w opracowaniach
zawierajagcych wyniki badan nad turystyka kulinarng prowadzone przez socjologow,
antropologow oraz psychologéw. Ich wspolng cechg jest egocentryczne (rzadziej
etnocentryczne) spojrzenie na problem, a nie spojrzenie geocentryczne. Prowadzac badania
w okreslonym kraju, regionie, czy miejscowosci, wielu badaczy reprezentujacych nauki
spoteczne traktuje turystyke kulinarng w konteks$cie zdobywania przez turystow nowych
doswiadczen, nie tylko zreszta zwigzanych z jedzeniem.

Tego rodzaju podej$cie mozna dostrzec poddajac analizie przyjmowane przez badaczy
definicje operacyjne turystyki kulinarnej. Na przyktad P. Dominik i D. Zadrozna [2014, s. 23]
uwazaja, ze ,turystyka kulinarna to nie tylko nowe doswiadczenie, nowe smaki, poznawanie
kultur i tradycji. To przede wszystkim taczenie kultury, przyrody, sposobu zycia, r¢kodzieta
1 lokalnych przysmakéw wytwarzanych wedtug tradycyjnych receptur w sie¢ innowacyjnych
ofert zgodnie z zasadami zrownowazonego rozwoju. B. Wysokinska przyjmuje z kolei,
1z turystyka kulinarna polega zatem na odbywaniu podrdzy, krajowych badz zagranicznych,
ktorych waznym lub jednym z glownych motywoéw jest spozywanie 1 delektowanie si¢
potrawami, potaczone z poznawaniem tradycji kulinarnych, a nawet kupowaniem lokalnych
produktow spozywczych (miody, sery, pieczywa, nalewki itp.)” [Wysokinska 2014, s. 53-54].
Natomiast M. Wozniczko i D. Orlowski [2014, s. 133] definiujg turystyke kulinarng jako

1 W innym miejscu A. Wieczorkiewicz ujmuje to tak: ...dania narodowe, regionalne i etniczne kreolizujg sie,

ulegajq umiedzynarodowieniu, stajgc sie catkiem nowym produktem wrzuconym do globalnego gara...
[Wieczorkiewicz 2012, s. 279].
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»-..podrézowanie pod katem smakowania potraw i produktow zywnosciowych danego
regionu, ktore moze by¢ polgczone ze zwiedzaniem, poznawaniem kultury i przyrody
w miejscu destynacji turystycznej”. Poréwnujac te trzy — pochodzace z jednej ksigzki —
definicje turystyki kulinarnej, mozna zauwazy¢, ze W pierwszej z nich kontekst przestrzenny
(geograficzny) moze by¢ jedynie przedmiotem domystow, natomiast w dwoch pozostatych
,podrézowanie” poprzedza kwestie zwigzane doznaniami kulinarnymi. Juz na podstawie tych
trzech definicji mozna dostrzec pewne rdéznice w stawianiu przez ich autoréw akcentéw
polegajgcych na kolejnosci uzytych stow, dtugosci poszczegolnych fraz itp.

Jednak ‘niegeograficzno$¢’ podej$cia badawczego w odniesieniu do turystyki
kulinarnej znacznie czg¢$ciej mozna dostrzec wcezytujac si¢ w tres¢ tekstow zarowno
teoretycznych, jak i zawierajgcych omowienie wynikow badan empirycznych. Problem ten
znalazt w pewnej mierze odzwierciedlenie w opracowaniu K. Buczkowskiej-Gotabek [2015,
s. 185-186], ktora przytaczajagc za innymi autorami (J. Stanley i L. Stanley) podziat
tzw. podréznikow kulinarnych (culinary travelers) wymienita turystow kierujacych si¢
glownie wzgledami poznawczymi zwigzanymi z odwiedzanym miejscem, jak i social food
travelers, czy trendy foodies, dla ktorych na pierwszy plan wysuwajg si¢ wzgledy spoteczno-
kulturowe 1 spoteczno-psychologiczne, a nie czynniki okreslajace specyfike kulinarng
regionu, czy miejscowosci (tab. 1).

Tab. 1. Dyscypliny naukowe zajmujace si¢ réznymi aspektami turystyki kulinarnej (poza

geografig)
Aspekty Dyscypliny Przyktadowe problemy badawcze Autorzy
. . . .| P.Tse, J. C. Crotts [2005],
AEEE?S:(:\?V%'&I Turystyka ku“:li:?:rjako spotkanie P. Turra Grechinski, P. J Fabiula
Kulturowy Cardozo [2008]
Etnologia Uwarunkowania kulturowe Ch. Barrére [2013a, 2013b]
tradycji kulinarnych
Spoteczny Socjologia Wspdlne spedzanie wolnego czasu | J. Gotgbiowska [2015]
Psychologiczny Psychologia Zaspokajanie potrzeb A. Wieczorkiewicz [2008],
psychicznych cztowieka K. Buczkowska-Gotabek [2015]
Ekonomia Znacze_nie (_:ila gospodarki A Hashim_oto, D. J. Telfer [2006];
Ekonomiczny Akty_vwz:_aqa rynk_u pracy _ S. Enderwitz [2009]
Zarzadzanic Marketing i promocja tradycji M. Makuch [2906_], J. Chrzan
kulinarnych [2007], J. Kamieniecka [2016]
0. Haid [2003], J. Csergo [2006],
Historyczny Historia Tradycje kulinarne B. Beaugé [2012], E. S. Allaire-
Graham [2014]
p Ochrona prawna produktow i , . ..
rawny Prawo M. Wozniczko i in. [2015]
potraw
Kwestie kulinarne jako czynnik
Polityczny Politologia pozwalajgcy na budowanie L. Cusack [2000]
jedno$ci narodowej
Wychowawczy Pedagogika Ksztaltowanie postaw ][szgféi) mskait¢, R. Datiulyte
Medycyna Wplyw pmd;;fvv\;;()kaln}wh "8 1'S Hrelia [2015]
Zdrowotny Nauki o Walory smakowe R. J. Harrington i in. [2008], R.
Zywieniu Kwestie dietetyczne Zabrocki [2015]

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Niekiedy w badaniach dotyczacych turystyki kulinarnej stosowane jest podejscie
polegajace na analizie relacji ,,gospodarz — gos¢” (host — guest relationship). Wydawatoby
si¢, ze badania utrzymane w tej konwencji powinny mie¢ charakter ‘geograficzny’, gdyz
na charakter relacji host — guest majg wptyw zaréwno cechy okre$lajace ,,gospodarza”, jak
I ,,goscia”. Jednak okazuje si¢, ze nie wszyscy badacze tak uwazajg. Np. w opracowaniu
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autorstwa K. L. Sidali i in. [2015] zaproponowano model teoretyczny pozwalajacy
na prowadzenie badan pozwalajacych okresli¢ znaczenie turystyki kulinarnej dla rozwoju
terenow wiejskich, nie podejmujac jednak proby jego weryfikacji na konkretnym przyktadzie.
W tym miejscu nalezy zauwazy¢, ze chociaz podejscie ,,gospodarz — gos¢” jest na ogot
traktowane jako zajmowanie si¢ turystyka w kontekscie spotkania kultur, K. L. Sidali,
E. Kastenholz 1 R. Bianchi zastosowaty je w badaniach blizszych ekonomii. Moze stad
wynika ‘niegeograficzne’ ujgcie przez nie problemu?

Zajmujacy si¢ tematyka turystyki kulinarnej przedstawiciele nauk spotecznych
poswiecajg rowniez czgsto uwage zagadnieniom zwigzanym z jej rola w podtrzymywaniu
tradycji lokalnych w rozumieniu koncepcji rozwoju zréwnowazonego oraz idei slow food.
W polskiej literaturze problem ten znalazt odzwierciedlenie m.in. w publikacji K. Plebanczyk
[2013], ktora co prawda w swoim tek$cie odniosta si¢ w niektérych fragmentach do
konkretnych regionéw 1 miejscowosci, ale calo$¢ artykutu utrzymana jest w konwencji
podkreslajacej kwestie spoleczno-kulturowe i prawno-administracyjne, a nie obejmujace]
pogtebione badania relacji cztowiek-przyroda (np. we fragmentach dotyczacych mozliwosci
rozwoju w Polsce enoturystyki), czy skupiajacej si¢ na analizie zrdéznicowania
przestrzennego.

W jeszcze wigkszym stopniu podej$cie ‘niegeograficzne’ mozna spotka¢ w badaniach
prowadzonych zgodnie z ujeciem — postugujac si¢ terminologia uzyta przez M. Bucholc
[2012] — psychologistycznym. Podejscie bgdace na pograniczu socjologii i psychologii
zaprezentowali badacze zajmujacy si¢ korzystaniem z miejscowej kuchni przez turystow
odwiedzajacych restauracje w starej czgsci Stambutu. W swoich badaniach szczegdlny nacisk
polozyli oni na stwierdzenie wptywu pitci respondentéw na gotowos¢ do poznawania nowych
smakow, wezesniejsze korzystanie z informacji na temat specyfiki kuchni tureckiej, gotowos¢
do zmiany upodoban kulinarnych po powrocie do kraju itp. [Sengel i in. 2015]. W badaniach
tych Stambut byl jedynie ,,miejscem na mapie”, a w opublikowanych wynikach badan
pomini¢to kraj pochodzenia turystow.

Roéwniez w badaniach prowadzonych w ramach ekonomii, czy nauk o zarzadzaniu,
na ogot uwaga autoréw koncentruje si¢ na problemie, a nie na cechach regionu lub
miejscowosci, gdzie on wystepuje. Jako przyktad moze postuzy¢ artykul dotyczacy
funkcjonowania miejsc degustacji i zakupéw wina na Wyspach Kanaryjskich, ktory powstat
na podstawie badan przeprowadzonych w 61 wineries'? (na wyspach Teneryfa i La Palma),
w ktorym temat ich lokalizacji i zwigzanych z tym réznic/podobienstw w ich funkcjonowaniu
w ogole nie zostal poruszony [Duarte Alonso i1 in. 2008]. Podobne podejscie przyjeto
w badaniach, jakimi objeto 110 wineries zlokalizowanych w stanie Teksas (Stany
Zjednoczone). Ich autorzy, skupiajac uwage na poddaniu analizie strategii marketingowych,
nie zajeli si¢ szukaniem ich zwigzkow z polozeniem miejsc produkcji wina [Raschi, Gretel
2008]. Rowniez w badaniach prowadzonych przez polskich autoréw reprezentujacych nauki
ekonomiczne 1 o zarzadzaniu czgsto mozna spotka¢ si¢ z podejsciem nieuwzgledniajagcym
aspektow przestrzennych opisywanych zjawisk [Makuch 2006; Kamienicka 2016]. Nie nalezy
jednak utozsamia¢ badan prowadzonych na gruncie nauk ekonomicznych i nauk
0 zarzadzaniu z podej$ciem catkowicie pomijajacym elementy analizy przestrzennej. Jako
przyktad badan prowadzonych przez ekonomistow z silnie zaznaczonymi watkami
‘geograficznymi’ moga stuzy¢ badania przeprowadzone w prowincji Caceres (region
Estramadura w Hiszpanii), w ktorych zajeto si¢ m.in. analizg miejsca pochodzenia turystow
[Lopez-Guzman i in. 2014].

Brak szerszego uwzgledniania czynnikdéw zwigzanych ze zrdZznicowaniem
przestrzennym  wystepuje  réwniez w  opracowaniach  poswigconych turystyce

2 Termin wineries zostal uzyty, gdyz w tym przypadku dotyczy miejsc produkcji, degustacji, konsumpcji
i sprzedazy wina jednoczes$nie. Polskie okre$lenie ,,winiarnia” jest czesto stosowane jedynie dla miejsc
konsumpcji wina, a nie jego produkcji.
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gastronomicznej, jakie powstaja na gruncie historii. Na ogot aspekt geograficzny sprowadza
si¢ w nich do ogdlnego omédwienia potozenia danego obszaru, miejscowosci, czy obiektu.
Jest to zreszta zrozumiate, gdyz na ogét w badaniach historycznych przestrzen jest traktowana
jako kontekst, a nie jako wilasciwy przedmiot analizy. W literaturze dotyczacej turystyki
kulinarnej podejscie uwzgledniajace uwarunkowania historyczne jest silnie zaznaczone
m.in. w opracowaniach po$wieconych badaniu relacji miedzy turystyka a uprawg trzciny
cukrowej, produkcjg cukru oraz rumu (czy cacha¢a W przypadku Brazylii). Tego rodzaju
badania byty prowadzone m.in. przez zespot w sktadzie A. C. Flecha i L. J. Forristal [2013],
ktére przeprowadzily szeroko zakrojone studia obejmujace kilka stanéw Brazylii®,
Z podobnych badan wynika, ze nie tylko kraje Ameryki Lacinskiej (w mniejszym stopniu
Azji 1 Afryki) sg przedmiotem zainteresowania turystow chcacych wzbogaci¢ swojg wiedzg
w zakresie uprawy trzciny cukrowej i produktow powstalych w wyniku jej przetwarzania.
Dla turystow (gtéwnie z Europy) interesujgcych si¢ historig uprawy trzciny cukrowej,
a zwilaszcza produkcja cukru, wazny jest Cypr, gdzie zachowaly si¢ pozostatosci trzech
cukrowni z okresu pdznego S$redniowiecza. O ile cukrownie Episkopi-Serayia i Kouklia-
Stavros nie sa promowane jako atrakcje turystyczne i zachowaty si¢ nich przede wszystkim
fundamenty, obiekt w Kolossi jest kazdego roku odwiedzany przez znaczng cz¢$¢ turystow
zatrzymujacych si¢ w pobliskim Limassol lub zwiedzajacych poludniowo-zachodnia czesé
Cyprut. Przyklad ten podano nieprzypadkowo, gdyz wiasnie tutaj, podobnie, jak na
Antylach, czy w Brazylii, mozna dostrzec bardzo silne zwiagzki wystepujace miedzy turystyka
kulinarng a innymi rodzajami turystyki kulturowej — w tym przypadku turystyki historyczno-
architektonicznej oraz turystyki obejmujacej obiekty poprzemystowe (ryc. 13).

Badania, jakie przeprowadzity w Brazylii A. C. Flecha i L. J. Forristal [2013],
jak rowniez przyktad z Cypru, gdzie podejscie historyczne polaczono z analizg
architektoniczng, nie sg jednak dominujace w studiach prowadzonych zgodnie z podejsciem
typowym dla historykow. Przeglad literatury przedmiotu dowodzi, ze najczgéciej w pracach
historycznych uwaga badacza jest skoncentrowana gléwnie na odtwarzaniu podrozy
gastronomicznych i tradycji kulinarnych [Haid 2003; Csergo 2006; Barrere 2013a, 2013b;
Allaire-Graham 2014].

13 Wyniki ich badan zostaty opublikowane w pracy zbiorowej pod redakcja L. Jolliffe, a takze zostaly
zamieszczone w Internecie:
https://www.researchgate.net/publication/271767605_Brazil's_Sugar_Heritage_and_Tourism_-
_From_Engenhos_to_Cachaca, 25.04.2016.

14 Jest to zwigzane z tym, iz cukrownia w Kolossi lezy na terenie zamku o tej samej nazwie. Z napisu na murach
cukrowni wynika, ze byla ona odnawiana przez Turkéw w 1591 r., co oznacza, ze musiala istnie¢ znacznie
weczesniej [Solomidou-leronymidou 2015, s. 152-153]. Atrakcyjno$¢ cukrowni w Kolossi dotyczy nie tylko osob
interesujacych si¢ historig uprawy roslin cukrowych i produkcja cukru, ale takze turystdw interesujacych si¢
architekturg i dawnymi obiektami przemyslowymi.
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Ryc. 13. Dawne cukrownie traktowane jako atrakcje turystyczne:

(a) Cukrownia z XV-XVI w. na terenie zamku Kolossi (Cypr).

(b) Cukrownia z 1901 r. w Calcheta na Maderze (Portugalia). W obu przypadkach obiekty sg
dobrze czytelne w krajobrazie, przy czym pozostatosci cukrowni (komin, jedna z maszyn,
zbiornik, kota napedowe) w Calcheta zostaty potraktowane jako integralna cze$¢ struktury
przestrzenno-funkcjonalnej miasta, o czym $wiadczy fakt, iz ustawiono miedzy nimi tawki
()Nidoczne pod palma w centrum zdjecia oraz w jego prawej czesci).

Zrddto: fot. Anna Kowalczyk 2008, 2009.

Podejscie historyczne stosowane w badaniach dotyczacych tradycji kulinarnych czesto
zajmuje si¢ ich uwarunkowaniami kulturowymi. W ujeciu historycznym sg np. poddawane
analizie zmiany zwigzane z wprowadzaniem nowych upraw, zmiany w sposobach zywienia
itp. Procesy te — bedace wynikiem zachodzenia dyfuzji kulturowej — powoduja powstawanie
nowych tradycji oraz zanik niektérych dotychczasowych. Zjawisko to jest tak stare
jak cywilizacja czlowieka, ale w ostatnich dekadach wyraznie przybrato na sile. Z jednej
strony globalizacja sprawia, ze tradycje kulinarne moga by¢ przenoszone z jednego miejsca
(regionu, kraju) do innego, lecz z drugiej strony jest ona swojego rodzaju zagrozeniem, gdyz
moze prowadzi¢ do uniwersalizacji nawykow zywieniowych i zaniku miejscowych tradycji
kulinarnych [Freidberg 2003, s. 4]. Problem ten porusza posrednio takze I. Cusack [2000,
s. 207], ktory uwaza, ze tradycje kulinarne — a wiec to co decyduje o atrakcyjnosSci
turystyczno-kulinarnej kraju lub regionu — moga by¢ traktowane jako wazny element nie
tylko podtrzymujacy, ale ksztattujagcy tozsamos$¢ narodowa i regionalng. W $wietle
postepujacej globalizacji, przejawiajacej si¢ w coraz wigkszej uniformizacji nawykow
zywieniowych, szczegélnego znaczenia nabiera jednak przytoczone przez niego zdanie
wypowiedziane przez Thomasa Sankarg, bylego prezydenta Burkiny Faso, Nie wiecie jak
odnalezé imperializm?...spojrzcie na wasze talerze! (w jezyku francuskim Vous ne savez pas
ou est imperialisme?...Regardez dans votre assiette!) [Cusack 2000, s. 207]*. Czy wiec
globalizacja, ktéra w odniesieniu do spraw kulinarnych sprowadza si¢ w duzej mierze do
,makdonaldyzacji” (niemal w sensie dostownym tego okreslenia), nie jest czynnikiem
mogacym spowodowa¢ zanik wielu miejscowych tradycji gastronomicznych, co mozna
rozpatrywa¢ w kategoriach swoistego imperializmu? (ryc. 14). Podobne obawy mozna miec¢,
co do wzrostu popularno$ci — wérod kucharzy i konsumentow — tzw. kuchni fusion. Laczenie
tradycji kulinarnych samo przez si¢ nie jest nowe, ale dajacy si¢ zaobserwowa¢ w ostatnich
latach trend. Jego kwintesencja moze by¢ propagowana juz pod koniec lat 90. XX w.
w Singapurze tzw. New Asia cuisine!®, ktéra z zatozenia miata by¢ potaczeniem produktow,
smakéw 1 sposoboOw przygotowywania potraw pochodzacych z Azji oraz Europy 1 Ameryki
Potnocne;.

15 1. Cusack przytacza wypowiedz zamieszczong przez P. Barrota w publikacji z 1994 r.
16 Singapore. Food and entertainment, Singapore Tourism Board, Singapore, 1997.
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Ryc. 14. Przyktady wptywow kolonializmu i globalizacji na ustugi gastronomiczne:

(a) Informacja o ,daniu dnia” w restauracji hotelu ,,Minen” w Tsumeb (Namibia).
Konigsberger klopse in kapernsof3e jest potrawa kuchni wschodniopruskiej!’ i oferowanie jej
w gorniczym miescie majagcym poczatki na przetomie XIX/XX w. (formalnie status miasta
Tsumeb uzyskato w 1905 r.) w czasach Deutsch-Siidwestafrika mozna interpretowac jako
odwotywanie si¢ do dziedzictwa kolonialnego (tym bardziej, ze w stowie kapernsofle uzyto
zapisu sprzed reformy w 1996 r.). Postawienie takiej tezy wynika z faktu, iz wérdd turystow
z Europy odwiedzajagcych Namibi¢ dominujg Niemcy.

(b) Bar amerykanskiej sieci McDonald’s w dzielnicy DHA Phase 3 (Section Y) w Lahore
(Pakistan). Zlokalizowany przy skrzyzowaniu Street 8 1 Street 17 bar sasiaduje z Sheeba Park,
na terenie ktorego sg urzadzenia rekreacyjno-sportowe chetnie odwiedzane przez
$redniozamoznych mieszkancéw Lahore oraz mieszkajacych w miescie i odwiedzajacych je
obcokrajowcow. W poblizu parku si¢ réwniez liczne sklepy z tkaninami i odzieza, w ktorych

czgsto robig zakupy cudzoziemcy.
Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk 2016, Andrzej Kowalczyk 2008.

To co wyzej napisano sprawia, ze uj¢cie ‘niegeograficzne” w badaniach nad turystyka
kulinarng moze réwniez pojawi¢ si¢ w kontek$cie politycznym. Stad blisko juz do analiz
prowadzonych na gruncie nauk prawniczych (np. dotyczacych ochrony prawnej
wspomnianych wczesniej produktow regionalnych i tradycyjnych), pedagogiki, a takze nauk
0 zywnosci 1 zywieniu oraz nauk medycznych. Poniewaz ,,aprzestrzenno$¢” tych dziedzin
wiedzy jest oczywista, nie ma potrzeby tego watku rozwijaé, aczkolwiek zdazaja si¢ badania,
w ktorych kwestie kulinarne sg traktowane jako element regionalnych strategii rozwoju,
czy czgs¢ systemu edukacji majaca na celu poszerzenie (w kontekscie geograficznym) wiedzy
o wasnym kraju [Zuromskaité, Daciulyté 2015].

17 Jak podaje 1. M. Batyk [2010, s. 329]: ,Zaszczytne miejsce wsrod osiggnie¢ gastronomicznych
wschodniopruskich ziem zajmuja klopsiki krolewieckie, sporzadzane z mielonej cielgciny i wolowiny,
podawane z kwasno-korzennym sosem z dodatkiem kaparéw.” Obecnie przyjmuje si¢, ze danie to jest jedng
Z potraw regionalnych na Mazurach. W tym miejscu warto odnotowac, ze w bylej Niemieckiej Republice
Demokratycznej nazwe Konigsberger klopse z powodu ,,politycznej poprawnos$ci” zastgpiono okre§leniem
Kochklopse (klopsy gotowane), aczkolwiek w jezyku potocznym byly one rdéwniez ironicznie nazywane
Revanchistenklopse (klopsy ,,rewizjonistyczne”), gdyz nazwa Konigsberg zostata w stosowanym w OWCZesnej
NRD jezyku urzedowym zastgpiona nazwa Kaliningrad. [https://de.wikipedia.org/wiki/Konigsberger Klopse,
25.04.2016].
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Podsumowanie

Zgodnie z definicjg zaproponowang przez K. Przectawskiego (socjologa), ,turystyka
w szerokim znaczeniu jest caloksztalt zjawisk ruchliwosci przestrzennej, zwigzanych
Z dobrowolng, czasowg, zmiang miejsca pobytu, rytmu i srodowiska zycia, oraz z wejsciem
w styczno$¢ osobista ze S$rodowiskiem odwiedzanym (przyrodniczym, kulturowym
badz spotecznym”[Przectawski 1973, s. 38; 1994, s. 9]. Z przytoczone] definicji wynika,
ze — z racji wystgpowania w niej okreslen ,,ruchliwo$¢ przestrzenna”, ,,zmiana miejsca
pobytu” 1 s$rodowisko ,,przyrodnicze” — turystyka, bedac zjawiskiem spolecznym, jest
jednoczesnie zjawiskiem stricte ,,przestrzennym”, a wigc geografia jest w szczegolny sposob
,uprawniona” do zajmowanie si¢ nig (podobnie, jak socjologia, czy antropologia kulturowa,
co wynika z innych cze¢$ci podanej definicji). Oznacza to, iz ‘geograficzno$¢’ turystyki, a tym
samym turystyki kulinarnej, jest poza dyskusja.

Turystyka kulinarna rozpatrywana jako element przestrzeni geograficznej jest
traktowana jako jedna z wielu form turystyki i w trakcie analizy gtéwny nacisk jest potozony
na inwentaryzacje zwigzanych z nig atrakcji (miejscowosci o specyficznych tradycjach
kulinarnych, obiektéw gastronomicznych, zwigzanych z gastronomig wydarzen itp.). Tego
rodzaju podejscie badawcze mozna nazwaé ,,przedmiotowym”. Natomiast wowczas, gdy
turystyka kulinarna jest traktowana zgodnie z metaforg ,,miejsca”, badacz traktuje jedzenie
jako przejaw dziedzictwa kulturowego, analizuje zwigzki miedzy produktami i potrawami
a srodowiskiem przyrodniczym, czy tez zwraca uwage¢ na znaczenie zwigzanych z tym
doswiadczen dla zaspokojenia potrzeb turystow, mamy do czynienia z uj¢ciem
»podmiotowym”.

Jednak, jak starano si¢ wyzej wykaza¢, culinary tourism jest przedmiotem analizy
rowniez innych dyscyplin naukowych, ktorych wklad w badanie wyjazdow turystyczno-
rekreacyjnych zwigzanych z tematyka kulinarng jest rownie znaczacy, jak geografii.
Oczywiscie kazda z tych dziedzin nauki zajmuje si¢ turystyka gastronomiczng we wtasciwym
sobie ujeciu, co jest zgodne z multidyscyplinarnym modelem prowadzenia badan naukowych.
Poniewaz w tego rodzaju analizach kwestia zréznicowania przestrzenego jest traktowana
marginalnie, w prezentowanym tekscie tego rodzaju badania okre§lono mianem
‘niegeograficznych’.

Zdarza si¢ niekiedy, ze podejscia badawcze typowe dla jednej dyscypliny sa bardzo
bliskie podejsciom stosowanym w ramach innej dziedziny wiedzy lub nawet si¢ z nimi
pokrywaja. Jest to oczywiste i wynika z coraz szerszego prowadzenia badan w ujeciu
interdyscyplinarnym. Dlatego tez wyznaczenie dokladnej granicy migdzy podejsciem
‘geograficznym’ a ‘niegeograficznym’ jest niekiedy trudne. Dotyczy to zwlaszcza badan
prowadzonych przez geografow nawigzujacych do metafory ,,miejsca” (ujecie
»podmiotowe”). Badacze reprezentujacy tzw. geografi¢ humanistyczng czgsto przyjmuja
punkt widzenia bardzo bliski antropologii kulturowej, socjologii, czy tez psychologii, czasami
odrzucajac nawet paradygmat przestrzenny. W przypadku badan geograficznych w zakresie
turystyki kulinarnej analizy nawigzujace zgodnie z koncepcjg ,,miejsca” sg jednak dosyé
rzadko prowadzone, gdyz na og6l wymagaja od geografa wiedzy w zakresie metodologii
i metodyki nauk humanistycznych i spotecznych.’® To z kolei oznacza, ze posiadajacy tego
rodzaju wiedze badacze bardzo czesto skupiaja swoja uwage na kwestiach wykraczajacych
poza sfer¢ zainteresowan geografii — nawet humanistycznej. Niekiedy moze to by¢
niebezpieczne dla jakosci badan, gdyz jednak podstawy metodologiczne geografii s3 nieco
inne niz wspomnianych nauk.

18 Metaforyczno$é” pojecia ,,miejsce” najlepiej mozna zilustrowaé cytatami z czolowego dzieta Y. Tuana.
Wedlug niego ,,Przestrzen odczuwana jako dobrze znana staje si¢ dla nas miejscem...” [Tuan 1987, s. 99].
W innym za$ fragmencie Y. Tuan pisze ,Miejsce to bezpieczenstwo, przestrzen to wolno$¢: przywigzani
jestesmy do pierwszego i tesknimy za drugg” [Tuan 1987, s. 13].
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Nie oznacza to jednak, iz nalezy calkowicie rezygnowa¢ z prowadzenia badan,
w ktorych granica ‘geograficzne/niegeograficzne’ ulega zatarciu. Mozna przyjaé, ze metafora
»miejsca” moze by¢ uzyteczna np. w prowadzonych przez geografow badaniach dotyczacych
zroznicowanego przestrzennie wplywu globalizacji na lokalne tradycje kulinarne (zjawisko
glokalizacji), czy badaniach poswigconych dyfuzji przestrzennej ruchu Slow Food.
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Culinary tourism — ‘gegraphical’ and ‘non-geographical’ approaches

Keywords: culinary tourism, spatial analysis, place, ‘geographical’ and ‘non-geographical’
approaches

Abstract

Food is one of the most important elements of tourism, so the eating and drinking
are the essential parts of tourist behaviour and experiences. In recent years culinary
(gastronomic or food) tourism become a subject of study of many research disciplines.
One of them is geography, because culinary tourism — as other types of tourism — is a spatial
phenomenon. But culinary tourism, as cultural and socio-economic phenomenons are subject
of research other disciplines too. Especially cultural anthropology, sociology, economy,
and management, as well as food science and nutrition etc. So, there are two perspectives
on culinary tourism — ‘geographic’ and ‘non-geographic’ The article shows the similarities
and differences between these two approaches.
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