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Abstrakt

Oferta produktowa Poznania i Wroclawia na przestrzeni ostatnich lat staje si¢ coraz
wyrazniejsza na tle oferty turystycznej polskich miast. Celem autorow artykulu byta analiza
oraz ocena stopnia rozwoju i zroéznicowania oferty produktowej dla turystyki kulinarnej tych
wlasnie dwoch miast. W pierwszej kolejnosci opracowano procedur¢ inwentaryzacji
produktow. Nastepnie, na podstawie zebranych wedtug niej danych, poddano analizie zakres
produktowy i zréznicowanie oferty (réznorodno$¢ asortymentu), stosujac metode analizy
porownawczej. W efekcie uzyskano peten obraz oferty dla turysty kulinarnego, z ktorej
wynika, ze oba miasta charakteryzujg si¢ $rednim poziomem rozwoju oferty kulinarnej
w Polsce z predyspozycjami do bycia liderem w waskiej specjalnosci. Podobienstwa
w zakresie oferty sprawiajg, ze miasta w dalszej perspektywie moga si¢ wzajemnie
uzupetnia¢, co wizerunkowo moze przysporzy¢ im znacznie wiecej korzysci.

Wprowadzenie

Gastronomia od poczatkdéw rozwoju turystyki stanowi jej nieodlaczny element,
jednakze moze sta¢ si¢ ona takze nadrzednym przedmiotem zainteresowania turystow,
swoistg atrakcja turystyczng. ,,Podrozowanie w celu poszukiwania i smakowania gotowych
potraw 1 napojow” [Wolf 2004 cyt. za Kowalczyk 2005, s. 168], zostatlo okreslone
w literaturze mianem turystyki kulinarnej i jako taka rozwija si¢ ona w Polsce od lat 90-tych
dwudziestego wieku [Stasiak 2015, s. 120; Drozdowska i Duda-Seifert 2015, s. 167].
Wyraznie zauwazalny w ostatnich latach trend zwigzany z pragnieniem wielozmystowego
do$wiadczania przez turyst¢ odwiedzanych miejsc powoduje zarowno spontaniczny rozwoj
oferty ze strony branzy gastronomicznej 1 turystycznej, jak i, w konsekwencji, procesy
integracji 1 instytucjonalizacji sektora [Stasiak 2015, s. 134; Wozniczko 1 in. 2015].
Co wigcej, dostrzezono takze mozliwos¢ nie tylko wzbogacania oferty turystycznej regionu,
ale nawet kreowania marki obszaru w oparciu o ofert¢ kulinarng [Majewski 2008, s. 131-132;
Sala 2008, s. 37-38; Sieczko 2010, s. 400]. Wedtug Halla i in. [2003 cyt. za Horng i Tsai
2012, s. 40-41] integrowanie kuchni i turystyki w ramach jednej strategii rozwoju moze
wzmocni¢ rozwdj lokalnej gospodarki.

Zywno$¢ stala sie popularnym tematem dla medidow i wazng czescia aktywnosci
turystycznej coraz liczniejszej grupy osob, tworzac w ten sposob dopeitnienie wizerunku
odwiedzanego obszaru. Lokalne tradycje kulinarne (cuisines) tworzg dopetniajaca si¢ relacje
z wizerunkiem turystyki danego regionu i jego kulinarnym dziedzictwem, tak, jak to si¢ stalo
w przypadku Japonii czy Francji [Horng i Tsai 2012, s. 42]. Korzystne jest na przyktad
okreslanie przez planistow strategicznych aliansow producentow zywnosci, handlarzy,
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sprzedawcow, hotelarzy, restauratoréw, sprzedawcow wina i kucharzy w celu wzmocnienia
wizerunku kuchni regionalnej [Telfer 2000, cyt. za Horng and Tsai 2012, s. 44].

Wiele regionow turystycznych postrzega obecnie zasoby kulinarne, kuchni¢ regionalng
czy narodow3g jako nisz¢ rynkowa. Na obszarach wiejskich opiera si¢ ona o tradycyjne formy
pozyskiwania ptodow rolnych, przetwarzania zywnos$ci i przygotowywania potraw, podczas
gdy atrakcyjno$¢ miast moze wynikaé ze zréznicowania ich oferty gastronomicznej,
zwigzanej albo z tradycjami kulinarnymi regionu albo z kosmopolitycznym charakterem
metropolii [Kowalczyk 2014, s. 14]. Do glownych czynnikéw, majacych wplyw
na atrakcyjnos$¢ kulinarng kraju, regionu lub miejscowosci naleza wiec przede wszystkim:
odmiennos$¢ danej kuchni wzgledem innych, jej zréznicowanie, jak roéwniez trzymanie si¢
tradycyjnych receptur [Kowalczyk 2005, s. 170].

Kuchnia regionalna w naszym kraju posiada duzy potencjal dla rozwoju produktow
turystycznych. Wazne sg przy tym gidéwne miasta w regionach, w ktorych skupia si¢ ruch
turystyczny, gdyz to w nich tury$ci najczgsciej (lub po raz pierwszy) doswiadczaja
dziedzictwa kulinarnego regionu. Kuchnie regionalne ro6znig si¢ miedzy soba rodzajem
stosowanych surowcow i1 dodatkow, a takze technologia przyrzadzania potraw i napojow.
Znaczenie dziedzictwa kulinarnego jest doceniane przez wiele regionalnych placéwek
gastronomicznych 1 gospodarstw agroturystycznych, serwujacych tradycyjne potrawy
przygotowywane wedtug dawnych, sprawdzonych receptur. Kuchnie i produkty regionalne
stanowig czynnik rozwoju turystyki [Ortowski 2005, Ortowski i1 Wozniczko 2008], a takze
inicjuja kreowanie wielu produktow turystycznych [Balcerzak 2005, Sieczko 2010].
Szczegotowo przeanalizowano potencjal kuchni regionalnej m.in. Podlasia [Czarnecka-
Skubina i in. 2010, Makata 2014, Sokét 2014, 2015], jednak prawie nie ma takich prac dla
Dolnego Slaska i Wielkopolski. W przypadku Wielkopolski, w nowo przyjetej Strategii
rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim do 2020 roku [2015], zwrdcono uwage na
duzy potencjal w tym zakresie, gdyz utworzono osobny cel operacyjny obejmujacy ,,Rozwoj
i promocje¢ kulinarnego dziedzictwa regionu”.

Punktem wyjscia dla rozwoju turystyki kulinarnej pozostaje zawsze jednak
identyfikacja 1 inwentaryzacja zasobdéw, ze zwrdoceniem uwagi na ich ,,przewagi
konkurencyjne”, a wiec unikatowos¢, wyjatkowos¢. Kolejnym krokiem jest ich
wykorzystanie jako podstawy rozwoju turystyki kulinarnej, czyli przeksztalcenie w produkty
turystyczne, a nastgpnym etapem jest ich ,,sieciowanie”, czyli tworzenie produktow wyzszego
rzedu (Horng i Tsai 2012, Drozdowska i Duda-Seifert 2015).

W S$wietle teorii opierania si¢ o zasoby (Resource-Based Theory) tworzenie
dlugoterminowej przewagi konkurencyjnej przedsigbiorstwa wymaga wykorzystania
niepowtarzalnych zasobow w celu przescigni¢cia rywali 1 zapewnienia trwalej przewagi.
Analogicznie, region turystyczny, ktory stawia sobie za cel rozwdj turystyki kulinarnej,
powinien, w pierwszej kolejnosci okresli¢ swoje unikatowe zasoby 1 umiejetnosci, a nastepnie
podwiaza¢ je pod strategiczny rozwoj turystyki w celu osiggnigcia efektow mnoznikowych
[Teo i Chang 2000, cyt.za Horng i Tsai 2012, s. 44]. Celem autorow stata sie¢ analiza i ocena
stopnia rozwoju i zréznicowania oferty produktowej dla turystyki kulinarnej dwoch miast,
a mianowicie Wroctawia 1 Poznania. Punktem wyjscia byla wiec strona podazowa rynku,
bedaca przede wszystkim wyrazem predyspozycji danego miasta do rozwoju oferty
kulinarnej, rozumianych jako potencjat tradycji kuchni regionalnej z jednej strony, z drugiej
pojawienia si¢ nowych trendow w gastronomii. W pierwszej kolejnosci opracowano
procedure inwentaryzacji produktow. Nastepnie, na podstawie zebranych wedtug niej danych,
poddano analizie zakres produktowy 1 zréznicowanie oferty (szerokos¢ i1 glebokos¢
asortymentu) stosujac metode analizy pordwnawczej.
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Tab.1. Porownanie klasyfikacji zasobow/produktow dla turystyki kulinarnej w §wietle dwoch

podej$¢ badawczych
Typologia zasobéw dla turystyki kulinarnej Typologia produktéw turystyki
wg Ignatova i Smitha oraz Smitha i Xiao kulinarnej
[Horng i Tsai 2012] wg Stasiaka [2007]
Zaktady przetv&rlors-twa'zywnosm Obiekt, m.in.:
Wytwornie win funkeionui Kdad .

Browary unkcjonujace zakltady spozyweze
> —| Budynki Targi rolne (udostepnione do zwledzama): winiarnie,
'Q 2 Sklepy l:')rov_vary, serowarnie, muzea poéwm;co_ne
w= M gy . . kulinariom, oryginalne lokale gastronomiczne,
o 8 UZe€a POSWIECONE Zywnoscl obiekty gastronomiczne zrewitalizowane
o Restauracje

Gospodarstwa rolne

Uzytkowanie Sady

gruntow Winnice
Miejskie dzielnice restauracyjne

Szlaki Szlaki kulinarne Szlak

Jedzenie w restauracji
Piknikowanie z wykorzystaniem Usluga gastronomiczna
Konsumpcja miejscowych ptodéw rolnych

Kupowanie zywnosci i napojow
Zbieranie owocOW 1 warzyw
Regiony winiarskie Pakiet turystyczny -impreza
Podrézowanie Regiony rolnicze
Dzielnice miejskie — gastronomiczne

Szkoly kulinarne
Prébowanie wina/edukacja
Odwiedzanie winiarni

Rzecz - pamiatka

Obszar: ulica, dzielnica etnograficzna, region

ZAJECIA, DZIALALNOSC
(Activities)

Edukacja/ Obserwowanie zawodow mistrzow
Obserwacja .
kuchni
Czytanie ksigzek/czasopism
poswieconych gastronomii
< Pokazy dla Pokazy kulinarne i winiarskie Wydarzenie, m.in.:
zZ ublicz)rlloéci Pokazy wyposazenia kuchni ludowe festyny etc., targi, gieldy, kiermasze
L,H @ P Pokazy nowych produktéw kulinarnych zywosci, Swigta i festiwale kulinarne,
QE § . ] prezentacje, konkursy i zawody mistrzow
SOl e Fesl‘:t:;‘f{'?“eall‘e”“'f'r?;”e kuchni, pokazy produkcji tradycyjnych
g W Iwale wi wyrobow; jednorazowe uroczystosci i
Dozynki wydarzenia kulinarne
L Systemy
Q klasyfikacji lub
= cerrg;‘;tcr);/:/:?ima Produkt — rzecz
< 1
O zZywnosci,
[0 d
(@]

stowarzyszenia

* zasady przyjete do badan przez autoréw (wyréznione pogrubiong czcionka)
Zrédlo: opracowanie wlasne.

W  celu wyodrgbnienia produktéw turystyki kulinarnej wykorzystano nieco
zmodyfikowane podejscie w stosunku do zastosowanego wczesniej] w innym opracowaniu
autorstwa Drozdowskiej i Dudy-Seifert [2015, s. 152]. Definicj¢ produktu turystycznego
przyjeto w jego waskim rozumieniu jako ,,zespdt cech fizycznych i1 ustug wiacznie z ich
symbolicznym znaczeniem, ktorego zadaniem jest zaspokojenie potrzeb kupujacego’

L A collection of physical and service features together with symbolic associations which are expected to fulfill
the wants and needs of the buyer”.
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[Jefferson and Liskorish 1988, cyt. za Smith 1994, s. 584] i ktory jest oferowany przez
danego wytworce lub organizatora. W $wietle propozycji klasyfikacji produktéw wedtug
UNWTO bytyby to wiec w zasadzie dwie kategorie, a mianowicie: ustugi gastronomiczne
oraz kulturowe (np. muzeum, wydarzenie) [www.media.unwto.org, 22.05.2016]. Przy takim
ujeciu uznano, ze produkty rolne lub potrawy, otoczone ochrong w $§wietle prawa jako
tradycyjne dla danego obszaru, stanowig wyraz potencjalu kuchni regionalnej zamiast
traktowania ich jako samodzielnych produktow turystycznych — rzeczy. W celu analizy
popytowo-podazowej Horng i Tsai [2012, s. 40-55], na bazie wczesniejszych badan stworzyli
typologie zasobow dla turystyki kulinarnej w postaci: obiektow, aktywnosci, wydarzen
I organizacji [2012, s. 42]. Przy uwzglednieniu podejscia zarowno ich, jak i Stasiaka [2007,
s. 103-132] przyjeto okreslone Kkategorie jako produkty dla turystyki kulinarnej
w analizowanych miastach (tab. 1).

W celu zebrania materialu badawczego autorzy dokonali szczegétowe] kwerendy
zasobéw  internetowych,  obejmujacych  serwis  turystyczny —  Tripadvisor
[www.tripadvisor.com, 17.05.2016], ktérego istotng role w tworzeniu wizerunku destynacji
turystycznej wskazala Zajadacz [2015, https://www.researchgate.net, 28.05.2016], ponadto
oficjalne strony internetowe Poznania i Wroctawia i lokalnych organizacji turystycznych oraz
obiektow stanowigcych atrakcje kulinarne.

Uwarunkowania rozwoju produktoéw turystyki kulinarnej w Poznaniu
I Wroctawiu

Wedlug zatozen opracowania, potencjal kuchni regionalnej regionu stanowi zaplecze
dla rozwoju oferty kulinarnej miasta, bedacego jego stolica. To w miescie kumuluje si¢
bowiem popyt, zarOwno ze strony jego mieszkancow, odwiedzajacych jednodniowych czy
turystow. Oferta lokali gastronomicznych, sklepdw z zywnos$cig czy innych placéwek lub
wydarzen zwigzanych z kulinariami opiera si¢ glownie albo na potrawach kuchni regionalne;
o unikatowym charakterze, albo na §wiezych ptodach rolnych pochodzacych z najblizszej
okolicy, na przyktad w $wietle ideologii Slow Food.

W oparciu o koncepcje podziatlu regionéw etnograficznych na cztery grupy,
uwzgledniajacej takie zmienne jak: zachowane tradycyjne wzorce 1 ich rozpoznawalno$¢ oraz
swiadomo$¢ mieszkancoOw dotyczaca funkcjonowania regionu na poziomie nie tylko
mentalnym, ale przede wszystkim materialnym?, Wielkopolska nalezy do grupy regionow,
na terenie ktorych zachowata si¢ cigglo$¢ kulturowa. Poziom identyfikacji mieszkancow
Z regionem jest wysoki, jednak gltéwnie w sferze mentalnej, podczas gdy w niewielkim
stopniu zachowaly si¢ wytwory kultury materialnej, do czego przyczynita si¢ szybka
urbanizacja. Trudniej na tych terenach o tradycyjne wyroby czy o znalezienie ,,Zywych”
tradycji znanych i rozpoznawalnych w regionie i poza jego granicami [Brzezinska, 2014,
S. 144-145]. W przypadku Wielkopolski tradycje kulinarne sa jednak od wiekow powigzane
z zamieszkujaca ten teren ludnoscia. Dolny Slask natomiast nalezy do regionéw, na terenie
ktérych w wyniku wydarzen historycznych, po roku 1945 doszilo do przerwania ciaglosci
kulturowej. W rezultacie na teren ten naplyngli osadnicy z réznych stron, migdzy innymi
z Polski centralnej, Matopolski 1 tzw. Kresow (gtownie okolic Lwowa), ale takze grupy
reemigrantow z Bos$ni czy przedstawicieli mniejszosci etnicznych. Z powodu duzego
przemieszania kulturowego trudno jest znalezé wyrazne i jednoznacznie si¢ kojarzace
z danym miejscem wyr6zniki, jednak w ostatnich latach te grupy si¢ uaktywniaja, a takze
pojawilo si¢ zainteresowanie tradycjami kulinarnymi kultywowanymi na tych ziemiach przed
1945 rokiem. Typowo dolnoslaskie potrawy sa jeszcze mato rozpoznawalne, jednak wsrod

2 Koncepcja opracowana przez Osrodek Badawczo-Rozwojowy Cepelii.
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nich jest twardg sudecki, wino $laskie czy chleb gogotowicki. Dolny Slask charakteryzuje
przede wszystkim szeroki wachlarz miodow, wyroby migsne z okolic Niemczy, karp milicki
I pstrag ktodzki. Ponadto autorzy wskazuja takze chleb rogowski (z Rogowa Sobockiego)
I piwo Iwoweckie. Wsrod gotowych potraw sg dania przywiezione przez nowych osadnikow
po II wojnie §wiatowej, np. przybyli z Kresow potudniowo-wschodnich (dawne tarnopolskie,
stanistawowskie, lwowskie) cechowali si¢ upodobaniem do potraw macznych, takich jak
pierogi, czy golabki z nadzieniem, a takze znajomoscia przyrzadzania potraw z grzybami oraz
barszczy — bialego i czerwonego, stad na liScie produktow tradycyjnych
[www.minrol.gov.pl/Jakosc-zywnosci/Produkty-regionalne-i-tradycyjne, 17.05.2016]
znalazty si¢: czarne gotabki kruzewnickie i pierogi ruskie z Chrzastawy. Natomiast
przesiedleni gorale przywiezli ze sobg tradycje wyboru pasztetu z krolika ze szpinakiem oraz
keselice. Wérod potraw, ktére oryginalnie pochodza z Dolnego Slaska znalazty sig: §laskie
niebo (plastry kaslera i boczku polane sosem z suszonymi owocami) oraz spytkowska ges
nadziewana nalesnikami. Ws$rod napojow alkoholowych najdluzszg tradycja produkcji
(na ziemiach polskich) charakteryzuje si¢ piwo [Rogowski i in. 2012, 153] i dlatego stanowi
ono wazny sktadnik oferty kulinarnej regionu (,,Piwo Ksiazece” z Lwowka Slaskiego, gdzie
tradycja piwowarska istnieje od 800 lat). Procz tego jest takze cydr ,,Jablecznik Trzebnicki”,
likier ziolowy Likier karkonoski oraz wino $laskie. Wspotczesne atrakcje kulinarne
Wroctawia zwigzane s3 najczesciej ze wspoOtczesnymi inicjatywami, ktore niekiedy nawigzuja
do dawnych tradycji historycznych miasta. W tym przypadku najbardziej widoczna jest
tradycja piwowarstwa miasta i regionu, ktora zwigzana jest z Piwnica Swidnicka oraz
Browarem restauracyjnym Spiz.

Kuchnia regionalna Wielkopolski wg Ortowskiego i in. [2006, s. 90] przez wieki byta
oparta na potrawach z pszenicy, jeczmienia i prosa. Jest kuchnig prosta, pozbawiong
skomplikowanych przepiséw, pochodzi bowiem w pierwszej linii z kuchni wiejskiej. Bardzo
czesto stosowano make zytnia, a od XIX wieku dominujaca role zaczety odgrywac ziemianki
zwane pyrami. Do najpopularniejszych potraw mozna zaliczy¢ réznego rodzaju Kkluski
(m.in. szagoéwki, dziadowki, kopytka) [por. Szelagowska 2004, 255], z warzyw — kapustg,
brukiew, groch 1 fasol¢ oraz szparagi, a takze gzik, ser smazony, galart czy rogale
swietomarcinskie. Wielkopolska nalezy do regiondéw o najwickszej liczbie produktoéw
tradycyjnych w naszym kraju (wigcej produktéw zarejestrowano tylko w wojewddztwach
podkarpackim, matopolskim pomorskim 1 lubelskim). Region ten moze poszczyci¢ si¢
wieksza niz Dolny Slask réznorodnoscia dan i potraw, zwiazanych z catym regionem, a nie
konkretng miejscowosciag czy subregionem. Najwigcej jest produktow 1 przetwordw migsnych
(salceson, kaszanka, bulczanka, pasztetowa 1 leberka oraz kietbasy), dan gotowych —
W szczegdlnoscei zup (Wielkopolski rosot z kury, Slepe ryby, Rumpué, Parzybroda, Czernina),
potraw drobiowych (Gg$ owsiana ostrzeszowska, Kaczka pieczona po wielkopolsku) oraz
wieprzowych 1 wolowych (Golonka po wielkopolsku, Zrazy zawijane po wielkopolsku), dan
macznych (Plyndze, Pierogi z Wargowa) czy przetworow (Galart). Bardzo wazne sg produkty
mleczne, ktorych przykladem jest najbardzie; rozpoznawalny Gzik wielkopolski czy
Wielkopolski ser smazony. Ponadto, sa to réwniez Ser liliput, Ser twarogowy kozi
witoldzinski czy Twarog tradycyjny. Z warzyw i owocOw nalezy wymieni¢ szparagi majace
odzwierciedlenie w produkcie takim jak Szparag kiszony pakostawski, fasolka szparagowa
jako Szabel w zalewie czy dynia nazwana w Wielkopolsce korbolem (Marynata z korbola)
oraz ogorek (Ogorek kiszony osiecki). Wyroby piekarnicze oraz oleje 1 tluszcze sa mocno
ugruntowane w tradycji kulinarnej Wielkopolski, do nich nalezy zaliczy¢ Rogala
swigtomarcinskiego, Andruty kaliskie oraz chleby — w tym Chleb zytni wielkopolski czy
Poznanski pumpernikiel Adama. Druga grupe tworzg Wielkopolski olej Iniany, Olej z pestek
dyni wielkopolski, Olej rzepakowy, Olej rydzowy czy Maslo ze Strzatkowa. W przypadku
napojow warto wspomnie¢ o Wielkopolskich kompotach w tym takze Suszu wigilijnym
wielkopolskim, Napoju z hyc¢ki (kwiatu czarnego bzu). Wsrod napojow alkoholowych —
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podobnie jak na Dolnym Slasku — dtuga tradycja piwowarska Wielkopolski [por. Rogowski
2016, w druku] zadecydowata o uhonorowaniu trzech piw mianem produktu tradycyjnego —
sg to: Piwo czarne, Piwo ,,Noteckie”, Piwo z Bojanowa. Uzupelnieniem tego zestawienia jest
Piwo grodziskie stanowigce swoisty styl piwny [www.browarwgrodzisku.pl/historia,
18.05.2016].

Swiadectwem, jak zostato to okreslone powyzej, sity tradycji kuchni regionalnej jest
liczba produktow 1 potraw otoczonych ochrong prawng. W przypadku oznaczenia
pochodzenia geograficznego produktéw rolnych w Unii Europejskiej na potrzeby
opracowania pod uwage zostaly wzigte ChNP (Chroniona Nazwa Pochodzenia) i ChOG
(Chronione Oznaczenie Geograficzne), poniewaz te certyfikaty maja bezposredni zwigzek
z miejscem wytwarzania. Promocja tych produktow, jak twierdzi Iwan [2015, s. 146], jest
sposobem zachowania dziedzictwa kulturowego, w tym kulinarnego. Na terenie Dolnego
Slaska jedynym takim produktem jest miéd wrzosowy z Boréow Dolnoslaskich (ChOG),
podczas gdy w Wielkopolsce w ten sposdéb wyrdzniono trzy, a mianowicie: andruty kaliskie,
rogal $wigtomarcinski 1 wielkopolski ser smazony (ChOG). Podobna dysproporcja cechuje
Liste Produktow Tradycyjnych, ktora jest formg ochrony i promocji produktow na terenie
Polski. Znalazto si¢ na niej 46 produktéw na Dolnym Slasku i 92 w Wielkopolsce.

Produkty turystyki kulinarnej Wroctawia i Poznania - analiza porownawcza

Rankingi miast ze wzgledu na ich atrakcyjno$¢ pod wzgledem gastronomii
uwzgledniajg zazwyczaj ustugi stricte gastronomiczne (restauracje) lub restauracje i sklepy
[Kowalczyk 2014, s. 10]. Wydaje si¢ wigc, ze najwicksze znaczenie dla budowania oferty
produktowej miasta beda mialy obiekty.

Restauracje, kawiarnie, puby i bary reprezentuja bardzo szeroka oferte
gastronomiczng  miast. Zamieszczona ~w  serwisie  turystycznym  Tripadvisor
[www.tripadvisor.com, 23.05.2016] oferta obu miast to 956 obiektow gastronomicznych
(479 w Poznaniu 1 477 we Wroctawiu), z czego 228 (118 we Wroctawiu i 110 w Poznaniu)
oferuje kuchnie polska — wytacznie lub jako jedng z opcji. Aby wskaza¢ najlepsze restauracje,
serwis wykorzystuje narze¢dzie certificate of excellence, przyznawany obiektom, ktore
w danym roku znalazty si¢ wérod 10% najwyzej ocenianych obiektow na §wiecie w danej
kategorii. Taki certyfikat uzyskaty facznie 74 restauracje (47 w Poznaniu 1 27 we Wroctawiu),
sposrdd ktorych 34 oferuje kuchni¢ polska (21 w Poznaniu 1 13 we Wroctawiu). Do najwyzej
ocenianych w Poznaniu naleza restauracje: ,Ratuszova”, ,Brovaria”, ,,Manekin”
»Papierowka”, ,,Zagroda Bamberska” a we Wroctawiu ,,Bernard”, ,,Cafe Konspira”, ,, Kurna
Chata” oraz ,,Spiz”. Niektoére z poznanskich restauracji w swojej ofercie wykorzystuja
zarowno gware wielkopolska jak 1 tradycje wielkopolskie, nazywajac si¢ ,,Na Fyrtlu” oraz
,Pyrabar”. Nalezy podkresli¢, ze spora czes$¢ tych obiektow jest znana z serwowanego piwa,
co zostanie rowniez wskazane w dalszej cze$ci pracy.

Ponadto nalezy zwrdci¢ uwage na coraz wyrazniejszy trend zwigzany z poznanskg
dzielnica Jezyce. Na przestrzeni ostatnich dwoch lat obszar ten, znany niegdy$ glownie
z zabytkowej zabudowy secesyjnej, stat si¢ liderem wielu kulinarnych inicjatyw, obejmujac
przeszto 20 baréw i restauracji z roznorodng kuchnig (regionalng, narodowa, wegetarianskg
| weganskg). Miejscom tym towarzyszy szereg wydarzen, warsztatow i spotkan o charakterze
kulinarnym. Jezyce sg obecnie alternatywa dla Starego Miasta, stajac si¢ zdaniem Binek i in.
[2016, s. 24], atrakcyjnym miejscem dla ludzi mtodych (dwie trzecie respondentow ukonczyta
26 rok zycia), z powodu réznorodnej i bogatej oferty kulinarnej, cen oraz lokalizacji. Fakt ten
potwierdzajag wyniki badan ankietowych realizowanych posréd gosci jezyckich restauraci,
z ktorych wynika, Ze dzielnica posiada swoisty klimat odpowiadajacy ludziom mitodym,
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a jakos¢ 1 roznorodnos¢ oferowanych dan zostata oceniona dobrze i bardzo dobrze [Binek
i in. 2016, s. 33].

W przypadku powyzej wyrdznionych obiektéw, jakimi sg restauracje, kawiarnie, puby
i bary, nalezy podkre$li¢, ze oba miasta charakteryzujg si¢ poroéwnywalng ofertg, ktora
w przypadku Wroctawia nawigzuje gtownie do dziedzictwa kulinarnego Polski, a w dalszej
kolejnosci do Czech. Wroctaw posiada prawie dwa razy wigcej restauracji z certyfikatem,
z ktorych jedynie jedna czwarta oferuje kuchni¢ polska. W Poznaniu natomiast oferta
nawigzuje przede wszystkim do dziedzictwa kulinarnego Wielkopolski, a w dalszej kolejnosci
Polski. W mieécie tym polowa restauracji z certyfikatem oferuje kuchni¢ polska Iub
regionalna.

W ostatnich latach rosnie $§wiadomo$¢ konsumencka i moda na zdrowy styl zycia,
konsumenci chcg zna¢ pochodzenie produktu, jego sklad, coraz chetniej zaczynaja
eksperymentowa¢ w kuchni. W ten trend znakomicie wpisujg si¢ sklepy, bazary i targi.
W badanych miastach w$rod tej grupy produktow dla turystyki kulinarnej mozna wskazac:

~ sklepy, ktore ze wzgledu na oferowany w nich asortyment autorzy podzielili na:
sklepy z ekologiczng zywno$cia (we Wroctawiu: BioManiac.pl, Delikatesy
Ekologiczne, Bio&Fair, Jesz Zdrowo, Biosfera, Sklep Zdrowe Gary; w Poznaniu:
Blizej Natury, Vita Natura, Ekolandia, Eko Spotem, Sklep Sprawiedliwego Handlu,
Fair Trade); sklepy z produktami tradycyjnymi i regionalnymi (we Wroctawiu:
Sudetia, Sklep Prawdziwe Jedzenie, Rarytasy Dolnoslaskie, Regionalne Smaki w Hali
Strzegomskiej, Z Polskiej Ziemi z Chlebami, Spizarnia Miodowa; w Poznaniu:
cukiernie stowarzyszone w Kapitule Poznanskiego Tradycyjnego Rogala
Swigtomarcinskiego, nawigzujac do tradycji siegajacej XIX wieku zapoczatkowanej
przy kosciele sw. Marcina); sklepy on-line — oferujace lokalne produkty z dostawa do
domu nie tylko na terenie kraju, ale rowniez poza nim;

- bazary, w tym: cotygodniowe: Bazar Smakoszy w Browarze Mieszczanskim, Bazar
Ekologiczny w kawiarni Falanster (we Wroctawiu) oraz Zielony Targ na Placu
Bernardynskim, Eko Bazar w Centrum Podolany, Rynek Wildecki, Rynek Jezycki
i Plac Wielkopolski (w Poznaniu);

- Hala Targowa przy ul. Piaskowej we Wroctawiu;

- rolno-spozywczy rynek hurtowy — Targpiast we Wroctawiu i Wielkopolska Gildia
Rolno-Ogrodnicza S.A. w Poznaniu, w ktorych zaopatruje si¢ wigkszos$¢ lokalnych
sklepikarzy z ekologiczna, lokalng czy zdrowa zZywnoscia.

Cho¢ wskazane obiekty roznig si¢ charakterem, wpisujg si¢ w oferte, przyczyniajac si¢
do  budowania  wspotpracy miedzy  konsumentami, lokalnymi  producentami
| przedsiebiorcami. Oba miasta w zakresie mozliwosci zakupu produktow spozywczych
0 charakterze regionalnym, bedacych zaréwno celem podrézy jak roéwniez pamiatka,
charakteryzujg si¢ zblizonym poziomem rozwoju takiej oferty. Roznice widoczne s3
w przypadku typow obiektow. W Poznaniu brak obiektu oferujacego zywnos$¢ wewnatrz
swego rodzaju hali targowej, ktory posiada z kolei Wroctaw. Natomiast w przypadku
punktoéw sprzedazy w Poznaniu wyrdzniaja si¢ producenci regionalnego produktu, jakim jest
Rogal $wietomarcinski, a ktorego to produktu nie posiada Wroctaw.

Nawiazujac do historii piwowarstwa obu regionéw, w Poznaniu i we Wroctawiu mozna
zauwazy¢ tendencje do wskrzeszania starych tradycji, do ktérych z pewnoscig zalicza si¢
warzenie piwa, poprzez odtworzenie dawnych browaréw i kreacje nowych przedsigwziec.
W tym przypadku nalezy wskazaé przede wszystkim browary restauracyjne, a takze —
bardzo widoczne — nowe przedsigwziecia mito$nikow ztotego trunku, jakim sa browary
rzemieSlnicze, w ktorych stawia si¢ na tradycyjng technologi¢ produkcji i rozwo6j kultury
picia piwa.

We Wroctawiu na czolo wysuwa si¢ w tym temacie Browar Stu Mostow, w ktorym
obecnie wytwarzanych jest pig¢ gatunkéw piwa, oferuje on zwiedzanie, pub, sklep oraz
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organizuje liczne wydarzenia piwne. Ponadto w browarze trwaja prace nad wiernym
odtworzeniem i uwarzeniem jednego z najbardziej cenionych polskich piw - stynnego
wroctawskiego Schops’a. Kolejnymi, niedawno otwartymi browarami rzemies$lniczymi sa:
Browar Prost, Browar Profesja oraz Warsztat Piwowarski. W ofercie miasta znalazly si¢
réwniez browary restauracyjne: Spiz i Ztoty Pies. Niestety, z mapy wroctawskich browaréw
znikngl Browar Piastowski, podczas gdy marka Piast stanowi wiasciwie symbol
wspolczesnego piwowarstwa w regionie i jednoznacznie kojarzona jest z Dolnym Slaskiem.
Browar zostal przeksztalcony we Wroctawskie Zaklady Piwowarsko-Stodownicze,
anastgpnie w Browary Dolnos$laskie PIAST SA. Po likwidacji Browaru Piastowskiego
produkcje piwa przeniesiono do Okocimia. Pomimo tego, ze obecnie piwo produkuje koncern
Carlsberg Polska, to nadal kojarzone jest ono z regionem dolnoslaskim.

W Poznaniu historia piwowarstwa sigga XII-wieku
[www.jkudla.user.icpnet.pl/etykiety/etykiety.html#Browarnictwo, 20.05.2016], natomiast
w XIX-wieku niemiecki piwowar Ambrosius Hugger zatozyt browar. Jego synowie rozwingli
dziatalno$¢ tzw. Browarow Huggera (obejmujace wowczas kilkanascie zakladow
produkcyjnych w catej Wielkopolsce — m.in. Bojanowie, Milostawiu, Czarnkowie
i Grodzisku Wielkopolskim), na miejscu ktérych w Poznaniu obecnie istnieje Centrum
Sztuki, Handlu i Biznesu ,,Stary Browar”. Spuscizn¢ tych browardéw kultywuja obecnie
Browary Wielkopolski - Lech, stanowigce cze$¢ koncernu Kompanii Piwowarskie;.
Od 2003 roku dzialta Centrum Wycieczkowe udostepniajace je turystom, ktore zostato
odwiedzone dotychczas przez 200 tysi¢cy 0sob. Procz zwiedzania browaru, mozna odwiedzi¢
pub oraz wuczestniczy¢ w specjalnie przygotowanych pokazach degustacyjnych
przygotowanych przez grupe osob ,,Cervesario”, kreujacych si¢ na piwnych ekspertow
| kiperow. Podczas pokazéw prezentowana jest wiedza z zakresu nie tylko historii
browarnictwa, ale takze sensoryki rozpoznawania stylow piwa. Do browarow
rzemies$lniczych nalezy zaliczy¢ SzalPiw wytwarzajacy piwa, ktérych nazwy zwigzane sg
Z poznanskg gwarg (np. Szczun, Bzdziggwa, Kciamber, Szajba oraz piwo molekularne Mgty
Chwaliszewa), Browar Golem, Kingpin, Chmielarium czy Setka. Natomiast Brovaria jest
najpopularniejszym browarem restauracyjnym oferujacym stale trzy gatunki piwa: lager,
pszenicze 1 miodowe. Procz tego, w miesScie powstat szereg pubow petnigcych funkcje
sklepéw z piwami, do ktérych mozna zaliczy¢ powyzej wspomniany Browar z pubem Setka,
Ministerstwo Browaru, Piwng Stopg, Chmielnik czy Dom Piwa. Miejsca te dla birofili,
a przede wszystkim dla biroturystow stanowig cele same w sobie. W aspekcie biroturystyki
oba miasta posiadaja duzy i coraz lepiej wykorzystywany potencjat.

W przypadku obiektow o charakterze muzeum, wytacznie w Poznaniu w 2014 roku
utworzono Rogalowe Muzeum Poznania. Jest ono zlokalizowane nieopodal Starego Rynku,
oferuje nie tylko pokazy przygotowania rogali §wigtomarcinskich, ale takze warsztaty
z elementami gwary i historii miasta.

Liczb¢ cyklicznych wydarzen o charakterze kulinarnym we Wroctawiu oszacowano
na dwadziescia siedem. Najwigce] sposrod nich, bo szesnascie, reprezentuje kategorie
festiwali 1 $wiat, czyli najbardziej atrakcyjng z punktu widzenia odwiedzajacych, bo
o0 otwartym charakterze i najszerszej gamie oferowanych atrakcji. Najwigksza popularno$cia
cieszy si¢ trzydniowy czerwcowy festiwal Europa na Widelcu, organizowany przez Biuro
Promocji Miasta od roku 2009 pod patronatem Roberta Maktowicza i1 Piotra Bikonta.
Miedzynarodowa renome¢ uzyskal jeden z najstarszych w Polsce festiwali piwnych,
a mianowicie Wroctawski Festiwal Dobrego Piwa, organizowany od 2010 roku przez
Centrum Kultury ,,Zamek”, na ktorym prezentuje si¢ kilkadziesigt browaréw polskich
| zagranicznych, a liczba uczestnikow wzrosta z pigciu tysigcy w pierwszej edycji do
pieédziesigciu tysiecy w roku 2015 [Duda-Gromada 2015, s.207].

Inne specyficzne dla Wroctawia festiwale tematyczne poswigcone sg dyni (Festiwal
Dyni od 2003, ok. 10 tysiecy gosci), mace (Wroctawskie Swieto Maki, od 2002), jabtkom
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(Smak Zapomnianych Jablek, pierwsza edycja planowana w 2016), serom i winom (Swieto
Sera i Wina od 2014), karpiowi (Dni Karpia we Wroctawiu od 2011), miodom (Dolnos$laski
Dzien Pszczelarza od 2013). Pierwsze trzy z wyzej wymienionych organizuje Ogrod
Botaniczny w strukturach Uniwersytetu Wroctawskiego, trzy ostatnie — Dolno$lgski Osrodek
Doradztwa Rolniczego we Wroctawiu we wspolpracy z Urzedem Marszatkowskim, przy
czym Dni Karpia wspottworza Stawy Milickie Sp. z 0.0. 1 Stowarzyszenie Partnerstwo dla
Doliny Baryczy, a Dzien Pszczelarza Dolnoslaskie Zwiazki Pszczelarskie. Wsparcie regionu
najbardziej jest jednak widoczne w przypadku Swicta Sera i Wina, ktorego
wspotorganizatorami, przy Uniwersytecie Przyrodniczym we Wroctawiu, sa Urzad
Marszatkowski i Stowarzyszenie Winnice Dolnoslaskie.

W Poznaniu wyrézniono dwadziescia jeden wydarzen o charakterze kulinarnym,
Z ktorych jedenascie stanowig festiwale 1 §wigta. Najwickszym wydarzeniem jest, odbywajacy
si¢ w sierpniu, czterodniowy Ogolnopolski Festiwal Dobrego Smaku, organizowany
od 2007 roku, ktorego wspottworcg byt restaurator i animator kultury Jan Babczyszyn (Smak
1 Tradycja Sp. z 0.0.). Dla pierwszej edycji trudno bylo znalez¢ producentow regionalnych
przysmakéw, chetnych do prezentacji wyrobow, obecnie liczba wystawcow przekracza sto.
Charakterystyczne dla Poznania sg Imieniny Ulicy Sw. Marcina (od 1993), Dni Pyrlandii
(od 2003 z przerwa w latach 2013-2014), Swicto Chleba (od 1999), Poznan Whisky Show
(od 2016). Pierwsze wydarzenie z wymienionych organizuje Centrum Kultury Zamek, drugie
- zainicjowala Fundacja 750-lecia Lokacji Miasta Poznania, jednak po utracie dofinansowania
z miasta, zostalo ono zawieszone, w 2015 powrocito po pozyskaniu sponsora prywatnego.
Swieto Chleba jest organizowane przez Cech Cukiernikéw i Piekarzy w Poznaniu wraz
ze Stowarzyszeniem Rzemie$lnikow Piekarstwa RP, a finansowane jest ono z Funduszu
Promocji Ziarna Zbdz i1 Przetworéow Zbozowych (www.piekarnie24.pl/aktualnosci/277).
Migdzynarodowy Dzien Czekolady, wczesniej obecny w Warszawie i Krakowie, do Poznania
zawitat w roku 2015, a Noc Restauracji - w ramach pierwszej jej edycji w 2012.
Od 2014 roku w obu miastach pojawily si¢ festiwale tzw. food-truckéw (ulicznego jedzenia),
we Wroctawiu obecnie organizowane sg trzy, w Poznaniu dwa (o kilku edycjach rocznie).
Ogolnopolski charakter ma festiwal Veganmania — podczas ktdrego prezentuja si¢ restauracje
oferujace kuchni¢ wegetarianska (w obu miastach od 2014), Kava Festiwal (podobnie w obu
miastach od 2013). Migdzynarodowe wydarzenia, takie jak Restaurant Day i Culinary Fest,
rowniez zawitaly do Poznania 1 Wroctawia. W Restaurant Day, ktorego idea narodzita si¢
w Finlandii w 2011 roku, uczestnicy z obu miast - m.in. blogerzy otwierajacy wtasng kuchnig
na jeden dzieh — pojawiajg si¢ regularnie w trzech edycjach rocznie, poczynajac od lutego
2012 roku [http://www.maplantis.com/page/restaurantday, 22.05.2016]. Culinary Fest,
organizowany w ramach miedzynarodowej akcji Restaurant Week, do Poznania zawital
w roku 2013, do Wroctawia w 2015.

W kategorii targéw 1 jarmarkoéw dominuje poznanska POLAGRA (obecnie jej
»podimpreza” czyli Polagra Food Migedzynarodowe Targi Wyrobow Spozywczych
I Gastronomii), organizowana od 1985 roku, bowiem szybko stata si¢ najwigksza impreza
wystawienniczag w Polsce z kilkudziesigcioma tysigcami metrow kwadratowych ekspozycji
I setkami tysigcy zwiedzajacych [www.gospodarz.pl, 22.05.2016]. Nalezy rowniez wymienié
Poznanskie Targi Piwne organizowane na terenie Migdzynarodowych Targow Poznanskich
od 2013 roku, ktorych ubiegloroczng edycje odwiedzito 16 tysiecy oséb [Was, 2016, s. 16].
Duzo ,miodsza” i mniejsza jest impreza wroctawska, a mianowicie Targi Zywnosci
Ekologicznej i Zdrowego Stylu Zycia TAR-ECO (od 2015). Cyklicznych jarmarkéw we
Wroclawiu odbywa si¢ szes$¢, w Poznaniu — pi¢¢ (w tym Kaziuki organizowane przez Oddziat
Poznanski Towarzystwa Mitosnikéw Wilna 1 Ziemi Wilenskiej od 1996 roku). Wroctaw
charakteryzuja prezentacje (stotow wielkanocnych, wigilijnych i dolnoslaskiej wsi) oraz
konkurs wojewddzki ,,Nasze Kulinarne Dziedzictwo”, organizowane przez Dolnoslaski
Osrodek Doradztwa Rolniczego we wspotpracy z Urzedem Marszatkowskim. Poznanska
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impreza o takim charakterze sa Smaki Regionéw — Wielki Finat konkursu ,,Nasze Kulinarne
Dziedzictwo” na Targach Polagra w Poznaniu, potaczony z wregczaniem ,,Perel” oraz
prezentacja produktow regionalnych w osobnym pawilonie. Od 2003 roku kazdy Wielki Finat
ma miejsce w tym miescie, a kilkudziesieciu producentow tradycyjnej zywnosci,
w wigkszosci laureatow konkursu, a takze regiony, z ktérych pochodza, prezentuje si¢
w pawilonach ,,Smaki Regionow”.

W Poznaniu Wyzsza Szkota Hotelarstwa i Gastronomii organizuje Gwiazdke czyli
Pokaz Regionalnych Stotow Wigilijnych, a Wielkopolska Izba Rzemieslnicza we wspotpracy
ze Zwigzkiem Rzemiosta Polskiego i Stowarzyszeniem Rzeznikéw i Wedliniarzy RP pod
patronatem Marszatka Wojewddztwa Wielkopolskiego przygotowuje prezentacje i konkurs
W ramach targéw Gardenia Wielkanoc o nazwie Miesne Swicta — Polska Tradycja
[www.mtp.pl, 22.05.2016]. Pozostale wydarzenia o podobnym charakterze organizowane sg
przez regionalny Os$rodek Doradztwa Rolniczego w  o$rodkach regionalnych
[www.wodr.poznan.pl, 22.05.2016].

Tylko Poznan posiada szlak kulinarny (czego nie oferuje turystom Wroctaw).
,Kulinarny Poznan” powstat w wyniku projektu, ktérego pomystodawcg i organizatorem byta
firma Landbrand s.c. z siedzibg w Poznaniu, ktora zatozyl znany specjalista od marketingu
miejsc 1 turystyki kulinarnej Hubert Gonera. Celem projektu bylo stworzenie platformy
promocji i wspolpracy poznanskich restauracji i kawiarni. Zainaugurowany w maju 2012, jest
trzecim — po Gdyni i Biatymstoku — miejskim szlakiem kulinarnym w Polsce [Drozdowska,
Duda-Seifert 2015, s. 34]. Obecnie szlak tworzg 22 restauracje, w wigkszosci znajdujace si¢
W centrum miasta, posiadajace réznorodng oferte, nie tylko kuchni¢ polska, jednak element
wspolny stanowig autorskie pomysty [http://www.landbrand.pl, 22.05.2016]. Ponadto
w Poznaniu i we Wroclawiu rozwija si¢ inicjatywa wirtualnych szlakow piwnych (Poznanskie
Szlaki Piwne, Wroctawski Szlak Piwny) istniejagca w mediach spolecznosciowych, ktérych
celem jest promowanie wydarzen istotnych dla birofilii.

Organizowanie szkolen i warsztatow kulinarnych to rowniez trend ostatnich lat.
Oferta Wroctawia skierowana jest do bardzo szerokiej grupy docelowej: amatorow
| profesjonalistow, dorostych i dzieci oraz z réoznym celem: zwiedzanie, poznanie miasta
i regionu, spotkania integracyjne, urodziny, spotkania autorskie, warsztaty baristyczne oraz
sommelierskie. W ofercie obu miast mozna wyr6znic:

— dedykowane studia kulinarne (np. we Wroctawiu: Akademia Odzywiania, Studio
Kulinarne Browar Mieszczanski, Akademia Kulinarna Whirpool - usytuowana
w industrialnym budynku starego spichlerza, Studio Kulinarne — Piotr Kucharski
w Browarze Stu Mostow, Studio Culinary Solutions & Slow food bistro — Bielany
Wroclawskie 1 w Poznaniu: Akademia Miodego Kucharza, Akademia Kulinarnego
Poznania, Dabrowskiego 42, Akademia Kulinarna SPOT. to EAT i Akademia
Gotowania The best Food);

— warsztaty kulinarne: we Wroctawiu: w Krzywym Kominie (np. sztuka robienia
makaronu, Slow Food, Food Design, Dyniowe Love), w barze Barbara (np. warsztaty
Z Karolem Okrasq); oraz w Poznaniu: w Republice Stonecznej (np. kuchnia weganska,
Wszystko o szparagach, Grillowe batkanskie szalenstwo czy Souk Kitchen Meze -
potrawy kuchni arabskiej), Dgbrowskiego 42 i Akademia Kulinarna SPOT. to EAT,
Cook Up, Orkiszowe Pole, ktére sa powigzane z festiwalami.

W  ofercie miast znalazly si¢ rowniez organizowanie Wwycieczki zwiazane
z kulinariami, takie jak wymienione ponize;j:

— Wroclaw Craft Beer Tour — odwiedziny w trzech browarach-restauracjach, degustacja
osmiu gatunkow piwa i przystawek do piwa;

— Wroclaw Food &Vodka Culture Tours — najlepsze wodki serwowane w lokalnych
pubach, barach i restauracjach, towarzyszace temu przekaski, sposob picia wodki,
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— Woroclaw Food Tasting and Culture Tour — wycieczka obejmuje wizyte w czterech
wroctawskich restauracjach i degustacje 8-10 tradycyjnych potraw; restauracje sg tak
dobrane aby pokaza¢ rozwdj polskiej kuchni na przestrzeni wiekow od $redniowiecza
do wspotczesnosci, tradycyjne polskie powitanie;

— Klasyka Poznania — wspolny projekt szeféw kuchni renomowanych poznanskich
restauracji chcacych podzieli¢ si¢ swoimi fascynacjami na temat wielkopolskich
potraw;

— potkolonie kulinarne organizowane przez restauracje Dabrowskiego 42 w Poznaniu,
obejmujace zajecia dla dzieci przez 6 godzin dziennie w okresie wakacji letnich 2016
roku.

Podsumowanie

Z weczesniejszych badan autorek [Drozdowska i Duda-Seifert 2015, s. 170] wynika,
ze zardwno Dolny Slask jak i Wielkopolska zaliczane sa do wojewddztw o $rednim poziomie
rozwoju oferty dla turystyki kulinarnej, w przypadku ktorych oferta rozwija si¢ bardzo dobrze
dla niektoérych typow produktéw (festiwale, restauracje, sklepy, warsztaty). Mimo tego,
Poznan i Wroctaw wraz ze swoimi regionami predysponuja do bycia liderem w zakresie
waskiej specjalizacji kulinarnej, jaka moze by¢ biroturystyka oraz warsztatow w zakresie ich
produktow regionalnych.

Poznan kojarzony jest, w aspekcie kulinarnym, z rogalem $wigtomarcinskim, ktéry
charakteryzuje duzy potencjal do tworzenia dalszych produktéw dla turystyki. Uczestnicy
Imienin Ulicy Sw. Marcin (11 listopada) wskazali, ze atutem rogala jest jego sezonowy
charakter, wzbudzajac rokrocznie coraz wigksze zainteresowanie smakoszy z calego kraju.
Jego potencjat turystyczny jest coraz lepiej wykorzystywany poprzez istniejace Rogalowe
Muzeum Poznania czy akcje AlleRogal. Dalszymi krokami w tym zakresie mogtoby by¢
wlaczenie Kapituly Poznanskiego Tradycyjnego Rogala Swigtomarcinskiego do produktu
turystycznego w postaci szlaku czy wycieczek kulinarnych, co zostato przyjete z duzym
entuzjazmem [Wactawek i in. 2016, s. 28]. Atutami Poznania jako destynacji kulinarnej jest
wyraznie wyodrebniona kuchnia wielkopolska z bogactwem smakowitych potraw
0 oryginalnej nazwie, na czele z pyra 1 gzikiem, z ktorymi miasto jest najczesciej
utozsamiane. Ponadto nalezy wskazaé liczne sklepy z zywno$cig regionalng, najwyzszej
jakosci potrawy podawane w renomowanych restauracjach, a takze liczne festiwale kulinarne.
Najwigksza stabos$cig kulinarnej oferty Poznania jest z pewnos$cig brak wycieczek kulinarnych
po miescie oraz mniejsza réznorodno$¢ tematyczna festiwali kulinarnych niz we Wroctawiu.

Wroctaw i caty region dolnoslaski ulegat bardzo istotnym dla wspotczesnego wizerunku
kulinarnego przemianom historyczno-spotecznym, co spowodowato ze kuchnia dolnoslaska
w obecnym ksztalcie ksztattowata si¢ w okresie powojennym, niejako od podstaw, a do
starszych tradycji regionu jego mieszkancy si¢gaja od niedawna. Z tego powodu potrawy
stanowigce kanon kuchni dolnoslaskiej nie posiadaja diugiej tradycji 1 sg niekiedy efektem
wpltywow innych regionéw i krajéw osciennych. Pomimo tego, oferta kulinarna miasta
rozwija si¢ bardzo dobrze, szczegélnie w przypadku restauracji i festiwali kulinarnych.
Tury$ci kulinarni znajdg szereg miejsc 1 wydarzen stanowiagcych przedmiot ich
zainteresowania, ktore z pewnoscig powinny zaspokoi¢ oczekiwania osoby o najbardziej
wysublimowanym podniebieniu. Przewagg Wroctawia w stosunku do Poznania jest istnienie
ciekawej oferty wycieczek kulinarnych po miescie, ktéora z kazdym rokiem jest coraz
bogatsza. Ponadto nalezy wskaza¢ na coraz wicksza roznorodno$¢ tematyczng festiwali
kulinarnych, ktére niejednokrotnie wykorzystuja wizerunek ,,celebrytow kulinarnych”
(Robert Maktowicz i Piotr Bikont promujacy festiwal Europa na Widelcu). Fakt ten moze by¢
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spowodowany koniecznosciag wigkszej kreatywnosci w zakresie sposobu promocji mniej
rozpoznawalnych i kojarzonych z Dolnym Slaskiem potraw.

Podsumowujac, nalezy podkresli¢, ze Poznan i Wroctaw sg miastami, ktore w zakresie
turystyki kulinarnej moga si¢ doskonale uzupetia¢. Podobna historia i zblizone tradycje
kulinarne, ktore ulegaly tym samym wplywom $wieckim i religijnym, powoduja, ze kolejne
lata powinny przynies¢ konsolidacje i instytucjonalizacje oferty podnoszac jako$¢, a takze
spojnos¢ oferty kulinarnej obu miast na rynku migdzynarodowym. Zblizony charakter
niektérych rodzajow produktéw turystycznych (np. warsztaty, festiwale czy restauracje)
powinien sta¢ si¢ impulsem do wzajemnej wspolpracy i wymiany doswiadczen, prowadzac do
wzrostu jakosci, liczby zagranicznych turystow 1 otwarto$ci na nowe trendy zardwno
W turystyce jak 1 zywieniu. Tego typu kierunek rozwoju oferty kulinarnej obu miast méglby
by¢ najlepszym dla ugruntowania ich wizerunku na mapie kulinarnej naszego kraju dla
potrzeb zagranicznej turystyki przyjazdowe;j.
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Culinary products of Wroclaw and Poznan — comparative
analysis

Key words: culinary tourism, culinary tourist products, city tourism, Wroclaw, Poznan

Abstract

Tourist products of Wroctaw and Poznah have become more recognisable in comparison
to other Polish cities in recent years. Therefore, the aim of the authors was to analyse
and evaluate these two cities offer for culinary tourism. The procedure to make an inventory
of products was first elaborated. Based on the data gathered in this way, the analysis
was conducted according to the scope and diversification of culinary tourist products in both
cities. As a result it was proved, that both cities have already achieved the middle level
of culinary tourist products development but they both also present predispositions to become
leaders in more niche markets. The similarities within the offer create future possibilities
for Wroctaw and Poznan to complete each other which can be beneficial for both.
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