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Streszczenie

Turystyka industrialna to zjawisko stosunkowo nowe, a w ostatnim czasie zdaje si¢
przezywac¢ rozkwit. Pamigtki z przesztosci w postaci obiektow poprzemystowych stajg si¢
ponownie cennym walorem turystycznym. Celem badan uczyniono analiz¢ obecnego stanu
turystyki industrialnej w miejscowosci Nowa Stupia — czasoprzestrzennych uwarunkowan
podrézy i profilu typowego turysty, do ktérego skierowana jest oferta, oraz turysty
rzeczywiscie z niej korzystajacego. Intencja autoréw bylo zaproponowanie dziatan mogacych
podnies¢ atrakcyjnos¢ produktow turystyki industrialnej oraz wskazanie jej mocnych
1 stabych stron w odniesieniu do w/w miejsca. Na podstawie uzyskanych wynikéw mozna
stwierdzié, ze zainteresowanie oferta produktowa Nowej Shupi wciaz istnieje. W odniesieniu
do muzeum liczba odwiedzajacych ciagle si¢ waha, w przypadku ,,Dymarek §wigtokrzyskich”
I prawdopodobnie Centrum Kulturowo-Archeologicznego ma tendencje¢ wzrostowa.
Wszystkie dziatania podejmowane w zakresie aktywizacji turystyki industrialnej powinny by¢
poprzedzone uswiadomieniem sobie, zard6wno przez osoby zarzadzajace obiektami,
jak 1 wladze samorzadowe, rzeczywistego znaczenia dziedzictwa kulturowego na obszarze
Gor Swietokrzyskich.

Wprowadzenie

Wspotczesni turysSci coraz czesdciej zaczynaja odchodzi¢ od popularnej w ostatnim
czasie zasady ,,3xS” (sun, sea, sand), chetnie wybieraja aktywne i1 wymagajace
zaangazowania wyjazdy. Jedng z takich form jest turystyka zwigzana z przemystem — niegdys
niszowa, dzi$ cieszaca si¢ coraz wigksza popularnoscia. Wzrastajacy poziom wiedzy na temat
wartos$ci obiektow przemystowych 1 poprzemystowych skutkuje powstawaniem nowych
produktow turystyki industrialne;.

Kultura jako przedmiot zainteresowania turystyki

Rozpoczynajac rozwazania na temat turystyki industrialnej, istotnym elementem warto
uczyni¢ wskazanie, skad wywodzi si¢ to pojecie. Nalezy wigc siegnaé wstecz, do podstaw
turystyki. Wg B. Marciszewskiej [2002, s. 76] ,turystyka kulturowa stanowi aktywno$¢ osob
w ich miejscach pobytu turystycznego oraz podczas podrozy z miejsca statego zamieszkania,
ktéra pozwala na poznanie lub doswiadczenie rdéznych sposobdéw zycia innych ludzi —
sposobow odzwierciedlajacych obyczaje spoteczne, tradycje religijne, mysl intelektualna,
dziedzictwo kulturowe i majacych na celu zaspokojenie ludzkich potrzeb, pragnien oraz
oczekiwan w zakresie kultury”. Ciekawie do problemu odnosi si¢ rowniez K. Dewar [2008,
s. 21], proponujac taki oto opis problemu: ,turystyka kulturowa to skomercjalizowana
manifestacja pragnienia czlowicka, by zobaczy¢, jak zyja inni; pragnienie dociekliwego
turysty by ujrze¢ innych ludzi w ich autentycznym $rodowisku oraz by przyjrze¢ si¢ fizycznej
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manifestacji ich zycia, wyrazanej poprzez sztuke i regkodzielnictwo, muzyke, literaturg, taniec,
potrawy 1 napoje, gre, jezyk i rytual”.

A. Mikos von Rohrschdeit [2010, s. 42], autor pierwszej wydanej w jezyku polskim
ksigzki w catosci poswieconej turystyce kulturowej, konstatuje, ze turystyka kulturowa
,»to wszystkie grupowe lub indywidualne wyprawy o charakterze turystycznym, w ktorych
spotkanie uczestnikbw podrozy z wytworami kultury, skutkujace jakosciowym
powigkszeniem ich wiedzy o niej i 0 zorganizowanym przez czlowieka §wiecie otaczajagcym
jako jej wytworze, jest zasadnicza czg¢$cig programu podrozy lub stanowi rozstrzygajacy
argument dla indywidualnej decyzji w jej podjeciu lub wzigciu w niej udziatu”.

Do gtownych motywow uprawiania podrézy zwigzanych z turystyka kulturowa naleza:

- poznanie nowych miejsc, kultur i spotecznosci,

- zainteresowanie historia, architekturg i sztuka,

- uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych oraz artystycznych,
- pobudki sentymentalno-etniczne, ,,powrot do korzeni”,

- aspekty religijne i kultowe [Jedrysiak 2008, s. 10].

Przedmiotem zainteresowania turystyki kulturowej sg walory antropogeniczne,
powstale w wyniku dzialalno$ci cztowieka, ktore $wiadcza o kulturze dawnych i obecnych
pokolen.

Okazuje si¢ wigc, ze glownymi motywami zwigzanymi z kulturowymi walorami
turystycznymi sg aspekty kulturalne, psychologiczne i edukacyjne. Nalezy jednak zwrodcié
uwage na to, ze w wielu wypadkach podr6z moze by¢ podejmowana z uwagi na wigcej niz
jedna potrzebe, ktorg odwiedzajacy pragng zaspokoic.

Tabela 1. Zwigzek waloréw kulturowych z motywacjami i typami podrozy

Walory kulturowe Motywy Typy podrézy
Walory historyczne:
o  zabytki architektury e  odwiedzanie interesujacych miejsc e  poznawcze
e muzea w celu poglebienia wiedzy i e edukacyjne
e kompleksy architektoniczne rozwoju zainteresowan
e legendarne (historyczne)
miejsca
e legendy i podania zwigzane z
miejscami
Walory kulturowe:
e folklor e uczestnictwo w celach e rozrywkowe
e zwyczaje, obyczaje, tradycje rozrywkowych e edukacyjne
o festiwale e  poznawanie sztuki
o wystawy 3 pog%qbiani.e zaintere.sowaﬁ
e przedstawienia teatralne *  poznawanie obyczajow

Interesujace obiekty wspotczesne: ) o
e  nowoczesne miasta e poznawanie nowych miejsc e  poznawcze

e mosty, drogi, budynki e  poglebianie wiedzy e rodzinne
e  osiggnigcia wspotczesnej mysli
technologicznej

Zrédlo: Niezgoda 2008.

slurystyka kulturowa jest jednym z najszybciej rozwijajacych sie segmentow
globalnego rynku turystycznego” [Gaworecki 2010, s. 65], kultura za§ stala sie
,,sitg napedows turystyki” [Cultural Heritage and Tourism... za: Buczkowska 2008, s. 10].
Motywy kulturowe sa coraz czesciej dostrzegane przez osoby podrozujace w celach
turystycznych, a sama kultura staje si¢ waznym elementem programow turystycznych
[Przectawski 1996, s. 32-33].

124



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 2/2017 (marzec-kwieciern 2017)

Turystyka umozliwia promowanie wartosci kulturowych oraz kultywowania
dziedzictwa przodkow, a poprzez poznawanie innych kultur i zwyczajow ksztattuje szacunek
do innego sposobu zycia i zachowan. Stanowi szans¢ dla dobr kultury — ich popularyzacji,
odbudowy czy konserwacji 1 stwarza finansowg mozliwo$s¢ ich utrzymania.
W. Alejziak [2000, s. 46-47] twierdzi, ze turystyka popularyzuje kulture, chroni
ja 1 wzbogaca, sprawiajac tym samym, ze staje si¢ ona ,,oknem na $wiat” turysty i uczy go
wychodzi¢ poza stereotypy myslenia.

Turystyka industrialna jako forma turystyki kulturowej

Turystyka industrialna, zjawisko stosunkowo nowe, w ostatnim czasie zdaje si¢
przezywac¢ rozkwit, a pamiatki z przesztosci w postaci obiektow przemystowych staly sie
cennym walorem turystycznym. Ze wzgledu na swoista ,,nowo$¢” ten rodzaj turystyki
nie zostal jeszcze precyzyjnie zdefiniowany, cho¢ proby podejmowano wielokrotnie.
W literaturze turystyka zwigzana z przemystem bywa réznie okreslana, czego przyktady
przedstawiono ponize;.

Turystyka industrialna wg B. Osieckiego [2005, s. 310] ,,obejmuje wszelkg ustugowsa
dziatalno$¢ turystyczna odbywajaca si¢ w obiektach i budowlach shuzacych obecnie lub
wczesniej do dzialalnosci produkcyjnej, a gldéwnym jej celem jest mozliwosé
zaprezentowania dziedzictwa kulturowego lub dokonan wspotczesnej techniki i promocja
produktow”. Turystyke dziedzictwa przemystowego definiuje H. Hanszuh [2005, s. 30-31]
jako ,,produkt oparty na wykorzystaniu odziedziczonych po poprzednich pokoleniach, a takze
wspolczesnie powstajacych miejsc, budynkow, uktadow przestrzennych, urzadzen, narzedzi,
przedmiotow, technologii i umiej¢tnos$ci majacych zastosowanie w procesach produkcyjnych
oraz zwigzanych z nimi stylow zycia i tradycji, sztuki i jej wytwordw, ktore dajg Swiadectwo
rozwoju przemystu i techniki, zarbwno w przesztosci, jak i obecnie”.

Turystyka kulturowa obiektow przemystowych i technicznych zdaniem A. Mikosa
von Rohrscheidta [2010, s. 142] ,,obejmuje podrdze turystyczne, ukierunkowane gléwnie
na zwiedzanie historycznych lub czynnych obiektow zwigzanych z wydobyciem surowcow,
produkcja masowa 1 technika oraz krajobrazéw przemyslowych, o ile aspektem wiodacym
tych podrézy lub gtownym motywem ich podjecia jest zapoznanie si¢ z historig zakladow,
obiektow iurzadzen lub historycznym rozwojem procesow technologicznych i produktéw
albo przezycie osobistego spotkania z przemystem, produkcjg i technikg w miejscach
autentycznie zwigzanych z ich historig i aktualng dziatalno$cia”.

Na podstawie przytoczonych powyzej poje¢ mozemy stwierdzié, ze ten rodzaj turystyki
odnosi si¢ do zwiedzania obiektow, budowli lub miejsc, zwigzanych w przesztosci lub
obecnie z przemystem. Podroéze do nich sg motywowane poznaniem historii zaktadéw lub
procesow produkcyjnych, dziedzictwa kulturowego i1 dokonan techniki. Nieporzadek
terminologiczny wokot tego rodzaju turystyki utrudnia badania ruchu turystycznego wokot
obiektéw przemystowych, co zauwaza Mikos von Rohrscheidt [2010, s. 143].

Proby sprecyzowania terminologii podjat si¢ M. Kronenberg (Rycina 1).
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Pojecie ,turystyka przemyslowa” nalezy rozumie¢ jako ,,aktywno$¢ turystyczng
na terenie dziatajacych zaktadow przemystowych, zwigzang z poznaniem obecnych procesow
produkcyjnych” [Kronenberg 2007, s. 37]. Przyktadem takich obiektow sa np. browary
w Zywcu i Tychach, fabryka Volkswagena w Wolfsburgu (Niemcy) lub Perfumeria
,Fragonard” w Eze (Francja).

Egzemplifikacjg turystyki na terenach poprzemystowych, w miejscach, gdzie dawne
funkcje produkcyjne zostaty zakonczone, ale w przestrzeni zostalty zachowane ich $lady,
np. budynki fabryczne, sa: Hotel Blow Up Hall 50 50, centrum handlowe i galeria sztuki
mieszczace si¢ w budynku Starego Browaru w Poznaniu, centrum handlowe Silesia City
Center umiejscowione na terenie dawnej kopalni wegla kamiennego ,,Gottwald”
w Katowicach lub Muzeum Powstania Warszawskiego, majace swoja siedzibe w budynku
dawnej Elektrowni Tramwajow Miejskich. Te przyktady odnosza si¢ do obiektow, w ktorych
ich obecna funkcja nie eksponuje dziedzictwa przemystowego, nieznacznie tylko
je podkresla.

W ramach turystyki na terenach poprzemystowych Kronenberg [2007, s. 38] wyrdznit
jeszcze turystyke dziedzictwa przemystowego. Odnosi si¢ ona do odwiedzania terenow,
na ktorych ,,dziedzictwo stanowi gléwng atrakcje 1 jego poznanie jest gldwnym motywem
wizyty” oraz obiektow, w ktorych mozna zobaczy¢ stare maszyny, poznaé procesy
technologiczne czy poczu¢ atmosfer¢ danego zaktadu (np. Muzeum Fabryki na terenie
»,Manufaktury” w Lodzi czy Skansen Przemystu Naftowego w Bobrce k. Krosna).

Nieodlaczng czeécia dziedzictwa przemystowego jest archeologia przemystowa,
dyscyplina nauki, zajmujgca si¢ m.in. poznawaniem i objasnianiem rzeczowych zrédel, czyli
zabytkow techniki, a takze pisaniem historii rozwoju przemystowego na ich podstawie.
Archeologia przemystowa odkrywa, eksponuje 1 popularyzuje zabytki zwigzane
Z przemystem, przez co w pewien sposob przyczynia si¢ do popularyzacji turystyki z nimi
zwigzanej [http://ihtourism.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=20&Itemid
=15&lang=pl, 26.12.2013].

Dziedzictwo przemystowe stanowi wazng czg¢$¢ historii i ludzkiej kultury, a zabytki
techniki $wiadcza o rozwoju cywilizacyjnym. Dobra kultury dzielimy na ruchome oraz
nieruchome (Rycina 2).

DOBRA KULTURY

— ~.

Nieruchome Ruchome
e obiekty przemystu wydobywczego e maszyny i urzadzenia, stanowigce
(kopalnie), wyposazenie fabryk, kopaln, hut,
e obickty przemystu cigzkiego e zbiory placowek muzealnych
(huty), e pojazdy silnikowe, (samochody,
o obiekty zwigzane z przemystem motocykle),
przetworczym (browary, gorzelnie, e urzadzenia kolejowe (zwrotnice,
kuznie), semafory),
e obiekty transportu rzecznego o $rodki transportu publicznego
($luzy, zapory, kanaty rzeczne), (autobusy, tramwaje, pojazdy
e obiekty przemyshu konne),
wilokienniczego, e sprzet i urzadzenia wojskowe
e dziela mysli inzynieryjnej (mosty, (czotgi, armaty),
tamy), e inne
e inne obiekty

Rycina 2. Dobra kultury ruchome i nieruchome w dziedzictwie przemystowym
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie £abaj 2004.
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W obiektach zwigzanych z technikg i przemystem tkwi olbrzymi potencjat. Polska
Organizacja Turystyczna wymienia szereg argumentdw $wiadczacych o wyjatkowosci
I warto$ci obiektow przemystowych i poprzemystowych [Koncepcja Promocji i Rozwoju...
2003]. Pierwszym z nich jest ponadsezonowos¢. Wiekszo$¢ obiektow techniki i przemystu
mozna zwiedzaé niezaleznie od pory roku czy panujacych warunkow atmosferycznych. Moze
to by¢ szansg na stato$¢ dochodow i stanowi¢ konkurencj¢ dla obszarow i obiektow
sezonowych.

Obiekty techniki 1 przemyshu odgrywaja wazng rol¢ w edukacji, gtownie regionalne;.
Poznanie dawnych procesow technologicznych, u§wiadomienie sobie, jak zyli przodkowie,
proba wyobrazenia sobie rzeczywistosci istniejagcej kiedy§ 1 porownanie  jej
ze wspotczesnoscia mogg by¢ wspanialg okazja do refleksji oraz konfrontacji kultur,
obyczajow, tradycji czy rzemiost.

W przypadku niektorych obiektow jedynym sposobem ocalenia przed zniszczeniem
| zapomnieniem jest aranzacja 1 przystosowanie ich do nowych funkcji. Utworzenie
w budynku dawnej fabryki sali koncertowej czy wystawowej to jeden ze sposobow, aby dla
danego obiektu czas si¢ zatrzymat.

Liczne stowarzyszenia chronig dobra zwigzane z dziedzictwem przemystowym, naleza
do nich m.in. UNESCO, TICCIH (The International Committee for the Conservation of the
Industrial Heritage — Miedzynarodowy Komitet Ochrony Dziedzictwa Przemystowego),
Spanish Cultural Heritage Institute (Hiszpanski Instytut Dziedzictwa Kulturowego) oraz
Migdzynarodowe Centrum Dokumentacji 1 Badan nad Dziedzictwem Przemystowym
dla Turystyki w Zabrzu [http://ihtourism.pl/index.php?option=com_content&view=article&id
=20&Itemid=15&Ilang=pl, 26.12.2013].

Unikalne wartos$ci dziedzictwa przemyshu precyzyjnie opisuje W. Affelt (Tabela 2).

Tabela 2. Wartosci dziedzictwa przemyshu

Wartosci kulturalne Wartosci spoteczno-ekonomiczne

Integralno$¢ — kompletno$ci  zespotu, linii | Polityczno§¢ — generowanie miejsc pracy, wymiar
technologicznej oraz pozostalych reprezentacji | europejski, wspolne dziedzictwo, uswiadomienie
dziedzictwa przemyshu warto$ci wielokulturowych
Autentyczno$¢ — prawdziwy dokument przesztosci z | Zachowanie  historycznej  funkcji —  postulat
widocznymi sladami dawnosci | konserwatorski z opcja zagospodarowania
i historii niesprzecznego

Historyczno$¢  —  zwigzek z  postaciami | Historyczny  krajobraz  miejski —  postulat
i wydarzeniami historycznymi, historig | konserwatorskiej ochrony panoram, widokow, otoczenia
lokalnego/regionalnego/$wiatowego rozwoju | zawartej w planach miejscowych zagospodarowania

spoteczno-gospodarczego i postepu technicznego
(wynalazki, innowacje)

przestrzennego

decorum
stylem

Artystycznos¢  —  identyfikowanie
technofaktu z epoka w  kulturze,

w sztuce, artystg lub jego kregiem tworczym

Obiekty ruchome - inwentaryzowanie (muzeum),
dokumentowanie (archiwum), ochrona prawna, wtorne
uzycie (recykling)

Elementy dziedzictwa niematerialnego — tradycje
i przekazy ustne, sztuki widowiskowe, zwyczaje
i obrzedy $wiateczne, wiedza
i praktyki, umiejetnosci

Roéznorodnos¢ kulturowa
dokumentowanie, promocja technofaktu

interpretacija,

Estetyczno$¢ — moc oddziatywania technofaktu na

Atrakceyjno$é turystyczna — turyzm, markowy produkt

zmysty odbiorcy turystyczny

Unikatowos¢  —  wyjatkowos¢  technofaktu | Edukacyjno$é poznawcza - kontekstualna

w danym kontekscie i skali odniesienia popularyzacja réznorodnych wartosci technofaktu, ich
atrybutow i znaczen

Tozsamo$¢ spoleczna — wigz emocjonalna | Przydatnos$¢ spoleczna — rewitalizacja technofaktu jako

spotecznosci lokalnej z technofaktem spetienie rozpoznanych potrzeb obecnego
i przysztych pokolen

Zrédlo: Affelt 2012.
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Wymienil on az 16 warto$ci dziedzictwa przemystu, pokazujac w ten sposob jego
wspotczesne znaczenie. Mikos von Rohrscheidt [2010, s. 145] przytacza np. wyniki badan
niemieckich autorow: A. Wolfa i R. Hiichering. Badania Hiichering prowadzone w latach
1998-1999 w Zaglebiu Ruhry pokazaly, ze az 84,3% zwiedzajacych obiekty postindustrialne
byto odwiedzajacymi jednodniowymi. Zgodnie z badaniami Wolfa, prowadzonymi w Essen —
najwigkszym os$rodku Zaglebia Ruhry, 44,1% zwiedzajacych historyczny ,,Szyb Zollverein”
posiadato wyksztalcenie wyzsze, za§ gtownymi motywami odwiedzin bylo zainteresowanie
kulturg industrialng (50,8% badanych) oraz che¢ dowiedzenia si¢ wigcej o technice
wydobycia wegla (26% wskazan).

W Polsce badania prowadzi si¢ najczesciej] w wojewddztwie $laskim, w ktorym
zageszczenie 1 liczba obiektow zwigzanych z przemystem sa najwigksze, zwykle dotycza
Szlaku Zabytkéw Techniki. Uzupetniali to swoimi analizami m.in. A. Staszewska-Ludwiczak
[2009, s. 157-165], a takze A. Kaczmarska i A. Przybytka [2010, s. 207-228].

Staszewska-Ludwiczak [2009, s. 157-165] zbadata w 2008 r. grupe 160 studentow,
a ankieta dotyczyla znajomos$ci i oceny zabytkow techniki przez respondentow. Analizy
wykazaty, ze 93% ankietowanych zwiedzato obiekty przemystowe, a jako gléwne zrédia
informacji o nich wskazano media oraz szkot¢. Zwiedzane obiekty zwigzane z przemystem
jako bardzo atrakcyjne, atrakcyjne badz ciekawe okreslito (tacznie) 92% badanych studentow,
za$ 8% obiekty te ocenito jako Srednio ciekawe lub nieciekawe. Che¢¢ odwiedzenia innych
obiektow poprzemystowych wyrazito az 96% ankietowanych, jedynie 4% nie wyrazito takiej
checi. Autorka podsumowuje, ze zabytki techniki sg na tyle atrakcyjne i zrdznicowane,
ze mogg zacheca¢ roznorodne grupy odbiorcow.

Kaczmarska i Przybytka [2010, s. 207-228] w swoim artykule analizowaty
przeprowadzone przez Slaska Organizacje Turystyczna ,,Badania ruchu turystycznego
w wybranych placowkach turystycznych wojewodztwa §laskiego w 2009 roku”. Badaniem
objetych zostato 18 obiektow Szlaku Zabytkow Techniki. Ich wyniki pokazaty, ze najwigksze
nat¢zenie ruchu turystycznego w danych obiektach wystepuje w maju 1 sierpniu, wsrdd
odwiedzajacych dominujg grupy zorganizowane i mtodziez szkolna z wojewodztwa §laskiego
oraz wojewodztw osciennych — matopolskiego i opolskiego, z zagranicy zas — z Niemiec,
Czech, Wielkiej Brytanii 1 Francji. Badania te, w porownaniu z analogicznymi z lat
poprzednich pokazuja, ze wzrosta $rednia ocena zadowolenia turystow z ich wizyty
turystycznej 1 ze chetnie powrociliby oni w odwiedzone miejsca.

Material 1 metoda

Celem badan byta analiza stanu obecnego turystyki industrialnej w miejscowosci Nowa
Stupia — uwarunkowan czasoprzestrzennych 1 profilu typowego turysty, do ktorego
skierowana jest oferta oraz turysty rzeczywiscie z niej korzystajacego. Intencjg autoréw bylo
réwniez zaproponowanie dzialan mogacych podnie$¢ atrakcyjno$¢ produktow turystyki
industrialnej oraz wskazania jej mocnych i stabych stron w odniesieniu do w/w miejsca.
Wykorzystano opracowania poruszajace problematyke turystyki industrialnej i starozytnego
hutnictwa $wigtokrzyskiego, a takze informacje zawarte na stronach internetowych.

Narzedzie badawcze sktadato si¢ z 23 pytan zamknigtych i1 pototwartych z mozliwos$cia
jedno- lub wielokrotnego wyboru oraz 7 pytan metryczkowych. Ankieta ta — 0 charakterze
anonimowym — skierowana byta do osob odwiedzajacych — wypelnialy kwestionariusz,
po czym zwracaly go pracownikom Muzeum Starozytnego Hutnictwa Swietokrzyskiego
w Nowej Stupi. Niestety tylko nieliczna grupa odwiedzajacych wyrazita che¢ wzigcia udziatu
w badaniu (14 oséb), stad narzedzie to mialo charakter pomocniczy, jednakze wszystkie
opinie i uwagi respondentéw zostaly uwzglednione interpretacji wynikow badan.
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W zwiazku z niewielka liczba ankiet, jakie udato si¢ uzyska¢, niezbedne okazalo si¢
przeprowadzenie wywiaddéw z osobami zarzadzajagcymi opisywanymi produktami
turystycznymi: inspektorem ds. turystyki w gminie Nowa Stupia, dyrektorem Gminnego
Osrodka Kultury oraz pracownikami Muzeum Hutnictwa. Nalezy zaznaczyc,
ze interlokutorzy, aktywni czlonkowie Lokalnej Organizacji Turystycznej ,,Stowarzyszenie
Partnerstwo Ziemi Swictego Krzyza” — czesto promuja gmine w kraju i za granica. Kolejny
rozméwca, archeolog, zajmujacy si¢ badaniami nad starozytnym hutnictwem §wietokrzyskim,
wypowiadal si¢ w imieniu Swigtokrzyskiego Stowarzyszenia Dziedzictwa Przemystowego,
majacego siedzibe w Kielcach'?.

Analiza wynikow badan wtasnych

Profil turysty

Turystow, ktorzy odwiedzaja okreslone miejsca, tacza wspolne cechy (np. wiek, ptec,
wyksztalcenie, status zawodowy, miejsce zamieszkania, zainteresowania i przyzwyczajenia).
Jakie wspolne cechy wykazuja turysci korzystajacy z oferty produktow turystyki industrialnej
w Nowej Stupi? Czy wiasnie do takich osob placowka muzealna i Centrum Kulturowo-
Archeologiczne kieruja ofertg?

Osoby zwigzane zardwno z Muzeum Hutnictwa, jak 1 Centrum Kulturowo-
Archeologicznym zgodnie twierdzga, ze nie dokonywano nigdy segmentacji rynku i1 nie
wytyczano grup docelowych. Zgodnie z zalozeniami produkty te powinny zainteresowac
zardwno pasjonatoéw, jak i laikéw w dziedzinie hutnictwa, dzieci 1 osoby starsze, turystow
indywidualnych i grupy zorganizowane, osoby o réoznym statusie materialnym i spotecznym,
mieszkajace na wsiach i w miastach itp. Kto jednak faktycznie odwiedza te placowki?

Analiza pytan metryczkowych umieszczonych w kwestionariuszu ankiety pokazuje,
ze nowostupskie muzeum najliczniej odwiedzajg osoby:

- wwieku 26-36 lat (5 osob),

- majace wyksztatcenie wyzsze (6 osob) lub w trakcie studiow (5 0sob),

- mieszkajace na wsi (7 osob) lub w miescie o wielkosci 50-100 tys. mieszkancow (5 osob),

- pracownicy umystowi (8 osob),

- mieszkajace gldéwnie w wojewodztwach sgsiadujgcych z wojewddztwem Swigtokrzyskim
(10 osob).

Analiza innych umieszczonych w ankiecie pytan pozwala wyr6zni¢ jeszcze dodatkowe

cechy, laczace respondentéw:

- zainteresowanie starozytnym hutnictwem $wigtokrzyskim (9 osob),

- che¢ odwiedzenia innych miejsc zwigzanych z turystyka przemystowa (14 osob),
- uznanie turystyki zwigzanej z przemystem za atrakcyjna (14 osob).

Nalezy jednak mie¢ §wiadomos¢, ze grupa respondentow byla niewielka, znalazty sie
w niej tylko osoby, ktore odwiedzity placowke muzealng w miesigcach zimowych i wyrazity
che¢ wypehienia kwestionariusza. Dzigki informacjom uzyskanym od pracownikow
powyzsze dane mogty zosta¢ uzupetnione o:

- miejsca, skad przyjezdzaja turysci (glownie centralna czgs¢ Polski, takze osoby z innych
regiondéw kraju i z zagranicy),

- wiek (zroznicowany, duza grupe stanowig dzieci i mtodziez szkolna),

- najliczniejsze grupy odwiedzajacych (wycieczki zorganizowane),

- okazjonalno$¢ (wiele 0s6b odwiedza muzeum niejako ,,przy okazji” — po zejsciu z LysSca).

12 W tym miejscu pragniemy skierowaé serdeczne wyrazy wdzigczno$ci pracownikom Muzeum Starozytnego
Hutnictwa Swietokrzyskiego za okazang pomoc i zaangazowanie w powstanie niniejszego opracowania.
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Tabela 3. Profil turysty odwiedzajacego obiekty zwigzane z przemystem w Nowej Stupi —
poréwnanie

TURYSTA TURYSTA ODWIEDZAJACY
DOCELOWY
Muzeum Hutnictwa Centrum Kulturowo-Archeologiczne

wiek bez ograniczen bardzo zréznicowany wigkszo$¢ ponizej 18 lat

wyksztalcenie | nie ma znaczenia zrdznicowane osoby bez wyksztatcenia,
z wyksztalceniem podstawowym,
gimnazjalnym

miejsce nie ma znaczenia dominacja osob z Polski | cata Polska, liczne grupy zza granicy

zamieszkania centralnej

status nie ma znaczenia zréznicowany glownie osoby uczace si¢

zawodowy

sposob nie ma znaczenia grupy zorganizowane grupy zorganizowane

organizacji

Zrédlo: badania wlasne.

W  przypadku Centrum  Kulturowo-Archeologicznego nie bylo mozliwe
przeprowadzenie ankiety wsrod odwiedzajacych (obiekt zamknigety w miesigcach listopad-
kwiecien). Wszystkie informacje zostaly uzyskane od jej pracownikow. Na ich podstawie
mozna wyr6zni¢ takie cechy, jak:

- wiek: gldwnie osoby ponizej 18 lat (uczniowie i uczennice),

- sposob organizacji: grupy zorganizowane i wycieczki szkolne oraz rodziny z dzie¢mi,
- motyw: najczesciej udziat w warsztatach edukacyjnych,

- miejsce pochodzenia: caty kraj, bardzo liczng grupe stanowia osoby z zagranicy.

Charakterystyka podrozy do Nowej Stupi
Respondenci odpowiadali rowniez na pytania dotyczace sposobu organizacji, czasu
trwania oraz celu ich podrozy do Nowej Stupi.

inne
organizacja turystyczna
organizacja sportowa
parafia
zaktad pracy
szkota/uczelnia ||
rodzina/znajomi _
biuro podréry |GG
_—_—nmm

samodzielnie

H Liczba odpowiedzi

Rycina 1. Sposo6b organizacji wyjazdow respondentow do Nowej Stupi
Zrédlo: badania wlasne.
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Rycina 1. przedstawia sposob organizacji wyjazdow respondentéw do badanej
miejscowosci. Na jego podstawie zauwazy¢ mozna, ze 7. ankietowanych podr6z do Nowe;j
Stupi zorganizowato samodzielnie. Korzystajac z ustug biur podrézy lub wspoélnie z rodzing
czy znajomymi, wyjazd zaplanowalo po trzech badanych. Tylko jedna osoba wskazala
posrednictwo szkoly/uczelni. Ze sposobem organizacji wyjazdu laczy si¢ tez towarzystwo,
w jakim respondenci przybyli do Nowej Stupi (Rycina 2).

inne
z partnerem

ze wspotpracownikami

W grupie zorganizowane] -
samotnie —
z przyjaciétmi —
zrodzing
0 1 2 ’ ! ) 6

M Liczba odpowiedzi

Rycina 2. Towarzystwo, w jakim respondenci odwiedzili Nowa Stupi¢
Zrédlo: badania wlasne.

Najwigkszy odsetek respondentow przybyt do Nowej Stupi wraz z rodzing (5 osob)
lub przyjaciétmi (4 osoby). Samotng podréz zadeklarowaty 3 osoby, za§ w grupie
zorganizowanej — 2.

9 badanych wybrato samochod osobowy jako $rodek transportu, a 5 ankietowanych
wskazato autobus/bus. Dominuja odwiedzajacy jednodniowi (9 o0so6b) oraz turysci
przebywajacy w Nowej Stupi przez 2-3 dni (5 0s6b). Zaden z respondentéw nie podrézowat
w regionie dtugookresowo (dtuzej niz 4 dni) (Rycina 3).

M 1 dzien (bez noclegu) ®W2-3dni ®4-6dni Hpowyzej 1 tygodnia

Rycina 3. Dtugos$¢ pobytu respondentéw w Nowej Stupi

Zrédlo: badania wlasne.
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Bezposredni zwigzek z dlugoscia pobytu ma kwota, jaka respondenci na niego
przeznaczyli. Zdecydowana wigkszos¢ ankietowanych (11 oso6b) wydato mniej niz 200 zt.
Zaledwie 3 badanych na ten cel wykorzystato kwote mieszczaca si¢ w przedziale 200-500 zt.

12

10

o N B ()] oo

X . \ XX ) 2
: ) & ¢ S & &
N & ,\\\\ & N O ' & & <@ N
3 > 3\ < N ) Q&
o S © X A N ) & ¢
N > A . o Q& N \\<°
R 1§ @ & A o N
@Q & o N %QQ
. v QD S N X
¥ O & &
2 O < D
2 \i N
N Q N
2 & N
& v v
© S\Q'
2 S
S o
Q

Rycina 4. Cel przyjazdu respondentow
Zrédlo: badania wlasne.

Gléwnym celem przyjazdu respondentéw do potozonej u stép LySca miejscowosci
(Rycina 4.) byty: wypoczynek (11 odpowiedzi), zwiedzanie zabytkéw (9 odpowiedzi) oraz
edukacja — zwiedzanie Muzeum Hutnictwa i Centrum Kulturowo-Archeologicznego
(7 odpowiedzi). 5 oséb zadeklarowato cel religijny — pielgrzymke na Swiety Krzyz.
Po 2 osoby wskazaly turystyke aktywng oraz odwiedziny krewnych i znajomych,
a tylko 1 — poznawanie przyrodniczych waloréw okolicy (Swictokrzyski Park Narodowy).
Warto zauwazy¢, ze potowa respondentéw uznata wizyte w Muzeum Hutnictwa (w ankiecie
ujeta jako edukacja) za cel przyjazdu do Nowej Stupi, zatem ich obecnos¢ w tym miejscu
mogta by¢ zupetnie przypadkowa.

Dzigki przeprowadzonym wywiadom udato si¢ uzyska¢ informacje o tym, w jakich
miesigcach w badanych obiektach jest najwiecej odwiedzajacych oraz kto wsrdd nich
dominuje. Placowka muzealna cieszy si¢ najwigkszym zainteresowaniem w maju, czerwcu
I wrzes$niu (co wigze sie¢ z organizacjg wycieczek szkolnych), a takze w sierpniu (wzmozony
ruch turystyczny zwigzany z ,,.Dymarkami $wigtokrzyskimi”); w miesigcach zimowych za$
muzeum odwiedzajg tylko nieliczni. Centrum Kulturowo-Archeologiczne jest celem
odwiedzin turystow przez caly sezon, czyli od maja do pazdziernika. W lipcu i w sierpniu
dominujg wsérod nich rodziny z dzie¢mi, za§ w pozostate miesigce — dzieci 1 mtodziez szkolna.

W tym miejscu warto odwota¢ si¢ do wynikéw analiz innych autoréw. Badania
Hiichering z lat 1998-1999 przeprowadzone w Zaglebiu Ruhry wykazaly, ze 84,3%
odwiedzajacych postindustrialne obiekty bylo odwiedzajacymi jednodniowymi [Mikos
von Rohrscheidt 2010, s. 145] — w Nowej Stupi odwiedzajacy jednodniowi stanowili
64% respondentow.
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Zgodnie z badaniami A. Wolfa wyksztatcenie wyzsze miato 44,1% zwiedzajacych
»3zyb Zollverein” [Mikos von Rohrscheidt 2010, s. 145]. Wedlug analiz przeprowadzonych
wérod odwiedzajacych Muzeum Starozytnego Hutnictwa Swictokrzyskiego wyksztatcenie
wyzsze miato 42,86% respondentow, a 35,71% bylo w trakcie studiow.

Badania A. Kaczmarskiej i A. Przybytki [2010, s. 207-228] z roku 2009 obejmujace
obiekty znajdujace si¢ na Szlaku Zabytkéw Techniki wykazaty, ze natezenie ruchu
turystycznego bylo najwigksze w maju 1 sierpniu, ws$rdd odwiedzajacych dominowata
mtodziez szkolna 1 grupy zorganizowane, a najwi¢ce] odwiedzajagcych pochodzito
z wojewodztwa Slaskiego i wojewodztw osciennych. W przypadku nowostupskich produktow
turystyki industrialnej sytuacja jest podobna.

Zainteresowanie hutnictwem $wietokrzyskim

Na przestrzeni lat zmienia si¢ zainteresowanie turystow zaréwno réznymi rodzajami
turystyki, jak 1 poszczeg6lnymi obiektami i1 produktami turystycznymi. Wiaze si¢
to z obowigzujacymi trendami i moda, aktualnymi cenami, jak réwniez dziataniami
marketingowymi, majagcymi na celu zwigkszenie zainteresowania turystow. W tym
podrozdziale poddano analizie statystyki sprzedazy biletow wstgpu do Muzeum Starozytnego
Hutnictwa Swigtokrzyskiego i Centrum Kulturowo-Archeologicznego oraz na ,,Dymarki
$wietokrzyskie”. Dzieki temu, ze Muzeum Starozytnego Hutnictwa Swigtokrzyskiego
prowadzi dokladne statystyki sprzedazy biletow wstepu, mozliwe bylo uzyskanie
szczegotowych danych co do liczby odwiedzajacych w poszczegdlnych latach (Rycina 5).
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M Liczba sprzedanych hiletow

Rycina 5. Liczba 0sob odwiedzajacych Muzeum Starozytnego Hutnictwa Swigtokrzyskiego
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie statystyk muzeum.

W poczatkowym okresie istnienia placowki muzealnej zainteresowanie nig stopniowo
wzrastalo. Rok 1975 byt rekordowy, muzeum odwiedzito wtedy niemal 60 tys. osob.
Do poczatku lat 80. XX wieku liczba sprzedanych biletow rokrocznie przekraczata 30 tys.
Gwaltowna zmiana nastgpita pod koniec tej dekady. Wtedy to nastapit kryzys, a liczba
odwiedzajacych znacznie si¢ zmniejszyla. W tym samym czasie podupadly tez ,,Dymarki
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swigtokrzyskie”, jednak opracowano i wprowadzono program ich odnowy (w przypadku
muzeum tak si¢ nie stalo). Od konca lat 90. roczna liczba odwiedzajacych nie przekraczata
7 tys. Najmniej biletow sprzedano w roku 2006 — zaledwie 3347 (co stanowilo 5,8% biletow
sprzedanych w roku 1975).

W przypadku ,,Dymarek $wigtokrzyskich” zdobycie danych o liczbie dystrybuowanych
wejsciowek byto duzo trudniejsze. W zwigzku z dlugg historia imprezy wielokrotnie
zmieniali si¢ jej organizatorzy (PTTK w Kielcach, pdzniej Towarzystwo Przyjaciot
Gornictwa, Hutnictwa i Przemystu Staropolskiego, nastgpnie Swigtokrzyskie Stowarzyszenie
Dziedzictwa Przemystowego oraz Urzad Gminy w Nowej Stupi, w koncu Gminny O$rodek
Kultury). Jak pisato ,,Stowo Ludu” w roku 1969, w ,,.Dymarkach $wigtokrzyskich” wzigto
udziat 60 tys. 0sob (w drugim dniu) [Ponad 60. tys. turystow... 1969, s. 1-2], a rok pdzniej —
okoto 90 tys. turystow i mieszkancow [Drugi dzien ,,Dymarek”... 1970, s. 1-2]. Ani Urzad
Gminy, ani Gminny Os$rodek Kultury nie dysponowaly danymi, z ktérymi mozna
skonfrontowa¢ informacje prasowe. Od jednego z interlokutorow udato si¢ dowiedziec,
ze zadne oficjalne dane na temat statystyk z lat 1967-2000 nie sa dost¢pne, za§ prasowe
doniesienia na temat liczby osob biorgcych udzial w imprezie s3 szacunkowe.
Zainteresowanie ,,.Dymarkami” 1 tematyka starozytnego hutnictwa $wigtokrzyskiego bez
watpienia w latach 70. i 80. bylo zdecydowanie wigksze niz obecnie (o czym $wiadcza
chociazby statystyki z Muzeum Hutnictwa), jednak nie w takim stopniu, jak pisata prasa.

Odkad organizacjg ,,Dymarek swigtokrzyskich” zajmuje si¢ Gminny Os$rodek Kultury
w Nowej Stupi z siedzibg w Rudkach, prowadzi statystyki sprzedanych biletow. Niestety,
udato si¢ zdoby¢ tylko fragmentaryczne dane w tym zakresie (Tabela 4).

Tabela 4. Liczba 0s6b uczestniczacych w ,,Dymarkach swigtokrzyskich”

ROK LICZBA OSOB
2006 14 204

2007 16 650

2008 18 564

2009 16 616

2013 okoto 30 tys.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych Gminnego Osrodka Kultury.

W latach 2006-2008 rosta liczba 0sob uczestniczacych w ,,Dymarkach swigtokrzyskich”
(w roku 2008: 18 564 odwiedzajacych). W 2009 r. w nowostupskiej imprezie wzig¢to udziat
nieco mniej, bo 16 616 osob. Nie udato si¢ uzyskac¢ informacji o liczbie biletow sprzedanych
na ,,Dymarki” w latach 2010-2012. Réwniez dane z roku 2013 nie sg doktadne — udato si¢
dowiedzie¢ tylko tyle, ze byto to okoto 30 tys. 0sob, czyli niemal dwukrotnie wigcej niz 4 lata
wczesniej. Gwaltowny wzrost zainteresowania impreza najprawdopodobniej zwigzany jest
z otwarciem Centrum Kulturowo-Archeologicznego, ktore stato si¢ zapleczem ,,.Dymarek”.

Dotad Centrum byto czynne przez 3 sezony. W latach 2011 i1 2012 nie prowadzono
statystyki sprzedazy biletow do obiektu, stad brakuje danych o liczbie odwiedzajacych.
Wiadomo natomiast, ze w roku 2013 sprzedano ich ponad 20 tys. Zastanawia, ze do placowki
muzealnej potozonej tuz obok Centrum Kulturowo-Archeologicznego w tym samym roku
sprzedano zaledwie 4729 biletow, czyli ponad czterokrotnie mniej. W celu doktadnego
poréwnania powyzszych danych przygotowano zbiorcze zestawienie przedstawiajace
zainteresowanie produktami turystyki industrialnej w Nowej Stupi w latach 2006-2013
(Rycina 6).
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Rycina 6. Zainteresowanie nowostupskimi produktami turystyki industrialnej — liczba
sprzedanych biletéw w latach 2006-2013

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie statystyk muzeum i informacji uzyskanych od dyrektora GOK.

Wida¢ zdecydowang réznice miedzy zainteresowaniem oferta Muzeum Hutnictwa
a ,,Dymarkami $wigtokrzyskimi” i Centrum Kulturowo-Archeologicznym. W tym okresie
liczba os6b uczestniczacych w ,,Dymarkach §wigtokrzyskich” stale rosta, osiggajac w roku
2013 okoto 30 tys. Co do nowego obiektu, czyli Centrum Kulturowo-Archeologicznego,
mozemy si¢ domys$laé, ze od poczatku istnienia wzbudzal ogromne zainteresowanie
I najprawdopodobniej w latach 2011 i 2012 odwiedzito go zdecydowanie wigcej 0sob niz
Muzeum Starozytnego Hutnictwa Swietokrzyskiego. Analizujac rycing 6, mozna odnie§é
wrazenie, ze placowka muzealna powoli odchodzi w zapomnienie. Jaki jest tego powodd,
skoro 29% respondentdw uznalo ja za bardzo atrakcyjna, a 57% za atrakcyjng i nikt nie
okreslit Muzeum Hutnictwa mianem nieatrakcyjnego? Dlaczego ,,.Dymarki §wigtokrzyskie”
po prawie pot wieku zndw zdaja sie przezywac swoj rozkwit?

Zainteresowanie autorow wzbudzita ankieta umieszczona na stronie internetowej gminy
Nowa Stupia. Do o0sob, ktore wziety udziat w imprezie w 2013 r., skierowano pytanie:
,,Co najbardziej podobato ci si¢ na Dymarkach $wigtokrzyskich”?

wystepy zespolow ludowych [l

mozliwose zakupu pamiatek [l

kiermasz tworcow ludowych | N
prezentacje na Centrum Kulturowo-Archeologicznym

koncerty estradowe |

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

M Liczha odpowiedzi

Rycina 7. Co najbardziej podobato ci si¢ na ,,Dymarkach $wigtokrzyskich”?
Zrédlo: www.nowaslupia.pl/archiwum_ankiety, 10.04.2014
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Az 57,4% respondentéw wskazato koncerty estradowe za najciekawszg czgs¢ imprezy.
Prezentacje na Centrum Kulturowo-Archeologicznym okazaly si¢ cickawostka dla 26,5%
respondentéw [Przychodni 2012, s. 181]. Nie wiadomo, jaka czg$¢ biorgcych w imprezie os6b
przyjezdza do Nowej Stupi, aby zglebia¢ tajniki starozytnego hutnictwa zelaza czy rozwazaé
aspekty kulturowe tego zjawiska. Nie wiemy takze, jaka cze¢§¢ osob przyjezdza tylko po to,
by obejrze¢ na zywo wystepy gwiazd polskiej sceny muzycznej i1 kupi¢ pamiatki, zupetnie
pomijajac sedno imprezy, czyli prezentacje zwigzane z wytopem zelaza starozytnymi
metodami oraz innymi dawnymi rzemiostami.

Na podstawie uzyskanych danych mozna stwierdzié, ze zainteresowanie omawianymi
produktami, cho¢ zmienne, to wcigz istnieje. W przypadku muzeum liczba odwiedzajacych
ciggle si¢ waha, w przypadku ,,Dymarek s$wigtokrzyskich” i prawdopodobnie Centrum
Kulturowo-Archeologicznego ma tendencje wzrostowa. Nalezy jednak pamigtac, ze wyniki
analiz bazuja tylko na aspektach ilosciowych, okreslajacych liczbe sprzedanych biletow, a nie
na kwestiach jakosciowych — nie znamy motywéw udziatu, upodoban ani opinii wigkszej
liczby o0s0b uczestniczacych w ruchu turystycznym skupionym wokét nowostupskich
produktow turystyki industrialne;.

Analiza SWOT turystyki industrialnej

Na podstawie informacji uzyskanych od respondentow, jak i obserwacji miejscowosci,
jej walorow 1 aktualnego stanu turystyki, wyodrgbnione zostaty rézne czynniki. Zostaty one
pogrupowane i przedstawione w formie macierzy SWOT (Tabela 5).

Tabela 5. Analiza SWOT turystyki industrialnej w Nowej Stupi

MOCNE STRONY SLABE STRONY
e autentyzm miejsca e zly stan pawilonu muzealnego
o dlugie tradycje e sfaba kondycja finansowa gminy
e  ponadsezonowo$¢ produktu e  dziatania promocyjne
e stosunkowo tatwe wykreowanie lokalnej marki e niewystarczajaca infrastruktura turystyczna
e unikatowos$¢ Centrum Kulturowo-Archeologicznego e  brak $wiadomosci wiadz lokalnych o rzeczywistym
e istniejace juz produkty miejsca (placowka muzealna, znaczeniu waloréw gminy
Centrum Kulturowo-Archeologiczne i ,Dymarki e stabo wyszkolona kadra
Swigtokrzyskie”) e brak prowadzenia badar marketingowych i analiz
e  pofozenie Muzeum Hutnictwa na Szlaku Archeo- rynku odno$nie oferty i sposéb jej wykorzystania
Geologicznym o silne zindywidualizowanie produktéw i chaos
e wykorzystywanie Centrum Kulturowo-Archeologicznego organizacyjny — brak statej wspétpracy i
jako ta historycznego w produkcjach filmowych sposobem komunikacji miedzy poszczegdlnymi instytucjami
na promocje miejscowosci (,Imperator”, spot promocyjny i placowkami uniemozliwia prowadzenie spéjnej
,Zelazne dziedzictwo”) strategii rozwoju
e otrzymane wyr6znienia i nagrody (certyfikat POT, nagroda | e  nieprzychylne nastawienie miejscowej ludno$ci
Targdw Agrotravel 2014) e 0golny nieatrakcyjny wyglad miejscowos$ci — brak
e dobra dostepnos¢ komunikacyjna $rodkow finansowych doprowadzit do zaniedban
e liczne walory przyrodnicze i antropogeniczne okolicy i pogorszenia stanu wielu budynkdw znajdujacych
e wykorzystanie wszystkich waloréw miejscowosci do sig przy gtownej ulicy, wizerunek miejscowosci jest
organizagji zielonych szkot, kolonii i obozéw dla mtodziezy szary i przygnebiajacy
SZANSE ZAGROZENIA
e umieszczenie Nowej Stupi na Szlaku Zabytkéw Techniki e niekorzystna sytuacja finansowa w skali
wojewddztwa Swietokrzyskiego — dzieki temu mozliwa wojewodztwa i kraju
bytaby promocja miejscowosci poprzez jej unikatowe e nastawienie konsumentéw na rozrywke
produkty e  pauperyzacja spoteczenstwa na obszarach
e wzrastajgca Swiadomos$é turystow wiejskich,
e wykorzystanie dostepnych funduszy unijnych na o niewielkie réznice w cenach wyjazddw krajowych
inwestycje i zagranicznych
brak znaczacej konkurencji produktowej w skali kraju e  powstanie konkurencyjnych atrakcji
wybor Nowej Stupi na gospodarza XI Migdzynarodowego antropogenicznych, ktore mogtyby stac si¢ nowymi
Sympozjum Starozytnego Hutnictwa miejscami destynaciji dla odwiedzajacych

Zrédlo: badania wiasne.
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Podsumowanie i wnioski

Miejscem z najdtuzsza historia jest Muzeum Starozytnego Hutnictwa Swietokrzyskiego
— stary, nieco zaniedbany budynek, a o znajdujacej si¢ tam ekspozycji mozna powiedziec
doktadnie to samo. Pracownicy placowki zdaja sobie sprawe, ze aktualng ekspozycje powinna
zastapi¢ nowoczesna, jednak brak $rodkéw finansowych uniemozliwia wprowadzenie zmian.
Poza wymiang ekspozycji na nowa, multimedialng, warto zaproponowac:

- organizowanie regularnych spotkan, prezentujacych biezace osiagnigcia i wyniki badan
nad problematyka starozytnego hutnictwa §wigtokrzyskiego,

- cykl spotkan z archeologami, metalurgami, naukowcami z r6znych o$rodkéw potaczone
Z pogadankami dla dzieci i mlodziezy,

- stworzenie gry terenowej w wersji dla dzieci i mtodziezy oraz dorostych, dzigki ktorej
poprzez wspolng zabawe 1 integracj¢ mozliwe bytoby zglebianie wiedzy o starozytnym
cyklu produkcji zelaza 1 ukazanie ro6znic pomigdzy hutnictwem starozytnym
a wspotczesnym,

- organizacj¢ quizéw, zabaw i gier w przyjemny sposob utrwalajacych zdobyte podczas
zwiedzania informacje; nagradzanie uczestnikow niewielkimi upominkami kojarzacymi
si¢ z danym miejscem (widokowkami, breloczkami, dtugopisami z nazwa placowki),

- utworzenie matego sklepiku z pamigtkami i ksigzkami poruszajacymi zagadnienia
hutnictwa $wigtokrzyskiego,

- zmian¢ wygladu budynku (elewacja, podjazd, ogrodzenie, duza i widoczna tablica
informacyjna) tak, by muzeum wizualnie zachgcato do odwiedzin.

»Dymarki $§wigtokrzyskie” ciesza si¢ zainteresowaniem od niemal pot wieku,
a od momentu otwarcia Centrum Kulturowo-Archeologicznego i ustanowienia go zapleczem
dla imprezy, ich popularno§¢ wcigz ros$nie. Organizatorzy staraja si¢ zapewnié
odwiedzajacym mozliwie duzo atrakcji. Masowy charakter imprezy jest jednoczesnie zaleta
(mozna trafi¢ do szerszej grupy odbiorcoéw), jak 1 wada (niektorzy przyjezdzaja tylko po to,
zeby zobaczy¢ koncerty polskich gwiazd). Wydaje si¢, ze zainteresowanie hutnictwem dzigki
»Dymarkom $wigtokrzyskim” mozna zwigkszy¢ zmieniajac nieco charakter imprezy —
eksperymentalnie odej$¢ od wystepow estradowych wspotczesnych zespotow 1 wykorzystac
»Dymarki” jako swoistg podr6z w czasie (np. tworzac atmosfere¢ starozytnej osady).

W przypadku Centrum Kulturowo-Archeologicznego warto byloby zwiekszy¢ udziat
zwiedzajacych w tym, co dzieje si¢ na miejscu. Juz teraz organizowane sg warsztaty, podczas
ktorych dzieci moga zobaczy¢ prace dawnych rzemieslnikéw czy dotkna¢ narzedzi
1 sprobowaé zrobi¢ co$§ ,wlasnymi sitami” — przymierzy¢ strdj, w drewnianej chacie
skosztowa¢ potrawy przyrzadzonej nad paleniskiem, sprawdzi¢ migkkos$¢ postania czy
chociazby samodzielnie ulepi¢ garnek na drewnianym kole garncarskim.

Wszystkie opisywane w tym opracowaniu produkty powinny wystgpowaé pod jedng
marka sygnowang wspolnym logo i nazwa. Produkty te muszg si¢ uzupetnia¢ i tworzy¢ spdjna
catos¢, a nie, jak obecnie, praktycznie niezaleznie istnie¢ obok siebie czy wrgcz stanowic
ofert¢ konkurencyjng. Do tego niezbedna jest wspolpraca o0sob odpowiedzialnych
za poszczegolne przedsiewzigcia. Jak na razie to temat daleki od ideatu, co w perspektywie
prowadzonych badan moze byé najwicksza bariera w rozwoju turystyki w Swietokrzyskim.

Muzeum Starozytnego Hutnictwa Swietokrzyskiego pelni glownie funkcje
ekspozycyjna prezentujaca tematyke dawnego hutnictwa w Goérach Swictokrzyskich.
Niestety, uptyw czasu w przypadku tego produktu dziala na jego niekorzys¢, liczba
odwiedzajacych spada, za$ brak srodkéw finansowych uniemozliwia dostosowanie obiektu
do wymagan turystow, z roku na rok coraz wigekszych. Nie pomaga nawet idealna lokalizacja
placowki — tuz przy gtéwnej drodze wiodacej na Swiety Krzyz i blisko parkingu, z ktérego
bierze poczatek wigkszos¢ pielgrzymek na szczyt.
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»Dymarki $wigtokrzyskie” po prawie pieédziesi¢ciu latach funkcjonowania ponownie
przezywajg rozkwit. I pomimo tego, ze organizatorzy rokrocznie starajg si¢ uatrakcyjni¢ czes¢
imprezy zwigzang ze starozytnym cyklem produkcji zelaza, to jednak wystgpy estradowe
wspotczesnych gwiazd sceny muzycznej odgrywajg bardzo wazng, jesli nie najwazniejsza,
role w calym przedsigwzigciu i to wilasnie one zdaja si¢ zyskiwac najwigksza aprobate
widzow.

Centrum Kulturowo-Archeologiczne jest produktem najnowszym, jednak juz teraz
przyciaga odwiedzajacych, a mozliwos¢ wzigcia udziatu w warsztatach rzemieslniczych
stanowi gléwny punkt programu licznych wycieczek szkolnych. I jest to na tyle wazny
element, ze pomijana jest w programie wizyta w Muzeum Hutnictwa, bedacym przeciez
w sgsiedztwie Centrum (poznawanie starozytnych rzemiost wydaje si¢ by¢ pozbawione sensu
bez wczesniejszego wprowadzenia do tematyki hutnictwa zelaza). Jednak caty problem zdaje
si¢ tkwi¢ zupelnie gdzie indziej.

Przeprowadzenie badan, a nastgpnie ich szczegdlowa analiza przyczynity sie¢
do dokonania nast¢pujacych podsumowan i sformutowania ponizszych wnioskow:

1. Badane produkty turystyczne znajdujg swoich odbiorcow — istnieje zatem faktyczne
zainteresowanie turystyka industrialng w Nowej Stupi, jednak cechuje ja wyrazna
sezonowosc¢.

2. W przypadku produktow turystyki industrialnej w Nowej Stupi widoczna jest znaczaca
réznica pomigdzy zainteresowaniem ,starym” (Muzeum Hutnictwa), a ,,nowym”
(Centrum Kulturowo-Archeologiczne oraz odnowione ,,Dymarki $wigtokrzyskie”).
Muzeum, majace najdluzsza histori¢, jest odwiedzane najrzadziej, a nowo otwarte
Centrum Kulturowo-Archeologiczne przycigga wielu gosci. To, co nowe, zdaje si¢ w tym
przypadku by¢ w oczach odwiedzajacych bardziej interesujace.

3. Roznice w sposobie zarzadzania, ilosci posiadanych $rodkéw finansowych i sposobach
promocji produktow ma wplyw na liczb¢ odwiedzajacych, a co za tym idzie —
na zabezpieczenie materialne obstugiwanych obiektow.

4. Wspotpraca z samorzadem i odpowiednio prowadzony marketing terytorialny powinny
by¢ aktualnie priorytetem w rozwoju turystyki w badanej miejscowos$ci. Stworzenie
marki jest szansg na zaistnienie hutnictwa $wigtokrzyskiego na mapie wazniejszych
atrakcji turystyki industrialnej w kraju.

5. Wspdlpraca pomigdzy osobami zarzadzajacymi poszczegdlnymi obiektami powinna by¢
poczatkiem realizacji wspdlnej strategii rozwoju 1 dzialania pod jedng marka.
Dostrzezenie w funkcjonujgcych placéwkach partnerstwa, a nie konkurencji, to pierwszy
krok do ,,tchnigcia nowego zycia” w nowostupska turystyke industrialng.

6. W dobie komercjalizacji wszystkich atrakcji, Nowa Stupia, ograniczana barierami
finansowymi, zdaje si¢ mie¢ niewielkie szanse na zaistnienie. Jesli jednak to, co dotad
byto stabg strong, zostanie wykorzystane jako atut i autentyzm, prostota oraz realne
odzwierciedlenie historycznej rzeczywistosci beda rozpoznawalnymi cechami Nowej
Stupi, to w dobie rozwijajacej si¢ turystyki kulturowej ma ona istotne szanse powodzenia.

Wszystkie dziatania powinny by¢ poprzedzone uswiadomieniem sobie, zaroOwno przez
osoby zarzagdzajagce obiektami, jak i wladze samorzadowe, rzeczywistego znaczenia
dziedzictwa kulturowego na obszarze Gor Swietokrzyskich. Walory kulturowe powinny by¢
mocno wyeksponowane, a nie tylko traktowane jako konieczny dodatek. Zmiana sposobu
myslenia jest istotnym warunkiem do osiagnigcia sukcesu.
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Industrial Tourism in Nowa Stupia — current state and prospects
for development as exemplified by the activity of the Museum
of Ancient Metallurgy in the Swigtokrzyskie Region
and the Cultural and Archaeological Centre

Key words: industrial tourism, Nowa Stupia, ancient metallurgy in the Swigtokrzyskie
Region

Abstract

Industrial tourism is a relatively new phenomenon, which seems to have been in its heyday
recently. Relics from the past in the form of post-industrial buildings are becoming a valuable
tourist attraction again. The objective of this study was to analyse the current state
of industrial tourism in the village of Nowa Stupia — the space and time determinants of travel
and the profiles of a typical tourist the offer is addressed to as well as of that who actually
makes use of the offer. The authors’ intention was to suggest activities which can increase the
appeal of industrial tourism products and to indicate its strong and weak points with reference
to the above-mentioned place. On the basis of the obtained results it can be stated that
the interest in Nowa Shupia’s product offer, though changeable, still exists. In the case
of the museum the number of visitors is constantly fluctuating, in the case of “Dymarki
Swietokrzyskie” archaeological festival and probably the Cultural and Archaeological Centre
there is an upward trend. All undertaken activities in the area of industrial tourism activation
should be preceded by the realization, both by the people administering the objects and
by the local government, of the real significance of the cultural heritage of the region
of the Swietokrzyskie Mountains.
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