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Polskie szlaki turystyczno-kulturowe:
kryteria 1 zasady waloryzacji potencjatu
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Streszczenie: Kontynuujac zainicjowany wiosna 2008 proces opracowywania zasad
waloryzacji polskiego potencjalu turystyczno-kulturowego, autor przedstawia kryteria i
metody badawcze, w odniesieniu do oceny potencjalu polskich szlakoéw turystyczno-
kulturowych. Przedstawione w artykule propozycje jednolitych standardéw badawczych oraz
doktadny opis kolejnych etapéw badan maja umozliwi¢ niezalezne ich podjecie w wielu
osrodkach w kraju i w efekcie doprowadzenie do stworzenia atlasu potencjalnych destynacji
turystyki kulturowej w Polsce.

Wstep: Na temat koniecznosci szczegodtowej waloryzacji potencjatu Polski w dziedzinie
turystyki kulturowej autor tego artykulu wypowiedzial si¢ juz w szerszej publikacji [Mikos v.
Rohrscheidt, A., 2008 a, s. 413], gdzie uznana w zakresie turystyki [Gotembski, 2002, s.339-
346, Kaczmarek J. 1 inni, 2005, s. 62] metoda bonitacji punktowej, poddana odpowiedniej
modyfikacji, zostala zaproponowana dla badania potencjalu turystyczno-kulturowego
polskich mikroregionéw (powiatéw). Umozliwia ona wykonanie badania tego potencjatu dla
catego obszaru kraju wedlug jednolitych, poréwnywalnych kryteriow i w odniesieniu do
wszystkich waznych z punktu widzenia turystyki kulturowej atrakcji, a takze miejsc,
obiektéw, wydarzen i instytucji majacych na nia wplyw, infrastruktury koniecznej dla jej
funkcjonowania i rozwijania oraz podejmowanych w tej dziedzinie dziatan promocyjnych.
Zaproponowany sposob waloryzacji rézni si¢ od dostgpnych i stosowanych dotychczas w
naszym kraju metod waloryzacji terenow dla celow ogdlno-turystycznych. Ma to swoje
przyczyny w roznicach w zakresie obszaréw zainteresowan turysty kulturowego i
przecigtnego turysty masowego, oraz w wynikajacych stad w znacznej mierze odmiennych
preferencji urlopowych tego ostatniego, a w konsekwencji: w dokonywanych przez niego
wyborach celéw wypraw, a takze po czeSci w wyborze konkretnych rodzajéow ustug.
Waloryzacja turystyczno-kulturowa mikroregionéw w oparciu o metody 1 kryteria
przedstawione w przytoczonej na poczatku publikacji zostala juz podjeta w szeregu prac
badawczych, prowadzonych w ramach specjalnosci turystyka kulturowa na GWSHM
Milenium w Gnieznie 1 w zaktadzie Kulturowych Podstaw Turystyki poznanskiej AWF,
kolejne wyniki wraz z wnioskami publikuje ,,Turystyka Kulturowa” od paru miesigcy
[Turystyka Kulturowa nr 1,2/2008, nr 1,2,3/2009]. Konsekwentnie dokonywana w
odniesieniu do kolejnych polskich powiatow, w oparciu o osrodki naukowe i akademickie
(np. w ramach projektow zwiazanych z przygotowywaniem prac licencjackich i
magisterskich) moglaby taka waloryzacja w stosunkowo niedlugim czasie doprowadzi¢ do
stworzenia atlasu potencjatu turystyczno-kulturowego Polski.

1. Zagadnienia wstepne dotyczace waloryzacji potencjatu szlakow turystyczno-
kulturowych

1.1. Specyfika szlaku jako oferty turystycznej. Waznym elementem turystyki
kulturowej sa szlaki tematyczne. Wyznaczone w odniesieniu do historycznego lub (szeroko
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rozumianego) kulturowego tematu wiodacego, stanowia one inny rodzaj oferty niz
wieloaspektowe z natury mikroregiony, czyli obszarowe destynacje turystyczne [Kaczmarek
J. 11nni, 2005, s. 76 1 5.100nn]. Szlaki turystyczno-kulturowe umozliwiaja turystom zgodne z
ich zainteresowaniami zwiedzenie docelowego kraju lub regionu, zawieraja takze cenny
aspekt edukacyjny, majacy — o ile atrakcyjnie oferowany - w ,,nowej” turystyce coraz wigksze
znaczenie i1 rosnaca popularno$¢ [WTO 1999, s. 28]. Takze w ekonomicznym aspekcie
turystyki funkcjonowanie szlakow, stanowiacych ,linearny system penetracji turystycznej”
[Sniadek, Styperek 2007, s. 85] przyczynia si¢ do korzystnej deglomeracji (rozgeszczenia)
ruchu turystycznego, a tym samym wspomaga rozwdj regiondw 1 miejscowosci, dotychczas w
mniejszym stopniu odnoszacych korzysci z turystyki [Mikos v. Rohrscheidt 2008 b, s.27]. Dla
petnego obrazu polskiej oferty w dziedzinie turystyki kulturowej konieczne jest wigc takze -
niezaleznie od mikroregion6w - zbadanie potencjalu istniejacych szlakéw turystyczno-
kulturowych, stanowiacych duza i stale rosnaca grupe produktow turystycznych. Poniewaz
opracowane juz zasady waloryzacji mikroregionow obejmuja takze konkretne istotne dla
turystyki obiekty, miejsca 1 wydarzenia, dopetnienie wynikdow tych badan przez waloryzacje
szlakéw powinno da¢ juz catosciowy obraz polskiego potencjatu turystyki kulturowej. Jednak
dla wlasciwej waloryzacji oferty turystycznej tak bardzo specyficznego rodzaju i tak mocno
réznorodnej konieczne byto wypracowanie innych kryteriow, bardziej przystajacych do jej
charakteru. Zostana one przedstawione w niniejszym artykule.

1.2. Korzysci z waloryzacji potencjalu turystyczno-kulturowego szlakow polskich.
Przed przystapieniem do ukazania etapow, kryteriow i metod waloryzacji potencjalu
turystycznego omawianych szlakow wypada wskaza¢ na korzys$ci, ktore moze przyniesc jej
przeprowadzenie. Najpierw sa to potencjalne korzysci dla samych szlakéw. Konfrontacja z
wynikami waloryzacji powinna uswiadomi¢ samym odpowiedzialnym za ich funkcjonowanie
mocne i stabe punkty ich produktu jako catosci, mozliwe niedociagnigcia w jego organizacji,
dziataniu 1 promocji. Odkryje takze mozliwe mankamenty poszczegdlnych obiektow szlaku w
odniesieniu do wymagan wspotczesnego turysty. Wnioski powaloryzacyjne moga tym samym
stanowi¢ uzyteczna grupe wskazowek zardwno w zakresie dziatan dlugoterminowych
(strategicznych) w odniesieniu do poprawy oferty szlaku, jak réwniez w odniesieniu do
mozliwych do podjecia przedsigwzie¢ o niewielkiej skali, pozwalajacych przy uzyciu
drobnych srodkéw i w krétkim czasie usunaé braki czgsto uwazane za mato istotne, jednak
fatwo zauwazalne i niejednokrotnie dla turysty uciazliwe — i to tak w odniesieniu do catego
szlaku, jak i jego obiektow. Rzetelny przeglad waloréw i stanu szlaku, uzyskany w wyniku
waloryzacji moze takze stanowi¢ punkt odniesienia w planowaniu wspdlnych dziatan
rozwojowych i1 promocyjnych w ramach szlaku oraz w ustalaniu strategii wspoipracy
mikroregionow, przez ktore on przebiega, jak réwniez dodatkowy argument w staraniach o
pozyskanie wsparcia wladz regionalnych i instytucji odpowiedzialnych za rozwdj turystyki.
Przeprowadzenie waloryzacji szlaku moze stanowic¢ takze podstawe dla wydania publikacji na
jego temat o charakterze naukowym lub popularyzatorskim, co w efekcie zwigkszy
zainteresowanie szlakiem zaréwno w kregu instytucji 1 0sob zajmujacych si¢ turystyka lub
edukacja, jak 1 wsrod dydaktykow turystyki oraz studiujacych ja. W konsekwencji wzro$nie
znajomos$¢ szlaku 1 jego oferty wsrod pracownikéw odpowiedzialnych za planowanie
grupowych wypraw turystycznych w biurach turoperatorow, ktorzy przeciez w znacznej
czesci wywodza si¢ wiasnie z tej grupy osob. Wreszcie - w wigkszej skali - prawidtowo
wykonana waloryzacja polskich szlakow moze doprowadzi¢ do powstania ogélnokrajowego
zestawienia polskiego potencjalu w tym segmencie oferty turystyki kulturowej. Mogliby
dzigki temu powsta¢ swego rodzaju atlas polskich szlakéw turystyczno-kulturowych,
ukazujacy ich szerokie spektrum tematyczne 1 za pomoca tej réznorodnosci dodatkowo
promujacy Polske jako ciekawa destynacje turystyczno-kulturowa. Jednak — co wazniejsze —
w efekcie takiego zestawienia mogloby takze doj$¢ do swoistej - pozytywnie rozumianej -
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rywalizacji poszczegélnych szlakow o zainteresowanie potencjalnego klienta, ktora
odbywataby sig przede wszystkim poprzez monitoring i stata popraweg ich oferty tematyczne;j
(a wigc zaréwno jej zakresu, jak 1 roznorodnos$ci atrakceji, ich nowoczesnego przygotowania i
ekspozycji) oraz poziomu ushug turystycznych (dostgpnosci obiektow, ustug noclegowych,
tworzenia rozwinigtych pakietow turystycznych, dogodno$ci ustug transportowych, ustug
towarzyszacych, oferty spedzania wolnego czasu w trakcie pobytu na szlaku itd.).

1.3. Istotne kryteria stosowane przy waloryzacji

1.3.1. Faktyczne istnienie formy szlaku. Jako kryterium zaistnienia formy szlaku
proponujemy przyjecie definicji popularnej w polskiej publicystyce fachowej, zgodnie z
ktora: ,,szlakiem turystycznym nazywamy wytyczong tras¢ w przestrzeni turystycznej dla
potrzeb zwiedzajacych (nie zawsze oznakowana), prowadzaca do najbardziej atrakcyjnych
miejsc (obiektow) z zachowaniem szeregu przepiséw, w tym m.in. bezpieczenstwa i ochrony
walorow” [Kruczek 2007, s. 277]. Doprecyzowaniem tej definicji bedzie przyjecie, ze szlak
nadajacy si¢ do waloryzacji nie moze stanowi¢ tylko publikowanej, nawet powtarzalnej i
aktualnej oferty wycieczek, ale powinien mie¢ posta¢ albo szlaku materialnego, albo
przynajmniej wirtualnego szlaku turystycznego (w znaczeniu szlaku spetniajacego
przynajmniej niektore kryteria szlaku materialnego, faktycznie jednak istniejacego w terenie
w postaci obiektow i miejsc akceptujacych swoja przynalezno$¢ do niego i posiadajacego
wspolna oferte tematyczna [Mikos v. Rohrscheidt 2008 b, s. 25].

1.3.2. Linearna struktura szlaku. Przedstawiona ponizej ankieta waloryzacyjna jest
zoptymalizowana na szlaki turystyczne o strukturze faktycznie linearnej. Taki zestaw
kryteriow 1 budowa ankiety oznaczaja przyjgcie juz na wstgpie ograniczenia jej stosowania
tylko do szlakoéw tego rodzaju, to jest do ofert posiadajacych rzeczywista strukturg szlaku, nie
za$ quasi-szlakow, uzywajacych takze tej samej nazwy na okreSlenie swojej oferty, a
obejmujacych pewna liczbg miejscowosci lub obiektéw, rozrzuconych po wielkim terytorium,
powiazanych za$ jedynie tematem [Puczko/Ratz, s.135]. Podstawowym mankamentem quasi-
szlakow jest brak faktycznej mozliwosci potaczenia ich w postaci trasy turystycznej,
mozliwej do zwiedzenia w krotkim czasie przez poruszajacego si¢ po ladzie turystg. Przyjete
ograniczenie wymaga zatem wstepnej selekcji, polegajacej na zastosowaniu tacznie dwéch
kryteriow:

a) istnienia w dokumentacji szlaku (lub przy jej braku w jego powszechnie stosowanej i
publikowanej ofercie turystycznej) linearnego obrazu tego szlaku (mapka z zaznaczona
trasa), oraz

b) stwierdzenia w trakcie wstepnych ogledzin oferty szlaku, ze odlegtos¢ kolejnych obiektow
na tej trasie od siebie wzajemnie umozliwia kazdorazowo odwiedzenie minimum 3
obiektow dziennie w normalnym trybie wycieczki autokarowej, przy uwzglednieniu
zwyktego dla takiej wyprawy rozktadu dnia (z positkami, przerwami, itd.). Orientacyjnie w
polskich warunkach proponujemy ustalenie takiej odleglo$ci pomigdzy kazdymi kolejnymi
trzema obiektami szlaku na nie wigcej niz 200 km, z mozliwoscia jej powigkszenia w
wyjatkowych sytuacjach (dobre i1 szybkie potaczenia drogowe) nie wigcej niz 2 razy w
skali catego szlaku do 250 km.

1.3.3. Kryterium turystyczno-kulturowego charakteru szlaku. To kryterium zostanie
szerzej rozwinigte w opisie etapu wstepnego waloryzacji (jako czwarty 1 ostatni krok w
realizacji tego etapu). Nic nie stoi natomiast na przeszkodzie, aby w oparciu o przedstawione
tu kryteria 1 z uwzglednieniem istniejacych réznic w charakterze atrakcji turystycznych
opracowa¢ ankiety waloryzacyjne takze dla innych typow szlakoéw turystycznych i stosowaé
je do ich waloryzacji.
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1.3.4. Kryterium dostgpnosci. W warunkach Polski i aktualnej sytuacji krajowych
szlakéw turystycznych koniecznym wydaje si¢ zastosowanie w trakcie wlasciwej waloryzacji
szczegblnie waznego kryterium, przedstawionego szerzej w jednej z poprzednich publikacji
[Mikos v. Rohrscheidt 2008 b, s. 24]. Jest nim faktyczna dostgpnos¢ obiektéw dla turystow,
decydujaca nie tylko o atrakcyjnosci samego szlaku jako oferty, ale o faktycznym spetnianiu
przezen jego kulturowo-turystycznej funkcji, w tym o faktycznym funkcjonowaniu w tej
ofercie aspektow poznawczych. Szczegdtowe zasady oceniania dostgpnosci obiektow zostaty
sformutowane we wspomnianej publikacji 1 uzyte przy konstrukcji przedstawionej ponizej
ankiety waloryzacyjnej (kat. I).

1.3.5. Silne akcentowanie tematyzacji szlakow. W przyjetej strukturze ankiety
waloryzacyjnej oraz w budowie szczegdlowych kryteriow bardzo znaczaco zostata
uwzgledniona tematyka szlaku oraz zgodno$¢ tematyczna poszczegoélnych atrakcji z jego
wiodacym tematem. Stalo si¢ tak dlatego, poniewaz z obserwowane] proporcji ofert
turoperatoréw w segmencie turystyki kulturowej, ale takze z dotychczas prowadzonych badan
wynika, Ze istniejace juz szlaki turystyczno-kulturowe, cieszace si¢ powodzeniem ws$rod
turystow posiadaja nie tylko wyraznie okreslony i tatwy w identyfikacji temat wiodacy, ale
takze daleko idaca zgodnos$¢ tematyki poszczegdlnych obiektow, eventow 1 innych atrakcji z
tym tematem [Becker, 137, Puczko/Ratz 136-140, Steinecke 27-31]. Mozna nawet w zgodzie
z istniejacymi na ten temat publikacjami wyrazi¢ opinig, Ze wyrazna tematyzacja jest istotng
cecha szlakéw turystyczno-kulturowych i stanowi jedno z kryteriow decydujacych o ich
ekonomicznym sukcesie.

1.3.6. Kwestia ,,wartosci” obiektow i jej poréwnywania. W trakcie ustalania
kryteriow oraz w procesiec waloryzacji nie nalezy poréwnywaé kulturowej wartosci
poszczegb6lnych obiektow 1 miejsc. Powody tego sa roznorakie. Po pierwsze, takie
poréwnanie jest trudne - je$li nie wprost niemozliwe - z uwagi na wielka réznorodno$¢
samych obiektow, tworzacych szlaki turystyczne. Po drugie: przy tak r6znej tematyce samych
szlakéw 1 zainteresowaniach turystow z nich korzystajacych wydaje si¢ to niepotrzebne:
ostatecznie bardzo czgsto to rozne osoby skorzystaja jako tury$ci z poszczegdlnych ofert
tematycznych, nie beda wigc ich wartoSciowa¢ we wzajemnym pordéwnaniu. Wreszcie po
trzecie: badanie potencjalu szlakow nie ma na celu napisania teoretycznego traktatu z
dziedziny aksjologii lub nawet teorii dziedzictwa kulturowego, lecz turystyke, czyli bardzo
pragmatyczna aktywnos$¢ z wykorzystaniem tego dziedzictwa dla celow poznawczych,
wypoczynkowych czy integracyjnych (jako szeroko pojety dialog wewnatrz- i
migdzykulturowy). W tym kontekscie przyktadowo przydzielanie w trakcie oceny oferty
szlaku dodatkowych punktéw za obiekty znajdujace si¢ na listach Swiatowego Dziedzictwa
UNESCO oraz za Pomniki Historii powinno by¢ interpretowane nie tyle jako warto$ciowanie
samych obiektow, lecz raczej jako uwzglednienie oczywistego znaczenia takiego wyrdznienia
1 zwiazane] z tym obecnosci w literaturze i w mediach dla promocji poszczegdlnych
obiektow. Z kolei uwzglednione zostalo kryterium autentyczno$ci obiektow (i tym samym
kulturowej autentycznosci oferty szlaku), czyli ich faktycznego zwiazku z dziedzictwem
kulturowym (kat. I. A. b). Dzigki temu - i zgodnie z klasyfikacja zawarta w publikacjach
uznanych badaczy [Puczko/Ratz, s. 136] - wyniki badania beda uwzglgdniaty proporcje
obiektow oryginalnych, wtornych oraz wykreowanych dla potrzeb turystyki.

1.3.7. Stosowanie waloryzacji jako porownawczego narzedzia w ocenie potencjalu
szlakéw. Szczegdlnie godnym zalecenia wydaje si¢ wykonywanie badan waloryzujacych w
szczeg6lnosci dla szlakow o zasiggu regionalnym (wojewddzkim), czyli przebiegajacych
przez teren czgsci regionu lub funkcjonujacych w skali calego regionu, ewentualnie dla



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 4/2009 (Kwiecien 2009)

szlakéw krajowych o mniejszym zasiggu (np. przebiegajacych przez terytorium dwoéch
sasiednich regionéw), lub tez dla szlakéw transgranicznych, obejmujacych region polski i
sasiadujacy z nim region zagraniczny. Propozycja takiego ograniczenia zakresu badan ma
dwie podstawowe przyczyny: po pierwsze, wielkie szlaki migdzynarodowe sa znacznie lepiej
zbadane 1 opisane niz szlaki pozostate, czgsto dopiero oczekujace na swoja ewaluacje i
potrzebujace jej. Po drugie, wielkie szlaki krajowe oraz szlaki migdzynarodowe czgsto
ogniskuja si¢ na wielkich miastach, przez co wyniki badania moga by¢ wypaczone w
odniesieniu do niektorych kategorii (III: infrastruktura, IV: pozostale atrakcje turystyczne i
kulturowe, zatem konkretnie w odniesieniu do ilosci hoteli, restauracji, potaczen
komunikacyjnych, oferty np. teatralnej itd.). Niemniej, jesli bra¢ poprawke¢ na odnos$na
kategorig, waloryzacja moze by¢ przydatna takze w wypadku szlakow migdzynarodowych i
wielkich szlakow krajowych, gdyby w ich przypadku skupi¢ si¢ tylko na decydujacej dla
oceny szlaku i dla znacznej czg$ci wnioskow kategorii I 1 I1.

2. Etap wstepny waloryzacji turystyczno kulturowej szlaku

Jako warunek wstgpny przystapienia do wiasciwych prac waloryzacyjnych w
odniesieniu do szlaku turystyczno-kulturowego konieczne jest zado$cuczynienie kilku
wymogom o charakterze formalnym. Nalezy zatem kolejno najpierw potwierdzi¢ samo
faktyczne istnienie szlaku jako oferty turystycznej, nastgpnie zidentyfikowaé go jako
jednoznaczng i okre$long ofertg turystyczna, potem za$ okresli¢ jego zakres terytorialny i
wreszcie potwierdzi¢ jego kulturowo-turystyczny charakter. Ponizej przedtozone zostana
sposoby postgpowania, stuzace osiagnigciu tych celow.

1. Formalne potwierdzenie istnienia szlaku. Mozna go dokona¢ na podstawie jednego
z dwoch kryteridow. Zgodnie z pierwszym z nich nalezy - poslugujac si¢ postulatem
formalnego uznania szlaku - sprawdzi¢ ten stan rzeczy przez zapytanie koordynatora
szlaku lub innych jego reprezentantow o fakt jego uznania przez odpowiednia do jego
lokalizacji wtadz¢ publiczna (np. samorzadowa), przy czym nie musi to by¢ decyzja
administracyjna, wystarczy do tego stwierdzenie faktu choéby jednorazowego
przyznania przez t¢ wladzg srodkow finansowych na tworzenie, wsparcie lub rozwoj
szlaku z jego imiennym wymienieniem [Mikos v. Rohrscheidt, 2008 b, s. 23]. W
braku takiego formalnego uznania mozna postuzy¢ si¢ nastgpujacym alternatywnym
kryterium: pisemnym zapytaniem, skierowanym do koordynatora lub reprezentanta
szlaku o fakt zaistnienia zgody administrujacych tworzacymi go obiektami (lub
miejscowosciami) na udziat w ofercie szlaku. Nie musi to by¢ w przypadku kazdego
obiektu deklaracja aktywnego dziatania, wystarczy akceptacja wtascicieli lub
administratorow danego obiektu dla publicznego zaliczania go do oferty szlaku.
Zgoda ta moze by¢ wyrazona w rdzny sposob: przez wspolna formalng deklaracje
odpowiedzialnych za obiekty tworzace szlak (forma najczgstsza przy tworzeniu
nowych szlakdw), przez umieszczenie na terenie obiektu oznaczen lub innych
informacji, $wiadczacych o jego przynaleznosci do szlaku, przez dystrybucje na
terenie samego obiektu i1 za zgoda jego wlascicieli lub administratoréw materiatow
informacyjnych, wskazujacych na istnienie szlaku i przynalezno$¢ obiektu do jego
oferty. Ta ostatnia mozliwo$§¢ wymaga wprawdzie wigkszego wysitku ze strony
badajacych (nalezy formalnie zapyta¢ odpowiedzialnych za szereg obiektow), jednak
wydaje si¢ ona stanowi¢ gwarancje, ze dla celow wuznania istnienia szlaku
uwzgledniona zostanie kazda inicjatywa podmiotow tworzacych dany szlak,
niezaleznie od (czgsto problematycznego w naszym kraju) wspotdzialania wiadz
publicznych w rozwoju turystyki.

2. Identyfikacja szlaku. W zasadzie najcze$ciej dokonuje si¢ jej jednoczesnie z
potwierdzeniem istnienia szlaku. Jesli istniejace dokumenty - zbadane w ramach
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dzialan poprzedniego etapu - okreslaja wyraznie nazwe szlaku oraz jego przebieg
(wskazujac miejscowosci, miejsca lub obiekty obj¢te ta wspolna nazwa), identyfikacje
nalezy uzna¢ za dokonana. Jesli stosowane nazwy szlaku roznia si¢ migdzy soba w
roznych dokumentach 1 oficjalnie wydawanych materiatlach lub jego wilasnych
ofertach turystycznych, nalezy siggna¢ do publikacji naukowych na temat szlaku (o ile
takie istnieja), uzasadniajacych jego nazwe i potwierdzajacych przebieg. W ich braku
nalezy ustali¢ z koordynatorem szlaku (a jesli go nie ma — ze wszystkimi obiektami
szlaku) jego poprawna nazwe i jednolity przebieg lub dokladna lokalizacjg.
Dokonanie takiej identyfikacji pozwala okres$li¢ wyrazny zakres badan
waloryzacyjnych i jednoznacznie przypisa¢ ich wyniki do konkretnej oferty
turystycznej.

3. OKresSlenie zasiggu terytorialnego szlaku. W odniesieniu do szlakéw polskich
dokonuje si¢ go niejako automatycznie. Proponujemy uzy¢ do tego kryterium,
przedstawionego w przytaczanym juz opracowaniu [Mikos v. Rohrscheidt, 2008 b, s.
20-21], zgodnie z ktorym szlak przebiegajacy przez teren tylko jednej miejscowosci
lub gminy nazywamy trasa turystyczno-kulturowa (szlakiem lokalnym), szlak
przebiegajacy w granicach jednego wojewodztwa okreslimy mianem regionalnego
szlaku turystyczno-kulturowego, szlak przebiegajacy przez wigcej niz jeden region
[Mikos v. Rohrscheidt, 2008 b, s. 20-21] nazwiemy krajowym szlakiem turystyczno-
kulturowym. Szlak przebiegajacy przez teren wigcej niz jednego panstwa okreslony
zostanie jako szlak miedzynarodowy, przy czym jesli taczy on tylko miejscowosci
potozone w bezposrednio sasiadujacych przygranicznych regionach poszczegdlnych
panstw bedzie nazywany szlakiem transgranicznym. Sciste okreslenie zasiegu
szlaku umozliwi odpowiedni dobér konkretnych metod i1 kryteriow na etapie jego
szczegotowej waloryzacji.

4. OKreslenie turystyczno-kulturowego charakteru szlaku. Do tego celu proponujemy
postuzenie si¢ uznana definicja autorstwa L. Puczko i T. Ratz [2007, s. 131], ktéra
brzmi jak nastepuje: ,,szlak kulturowy to szlak tematyczny, posiadajacy jako swoj
punkt ogniskujacy walor kulturowy lub element dziedzictwa kulturowego, przy czym
kluczowa rol¢ odgrywaja w nim atrakcje o charakterze kulturowym”. W przypadku
problemow z okresleniem kulturowego charakteru atrakcji szlaku proponujemy z kolei
positkowanie si¢ jedna z uznanych na gruncie polskiej refleksji naukowej tzw.
szerokich definicji kultury, ujmujaca ja jako: ,system osiagnie¢ materialnych,
technicznych, organizacyjnych, naukowych, artystycznych i moralnych, ktore zyskaty
uznanie spotecznosci i ktore ksztattuja osobowos¢ cztowieka i wptywaja na jego losy”
[Kozielecki, s. 42]. Z przytoczonej definicji widaé, ze obok wielkich dziet kultury
wysokiej oraz idei 1 norm etycznych czy religijnych do kultury zaliczane sa takze
wytwory stworzone m.in. dla zaspokajania potrzeb ludzi jako wspolnoty, a wigc
instytucje, zwyczaje, tradycje, sposoby porozumiewania si¢, a nawet Srodki
ujarzmiania sil natury, w tym: obiekty, maszyny i urzadzenia. Takie i podobne mu
szerokie ujecia kultury stoja u podstaw wspotczesnie szeroko przyjmowanego pojgcia
(i zakresu) turystyki kulturowej. Szerokie zdefiniowanie kultury - i w konsekwencji
takze turystyki kulturowej [Mikos v. Rohrscheidt, 2008 a, s. 31, Kowalczyk 2008, s.
14] - umozliwia okreslenie jako kulturowego charakteru bardzo szerokiej gamy
szlakow turystycznych, eksponujacych poszczegdlne wytwory ludzkiego ducha (jak
np. szlaki literackie, artystyczne, idei i obiektow religijnych, ale takze etnograficzne,
folklorystyczne), dziet materialnych (szlaki architektury, ale tez archeologiczne,
budownictwa ludowego), techniki (m.in. szlaki obiektéw i technik przemystowych,
militarnych, zabytkowe linie kolejowe itd.), organizacji zycia (szlaki handlowe), ale
réwniez tradycyjnej sztuki kulinarnej (m.in. szlaki winne, serowe), zbiorowych
tradycji 1 zachowan (np. szlaki pielgrzymie), wreszcie szlakow upamigtniajacych
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wazne w skali migdzynarodowej, krajowej i regionalnej wydarzenia historii i
zwiazane z nimi postacie (szlaki historyczne, historyczno-biograficzne). W
sytuacjach, gdy oceniane maja by¢ szlaki eksponujace tematyke kontrowersyjna lub
graniczna, mozna jako pomocnicze kryterium wykorzysta¢ kategoryzacje¢ rodzajow
tego segmentu turystyki, dokonana na gruncie polskiej refleksji nad turystyka
kulturowa [Mikos v. Rohrscheidt, 2008 a, s. 51-172], oraz wstgpna kategoryzacje
tematyczna szlakow turystyczno-kulturowych [Mikos v. Rohrscheidt, 2008 b, s. 20].
Dopiero szlak potwierdzony w wyniku powyzej opisanych czynno$ci jako: faktycznie
istniejacy, jednoznacznie zidentyfikowany, okreSlony w odniesieniu do zasiggu oraz
kulturowy w zakresie swojej tematyki moze by¢ poddany szczegdlowej waloryzacji, ktorej
poszczeg6lne ponizej przedstawione kryteria zostaty opracowane dla szlakow o takim wtasnie
charakterze i moga by¢ efektywne w odniesieniu do nich.

3. Etapy wlasciwej waloryzacji szlaku turystyczno-kulturowego

3.1. Podjecie wspélpracy z koordynatorem lub reprezentantami szlaku. Szlaki
turystyczne - w przeciwienstwie do mikroregiondw - rozrzucone s3 z reguly na wigkszej
przestrzeni, a poszczegdlne walory, obiekty i1 wydarzenia oraz instytucje i osoby
odpowiedzialne za ruch turystyczny lub promocjg nie sa dostgpne w jednym miejscu. Dlatego
dla sprawnego 1 efektywnego przeprowadzenia badania konieczna jest identyfikacja
koordynatora szlaku lub - w braku formalnego koordynatora - wybor instytucji czy
organizacji, mogacej z uwagi na swoja kluczowa rolg lub aktywna dzialalno$¢ reprezentowac
szlak. Podjecie kontaktu z takim partnerem umozliwi najpierw usunigcie wszelkich
watpliwosci, pojawiajacych si¢ podczas przeprowadzania etapu wstgpnego (por. wyzej).
Jednak na etapie wlasciwej waloryzacji taka wspolpraca jest jeszcze bardziej pozadana. Z
natury rzeczy koordynator lub przedstawiciel obiektu kluczowego szlaku lepiej orientuje si¢
w jego funkcjonowaniu, posiada znaczna ilos¢ potrzebnych badajacemu informacji oraz
dostep do publikacji na temat szlaku, dysponuje takze aktualnymi kontaktami do wszystkich
innych (lub przynajmniej wigkszo$ci) obiektow i partnerow szlaku, zna jego faktyczna oferte
1 potrafi wskaza¢ inne poszukiwane przez badajacego podmioty (np. ustugowe, obiekty lub
stowarzyszenia kulturalne itd.). Mozna zatem i nalezy ustali¢ taki zakres wspotpracy z tym
partnerem, w ramach ktorego zbierze on (lub udostepni juz posiadane) potrzebne dla badania
informacje w znacznej czg$ci oraz - w optymalnym wariancie - bedzie posredniczyt w
przesylaniu, zbieraniu i uzupetnianiu ankiet badawczych. Propozycja nawiazania wspolpracy
z aktywnym koordynatorem nie powinna napotka¢ na trudnosci z jego strony, jako ze z reguty
jest on zainteresowany rzetelnym badaniem potencjatu szlaku. Dzigki niemu uzyska on
wiedze na temat odbioru oferty szlaku oraz jej pozycji na tle innych szlakéw tematycznych w
kraju, bedzie takze dysponowal wnioskami na temat koniecznych lub pozadanych dziatan na
rzecz poprawy jego funkcjonowania i jego dalszego rozwijania. Nie begdzie takze w
wigkszosci przypadkéw lekcewazyl mozliwosci promocji szlaku dzigki ewentualnej
publikacji wynikow waloryzacji.

3.2. Wstepna ankieta waloryzacyjna. Do koordynatora lub reprezentanta szlaku
zostaje wystany wstgpny komplet zapytan, zawierajacy kwestie istotne dla ustalenia dalszego
przebiegu waloryzacji. Zawiera on m.in. prosbe o wskazanie obiektow kluczowych szlaku'
dla celow waloryzacji, ponadto pytania o aktualna literatur¢ naukowa i1 popularna, dotyczaca
szlaku, zapytanie o zakres roli koordynatora w stosunku do funkcjonowania szlaku (w tym
ewentualne posrednictwo ustug turystycznych), prosbe o wskazanie formalnie ustalonego (lub
ogolnie przyjetego) opisu przebiegu szlaku wraz z ewentualna mapka, prosbg¢ o adresy

!Istotne dla przebiegu procesu waloryzacji i ostatecznego jego wyniku pojecie obiektow kluczowych szlaku
zostanie wyjasnione ponizej, w czgsci dotyczacej kryteriow i punktacji.
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wszystkich jego obiektéw/miejsc oraz partneréw i regularnych eventow zwiazanych z nim
tematycznie (w tym takze adresow ewentualnych osob kontaktowych).

3.3. Zebranie literatury naukowej, fachowej i popularnej na temat szlaku i
zapoznanie si¢ z nig. Badajacy powinni dotrze¢ do mozliwie calej literatury naukowe;j (o ile
istnieje) oraz przynajmniej aktualnej (wydanej do 3 lat przed data rozpoczgcia procesu
waloryzacji) literatury popularnej (w tym: przewodniki lub ich odnos$ne fragmenty, atlasy
turystyczne lub ich odnosne fragmenty, zwarte wydawnictwa o charakterze promocyjnym i
inne). W sytuacji niemoznosci zaopatrzenia si¢ w taka literatur¢ (niemozliwos¢ zakupu),
powinna ona zosta¢ skopiowana i w takiej formie zgromadzona przez badajacego. W
przypadku pozycji o szerszym zakresie, uwzgledniajacych szlak tylko fragmentarycznie,
mozna ograniczy¢ si¢ do zebrania tylko odno$nych fragmentow (wraz z ich koniecznym
kontekstem), jednakze wraz z pelnymi referencjami catych tekstéw zrédlowych (danymi
autora lub autorow, tytutem, data i miejscem wydania, nazwa wydawcy, spisem tresci i
mozliwie streszczeniem calej pozycji). W przypadku szlaku formalnie powotlanego do
istnienia przez wtadze publiczne konieczne begdzie takze zgromadzenie kopii istotnych
dokumentoéw dotyczacych powstania/powotania szlaku oraz jego ewentualnego statutu,
sposobu koordynacji, strategii rozwoju, finansowania itd.).

3.4. Zebranie i zestawienie szczegolowej literatury i potrzebnych informacji.
Dotycza one poszczegolnych obiektow szlaku, miejscowosci, przez ktore przebiega szlak i
istniejacej w nich infrastruktury turystycznej, komunikacyjnej, regularnych eventéw,
partneréw szlaku i innych danych, zwiazanych z funkcjonowaniem szlaku na miejscu. Na
tym etapie dla wyznaczenia wszystkich potrzebnych mu obiektow i instytucji badajacy
korzysta z poprzednio zebranych informacji, odnoszacych si¢ do funkcjonowania i przebiegu
szlaku. Za pomoca zebranej w ten sposob bazy danych badajacy zestawia wszystkie
informacje, konieczne dla dokonania szczegdlowe] waloryzacji, zgodnie z potrzebami
wyznaczonymi przez zamieszczona ponizej wlasciwa ankiete waloryzacyjna. W odniesieniu
do danych dotyczacych miejscowos$ci moze on przy tym opiera¢ si¢ na informatorach
oficjalnych, dotyczacych danej miejscowosci, regionu, mikroregionu (powiatu),
publikowanych materialach promocji turystycznej, regularnie aktualizowanych stronach
WWW. W razie watpliwos$ci lub potrzeby uzupetnienia informacji powinien takze stosowac
zapytania w konkretnych sprawach (np. za pomoca poczty elektronicznej) do instytucji,
obiektéw infrastruktury, placowek informacji turystycznej na miejscu. Korespondencije
odbywana ta droga (a wigc swoje zapytania i uzyskiwane odpowiedzi) badajacy powinien
archiwizowac.

W przypadku obiektow szlaku pozyskiwanie informacji powinno odby¢ si¢ na drodze
zapytan bezposrednich, z uzyciem kolejnego zestawu szczegétowych pytan, zawierajacego
kwestie potrzebne do ustalenia odpowiedzi w tych dziedzinach, ktore moga ich bezposrednio
dotyczy¢. Przyktadowo sa to zapytania o: stan architektoniczny obiektu (jesli go to dotyczy),
dni 1 godziny otwarcia obiektu lub poszczegolnych obiektéw zespolu (jak np. w miescie
stanowiacym element szlaku), istnienie wlasnych stron WWW 1 ich aktualizacje, samodzielny
udziat w imprezach promocyjnych (np. targach turystycznych), wiasne mikroeventy zwiazane
1 nie zwigzane z tematem szlaku, przewodnictwo po obiekcie, wtasny material informacyjny i
jego forme, inne potrzebne informacje. Taki zestaw pytan powinien zostaé wypreparowany z
ogo6lnej ankiety waloryzacyjnej (np. punkt I. A. e, cala podkategoria I B) i wyslany do
odpowiedzialnych za obiekt. Mozna przy tym postuzy¢ si¢ pomoca koordynatora jako
posrednika w rozsytaniu tych zapytan, w miar¢ mozliwosci takze w zestawianiu informacji w
tej czgsci waloryzacji.
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3.5. Weryfikacja danych dotyczacych infrastruktury towarzyszacej. Naleza do nich
m.in. godziny otwarcia obiektow gastronomicznych, menu restauracji, poziom i dostgpnos¢
ustug hotelowych, polaczenia komunikacyjne, dodatkowa oferta turystyczna i kulturalna.
Dane, uzyskane za posrednictwem informatorow, portali internetowych odnos$nych
przedsigbiorstw 1 instytucji, powinny by¢ weryfikowane na dwa sposoby: a) za pomoca tzw.
zapytan pilotazowych (np. o mozliwo$¢ skorzystania z danego menu lub noclegu na danym
poziomie, albo b) wyrywkowo podczas osobistego objazdu szlaku przez badajacego, ktory
opisany jest ponizej. Korespondencjg, przeprowadzona w trakcie takiej weryfikacji nalezy
takze archiwizowaé. Podczas badania osobistego mozna takze sporzadza¢ dokumentacje
fotograficzna (np. obiektéw, jadlospisow, rozkladow jazdy itd.). Weryfikacja danych
uzyskanych bezposrednio od obiektow i instytucji powinna by¢ wyrywkowo przeprowadzona
podczas osobistej wizyty badajacego na miejscu.

3.6. Przeprowadzenie szczegotowego badania terenowego w obiektach szlaku na
podstawie kryteriow waloryzacyjnych obiektow. Z uwagi na fakt, Ze ten etap jest w
przypadku szlakéw z bardzo duza iloscia obiektow najbardziej czasochtonny i kosztowny,
mozna w sytuacji badania takich wiasnie szlakow ograniczy¢ si¢ do osobistej weryfikacji
danych we wszystkich obiektach kluczowych szlaku (lub na calej trasie gtownej szlaku, jesli
jest tych tras wigcej), natomiast pozostate obiekty sprawdzi¢ wyrywkowo (np. wizyta w 30 %
wszystkich obiektow), uwzgledniajac w przypadku wszystkich pozostatych bez dodatkowe;j
weryfikacji dane, ktore nadestaly one w odpowiedzi na ankiet¢ waloryzacyjna. Takie
ograniczone badanie moze by¢ zastosowane z zachowaniem jednego zasadniczego warunku:
w przypadku pojawienia si¢ na ktérymkolwiek etapie badania w dokumentacji, dostgpnych
badajacemu relacjach (np. dostgpne w Internecie oceny turystow) lub w innych zrdédtach
sygnatu o niezgodno$ci przestanych mu przez obiekt lub koordynatora szlaku danych i stanu
rzeczywistego w obiekcie, taki obiekt musi zosta¢ koniecznie zweryfikowany osobiscie w
trakcie wizyty na miejscu, za§ ewentualne niezgodnosci udokumentowane (np. przez
fotografie, zebranie dokumentacji o stanie faktycznym). W ostatecznej waloryzacji
uwzgledniane sa w takim przypadku oczywiscie dane faktyczne, nie za§ podawane przez
obiekt lub instytucj¢. Notka o niezgodnosci danych z podanymi przez obiekt powinna znalez¢
si¢ w dokumentacji waloryzacji wraz z dowodem dokonanej weryfikacji. Fakt ten nie musi
by¢ umieszczony w ewentualnej publikacji, jesli taka powstanie, niemniej jego umieszczenie
w archiwum przeprowadzonej waloryzacji jest konieczne, aby mozna bylo w razie potrzeby
uzasadni¢ przydzielenie obiektowi w danej kwestii takiej, a nie innej oceny.

3.7. Zestawienie danych wedlug poszczegolnych kategorii i nadanie punktacji. Na
tym etapie, w przypadku zachodzenia watpliwosci np. w odniesieniu do lokalnego,
regionalnego lub krajowego znaczenia poszczegdlnych obiektow Iub eventow, konieczna
bedzie konsultacja ze specjalistami w danym zakresie. Beda nimi — odpowiednio do tematu
szlaku i rodzaju wchodzacych w jego sklad obiektow - m.in. konserwator zabytkdw, historyk
regionalista zajmujacy si¢ danym regionem, historyk wojskowosci, historyk sztuki,
profesjonalny muzealnik, zajmujacy si¢ badaniami w odno$nym lub pokrewnym zakresie. W
ostatecznym zestawieniu dokumentacji dokonanej waloryzacji nalezy przytoczy¢ ich pisemna
opini¢ dla potwierdzenia nadanej klasyfikacji lub ustalonej rangi obiektu.

3.8. Obliczenie punktow w poszczegélnych kategoriach i zsumowanie punktow dla
poszczegolnych kategorii 1 podkategorii.

3.9. Sformulowanie wnioskow waloryzacyjnych w zakresie poszczegdlnych kategorii

oraz wnioskéw ogolnych. Wnioski obejmuja wyniki bonitacji punktowej w danej kategorii
oraz jej interpretacje. W czesci zawierajacej wnioski pierwszymi artykulowanymi kwestiami
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winny by¢: faktyczna zgodno$¢ tematyczna szlaku z jego deklarowana tematyka, materialna
lub wirtualna forma funkcjonowania szlaku®, zasieg terytorialny szlaku (zgodny z jego
faktycznym przebiegiem) oraz jego znaczenie® w skali kraju i kontynentu (w tym pordwnanie
z podobnymi produktami w kraju i poza Polska lub stwierdzenie unikalno$ci szlaku).
Nastgpnie na podstawie wynikéw punktacji ogdlnej we wniosku formutowana jest ocena
ogolnego potencjatu turystyczno-kulturowego szlaku. Potem, na podstawie punktacji w
poszczeg6lnych kategoriach i podkategoriach nalezy zestawi¢ rzeczywiste lub potencjalne
atuty, silne 1 stabe punkty szlaku w poszczegolnych aspektach jego funkcjonowania. Na tej
podstawie W ostatniej czgSci opracowania zawierajacego wnioski powinny zostaé
sformutowane postulaty w zakresie pozadanych zmian, poprawy jakosci i1 atrakcyjnosci
istniejacego produktu turystycznego, a takze ewentualne sugestie w kwestii kierunkow
rozwijania oferty szlaku i zastosowania konkretnych srodkow, stuzacych temu celowi.

3.10. Ewentualne dalsze kroki

3.10.1. Wykonanie analizy SWOT dla Szlaku. Jesli jest to oczekiwane przez
zlecajacego badanie, mozna w oparciu o wnioski wynikajace z waloryzacji sporzadzié¢
klasyczna analiz¢ SWOT dla badanego szlaku, ktéra poshuzy odpowiedzialnym za jego
funkcjonowanie do dalszych przedsigwzig¢ na rzecz jego modyfikacji, rozwijania i promocji
lub bedzie stanowita argument w staraniach o subwencje lub inne rodzaje wsparcia ze strony
wiladz publicznych albo o zaangazowanie si¢ w funkcjonowanie szlaku innych instytucji,
organizacji lub przedsigbiorstw.

3.10.2. Publikacja o charakterze naukowym lub popularyzatorskim. Jesli byta
zamierzona lub jest mozliwa, na tym etapie moze zosta¢ zrealizowana publikacja na temat
szlaku, zawierajaca opis samego szlaku (w oparciu o literatur¢ naukowa i fachowa),
okolicznosci jego powstania, uzasadnienie jego tematyki, okreslenie zasiggu i znaczenia, opis
(gtéwnej) trasy turystycznej, wnioski z przeprowadzonej waloryzacji. Je$li zamierzona
publikacja ma posiada¢ formg pracy naukowej lub akademickiej, szczegdélowe wyniki
waloryzacji w postaci wypelnionej ankiety gtownej, jak réwniez dokumentacja zebrana w
trakcie procesu waloryzacyjnego (w tym takze dokumentacja korespondencji, stosowane
ankiety, dokumentacja fotograficzna) powinny zosta¢ umieszczone w aneksie jako zataczniki
do publikacji. W przypadku zastosowania uzyskanych danych i wynikow do publikacji o
mniej Scistym charakterze, majacej stuzy¢ np. popularyzacji szlaku, wystarczy odwotanie si¢
do przeprowadzonej waloryzacji (jako podstawy faktograficznej warstwy publikacji) i
wskazanie na istnienie i ewentualng dostgpno$¢ zebranej dokumentacji.

4. Zasady waloryzacji potencjatu szlakéw turystyczno-kulturowych -
propozycja.

KATEGORIA I: Potencjalne cele turystyki kulturowej na szlaku
I A) SZLAK jako catos¢
I.A. a. Uzasadniona tematyzacja szlaku

Zgodnos¢ tematyczna poszczeg6lnych obiektow z tematem szlaku:
100% zgodnosci (25 punktow)

> W tym zakresie kierowa¢ si¢ nalezy kryteriami przedstawionymi w cytowanym artykule {Mikos
v. Rohrscheidt, 2008 b] na str. 22-25 i wynikami waloryzacji, uzyskanymi w zakresie kategorii I A.
? Por. Tamze, s. 20-21
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90-99% zgodnosci (15 punktow)

75-89% zgodnosci (10 punktéw)

ponizej 75% zgodnosci: 0 punktéw
Istnienie aktualnej literatury naukowej na temat szlaku* (10)
Istnienie aktualne;j literatury popularnej na temat szlaku® (10)

I. A. b. Autentycznos¢ obiektow szlaku

Tlo$¢ obiektow oryginalnych® w ogolnej liczbie obiektow szlaku przekracza 50%, za$ ilogé
obiektow wykreowanych’ specjalnie dla potrzeb turystyki nie przekracza 25 %

(30 punktéw)

Tloé¢ obiektow oryginalnych i wtérnych® razem stanowi przynajmniej 65% wszystkich
obiektow szlaku, w tym ilo$¢ obiektow oryginalnych stanowi przynajmniej 35% (15
punktow)

[los¢ obiektow oryginalnych i wtoérnych razem stanowi przynajmniej 65% wszystkich
obiektow szlaku, zatem ilo$¢ obiektow wykreowanych nie przekracza 35% ogoélnej liczby
wszystkich obiektow szlaku (10 punktéw)

[los¢ obiektow oryginalnych i wtoérnych razem stanowi przynajmniej 50% wszystkich
obiektow szlaku, zatem ilo$¢ obiektow wykreowanych nie przekracza 50% (5 punktéw)

L. A. c. Przebieg szlaku przez mikroregiony o znacznym potencjale turystyczno-kulturowym:
a) powyzej 400 pkt w kategorii I (za kazdy mikroregion do 4) (po 5 punktow)
b) od 250 — 400 pkt® w kategorii I (za kazdy mikroregion do 4)*'° (po 3 punkty)

4 Za aktualna literature naukowa uwaza si¢ tu istnienie przynajmniej jednej pozycji ksiazkowej o profilu
naukowym na temat szlaku (lub poswigconych mu dwoéch artykutdéw naukowych albo rozdziatow w
publikacjach naukowych), opublikowanych nie dawniej niz 10 lat przed terminem badania.

> Za aktualna literature popularna uwaza sie tu istnienie przynajmniej jednej pozycji ksiazkowej (przewodnika,
albumu) na temat szlaku, opublikowanej nie dawniej niz 3 lata przed terminem badania (por. Mikos v.
Rohrscheidt, 2008 b, s. 24).

6 Jako obiekty oryginalne rozumiane sa takie, ktore stanowia historyczne lub kulturowe dziedzictwo w
oryginalnym miejscu swojego powstania, sg bezposrednio zwiazane z tematem szlaku i nie powstaly pierwotnie
dla celéw ekspozycyjnych ani turystycznych (np. zamki, patace, grody, dwory, $wiatynie, miejsca bitew, fortece,
cmentarze, zespoly urbanistyczne, fabryki, oryginalne domy i inne miejsca zwiazane biografia znaczacych osob
itd.). Zaliczy¢ do nich takze nalezy eventy kultury wysokiej lub popularnej (w tym ludowej), stanowiace w
cato$ci oryginalne dziedzictwo kulturowe, o ile zaliczane sa one do szlaku jako jego samodzielne elementy.

7 Jako obiekty wykreowane dla potrzeb turystyki nalezy rozumieé takie, ktore nie maja charakteru oryginalnie
historycznego lub kulturowego oraz nie zawieraja i nie gromadza (lub zawieraja albo gromadza w stopniu
nieznacznym) elementéw oryginalnych, zwiazanych z historycznym lub kulturowym dziedzictwem, za$§ ich
bezposrednim celem powstania byla obstuga turystyki, w tym kulturowej. Naleza do nich m.in. parki
tematyczne, samodzielne ekspozycje multimedialne bez eksponatow oryginalnych, samodzielne makiety
obiektow, sztucznie wykreowane eventy kulturowe (np. folklorystyczne), nie oparte na faktycznie istniejacym i
kultywowanym dziedzictwie kulturowym.

¥ Jako obiekty wtorne nalezy rozumieé takie, ktére stanowia (lub gromadza i eksponuja) obiekty i elementy
autentycznego dziedzictwa kulturowego w miejscu innym niz ich pierwotne miejsce powstania albo
uzytkowania (np. muzea, skanseny powstate poza miejscem oryginalnych wsi, oryginalne eventy kulturowe lub
ich fragmenty, odtwarzane przez zawodowych lub hobbystycznych aktorow lub tancerzy, wierne rekonstrukcje
historycznych budowli w miejscu ich historycznego potozenia itd.).

° W przypadku braku wynikow waloryzacji turystyczno-kulturowej odnoénych mikroregiondw nalezy
zastosowac przyblizone szacunki, jednak w takiej sytuacji nie nalezy przydziela¢ punktow w kategorii a
(mikroregiony z potencjatem powyzej 400 punktow w kategorii I).

10 Zastosowanie gwiazdki przy oznaczonej kategorii obiektow oznacza, ze sa one brane pod uwage, gdy szlak
nie posiada obiektow kategorii bezposrednio wyzszej, lub posiada ich mniej niz wyznaczona dla celow
waloryzacji dopuszczalna liczba uwzglgdnianych obiektow. W wypadku ich istnienia uwzglednia si¢ wszystkie
te obiekty w klasie wyzszej, natomiast w klasie oznaczonej gwiazdka odejmuje si¢ od dopuszczalnej liczby
obiektow t¢ sama liczbe i uwzglednia w punktacji tylko taka liczbe obiektéw, ktéra pozostaje do peinej
wyznaczonej liczby obiektow klasy wyzszej. Przykladowo: je§li w grupie bezposrednio wyzszej zamiast 3
dopuszczalnych obiektow znalazt si¢ tylko jeden, to w grupie nizszej oznaczonej gwiazdka zamiast np. 3

14



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 4/2009 (Kwiecien 2009)

I. A. d. Punktacja za liczbe obiektéw nalezgcych do szlaku''
a) Szlak od 3 do 5 obiektow'? (10)

b) 6 do 10 obiektow (15)

c) 11 do 15 obiektow (20)

d) 16 do 20 obiektow (23)

e) powyzej 20 obiektow ' (25)

L.A. e. Ciaglo$¢ szlaku

Za odleglos¢ kazdymi dwoma kolejnymi obiektami szlaku, nie przekraczajaca 30 km
(10 punktow)

Za odlegtos¢ pomigdzy wigcej niz 90% obiektami szlaku, nie przekraczajaca 30 km
(7 punktow)

Za mgularnq14 catoroczng ustuge transportowa taczaca bezposrednio 100% kolejnych
obiektéw szlaku (10 punktow)

Za regularng catoroczna usluge transportowa®, taczaca bezposrednio 80-99% kolejnych
obiektéw szlaku (6 punktéw)

Za regularng sezonowa ustuge transportowa™*, laczaca bezposrednio 100% kolejnych
obiektéw szlaku (6 punktéw)

Za regularng sezonowa usluge transportowa™**, laczaca bezposrednio 80-99% kolejnych
obiektéw szlaku (4 punkty)

I. A. f. Faktyczna dostepno§¢'’ obiektéw szlaku:

Faktyczna dostepnos¢ 100% obiektow szlaku (20 punktéw)

Faktyczna dostepno$é 90-99% obiektow'® szlaku (12 punktow)

Faktyczna dostepnos¢ 80-89% obiektow szlaku (7 punktow)

Faktyczna dostgpno$¢ mniej niz 80% obiektéw szlaku (0 punktow)

dopuszczalnych obiektoéw mozna uwzgledni¢ w klasyfikacji tylko 2. Odpowiednio nalezy postepowac, gdy klasa
oznaczona jest dwoma lub trzema i wigcej gwiazdkami. Wowczas obiekty z tej grupy uwzgledniane sa tylko
wowczas 1 tylko w takiej liczbie, gdy brakuje odpowiedniej ilosci obiektow tylu klas wyzszych (sumowanych
razem), ile gwiazdek zaznaczono przy grupie nizszej. Jesli np. dana kategoria zostala oznaczona dwiema
gwiazdkami i dopuszcza uwzglednienie 3 obiektow, a w dwoch klasach bezposrednio wyzszych znalazto sig
kazdorazowo po 1 obickcie, to w oznaczonej gwiazdkami klasie nizszej mozna uwzgledni¢ juz tylko jeden
obiekt.

"'Dla potrzeb tego wyznacznika uwzglednia si¢ wszystkie obiekty formalnie zaliczone do szlaku. Tlo$¢ obiektow
do pewnego stopnia wplywa na popularnos¢ szlaku wérdd turystow, poniewaz przy wigkszej ich liczbie znajduja
oni wérdd nich czeéciej te konkretne obiekty, ktore odpowiadaja ich zainteresowaniom. Ponadto caty szlak moze
by¢ tatwiej rozpoznawalny i wybierany jako destynacja turystyczna na skutek popularnosci jego poszczegdlnych
obiektow i ich zwiedzenia przez turystow.

12 Zesp6t mniej niz 3 obiektéw w réznych miejscowosciach nie bedzie tu uwazany za szlak turystyczny. Z kolei
szlak o zakresie lokalnym, ktorego wszystkie obiekty znajduja si¢ w jednej miejscowosci lub gminie,
proponujemy nazywac trasa (turystyczno-kulturowa). [Por. Mikos v. Rohrscheidt, 2008 b, s. 20-21.].

W przypadku liczby obiektow szlaku, przekraczajacej 20 nie jest ona uwzgledniana w takim samym zakresie
jak przy roznicach liczby obiektow ponizej tej ilosci. Zasada ta zostaje przyjeta z uwagi na rzadko$¢ sytuacji,
gdy tak liczna grupa obiektow jest faktycznie zwiedzana przez konkretnego turyste lub grupe.

' Za regularna ustuge transportowa uwaza si¢ tutaj mozliwo$é skorzystania ze rodkow transportu publicznego
kotowego lub szynowego lub dostgpnych w ramach odpowiadajacej im oferty prywatnej, kursujacych z
czestotliwoscia minimum 2 razy dziennie w obu kierunkach przez przynajmniej 250 dni w roku (dla oferty
catorocznej) lub minimum 120 dni w roku w zwartym okresie sezonu turystycznego (dla oferty sezonowej).

15 Za dostepnos¢ faktyczna obiektu uwaza si¢ tu wyznaczone i respektowane godziny otwarcia obiektu w liczbie
przynajmniej 5 dziennie przez minimum 5 dni w tygodniu i 300 dni w roku lub wyrazne wskazanie adresu i
telefonu 0sob odpowiedzialnych za obiekt, ktore sa w stanie otworzy¢ go dla turystow w ciagu maksimum 10
minut od zgloszenia chgci zwiedzania, a takze istnienie formalnie wyznaczonego i dostgpnego turystom cennika
za t¢ ustuge. Uzasadnienie kryterium, por. Mikos v. Rohrscheidt, 2008 b, s. 24

'® Przy szlakach o ogolnej liczbie obiektow wiekszej niz 5 a mniejszej niz 10 nalezy przyjaé, ze ilekro¢ w
kryteriach mowa o przedziale miedzy 90 % a 100 % obiektow, w odniesieniu do tych szlakéw chodzi takze o
wszystkie obiekty, lub wszystkie oprocz najwyzej jednego. Przy szlakach o ilosci obiektow 3 lub 4 jeden obiekt
jest traktowany jak 25% ogodlnej liczby obiektow i obliczenia nalezy stosowaé odpowiednio.
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I. A. g. Oznaczenie szlaku

Oznaczenie szlaku na trasie i przy drogach dojazdowych'’

Za oznaczenie wzdluz ciagdw komunikacyjnych szlaku oraz dojazdu do wigcej niz 90%
obiektow szlaku (20)

Za oznaczenie wzdluz ciagéw komunikacyjnych szlaku oraz dojazdu do 80-90% obiektow
szlaku (15)

Za oznaczenie wzdhuz ciagdéw komunikacyjnych szlaku oraz dojazdu do 65%-79% obiektow
szlaku, w tym wszystkich obiektéw kluczowych szlaku (10)

Za oznaczenie tylko wzdtuz ciagdw komunikacyjnych oraz dojazdu do niektérych (mniej niz
65%) obiektow szlaku, w tym wszystkich obiektow kluczowych szlaku (5)

Za oznaczenie tylko dojazdu do wigcej niz 65% obiektow szlaku przy braku regularnego
oznaczenia ciagdw komunikacyjnych wzdtuz szlaku (5)

Oznaczenie bezposrednio przy obiektach szlaku'®

Za oznaczenie przy wszystkich obiektach szlaku (15)

Za oznaczenie przy prawie wszystkich obiektach szlaku (wszystkie poza jednym przy ogoélnej
ilosci obiektow migdzy 5 a 10 lub wigcej niz 90% obiektow przy ilosci ogolnej wigkszej niz
10 obiektéw) (7 punktow)

I.A. h. Podstawowa koordynacja szlaku

Funkcjonowanie koordynatora szlaku, formalnie powotanego i wyznaczonego do speiniania
tych obowiazkow (15 punktéw)

Publiczna dostepno$é danych koordynatora dla potrzeb komunikacji'® (10)

Publiczna, catoroczna dostepno$é biura koordynatora szlaku®® (10)

Publiczna, sezonowa dostgpno$¢ biura koordynatora szlaku* (5)

I. A. i. Dodatkowe ustugi koordynatora:

Oferowanie pakietow turystycznych w zakresie oferty szlaku (koordynacja, posrednictwo
ustug pakietowych na rzecz klienta) (10)

Organizowanie wycieczek po szlaku (dzialalnos¢ jako turoperator lokalny dla grup
przyjazdowych) (10)

Oferowanie ustugi przewodnickiej po szlaku* (7)

Oferowanie mikroeventow”' zwiazanych z tematyka szlaku lub posredniczenie w ich
zamawianiu (za kazdy do 4) (5 punktow)

I. A. j. Informacja turystyczna szlaku:

Staly, catoroczny 1 wytaczny numer telefoniczny w okreslonych dniach i godzinach (6)
Staty, sezonowy 1 wylaczny numer telefoniczny™ w okreslonych dniach 1 godzinach (3)
Obstuga w jezykach obcych w informacji telefonicznej (po 2 za kazdy do czterech) (2)
Dodatkowe state punkty informacyjne (,,infokioski”)** szlaku (za kazdy do czterech) (4)

17 Kryteria oznaczenia zawarte sa w: Mikos v. Rohrscheidt 2008 b, s 17- 32, tu s.23-24

18 Kryteria w: Mikos v. Rohrscheidt, 2008 b, s. 24.

1 Kryterium publicznej dostepnosci danych koordynatora jest spetnione, gdy na stronie internetowej szlaku oraz
przy kazdym obickcie szlaku dostgpne sa informacje na temat: pelnego adresu korespondencyjnego, adresu
poczty elektronicznej, numeru telefonu, numeru faksu koordynatora.

*% Publiczna catoroczna dostepnoé¢ biura koordynatora oznacza istnienie fizycznego adresu biura z okreslonymi
godzinami urz¢gdowania przez minimum 5 godzin dziennie i 250 dni w roku, sezonowa dostgpno$¢ biura oznacza
jego funkcjonowanie przez minimum 120 dni w roku w zwartym okresie sezonu turystycznego.

! Mikroevent oznacza tu krotka (trwajaca od okoto dziesigciu minut do pottorej godziny) impreze dla turystow,
organizowana na zaméwienie grupowe, majaca zwiazek z tematem szlaku lub jego historig albo charakterem
jego poszczegdlnych obiektow.
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I. B. OBIEKTY SZLAKU

Kazdy obiekt jest tu oceniany wedlug swego procentowego udzialu w liczbie obiektéw
szlaku. Oceniane sa wszystkie obiekty, wpisane formalnie na list¢ obiektow szlaku. W celu
umozliwienia waloryzacji szlakow obejmujacych znaczna liczbg obiektow, wprowadzone
zostaje pojecie obiektu kluczowego szlaku. Za obiekty kluczowe szlaku bedziemy
przyjmowali jego obiekt poczatkowy i koncowy, o ile sa wskazane, a takze jeden glowny
obiekt tematyczny szlaku, wskazany przez jego tworcow, koordynatora, lub prezentowany
jako taki w publikacji naukowej na temat szlaku albo w wigkszosci publikacji popularnych na
jego temat. W przypadku braku wyznaczonego obiektu poczatkowego lub/i kohcowego
uwzglednia sig dla potrzeb tego wyznacznika odpowiednia liczbe (3) obiektoéw kluczowych
szlaku zgodnie z podanymi powyzej zasadami ich ustalenia, przy czym powinny one
wszystkie by¢ potozone na gtownej trasie szlaku

I.B. a. Dostepnos¢ poszczegolnych obiektow szlaku:

Jest to mozliwos$¢ dojazdu bezposredniego autobusem kursowym, autokarem i samochodem
osobowym, darmowy parking dla autokaréw, parking dla samochoddéw.

Jesli powyzsze kryteria spetnia:

100 % obiektow - (10 punktow)

90-100 % obiektow lub wszystkie obiekty poza jednym, przy ogdlnej iloSci obiektéw
wigkszej niz 5 a mniejszej niz 10 (7 punktow)

75-89 % obiektow (4 punkty)

mniej niz 75 % obiektow (0 punktow)

L.B. b. Stan utrzymania poszczego6lnych obiektow szlaku:

Oznacza to: brak zagrozen budowlanych dla zwiedzajacych, estetyczny wyglad zewngtrzny 1
wewnetrzny, wyposazenie w WC 1 wezly sanitarne, czysto$¢ bezposredniego otoczenia
obiektow.

Stan zadowalajacy: za 100 % obiektow szlaku: (15 punktow),

Stan niezadowalajacy: za nie spelnianie wszystkich powyzszych kryteriow przez kazde
kolejne 10% obiektow — po minus 5 punktow (wlacznie z punktami ujemnymi za catosc),
Stan krytyczny (ruina, potrzeba kapitalnego remontu): - za kazde 10% wszystkich obiektow
szlaku w tym stanie po minus 15 punktéw (wlacznie z ujemnymi za catosc).

I. B. ¢c. Znaczenie historyczne23 miejsc lub obiektéw>* na szlaku:
Za kazdy obiekt o znaczeniu mie;dzynarodowym25 (do 3) (10 punktow)
Za kazdy obiekt o znaczeniu krajowym (do 3) (5 punktow)

Za kazdy obiekt o znaczeniu regionalnym* (do 3) (2 punkty)

2 Pod nazwa kiosku informacyjnego lub wlasnego punktu informacyjnego rozumie si¢ tutaj osobny punkt
informacji, sprzedazy ustug (np. posrednictwo noclegdw, przewodnictwa turystycznego) i towardw (np.
pamiatek), znajdujacy si¢ w zarzadzie koordynatora szlaku, shuzacy zasadniczo i bezposrednio tematyce szlaku
jako catosci oraz nie bedacy wylacznie czgscia infrastruktury turystycznej poszczegélnych obiektow,
miejscowosci lub regionow, zarzadzang bezposrednio przez te podmioty.

2 Punkty za znaczenie historyczne obiektow przyznaé nalezy zawsze, nawet kiedy szlak jest tematyzowany
historycznie.

2 W tej kategorii oceny i wszystkich kolejnych do kofica kategorii I.B. za obiekt nalezy uwazaé zaréwno obiekt
pojedynczy i zespot obiektow, jak i cata miejscowos¢ (gming), przypisana do szlaku. W takim wypadku nie liczy
si¢ juz osobno zadnego obiektu, potozonego na terenie tej gminy.

»* Za obiekt o znaczeniu migdzynarodowym uwaza sig taki, ktory wsrod specjalistow z odnosnej dziedziny
wiedzy (historykéw, historykéw sztuki, techniki, religii itd.) w wigkszosci zgodnie uznawany jest za (lub
wymieniany jako) obiekt (miejsce), gdzie rozegraly si¢ wydarzenia, wptywajace na przebieg dziejow Europy,
regionu Europy Srodkowo-Wschodniej lub przynajmniej kilku (3 i wigcej) narodow, albo ktére jako obiekty
znaczaco zmienily mysl techniczna, architektoniczna, religijna itd. w tej samej skali.
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Dodatkowo za kazdy obiekt sposrod wymienionych, bedacy zespotem wigcej niz 2 ré6znych
pojedynczych obiektow albo za zgrupowanie wigcej niz 2 réznych obiektéw na terenie jednej
miejscowosci lub gminy?® (do 3) (4 punkty)

I. B. d. Znaczenie kulturowe”’ miejsc lub obiektow na szlaku zgodne z tematyzacjal28
szlaku:

Za kazdy obiekt o znaczeniu migdzynarodowym (do 3) (10 punktow)

Za kazdy obiekt o znaczeniu krajowym (do 3) (5 punktéw)

Za kazdy obiekt o znaczeniu regionalnym* (do 3) (2 punkty)

I. B. e. Znaczenie biograﬁczne29 obiektow szlaku:

Za kazdy obiekt zwiazany z postacia’’ o znaczeniu migdzynarodowym (do 3) (10 punktow)
Za kazdy obiekt zwiazany z postacia o znaczeniu krajowym®' (do 3) (3 punkty)

Za kazdy obiekt zwiazany z postacig o znaczeniu regionalnym* (do 3) (1 punkt)

Za kazdy obiekt zwiazany z postacia znaczaca w danej dziedzinie®*** (do 3) (1 punkt)
Dodatkowo za kazdy obiekt sposréd wymienionych, bedacy zespotem wigcej niz 2 réznych
pojedynczych obiektéw albo za zgrupowanie wigcej niz 2 réznych obiektow z tej grupy na
terenie jednej miejscowosci lub gminy (do 3) (3 punkty)

% Te grupe obiektow uwzglednia si¢ w punktacji dodatkowej, poniewaz zespoly obiektow (przyktadowo:
historyczna twierdza z wieloma rozrzuconymi w terenie dzietami obronnymi, zespot urbanistyczny itd.) oraz
zgrupowania znaczacych obiektow historycznych lub kulturowych w jednej miejscowosci stanowig potencjalng
szans¢ zatrzymania turystow zainteresowanych ta tematyka na dluzszy okres i skorzystania przez nich z
dodatkowych ustug turystycznych (np. positek, nocleg).

" Termin ,,znaczenie kulturowe” okresla tutaj zgodna opini¢ kulturoznawcéw lub znawcow danej dziedziny
wiedzy (artystycznej, jak np, malarstwo, architektura, innej jak technika, literatura itd.).

* Zgodno$é z tematyzacja szlaku oznacza tutaj zgodno$é tematyczna obiektu z oficjalna nazwa szlaku lub
formalnie wyznaczona i opublikowana w dokumentacji szlaku jego gtéwna tematyka (przyktadowo: Slaski Szlak
Zabytkow Techniki, Szlak Zamkoéw Piastowskich — w nazwie) lub: Szlak Orlich Gniazd — z publikowanej
dokumentacji szlaku i jego oficjalnych opiséw wynika jednoznacznie, ze gldwna tematyke tego szlaku sranowia
sredniowieczne warownie Jury Krakowsko-Czgstochowskie;j.

¥ Te kategorie uwzglednia si¢ jedynie wowczas, gdy gléownym tematem szlaku nie jest biografia osoby lub
grupy osob (czyli gdy nie nalezy on do grupy szlakow biograficznych). Kategoria jest uwzgledniana z uwagi na
potencjalnie duzg ilo$¢ dodatkowych turystow, zainteresowanych biografia znanych postaci, ktorych szlak moze
pozyskac, posiadajac taki obiekt.

0 7a zwiazek z postacia uwazany jest tu udokumentowany fakt jej: urodzenia, $mierci, pochéwku, dhugoletniego
(pow. 3 lat) lub czgstego (przynajmniej 3-krotnego) przebywania, albo waznego wydarzenia w zyciu osobistym
(np. Slub, $wigcenia kaptanskie, ukonczenie studidow) albo publicznym (wazne zwycigstwo militarne, wazne
odkrycie, napisanie waznego dzieta itd.).

3! Za postaé o znaczeniu krajowym uwaza si¢ tu osobe wybitna, dobrze znana nie tylko historykom albo
badaczom danej dziedziny wiedzy lub dzialalnosci, lecz takze szerokiemu ogoélowi obywateli. Dobrym
kryterium dla sprawdzenia stopnia znajomosci jest wykonanie testu na 10 przypadkowych dorostych osobach w
jakiejkolwiek miejscowosci, potozonej w innym regionie, w powiecie nie graniczacym bezposrednio z
powiatem, w ktorym znajduje si¢ badane miejsce. Jesli cztery lub wigcej z badanych 10 osob prawidlowo
przyporzadkuja osobe do wlasciwej jej dziedziny dziatalno$ci, nalezy uzna¢, ze osoba te jest znana szerokiemu
ogo6lowi obywateli.

32 7a postaé znaczaca w danej dziedzinie uwaza si¢ tu osobe wybitna w okreslonej dziedzinie kultury materialnej
lub duchowej, dobrze znana badaczom tej dziedziny, lecz nieznana szerokiemu ogodtowi obywateli. Dobrym
kryterium dla sprawdzenia stopnia znajomosci jest albo sprawdzenie przynajmniej dwoch roznych polskich
podrecznikow szkoty $redniej typu ogdlnego w zakresie odno$nych przedmiotéw na obecno$é wzmianki o tej
osobie lub tez wykonanie testu na 10 przypadkowych dorostych osobach w jakiejkolwiek miejscowosci,
polozonej w innym regionie, w powiecie nie graniczacym bezposrednio z powiatem, w ktorym znajduje si¢
badane miejsce. Jesli najwyzej trzy z badanych 10 oséb prawidtowo przyporzadkuja osobg do wilasciwej jej
dziedziny dziatalno$ci, nalezy uzna¢, ze osoba te jest nieznana szerokiemu ogotowi obywateli.
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I. B. f. Zwigzek poszczegdlnych obiektow szlaku z innymi grupami etnicznymi33 albo
historig innych narodéw:** (w sumie do 2 dla danej grupy narodowej, przy uwzglednieniu
maksimum 3 réznych grup narodowych):

Za kazdy obiekt o znaczeniu ogolnokrajowym (narodowym) dla danego narodu (5 punktow)
Za kazdy obiekt o znaczeniu regionalnym lub w jednej dziedzinie™ dla danej grupy
narodowej (3)

Dodatkowo za kazdy obiekt sposrdd wymienionych, bedacy zespotem wigcej niz 2 ré6znych
pojedynczych obiektow albo za zgrupowanie wigcej niz 2 roznych obiektow z tej grupy na
terenie jednej miejscowosci lub gminy (do 3) (3 punkty)

I. B. g. Zwiazek obiektow szlaku z dziejami religii lub aktualne znaczenie dla zycia
religijnego’®

Za kazdy obiekt o znaczeniu migdzynarodowym (10 punktow)

Za kazdy obiekt o znaczeniu krajowym* (do 3) (5 punktow)

Za kazdy obiekt o znaczeniu regionalnym** (do 3) (3 punkty)

Dodatkowo za kazdy obiekt sposréd wymienionych, bedacy zespotem wigcej niz 2 réznych
pojedynczych obiektéw albo za zgrupowanie wigcej niz 2 réznych obiektow z tej grupy na
terenie jednej miejscowosci lub gminy (do 3) (3 punkty)

I. B. h. Znaczenie obiektow szlaku dla innego typu turystyki kulturowej niz wskazany w
temacie szlaku:’’

Za kazdy obiekt o znaczeniu migdzynarodowym (10 punktow)

Za kazdy obiekt o znaczeniu krajowym (do 3) (5 punktéw)

Za kazdy obiekt o znaczeniu regionalnym* (do 3) (3 punkty)

Dodatkowo za kazdy obiekt sposrod wymienionych, bedacy zespotem wigcej niz 2 ré6znych
pojedynczych obiektow albo za zgrupowanie wigcej niz 2 roznych obiektow z tej grupy na
terenie jednej miejscowosci lub gminy*® (do 3) (3 punkty)

33 Te kategorig uwzglednia si¢ jedynie wowczas, gdy gtéwnym tematem szlaku nie jest dana grupa etniczna ani
historia lub kultura odnosnego narodu. Kategoria jest uwzglgdniana z uwagi na potencjalnie duza ilo$¢
dodatkowych turystow zagranicznych, zainteresowanych kultura lub historia swojego narodu lub grupy etnicznej
(turysci etniczni i tzw. ,,sentymentalni”), ktorych szlak moze pozyskaé, posiadajac taki obiekt.

3 Zwiazek z historia innych narodéw moze mie¢ konkretne miejsce nawet bez zamieszkiwania odnosnej grupy
narodowej w danym miejscu. Przyktadowo miasto Lublin (lub jako obiekt: Zamek Lubelski) ma zwiazek z
historig Litwy, Ukrainy i Biatorusi z powodu zawarcia tam w roku 1569 Unii Lubelskiej, za$ polozone we
Wtoszech Monte Cassino posiada niewatpliwy zwiazek z dziejami Polski i Polakow.

> Obiektem o znaczeniu regionalnym lub tylko w konkretnej dziedzinie dla danego narodu moze by¢ np.
miejsce, w ktorym niegdy$ mieszkali przedstawiciele tego narodu, lecz nie dokonaty si¢ tam przetomowe lub
istotne dla jego historii lub kultury wydarzenia.

36 Te kategorie uwzglednia si¢ jedynie wowczas, gdy szlak nie jest tematyzowany w zakresie religii lub
architektury sakralnej. Obiekty aktualnie znaczace dla Zycia religijnego to: sanktuaria religijne, aktualne siedziby
biskupie, wielkie centra duchowosci (np. klasztory z duszpasterstwem dla oznaczonych grup spotecznych,
miejsca regularnych i masowych zjazdéw o charakterze religijnym itd.). Obiekty te sa uwzgledniane w
waloryzacji dodatkowe;j, gdyz dzigki nim dla zwiedzania szlaku moze zosta¢ pozyskana znaczna grupa turystow,
jakkolwiek w ograniczonym zakresie.

7 Te kategorie uwzglednia sie zawsze, wpisujac do niej takze obiekty sposrod juz uwzglednionych w
poprzednich trzech kategoriach o ile maja one dodatkowo zwiazek tematyczny z danym rodzajem turystyki
kulturowej. Sposrdd rodzajow turystyki kulturowej nalezy uwzglednié tutaj: turystyke obiektow technicznych i
przemystowych, turystyke¢ obicktow militarnych, turystyke hobbystyczna, rézne grupy wypraw turystyki
tematycznej (o ile takie sa juz faktycznie realizowane), turystyke kulturowo-przyrodnicza, turystyke regionalng i
kultury wiejskiej, turystyke kulinarna.

* Te grupe obiektow uwzglednia si¢ w punktacji dodatkowej, poniewaz zespoly obiektow (przykladowo
historyczna twierdza z wieloma rozrzuconymi w terenie dzielami obronnymi lub duzy skansen) oraz
zgrupowania znaczacych obiektow o wspdlnej tematyce w jednej miejscowosci stanowig potencjalng szansg
zatrzymania turystow zainteresowanych ta tematyka na dtuzszy okres i skorzystania przez nich z dodatkowych
ushug turystycznych (np. posilek, nocleg).
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I.B. i. Dodatkowe atrakcje tematyczne™ w obiektach szlaku (do 4) (po 4 punkty)

I. B. j. Dodatkowe punkty za wszystkie obiekty wpisanych powyzej klas:

Za statych przewodnikow obiektowych w j. polskim (za pierwsze piec) (po 2 punkty)

Za minimum dwa jgzyki obce w ofercie przewodnikow obiektowych (w pierwszych pigciu)
(po 1 punkcie),

Za mozliwos¢ zamowienia przewodnika obiektowego (pierwsze pigc¢ obiektow™) (1 pkt)

Za minimum dwa jezyki obce w ofercie zamawianych przewodnikéw obiektowych (w
pierwszych pigciu) (po 1 punkt),

Przewodniki elektroniczne po obiekcie (za pierwsze pig¢ obiektow) (2 punkty),

Za wersje obcojezyczne przewodnikow elektronicznych (przynajmniej dwie wersje
obcojezyczne, w maksimum trzech obiektach) (dodatkowo po 1 pkt),

Za ofertg zwiedzania fabularyzowanego na zaméwienie w obiektach lub miejscowosciach
szlaku (do 5) (po 4 punkty za kazda),

Za wlasny material informacyjny w obiekcie, jak publikacje monograficzne, albumy (do 10
obiektow) (1 pkt od obiektu),

Wiasny materiat informacyjny w obiekcie w przynajmniej dwoch jezykach obcych w
pierwszych pigciu obiektach (po 1 punkcie),

Za sklep obiektowy lub infokiosk, oferujacy przedmioty zwiazane z tematem obiektu lub
obiektu i szlaku (za kazdy) (3 punkty),

Za kiosk obicktowy®’, oferujacy przedmioty zwiazane z tematem obiektu i/lub szlaku (za
kazdy do 6) (2 punkty),

I. B. k. Punkty dodatkowe za obiekty:

Za kazdy obiekt UNESCO w ramach szlaku lub w gminie, przez ktora przebiega szlak (30)
Za kazdy Pomnik Historii w ramach szlaku lub w gminie, przez ktora przebiega szlak*' (15)
za kazdy obiekt unikalny w skali $wiatowej (do 3)* (10 punktow)

za kazdy obiekt unikalny w skali europejskiej (do 3) (7 punktéw)

za kazdy obiekt unikalny w skali kraju (do 3)* (5 punktow)

I. C. EVENTY zgodne z tematem szlaku:

Wielodniowe regularne® eventy tematyczne kultury wysokiej i masowej (od 2 dni trwania) w
ramach szlaku (do pigciu) (za kazdy 10 punktéw)

Za kazdy dzien trwania jednego z wymienionych eventdw tematycznych powyzej 2 dni

(za kazdy dzien i event do 5 dni) (po 5 punktow)

Jednodniowe regularne eventy tematyczne kultury wysokiej 1 masowej* (za kazdy 5
punktow)

%% Za atrakcje dodatkowe w obiektach nalezy uwaza¢ propozycje skierowane do turystow, nie obejmujace
zwiedzania samego obiektu i jego ekspozycji a takze nie bedace eventami lub mikroeventami realizowanymi na
zamowienie. OkreSlenie ,tematyczne” oznacza tutaj wymaganie ich zgodnosci z tematem szlaku lub z
charakterem obiektu.

% Uwzgledniony w punktacji kiosk obiektowy nie moze by¢ tozsamy z kasa obiektu.

1 Jesli obiekt UNESCO znajduje sie takze na polskiej liscie Pomnikéw Historii, uwzgledniana jest tylko
punktacja wyzsza, tj. 30 punktéw za obiekt UNESCO.

2 Kryterium unikalnosci w skali $wiatowej lub europejskiej jest ocena przynajmniej dwoch réznych specjalistow
danej dziedziny, opublikowana w polskiej literaturze fachowej, potwierdzona przez przynajmniej dwie zgodne z
nig oceny w obcojgzycznej literaturze fachowej. W przypadku posiadania przez obiekt lub miejscowos$¢ statusu
obiektu UNESCO lub Pomnika Historii nie dodaje si¢ juz punktéw za unikalny charakter odnosnego obiektu.

# Kryterium unikalno$ci w skali krajowej jest ocena dwoch réznych specjalistow danej dziedziny, opublikowana
w polskiej literaturze fachowe;j.

# Za eventy regularne uwaza si¢ tu wydarzenia kulturalne, $ciagajace odwiedzajacych spoza gminy i
odbywajace si¢ minimum raz do roku przynajmniej od dwdch lat przed przeprowadzeniem badania.
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Mikroeventy*® w ramach obiektéw na zamoéwienie (za kazdy do pigciu w skali catego szlaku)
(4 punkty)
Czynne grupy rekonstrukcji historycznej, zwiazane z obiektami (za kazda do 5) (6 punktoéw)

L.D. Obsluga wlasna szlaku

I. D. a. Promocja szlaku:

Dziatanie wlasnego aktualizowanego® portalu internetowego szlaku (10 punktow)

Wersje obcojezyczne portalu internetowego szlaku (do 4 wersji) (za kazda po 4 punkty)
Kazda samodzielna autoryzowana strona internetowa obiektu, pozostajaca w potaczeniu z
portalem szlaku*’ (do 10 obicktow i stron) (za 3 pierwsze po 4 punkty, pozostate po 2 punkty)
Wersje obcojgzyczne na portalach internetowych obiektow (liczone na maksimum 5 portalach
obiektéw do 2 wersji (za kazda po 1 punkt)

Dokumentalne filmy telewizyjne pos§wigcone szlakowi lub tematowi szlaku, zrealizowane w
ciagu ostatnich 2 lat* przed badaniem (kazdy po 6 punktow)

Dokumentalne filmy telewizyjne o poszczegélnych obiektach szlaku, zrealizowane w ciagu
ostatnich 2 lat przed badaniem (do 4 filmoéw — po 2 punkty)

Ksiazki o szlaku, przewodniki po szlaku (do 4 wydanych w ostatnich 3 latach) (3punkty)
Dodatek za obcojezyczne wersje ksiazek i1 przewodnikéw (do 2 pozycji i 4 wersji
jezykowych) (po 2 punkty)

Albumy o szlaku (do 2 wydan) (po 2 punkty),

Dodatki za wersje jgzykowe albumow lub stosowane w albumach (za album i jezyk) (1 punkt)
Ksiazki, albumy, filmy video o poszczegolnych obiektach (do 5) (po 3 punkty)

Samodzielny udziat szlaku w $§wiatowych prestizowych targach turystycznych (za kazde
stoisko w roku do trzech) (po 4 punkty)

Samodzielny udzial szlaku w krajowych targach turystycznych* (za kazde stoisko do trzech)
(2 punkty)

Samodzielny udziat poszczegodlnych obiektow szlaku w §wiatowych prestizowych targach
turystycznych (za kazde stoisko w roku do trzech) (2 punkty)

Samodzielny udzial poszczegdlnych obiektow szlaku w krajowych targach turystycznych*
(za kazde stoisko do trzech) (1 punkt)

Wydawanie regularnych publikacji o charakterze promocyjnym (za pierwsze 2 w ostatnim
roku) (2 punkty)

Zorganizowanie podrozy/wizyty medialnej*’ po szlaku lub wickszosci jego obiektow w ciagu
ostatnich 2 lat (8 punktow)

* Mikroevent oznacza tu krotka (trwajaca od okoto dziesieciu minut do pottorej godziny) impreze dla turystow,
organizowang na zamowienie grupowe lub w statych, wyznaczonych godzinach minimum raz w tygodniu,
majaca zwiazek z charakterem lub historig obiektu albo z tematem szlaku.

% Portal internetowy uwaza si¢ za aktualizowany jesli: a) przynajmniej jeden raz w miesiacu pojawiaja si¢ na
nim nowe informacje i b) wszystkie dane teleadresowe umieszczone na portalu oraz umieszczone tam dane
dotyczace dostgpnosci obiektow szlaku lub dodatkowej oferty turystycznej sg zgodne ze stanem rzeczywistym w
chwili przeprowadzania badania.

7 Przez pozostawanie w polaczeniu z portalem szlaku rozumiane jest tutaj wyrazne wskazanie na stronie
tytutowej portalu przynalezno$ci obiektu do szlaku lub widoczny link do portalu szlaku, zamieszczony na tejze
stronie.

* Wymaganie realizacji filmu w krétkim okresie przed badaniem wiaze si¢ z wplywem jego czestej emisji na
wzrost zainteresowania turystycznego szlakiem i jego tematem.

* Podréz medialna po szlaku to zorganizowana przez koordynatoréw szlaku lub innych inicjatorow,
sponsorowana w catosci lub w znacznej czgsci trasa promocyjna dla przedstawicieli prasy i innych mediow z
kraju lub zagranicy, ktorej celem lub jednym z gléwnych celdéw jest szlak lub przynajmniej kilka jego obiektow,
stanowiacych minimum 25% obiektow szlaku, przy czym punkty programu zwiazane z tematem szlaku lub jego
obiektami stanowia minimum 50% merytorycznego programu podrozy.
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Zorganizowanie konferencji naukowej lub popularyzacyjnej, zwiazanej z tematem szlaku w
ciagu ostatniego roku (4 punkty)

I. D. b. Oferty wypraw po szlaku:

State oferty wycieczek na szlaku lub znacznej jego czesci™” (za kazda do 5) (5 punktow)
Oferty wycieczek grupowych na zamowienie* (za kazda ofert¢ do 5) (3 punkty)

Oznaczone trasy rowerowe w ramach szlaku, zbiezne z jego tematyka®' (pierwsze 3) (4 pkt)
Oznaczone trasy piesze w ramach szlaku, zbiezne z jego tematyka (za pierwsze 3) (4 punkty)
Historyczna, funkcjonujaca stale™ linia kolejowa lub zeglugowa, towarzyszaca szlakowi (5
punkty)

I. D. c. Oferta pakietowa turystyki kulturowej: >’

Pakiety turystyczne, zwiazane z tematem szlaku jako catosci lub znacznej jego czgsci (kazdy
do 7) (10 punktow)

Pakiety dla poszczegdlnych obiektow szlaku, nie zwigzane z calo$cig szlaku (kazdy do 7) (6)
Pakiety dla miejscowosci lezacych na szlaku, zawierajace zwiedzanie obiektow szlaku (za
kazdy do 5) (4 punkty)

Pakiety dla miejscowosci polozonych przy szlaku, nie zwiazane z tematem szlaku i nie
zawierajace zwiedzania jego obiektéw (za kazdy do 3) (1 punkt)

I. D. d. Inne elementy obstlugi turystycznej:

Dziatanie wlasnej organizacji turystycznej szlaku (LOT) (7)

Istnienie uprawnien przewodnickich na szlak (5)

Istnienie wiasnej literatury periodycznej (czasopismo szlaku, wychodzace przynajmniej dwa
razy w roku) (5 punktow)

KATEGORIA II: Pozostala oferta spedzania wolnego czasu na obszarze szlaku
II A. Inna oferta turystyczno-kulturowa na obszarze szlaku:>*

I1. A. a. Muzea poza tematem szlaku:™

O znaczeniu krajowym z kolekcjami lub eksponatami o znaczeniu migdzynarodowym
(do 3) (po 7 punktoéw)

O znaczeniu krajowym (do 3) (po 5 punktéw)

O znaczeniu regionalnym* (do 3) (po 3 punkty)

%0 7Za stale oferty wycieczek uwaza si¢ opublikowane w papierowych lub elektronicznych katalogach biur
podrozy lub innych turoperatorow oferty wycieczek z wyznaczonymi terminami, z ktérych moze w ramach
grupy skorzysta¢ indywidualny uczestnik. Termin ,znaczna czg$¢ szlaku” oznacza tutaj uwzglednienie
przynajmniej wszystkich jego obiektow kluczowych oraz umieszczenie nazwy lub tematu szlaku w nazwie
oferty.

>! Za trasy rowerowe lub inne, zbiezne z tematyka szlaku uwaza si¢ takie, ktorych nazwa jest identyczna z nazwa
szlaku lub jest pochodna tej nazwy (Np. ,,Trasa rowerowa po Szlaku X”’), umozliwiajaca identyfikacj¢ samego
szlaku, oraz ktore tacza przynajmniej 4 miejscowosci szlaku, w tym wszystkie jego obiekty kluczowe.

32 Za funkcjonowanie stale uwaza si¢ tu minimum trzy kursy w tygodniu przez okres przynajmniej 8 miesiecy w
roku. Okreslona jako ,towarzyszaca” szlakowi moze by¢ taka linia kolejowa lub Zzeglugowa, ktora posiada swoj
przystanek poczatkowy i/lub koncowy w miejscowosciach szlaku oraz w sumie przynajmniej 4 przystanki w
miejscowosciach szlaku, w tym minimum w dwoch kluczowych, oraz proponuje ofertg¢ przejazdow
uzgodnionych z przebiegiem szlaku czasowo (rozktad jazdy) lub tematycznie (ulgi dla zwiedzajacych szlak,
specjalne przejazdy na trasie szlaku).

> Za pakiety turystyczno-kulturowe uwazane sa tu publicznie dostgpne oferty turystyczne dla turystow
indywidualnych, zawierajace usluge noclegowa i przynajmniej jedna ushuge zwiazana ze zwiedzaniem
miejscowosci lub obiektow nalezacych do szlaku.

>4 Jako obszar szlaku uwazany jest tu teren wszystkich gmin, przez ktore przebiega szlak.

> O ile nie zostaly juz uwzglednione w waloryzacji w grupach poprzednich
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O znaczeniu lokalnym** (do 4) (po 1 punkcie)

I A. b. Inne atrakcyjne turystycznie-kulturowo obiekty w miejscowosciach szlaku:’ 6
O znaczeniu migedzynarodowym lub krajowym (do 3 na catym szlaku) (po 5 punktéw)

O znaczeniu regionalnym (do 3 na catym szlaku) (po 3 punkty)

O znaczeniu lokalnym* (do 4 na calym szlaku) (po 1 punkcie)

II. A. c. Lokalne (miejskie lub gminne) trasy turystyczne o znaczeniu historycznym lub
kulturowym:

Materialne (spetniajace wszystkie kryteria tras materialnych) (do 5) (po 4 punkty)

Wirtualne z dostgpnymi publikowanymi opisami lub oznaczone w terenie* (do 5) (po 2
punkty)

I1. A. d. Eventy poza tematem szlaku:

Regularne eventy’’ kultury wysokiej lub masowej o znaczeniu miedzynarodowym lub
krajowym, odbywajace si¢ na terenie gmin, przez ktore przebiega szlak (do trzech) (5pkt)
Regularne eventy kultury wysokiej lub masowej o znaczeniu przynajmniej regionalnym,
odbywajace si¢ na terenie gmin, przez ktore przebiega szlak (do trzech*) (3 punkty)

Grupy rekonstrukcji historycznej, czynne w gminach, przez ktore przebiega szlak, nie
zwiazane z tematem szlaku ani jego obiektami** (za kazda do 3) (2 punkty)

IT B. Pozostala oferta kulturowa, turystyczna i przyrodnicza na obszarze szlaku:

I1. B. a. Miejsca aktywnego wypoczynku:

Centra aktywnego wypoczynku®® (do 4) (po 2 punkty)

Miejsca zorganizowanego aktywnego wypoczynku (do 4) (po 1 punkcie)

I1. B. b. Atrakcje kulturalne i rozrywka:

Teatry stale™ (za pierwsze trzy obiekty) (po 2 punkty)

Filharmonia (za pierwsze trzy obiekty) (po 2 punkty)

Opera w miejscowosciach szlaku (za pierwsze trzy) (2 punkty)

Teatr muzyczny (operetka, rewia lub musical) na miejscu (za pierwsze dwie placéwki) (2)
Stata oferta® koncertow muzycznych* (za pierwsze trzy oferty) (2 punkty)
Sezonowa®' oferta teatralna lub muzyczna***** (za pierwsze trzy oferty) (1 punkt)
Kina caloroczne, funkcjonujace w miejscowosciach na szlaku (do 4) (1 punkt)

% W tej kategorii nalezy umiesci¢ wszystkie typy obiektow, ktore nie zostaty dotad uwzglednione z réznych
powodow (np. probleméw z zaliczeniem do konkretnej grupy tematycznej lub rodzaju obiektow albo obiekty o
tylko lokalnym znaczeniu, nie uwzglednianym w danej kategorii) przykladowo: muzea tematyczne poza
tematem szlaku, prywatne kolekcje itd.

°7 Eventy nie zwiazane z tematyka szlaku lub jego obiektow generuja znaczacy ruch turystyczny i pewna czeéé
ich uczestnikow moze skorzysta¢ z oferty zwiedzania szlaku lub jego poszczegolnych obiektow.

¥ Jako centra aktywnego wypoczynku nalezy tu rozumie¢ osrodki oferujace przynajmniej trzy rozne typy
takiego wypoczynku (w tym takze o charakterze turystyczno-sportowym) oraz mozliwos¢ spozycia
pelnowarto$ciowego positku na miejscu. Osrodki nie spehniajace tych warunkow okreslane sa tu jako miejsca
aktywnego wypoczynku. Do centrow i miejsc aktywnego wypoczynku zaliczy¢ nalezy m.in. stadniny koni,
wypozyczalnie roweréw, powszechnie dostgpne osrodki sportow wodnych, osrodki lotniarskie i paralotniarskie,
osrodki treningu turystyki gorskiej (np. punkty wspinaczki skatkowej) itp. Przykladowo: ptywalnie i plaze
strzezone nalezy zaliczy¢ do miejsc, nie za§ centrow aktywnego wypoczynku, poniewaz oferuja tylko jeden
rodzaj aktywnosci: ptywanie.

% Za teatr staly uwaza si¢ placowke teatralna, ktéra oferuje przedstawienia co najmniej dwa razy w tygodniu
przez okres minimum 8 miesigcy w roku.

0 Za oferte stala koncertow i innych wydarzen kulturalnych uwaza si¢ taka, ktora proponowana jest
przynajmniej dwa razy w tygodniu przez okres minimum 8 miesigcy w roku

®! Za oferte sezonowa uwazana jest tu taka, ktora jest aktualna przynajmniej 2 razy w tygodniu przez okres co
najmniej 3 miesigcy w roku.

23



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 4/2009 (Kwiecien 2009)

Kina sezonowe, funkcjonujace w miejscowosciach na szlaku* (do 4) (1 punkt)
Kluby i inne miejsca wieczornej rozrywki, funkcjonujace w miejscowosciach na szlaku (do 4)
(1 punkt)

I1. B. c. Kulturowo znaczaca oferta przyrodnicza:

Ogrody zoologiczne, wieloprzestrzenne akwaria, parki dzikich zwierzat, inne duze obiekty
zoologiczne (za kazdy do trzech) (po 2 punkty)

Park Narodowy z Muzeum Przyrodniczym na terenie gmin przy szlaku (za kazda jednostkg)
(po 4 punkty)

Park Krajobrazowy na terenie gmin przy szlaku (do trzech) (po 2 punkty)

Rezerwat przyrody na terenie gmin przy szlaku** (do trzech) (po 1 punkcie)

Ogrod Botaniczny, Palmiarnia, Arboretum (za pierwsze dwa obiekty) (2 punkty)

Ogrod przy rezydencji, park kultywowany (za pierwsze dwa obiekty) (po 1 punkcie)

Park miejski duzy kultywowany (od 4 ha) z obiektami sztuki (za pierwsze dwa) (po 1 pkt)
Park miejski duzy, kultywowany, bez obiektow sztuki* (za pierwsze dwa) (1 punkt)

I1. B. d. Inne atrakcje przyrodnicze:

Gory ze znakowanymi szlakami turystycznymi na terenie szlaku (3 punkty)

Jeziora (zdatne do kapieli, dostgpne)(za pierwsze dwa akweny) (po 2 punkty)

Brzeg morski na terenie ktorejkolwiek miejscowosci szlaku (3 punkty)

Pomniki przyrody (za pierwsze dwa na trasie szlaku) (1 punkt)

Wieze widokowe stale dostgpne (za pierwsze dwie na terenie gmin na szlaku) (1 punkt)
Mozliwo$¢ zamdwienia lotu turystycznego nad miejscowosciami szlaku (za pierwsza ofertg)
(3 punkty)

Zabytkowe linie kolejowe normalnotorowe lub waskotorowe z przynajmniej dwoma réznymi
przystankami w miejscowosciach szlaku® (za dwie pierwsze) (3 punkty)

Zabytkowe linie kolejowe normalnotorowe lub waskotorowe z tylko jednym przystankiem w
miejscowosciach szlaku* — (za dwie pierwsze) (po 1 punkcie)

Stata lub sezonowa regularna® oferta turystycznych rejsow morskich w miejscowosciach
szlaku (za pierwsze dwie) (3 punkty)

Stala lub sezonowa oferta rejsow bialej floty po jeziorach lub rzekach laczaca przynajmniej
dwie rozne miejscowosci szlaku (za pierwsze dwie) (3 punkty)

Stala lub sezonowa oferta rejsow bialej floty po jeziorach lub rzekach w miejscowosciach
szlaku (za pierwsze dwie) (1 punkt)

Oznaczone trasy rowerowe na terenie szlaku czg$ciowo z nim zbiezne (laczace minimum 2
rozne miejscowosci szlaku) z wypozyczalnia roweréw (za pierwsze 3) (3 punkty)

Oznaczone trasy rowerowe na terenie szlaku czg¢sciowo z nim zbiezne (taczace minimum 2
miejscowosci szlaku) bez wypozyczalni rowerow* (za pierwsze 3) (1 punkt)

III Kategoria: Infrastruktura TURYSTYCZNA i komunikacja

IIT A Baza noclegowa na szlaku:
W kazdej kategorii ustug noclegowych dla celow waloryzacji liczone sa w pierwszej
kolejnosci obiekty w miejscowosciach kluczowych szlaku (por. kategoria I B). W przypadku

62 Ta kategoria jest oceniana tylko wowczas, gdy tematyka szlaku nie posiada bezposredniego zwiazku z tymi
liniami kolejowymi. Wymaganie dwoch réznych przystankow w miejscowosciach szlaku ma zwiazek z
mozliwoscia odbycia przez turystow zwiedzajacych szlak czgsci wyprawy po szlaku taka linia, czyli potaczenia
jej ze zwiedzaniem szlaku.

8 Za oferte regularng stala uwaza si¢ tu oferte¢ opublikowana, powszechnie dostepna i aktualng przez
przynajmniej 3 dni w tygodniu w ciagu najmniej 8 miesigcy w roku, oferta regularna sezonowa jest dostgpna
przynajmniej 3 dni w tygodniu w ciagu co najmniej 3 miesi¢cy w roku.
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braku formalnego wskazania pierwszej i ostatniej miejscowosci szlaku, jego koordynator lub
przeprowadzajacy waloryzacje powinien wskaza¢ miejscowosci, ktore zostang uwzglednione
w badaniu dla poszczegdlnych kategorii. Istotne jest, by w takim przypadku obiekty
noclegowe byly tak polozone, by byly w stanie zaspokoié potrzeby turystow zwiedzajacych
najodleglejsze wzajemnie od siebie punkty szlaku (czyli znajdowaly si¢ nie dalej niz 20 km
od tych obiektéw). Jesli szlak ma kilka odgatezien, do tej czg$ci waloryzacji wybierane sa
wylacznie obiekty z gldéwnej (podstawowe;j) trasy szlaku.

Za kazdy pierwszy obiekt noclegowy danej klasy w trzech wyznaczonych miejscowos$ciach
przyznaje si¢ po 2 punkty (w sumie do 3 obiektow noclegowych dla catego szlaku i danej
kategorii) (po 2 punkty):

Hotele kategorii 5*****

Hotele kategorii 4****

Hotele kategorii 3***

Hotele kategorii 2**

Hotele kategorii 1*

Hostele

Schroniska turystyczne lub mtodziezowe

Kwatery prywatne (w tym pensjonaty wszystkich klas)

Gospodarstwa agroturystyczne

I11 B Restauracje i inne obiekty gastronomiczne

Restauracje funkcjonujace bezposrednio przy obiektach szlaku (do 5) (po 3 punkty)

Dodatek za kuchnig¢ tematyczna (dania zwiazane z tematem szlaku) jesli jest oferowana w
wymienionych restauracjach przy obiektach (do 5) (po 2 punkty za obiekt)

Inne restauracje z kuchnia regionalna w miejscowosciach przy szlaku (do 3)* (po 2 punkty)
Inne restauracje z kuchnia tradycyjna w miejscowosciach przy szlaku (do 3)** (po 2 punkty)
Inne restauracje w miejscowosciach przy szlaku*** (do 4) (po 1 punkcie)

Dodatkowe punkty za kazda z wymienionych restauracji, czynna pdzniej niz do godziny 22-
giej (po 1 punkt za kazda restauracje)

Dodatkowe punkty za regularna ofert¢ kulturalna, zwiazana z tematem szlaku lub jego
obiektow w kazdej z wymienionych restauracji® przy obiektach oraz w restauracjach z
kuchnig regionalng lub tradycyjna (po 3 punkty)

Dodatkowe punkty za oferte kulturalng nie zwigzana z tematem szlaku lub jego obiektéw w
kazdej z wymienionych restauracji przy obiektach oraz w restauracjach z kuchnia regionalna
lub tradycyjna albo za ofertg zwiazana z tematem szlaku, lecz nieregularna (po 1 punkcie)

IIT C Komunikacja:

II1. C. a. Dostepno$é komunikacyjna szlaku (obiekty kluczowe szlaku)

Jesli obiekty kluczowe szlaku leza:

W odlegtosci mniejszej niz 50 km od lotniska migdzynarodowego (za pierwsze dwa obiekty)
(5 punktow)

W odleglosci mniejszej niz 20 km od zjazdu z autostrady lub drogi szybkiego ruchu (za
pierwsze dwa obiekty) (5 punktow)

64 Za oferte kulturalna w restauracjach uwaza si¢ tu wystepy artystyczne i folklorystyczne, koncerty muzyczne
oraz akompaniament muzyczny grany na zywo dla gosci, bez dodatkowych oplat z ich strony. Regularna oferta
oznacza stale terminy takich wystepow, przynajmniej w sezonie turystycznym i co najmniej 3 razy w tygodniu.
Pozostata oferta stata (w tym wszelka dodatkowo ptatna) oraz oferta na zamowienie dla grup uznawana jest tu za
ofert¢ nieregularna.
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W przypadku przebiegania drog krajowych przez gminy, w ktorych znajduja si¢ obiekty
kluczowe szlaku (do 2 drog krajowych na kazdy obiekt) (2 punkty za kazda droge)

Duze dworce kolejowe® w miejscowosciach z obiektami kluczowymi (za pierwsze dwa) (3)
Pozostate* dworce kolejowe® w miejscowosciach z obiektami kluczowymi (za kazdy 2 pkt)
Dworce autobusowe®’ w miejscowosciach z obiektami kluczowymi (za kazdy 2 punkty)
Przystanki* autobusowe® w miejscowosciach z obiektami kluczowymi (za kazdy 1 punkt)

III C. b. Transport zorganizowany na obszarze szlaku:

Stata linia turystyczna autobusowa lub mikrobusowa, laczaca przynajmniej cztery obiekty
szlaku, w tym przynajmniej dwa obiekty kluczowe (za 3 pierwsze) (4 punkty)
Okresowa/sezonowa linia turystyczna, laczaca przynajmniej cztery obiekty szlaku, w tym
przynajmniej dwa obiekty kluczowe* (za 3 pierwsze) (3 punkty)

Dodatkowe kursy regularnych linii kolejowych lub autobusowych w sezonie turystycznym*
(za pierwsze 3) (2 punkty)

Oferta regularna (stata lub sezonowa)® bryczek, meleksow, saf, polaczenia wodnego lub
innego niestandardowego, laczacego przynajmniej dwie rozne miejscowosci szlaku (za
pierwsze 3) (3 punkty)

Stata lub sezonowa oferta regularna bryczek, meleksow, san, potaczenia wodnego lub innego
niestandardowego, taczacego rozne obiekty w jednej miejscowosci szlaku* (za pierwsze 3) (2
punkty)

Oferta na zamowienie bryczek, meleksow, san, potaczenia wodnego lub innego
niestandardowego, taczacego przynajmniej dwie rdzne miejscowosci szlaku lub obiekty w
jednej miejscowosci** (za pierwsze 3) (2 punkty)

IV KATEGORIA: Pozostale czynniki wplywajace na atrakcyjnos¢ szlaku:

IV. A. Krzyzowanie si¢ szlakow turystycznych’’:

Krzyzowanie si¢ szlaku z innym szlakiem turystyczno-kulturowym o zasiggu
migdzynarodowym lub krajowym, jesli przynajmniej jeden obiekt nalezy do obu szlakow (za
pierwsze 3) (5 punktéw)

Krzyzowanie si¢ szlaku z innym szlakiem turystyczno-kulturowym o zasiggu
migdzynarodowym lub krajowym, je§li zaden obiekt nie nalezy do obu szlakow’' (za
pierwsze 3)* (3 punkty)

Krzyzowanie si¢ szlaku z innym szlakiem turystyczno-kulturowym o zasiggu regionalnym,
jesli przynajmniej jeden obiekt nalezy do obu szlakow (za pierwsze 3) (3 punkty)

% Za duzy dworzec kolejowy uwaza sig tu taki, na ktérym zatrzymuja si¢ pociagi pasazerskie wszystkich klas,
za$ liczba polaczen wynosi przynajmniej 6 dziennie w obie strony w minimum 3 roznych kierunkach.

66 7a inny dworzec kolejowy uwaza si¢ tu taki, ktéry posiada przynajmniej 2 polaczenia dziennie w obie strony.
67 Za dworzec autobusowy uwaza sie tu taki przystanek, ktory posiada przynajmniej 6 r6znych potaczen dziennie
w obie strony w przynajmniej trzech réznych kierunkach.

5 Punkty za przystanek autobusowy przyznajemy wtedy, gdy znajduje si¢ on w miejscu odlegtym mniej niz 1
km od jednej z gtdéwnych atrakcji turystycznych regionu i posiada minimum dwa potaczenia w obie strony
dziennie.

% Za oferte regularng stala uwaza si¢ tu ofert¢ opublikowana, powszechnie dostgpna i aktualng przez
przynajmniej 3 dni w tygodniu w ciagu najmniej 8 miesigcy w roku, oferta regularna sezonowa jest dostgpna
przynajmniej 3 dni w tygodniu w ciggu co najmniej 3 miesigcy w roku.

0 Uwzglednienie tej kategorii jest spowodowane mozliwoscia zainteresowania sie turystow zwiedzajacych jeden
szlak tematyka drugiego szlaku i wynikajaca stad potencjalna szansa powrotu tych turystow w pdzniejszym
terminie dla zwiedzenia drugiego szlaku lub tez (w przypadku turystow indywidualnych) mozliwo$cia zmiany
planoéw, polegajacej na przynajmniej czgsciowym uwzglednieniu takze drugiego szlaku w ich programie
zwiedzania.

' Taka sytuacja wystepuje, gdy w jednej miejscowosci lub gminie znajduja si¢ obiekty nalezace do obydwu
szlakow, lecz sa to rdzne obiekty.
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Krzyzowanie si¢ szlaku z innym szlakiem turystyczno-kulturowym o zasiggu regionalnym,
jesli zaden obiekt nie nalezy do obu szlakéw (za pierwsze 3)* (2 punkty)

Krzyzowanie si¢ szlaku z innym szlakiem turystycznym o przynajmniej regionalnym
zasiggu**** (za pierwsze dwa) (2 punkty)

IV. B. Duze miasta na szlaku:

Miasta powyzej 250 tys. mieszkancoéw, z rozwinigta infrastruktura handlowa na miejscu,
poltozone na szlaku’? (za kazde do 3) (4 punkty)

Miasta posiadajace 100-250 tys. mieszkancoOw z rozwinigta infrastruktura handlowa na
miejscu, polozone na szlaku* (za kazde do 3) (3 punkty)

Miasta posiadajace 50-100 tys. mieszkancéOw z rozwinigta infrastruktura handlowa na
miejscu, polozone na szlaku** (za kazde do 3) (1 punkt)

5. Interpretacja wynikow badania

Zaproponowany powyzej system bonitacji potencjatu turystyczno-kulturowego szlakow
z pewnoscia nie jest doskonaly i bedzie prawdopodobnie wymagat uzupetien i modyfikac;ji.
Jednak przy jego opracowaniu autor starat si¢ uwzgledni¢ wszystkie czynniki istotne dla
oceny walorow szlakow turystyczno-kulturowych. Podstawowa zasada interpretacyjna
stuzaca do formutowania konkretnych wnioskow jest poroéwnanie ilo$ci punktéw osiagnigtych
w badaniu w danej kategorii oraz w razie potrzeby w konkretnej podkategorii (np. I.D., IL.B.,
IIILA. czy nawet 1.A. g.) do ogoélnego mozliwego do osiagnigcia putapu punktow. W ten
sposob odnotowana maksymalna lub niemal maksymalna liczba punktow pozwala na
wnioskowanie o optymalnej lub bardzo dobrej ofercie szlaku w danej dziedzinie. Z kolei
proporcja punktow brakujacych do wyznaczonego limitu maksymalnego informuje
badajacego o brakach i niedociagnig¢ciach w danym aspekcie oferty, za$ odczytanie miejsc lub
obiektow, w ktorych wystepuja braki dokladnie wskazuje, gdzie znajduja si¢ konkretne stabe
punkty.

Dzigki podzialowi catej ankiety ewaluacyjnej na kategorie i podkategorie mozna przy
odczytywaniu wynikow klarownie oddzieli¢ od siebie poszczegodlne grupy ocenianych
aspektow. I tak w kategorii Il znajdziemy dane potrzebne do odczytania stopnia atrakcyjnosci
szlaku w odniesieniu do ogolnie pojetych mozliwosci atrakcyjnego spedzania wolnego czasu,
czyli m.in. ofert kulturalnych poza tematyka szlaku, ofert innych gatezi turystyki poza
kulturowa (np. przyrodniczej) oraz réznych rodzajow rozrywki kulturalnej. W kategorii II1
punkty zestawione w poszczegolnych podkategoriach pozwola badajacemu zorientowac si¢ w
zakresie ustug noclegowych, gastronomicznych oraz komunikacyjnych. Przy odczytywaniu
wynikow  zestawionych dla poszczegdlnych podkategorii mozna zorientowal sig
przyktadowo, w jakich klasach obiektoéw hotelarskich szlak zapewnia optymalng ofertg, w
jakich natomiast (i w ktorych rejonach szlaku) wystgpuja w tej dziedzinie braki, to samo
dotyczy oferty kulinarnej. W kategorii IV zestawienie pomaga zorientowaé si¢ o obecnosci
(lub braku) niektorych czynnikéw mogacych wplyna¢ dodatkowo na popularno$¢ szlaku
wsrod turystow kulturowych zainteresowanych tym rodzajem spgdzania urlopu i tym samym
na szybszy wzrost jego popularnosci. Kategorie II do IV ukazuja zatem pozatematyczna
atrakcyjnos¢ szlaku oraz aktualny stopien jego przygotowania do obslugi uwzgledniajacej
wymagania grup turystycznych oraz turystow indywidualnych, jak réwniez w pewnym
stopniu szanse promocji ,,obiektywnej”, niezaleznej od wlasnych dziatan (kat. IV).

72 Obecnoéé takich miast na szlaku wptywa na jego promocje (duze miasta posiadaja wigksze $rodki i bardziej
rozwini¢te instytucje zajmujace si¢ promocja turystyki, ponadto duze osrodki miejskie staja si¢ w naturalny
sposob miejscami dogodnymi dla shoppingu, ktérym jest zainteresowana czg$¢ turystow zwiedzajacych szlak.
Za rozwinigta oferte handlowa uwaza si¢ tutaj nowoczesna galeri¢ handlowa, duza historyczna hale handlowa
lub deptak handlowy z minimum 20 punktami handlowymi.
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W najobszerniejszej kategorii I zawarte sa wszelkie dane dotyczace tematycznej oferty
szlaku, w tym jego znaczenia i potencjalu w kontekscie deklarowanej tematyki (podkategorie
[.B.c. do I.B.h.), istniejacych tematycznych eventow kulturowych organizowanych na szlaku
(I.C.), stopnia organizacji i promocji szlaku (I.D), oraz stopnia jego ,,materializacji”, czyli
spelnienia standardéw organizacji wspodlczesnego europejskiego szlaku turystyczno-
kulturowego. To wlasnie ta kategoria decyduje faktycznie o potencjale szlaku i wnioski
uzyskane przez interpretacje badania w jej zakresie musza by¢ opisane szczegdlnie
wyczerpujaco, z podaniem przyktadéw obiektow oraz innych funkcjonujacych (lub wlasnie
brakujacych ofert.

Doktadne sformutowanie wnioskéw oraz ewentualne porownanie wynikéw badania z
innymi waloryzowanymi ofertami podobnego rodzaju moze by¢ punktem wyjscia dla
merytorycznej dyskusji o szansach i1 potrzebach szlaku jako rozwinigtego produktu
wspotczesnej turystyki kulturowe;.
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Polish cultural tourist routes: criteria and principles of assessing the potential

Abstract

Continuing the initiated in spring 2008 process of establishing the principles for assessing
Polish tourist and cultural potential, the author presents the criteria and research methods with
regard to the evaluation of Polish cultural tourist routes. The proposals of the unified research
standards, presented in the article, and the precise description of the subsequent research
stages, are supposed to allow to undertake them independently in many centers throughout the

country and, as a result, to lead to creating a map of potential cultural tourism destinations in
Poland.
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