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Turystyka poza utartym szlakiem — nowy model turystyki miejskiej
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Streszczenie:

Turystyka miejska dlugo ograniczata si¢ prawie wytacznie do zwiedzania dzielnic
turystycznych, w ktérych koncentrowaty si¢ najwazniejsze miejskie atrakcje 1 ustugi.
W ostatnich latach ten model zaczal by¢ kwestionowany — turys$ci coraz czg¢sciej wychodza
poza turystyczny kanon, chcac dotknaé prawdziwego zycia w miescie. TurySci zaczgli sig
interesowa¢ codziennym zyciem mieszkancow miast, zwiedzajac dzielnice mieszkalne,
biurowe, etniczne, poprzemyslowe czy dzielnice biedy, wychodzac w swych turystycznych
wedrowkach poza utarty szlak. Atmosfera tych miejsc okazala si¢ by¢ dla nich duzo
wazniejsza, anizeli konkretne atrakcje. W ten sposdb granice migdzy praktykami
mieszkancow 1 turystow jeszcze bardziej zaczely si¢ zacieraé. Przytoczone w artykule
przyktady Bankside (Londyn) i Bercy Village (Paryz) pokazuja, ze brak uwzglednienia
funkcji turystycznej w rewitalizowanych dzielnicach moze by¢, paradoksalnie, atrakcja dla
niektorych turystow.

Celem artykutu jest charakterystyka tego zjawiska oraz ukazanie jego znaczenia dla
przestrzeni miejskiej. Tekst ma charakter przegladowy, a rozwazania w nim zawarte oparte sa
o literaturg przedmiotu oraz wtasne obserwacje.

Wprowadzenie

Turystyka miejska jest dzi§ jedna z najbardziej powszechnych form turystyki. Form,
bonie chodzi o turystyk¢ w miescie, czy o turystyke na obszarach miejskich,
ale o specyficzny sposdb zachowan, przejawiajacy si¢ odwiedzaniem i poznaniem miasta
traktowanego jako dziedzictwo kulturowe i uznawanego za niepodzielny element przestrzeni
turystycznej, co jest zwiazane z traktowaniem przez turyst¢ odwiedzanego miasta
w kategoriach symbolicznych 1 pozostawania pod wplywem jego genius loci
[Kowalczyk 2005]. Nie kazda zatem turystyka w miescie jest turystyka miejska, cho¢ kazda
turystyka miejska jest turystyka w miescie [zob. tez: Madurowicz 2008a,
Madurowicz 2008b].

Cho¢ zainteresowanie miastem jako obiektem turystycznym ma diluga tradycje, to
jednak w okresie rozwoju turystyki masowej ust¢gpowato miejsca wypoczynkowi na
wybrzezach, w gorach, czy tez na innych pozamiejskich obszarach [Liszewski 2007]. W 1963
roku W. Christaller pisat, omawiajac swa koncepcje peryferii: ,,im wigksza aglomeracja i im
wieksza gestos¢ zaludnienia, tym wieksza jest cheé¢ podrozowania: nad morze, w gory,
na wies. Turysci szukajq oddechu nad brzegiem morza, swiezego i przejrzystego powietrza
wgorach, oraz ciszy w  Srodowisku  wiejskim.  Stanowi  to  alternatywe
dla zabetonowanych, ciasnych, ciemnych i hatasliwych miast” [Christaller 1963, s. 103].
Zmiana tych tendencji, a zarazem dynamiczny okres rozwoju turystyki miejskie;j,
zapoczatkowane zostaty w latach 80. XX wieku. Zdaniem M. Gravari-Barbas [2013] stato si¢
to z powodu recesji — zanik miejsc pracy 1 uwolnienie $rodmiejskich przestrzeni
spowodowaty, ze turystyke zaczgto postrzega¢ jako jeden z nowych motoréw rozwoju
gospodarczego, rewitalizacji miast 1 zmiany ich wizerunku. W Stanach Zjednoczonych
Ameryki Polnocnej, wiasnie na skutek recesji, administracja prezydenta Reagana
zdecydowata o zaprzestaniu prowadzenia krajowej polityki miejskiej 1 udzielania pomocy
miastom, sktaniajac je tym samym do samodzielnego zabiegania o czynniki rozwoju oraz
do konkurencji. Promocja kultury i turystyki stata si¢ jednym z podstawowych czynnikow
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nowej strategii rozwoju gospodarczego miast [Judd 1999]. Rozwiazania amerykanskie szybko
znalazly nasladowcéw w Europie, miedzy innymi w Wielkiej Brytanii, gdzie turystyka stata
si¢ istotnym elementem rewitalizacji miast w latach 80. XX wieku, takze na skutek polityki
prowadzonej przez English Tourist Board [Maitland 2007a; Aiesha, Evans 2007].

Turystyka miejska 1 jej oddziatywanie na przestrzen miejska

A zatem, cho¢ turystyka miejska nie byta zjawiskiem nowym, to w latach 80. XX wieku
zaczgla odradzac sig¢ na nowo [Gravari-Barbas 2013], oddziatujac takze w ogromnym stopniu
na przestrzen miejska. Skala i sposob tego oddzialywania zalezy migdzy innymi od rodzaju

miasta 1 wyksztalconej w nim przestrzeni turystycznej. S. Fainstein 1 D. Judd [1999]

wyrdzniaja trzy podstawowe typy miast turystycznych:

e  miasta-kurorty turystyczne (ang. resort cities; fr. stations), stworzone dla potrzeb
turystow; np. Cancun, Las Vegas;

e miasta turystyczno-historyczne (ang. tourist-historic cities), Wwyrdzniajace si¢
dziedzictwem historyczno-kulturowym, ktore jest przedmiotem zainteresowania
turystow. Jest to przypadek charakterystyczny dla miast europejskich, np. dla Pragi czy
Wenecji;

e  miasta przeksztalcone, o zmienionej funkcji (ang. converted cities), gdzie inwestowano
w infrastrukturg¢ na celu przyciagnigcia turystow. W miastach tych stworzona w ten
sposOb przestrzen turystyczna jest odizolowana od reszty miasta. Model ten mozna
zaobserwowa¢ w wielu miastach amerykanskich, np. w Cleveland czy Atlancie.

M. Gravari-Barbas [2013] proponuje nieco inny podziat, w ktorym na uwagg zastuguje
osobno wydzielona przez nia grupa miast polifunkcyjnych (duzych metropolii 1 miast redniej
wielkosci), gdzie turystyka jest tylko jedna z wielu dziedzin gospodarki.

Zdaniem R. Maitlanda [2008] rozwoj turystyki miejskiej najczg$ciej odbywa sig
w ramach strefy zaplanowanej dla turystyki, w ktorej wprowadza si¢ szereg nowych atrakcji
majacych przyciagnaé turystow. Zazwyczaj sa to tzw. ,flagowe” muzea, galerie sztuki,
obiekty rozrywkowe, miejsca na zakupy, markowe bary, kawiarnie i restauracje, a czgsto
takze miejsca zwiazane z turystyka biznesowa. Tworza one dzielnice odizolowana materialnie
i symbolicznie od innych czg$ci miasta [Maitland 2008]. C. Stansfield 1 J. Rickert [1970]
nazwali ja dzielnica turystyczna (lub dzielnica aktywnoS$ci turystycznej; central tourist
district, CTD). Jej charakterystyczna cecha jest to, Ze na jej obszarze skoncentrowane sa
zaréwno atrakcje, jak i ustugi turystyczne [wigcej na ten temat zob. Kowalczyk, Derek 2012].
D. Getz [1993] zwrocil uwagg, ze niekiedy obszar ten moze przyjac¢ ksztalt dzielnicy rekreacji
(recreational business districts, RBD), rozniacej si¢ od CTD. Z kolei D. Judd [1999] opisat
proces powstawania w miastach amerykanskich obszarow zwanych przez niego
Hturystycznymi kloszami” (tourist bubble; zob. tez: Urry 2007), charakterystycznymi dla
miast, ktore podlegaly intensywnym przeksztalceniom funkcjonalno-przestrzennym
(wspomniane wyzej converted cities). Zdaniem tegoz autora, cho¢ zagospodarowanie
turystyczne wspottworzy wraz z biurowcami centrum wspoétczesnego miasta, a centra
handlowe, restauracje i bary, z ktéorych w tygodniu korzystaja pracownicy biur, w weekend sa
wykorzystywane przez turystow, to jednak w wielu miastach podziat migdzy przestrzenia
turystyczna a pozostala czegScia miasta jest bardzo wyrazny. Dzieje si¢ tak gléwnie
w miastach przezywajacych kryzys, gdzie problemy spoteczne moga spowodowaé poczucie
niegos$cinnosci czy niebezpieczenstwa wsrdd turystow. Wszedzie tam stwarza sig¢ dla
turystow dzielnicg, o ktorej cytowany autor pisze: ,turystyczny klosz jest jak park tematyczny,
zapewnia rozrywke i rados¢ w czystych i atrakcyjnych warunkach” [Judd 1999, s. 39].
Z tej perspektywy do$wiadczenie turysty postrzegane jest jako konsumpcja starannie
przygotowanego produktu [Maitland 2008]. J. Urry [2007, s. 24] zauwaza jednak, ze istnienie
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klosza pozwala wielu ludziom dotrze¢ do miejsc, ktorych by w przeciwnym razie nie
odwiedzili, i mie¢ cho¢by minimalny kontakt z ,,obcosciq”.

Turystyka miejska poza utartym szlakiem

Turystyka miejska dlugo ograniczata si¢ prawie wylacznie do zwiedzania takich
wlasnie, opisanych wyzej, dzielnic turystycznych. Obejmowala miejsca 1 dzielnice
historyczne oraz atrakcje uznawane za typowe czy charakterystyczne dla danego miasta.
D. Horne [1984, cyt. za: Urry 2007] poréwnywat turyst¢ do pielgrzyma, ktorego biblig jest
przewodnik turystyczny, i ktory widzi tylko to, co powinien widzie¢ wedlug przewodnika.
Twierdzil, ze stawa obiektu nadaje mu sens [Urry 2007, s. 190]. Jednak od pewnego czasu ten
model miejskiej turystyki zaczat by¢ kwestionowany. TurySci w coraz wigkszym stopniu
zaczgli wychodzi¢ poza dotychczasowe dzielnice turystyczne (CTD) czy ,.turystyczne
klosze”. Znudzity im si¢ miejsca ,,cukierkowe”, czyste i odmalowane staréwki, swego rodzaju
miejskie mikro-Disneylandy. Zaczgli by¢ ciekawi takze innych czg$ci miasta, w tym tych,
ktére nie zostaly specjalnie dla nich zaplanowane, przygotowane i zagospodarowane.
Atrakcyjne staly si¢ dla nich juz nie tylko muzea i zabytki, ale to, co inne, oryginalne, nowe,
i nickoniecznie opisane w przewodniku. Duze miasta okazaly si¢ by¢ dla nich ,,miejscami
egzotycznymi”, z atrakcyjna miejska scena, bedaca mozaika doswiadczen i1 przestrzeni
przeznaczonych do pracy, konsumpcji, wypoczynku i rozrywki [Judd 2003]. I tak, turysci
zaczeli interesowac si¢ podgladaniem 1 uczestnictwem w zyciu codziennym mieszkancow
miast, zwiedzaniem dzielnic mieszkalnych, dzielnic biedy, obszaré6w poprzemystowych
czy dzielnic etnicznych. Ciekawe staly si¢ dla nich miejsca na marginesie 1 zaniedbane
(ang. edgy), ktorych atrakcyjno$¢ polega na tym, Ze nie powstaly z mys$la o turystach
[Judd 2003].

R. Maitland i P. Newman [2009a] nazwali ten rodzaj turystyki ,,turystyka poza utartym
szlakiem” (tourism off the beaten track), przyjmujac, ze utarte dla turystow szlaki to wtasnie
dzielnice turystyczne, czy tez te, w ktorych zlokalizowane sa gldwne miejskie atrakcje
turystyczne. Z punktu widzenia turystow, zwiedzanie miejsc czy obszaréw potozonych poza
utartym szlakiem ma na celu dotknigcie ,,prawdziwego” miasta (nie wchodzac w polemike,
co to znaczy ,,prawdziwe miasto” i czy takie w ogdle istnieje). ,,Dla kosmopolitycznej klasy
konsumentow, Swiadomej coraz wiekszych przeobrazen krajobrazow turystycznych, wazne jest
poszukiwanie tego, co prawdziwe i autentyczne, czy tez doswiadczanie tego, co nie zostato
zaprojektowane dla turystow. Zejscie z utartego szlaku w miescie i poczucie zetkniecia sie
z codziennosciq ~ mozZe zapewni¢  takie , prawdziwe”  doswiadczenia  [Maitland,
Newman 2009b, s. 16].

Z punktu widzenia miasta jest to szansa na rozwdj turystyki poza miejscami
turystycznymi;  szansa na  rozw0j  spontaniczny, oddolny, niezorganizowany.
R. Maitland [2007a] zwraca uwage¢ na dwie kwestie zwiazane z rozwojem takiej turystyki.
Po pierwsze, turystyka w duzych policentrycznych miastach nie moze by¢ zdominowana
przez turystow wypoczywajacych (leisure tourists). Jak podaje cytowany autor w odniesieniu
do Londynu, az 47% odwiedzajacych to miasto przyjezdza w celach biznesowych lub
w odwiedziny do krewnych i znajomych. Oznacza to, ze prawie polowa wszystkich turystow
ma w tym miescie swoistych przewodnikéw, pokazujacych im (lub mogacych pokazac)
Londyn off the beaten track. Po drugie, coraz trudniej jest rozrézni¢ turystyke jako odrgbna
aktywnos$¢, odseparowana przestrzennie i czasowo. Obserwowal mozna coraz wigksze
zazgbianie si¢ zachowan mieszkancow i pracownikow w ich wolnym czasie oraz praktyk
turystow 1 odwiedzajacych jednodniowych [Maitland 2007a].

To ostatnie zjawisko jest z reszta podnoszone przez wielu autorow. W kontekscie
miasta coraz czegsciej przestaje si¢ mowi¢ o turystach, odwiedzajacych jednodniowych
1 mieszkancach, ale mowi si¢ po prostu o uzytkownikach miasta (city users). Coraz trudniej
bowiem odrozni¢ jest praktyki i zachowania mieszkancoéw od przyjezdnych; coraz trudniej
w ogole rozdzieli¢ 1 zdefiniowac te grupy. Goscie wtapiaja si¢ w zbiorowo$¢ miejska, stajac
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si¢ jej konstytutywnym elementem [Sagan 2011]. R. Lloyd [2000] jest autorem koncepciji,
ze mieszkancy miast zachowuja sig¢ jak turySci we wilasnym miescie: ,,Konsumenci nie
wyruszajq juz w dalekie podroze by doswiadczyé niezwykle roznorodnych mozliwosci
konsumpcji. Dla ich wygody to rozkwitajqce dzielnice miejskiej rozrywki skupiajq obiekty (lub
przynajmniej ich kopie), zebrane z catego swiata. Mieszkancy coraz czesciej zachowujq sie
Jjak turysci (ang. as if tourist) w swoim witasnym miescie [Lloyd 2000, 7, cyt. za: Judd 2003].
Koncepcja ta zostata rozwinigta 1 szeroko opisana m.in. przez T. N. Clarka [2003]; w polskiej
literaturze  przedmiotu nawiazywali do niej m.in. A. Kowalczyk [2005],
P. Swianiewicz [2005], M. Madurowicz [2008a] czy M. Derek [2011].

Wspdtczesnie jednak mozna odwroci¢ tezg Lloyda: to tury$ci coraz czesciej zachowuja
si¢ jak mieszkancy. Przejawem tego jest miedzy innymi eksplorowanie przez nich miejskich
obszar6w potozonych poza utartymi turystycznymi szlakami, w tym przede wszystkim
uczestnictwo w zyciu codziennym mieszkancow (wrocimy do tego watku dalej). Wpisuje sig
w to na przykltad zjawisko couchsurfingu, polegajace na korzystaniu z darmowego
zakwaterowania u lokalnych mieszkancow [zob. Pisarek 2013]. Mieszkancy ci nie tylko
pokazuja turystom, jak wyglada ich codzienne zycie w domu, ale tez oferuja im swoje
towarzystwo przy zwiedzaniu miasta, pokazuja miejsca, gdzie sami chodza na kawe, obiad
czy piwo, a zatem wciagaja turystow w swoje powszednie praktyki. To samo dotyczy
segmentu turystyki nazwanej ,,odwiedziny krewnych i znajomych” (ang. visit friends and
relatives, VFR), o czym byla juz mowa wczesniej. M. Gravari-Barbas [2013] nazywa takie
zjawisko ,.turystyka codziennosci” (fr. fourisme de [’ordinaire), ktora jej zdaniem jest
przejsciem od ,,zmiany miejsc” (déplacement) do ,,poszukiwania miejsca” (émplacement).
R. Maitland (2008) méwi o mozliwosci doswiadczenia ,,zwyklego” zycia codziennego
zamiast ,,niezwyktych” atrakcji czy wydarzen.

Dzigki odwiedzaniu przez turystdbw miejsc i obszaré6w potozonych poza utartymi
szlakami w miastach wyksztalcaja si¢ strefy odwiedzane przez turystow, ale wyraznie rdzne
od opisanych wczeséniej dzielnic turystycznych. Niektore z nich mozna nazwac przestrzeniami
czasu wolnego [por. Derek 2013]. Turysci sa tu wspotuzytkownikami miejskiej przestrzeni na
rowni z innymi grupami uzytkownikéw. T. Edensor [2001] nazywa takie miejsca
,heterogenicznymi miejscami turystycznymi” (heterogeneous tourist place) i stawia je
w opozycji do czystych 1 kontrolowanych ,,miejsc-enklaw”. Jego zdaniem heterogeniczne
miejsce turystyczne jest ,trudne do zaklasyfikowania, ma niewyrazne granice; jest
przestrzeniq wielofunkcyjnag, gdzie koegzystuje wiele roznych aktywnosci i ludzi. Urzqdzenia
turystyczne wspotwystepujq z przedsiebiorstwami, instytucjami publicznymi i prywatnymi
oraz z mieszkaniami; turysci mieszajq sie z lokalnymi mieszkancami [Edensor 2001, s. 64].

Turystyka miejska poza utartym szlakiem w europejskich metropoliach

Londyn: Bankside

W Londynie badania nad turystyka poza miejskimi szlakami prowadzit wielokrotnie
cytowany w tym tek$cie R. Maitland. Wybral on dwa obszary: zlokalizowana na poéinoc
od City dzielnicg Islington oraz potozone nad potudniowym brzegiem Tamizy osiedle
Bankside (w dzielnicy Southwark).

Drugie z tych miejsce, Bankside, jest najstarsza w Londynie dzielnica teatrow
(podlegato osobnej niz City jurysdykcji). To tu miescit si¢ shakespeareowski Globe Theatre,
ktory sptonal w 1644 roku. W XVIII wieku na catym terenie Southwark istnialy 6wczesne
parki rozrywki (ang. pleasure gardens). W wieku XIX dotarl tu przemyst, jednak juz przed
1910 rokiem obszar ten dotknat kryzys. Przez caly XX wiek podejmowano liczne proby
rewitalizacji tego obszaru (znaczacym wydarzeniem byl Festival of Britain w 1951 roku),
ale dopiero w latach 90. udato si¢ przywrdci¢ na ten teren funkcj¢ kulturalna — jak zauwazaja
P. Newman i I. Smith [2000], o ile w 1981 roku wzdluz poludniowego brzegu Tamizy istniato
zaledwie 6 miejsc zwiazanych z szeroko rozumiang rozrywka i kultura, to w 1998 roku byto
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ich kilkadziesiat. W 1996 roku otwarto teatr bedacy replika Globe Theatre (nie doktadnie
w tym samym miejscu co obiekt historyczny, lecz kilkaset metrow dalej, nad sama Tamiza),
aw 2000 roku, tuz obok, w dawnej elektrowni, otwarto galeri¢ sztuki wspdlczesnej Tate
Modern (o kulisach decyzji ktore doprowadzity do wyboru tej lokalizacji pisza P. Newman
1 I. Smith [2000]). Lokalizacja na terenie Bankside tych dwoch obiektéw, a zwlaszcza Tate
Modern (fotografia 1), spowodowata rozwoj turystyczny osiedla. Kluczowa inwestycja byta
takze budowa mostu pieszego Millennium Bridge laczacego podinocny brzeg Tamizy
na wysokosci katedry §w. Pawla z Bankside (fotografia 2).

CUMETET UL AL

Fotografia 1. Galeria sztuki wspotczesnej Tate Modern to obecnie jedna z najczesciej odwiedzanych
atrakcji turystycznych Londynu. W roku otwarcia (2000) frekwencja wynosita 3,8 miliona osdb;
w 2010 — 5,06 miliona (w rekordowym 2007 roku 5,19 miliona). Widoczne na zdjeciu dzwigi to czgs$¢
robot w wyniku ktorych galeria zostanie powigkszona o nowy budynek

Zrodio: fot. Marta Derek (pazdziernik 2012 r.)

Fotografia 2. Pieszy most Millennium Bridge, otwarty w 2000 roku i zaprojektowany przez sir
Normana Fostera, taczy widoczne na zdjeciu City of London (w lewym gérnym rogu katedra
Sw. Pawla) z Bankside. Zdjecie wykonane z tarasu widokowego Tate Modern

Zrodio: fot. Marta Derek (pazdziernik 2012 r.)
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Badania R. Maitlanda [2007, zob. tez: Maitland, Newman 2009c] prowadzone na
terenie Bankside wykazaty, ze turysci przyjezdzali tam nie ze wzgledu na konkretne atrakcje,
lecz na magi¢ samych miejsc, ich atmosfere 1 ,,klimat”. Pytani o to, co im si¢ podobato na
badanych terenach, nie od razu wymieniali Tate Modern czy Shakespeare’s Globe, ale duzo
czgsciej] mowili o architekturze w okolicy, obecnosci rzeki, widokach, odczuwaniu historii
i atmosferze. Co ciekawe, badani turysci postrzegali Bankside jako obszar nieturystyczny,
polozony na uboczu i poza utartym szlakiem. Zauwazali jego odmienno$¢ w stosunku
do innych obszaréw turystycznych Londynu. Zwracali uwagg, ze jego zaleta jest to, ze nie
jest oblegany tak, jak gtowne londynskie atrakcje, w zwiazku z tym nie trzeba si¢ przepychac
przez thum turystow. Jednoczes$nie fakt, ze Bankside nie byl postrzegany jako dzielnica
turystyczna, jawil si¢ jako jego najwigksza atrakcja: ,nie masz poczucia ze jesteS
w Disneylandzie, jestes w miescie gdzie ludzie naprawde zyjq,; to nie wyglada sztucznie, jakby
byto specjalnie dla Ciebie zrobione” [wypowiedZ jednego z respondentdw cytowana
w: Maitland, Newman 2009c, s. 82]. Autorzy podkreslaja, ze podobne odczucia poruszania
si¢ po dzielnicy nieturystycznej mieli tury$ci badani przez VisitLondon.

Przyktad Bankside jest o tyle cickawy, ze pokazuje, ze turys$ci nie zawsze chca ogladad
wylacznie fragmenty miasta przeznaczone i zagospodarowane z mys$la o nich. Dzielnice
turystyczne (w rodzaju central tourist districts czy tourist bubbles) oraz tzw. flagowe atrakcje
przestaty wspotczesnemu tury$cie miejskiemu wystarcza¢. Nie oznacza to, ze turysta omija
Trafalgar Square czy Westminster Abbey. Coraz czgsciej chece jednak oprdcz nich zobaczy¢
takze co$ innego — fragment ,prawdziwego Londynu”, w tym miejsca, gdzie lokalni
mieszkancy pracuja, mieszkaja i spgdzaja swdj czas wolny. Nawet jesli ten ,prawdziwy
Londyn” nie do konca jest prawdziwy — Bankside nie jest dzi§ bowiem dzielnica potozona
poza utartym szlakiem. Tate Modern jest druga, po British Museum, najczg¢sciej odwiedzana
atrakcja turystyczna Londynu. Dzigki Millennium Bridge spacer spod katedry §w. Pawla
do deptaku potozonego wzdhuz potudniowego brzegu Tamizy, z kawiarniami, restauracjami,
teatrem szekspirowskim czy galeria Tate Modern zajmuje jedynie kilka minut. Nawet jesli
rewitalizacja dzielnicy nie byta i nie jest prowadzona z mysla o turystach, to funkcja
turystyczna rozwija si¢ tam z powodzeniem (fotografia 3).

Fotografia 3. Zrekonstruowany teatr Shakespeare's Globe (otwarty w 1996 roku; na zdjgciu bialy
budynek z czerwonym plakatem) to jedna z wazniejszych inwestycji na terenie Bankside, potozony
tuz przy deptaku wiodacym wzdhuz Tamizy. W okolicy znajduje si¢ stara zabudowa (w duzej mierze
zmodernizowana i zaadaptowana na nowe funkcje, m.in. magazyny przeksztatlcone na biura i hotele)
oraz nowoczesne biurowce i apartamentowce. Na ostatnim planie widoczny jest The Shard, jeden
z najwyzszych budynkow Europy, ukonczony w 2012 roku. Zdjecie wykonano z Millennium Bridge
Zrodlo: fot. Marta Derek, (pazdziernik 2012 r.)
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Paryz: Bercy Village1

W Paryzu jednym z obszarow, ktéry mozna uzna¢ za potozony poza turystycznym
szlakiem, jest Bercy Village. Jest to czg$¢ wigkszego fragmentu 12. dzielnicy, ktory w latach
80. XX wieku zaczal by¢ poddawany rewaloryzacji z wykorzystaniem znanego we Francji
instrumentu planistycznego zwanego strefa uzgodnionego planowania (Zone d’Aménagement
Concerté de Bercy, la ZAC Bercy). Wczesniej na tym terenie znajdowaly si¢ sktady wina,
ktore jednak juz w potowie XX wieku chylity si¢ ku upadkowi [Ingallina, Park 2009].
Na 51 ha strefy ZAC Bercy stworzono trzy zasadnicze rejony: osiedle mieszkaniowo-
biurowe, park miejski o powierzchni 12,5 ha (otwarty w 1995 roku jest jednym z czgsciej
podawanych udanych przyktadow rewitalizacji obszaréw poprzemystowych i ich adaptacji na
tereny zielone [zob. np. Zatuski 2005]) oraz centrum rekreacyjno-handlowe”.

To ostatnie, ulokowane we wschodniej cz¢sci omawianej strefy, otwarto w 2001 roku
pod nazwa Bercy Village. W dawnych piwnicach na wino umieszczono sklepy 1 restauracje
(fotografia 4), a tuz obok — kino typu multipleks. Odrestaurowano 39 zabytkowych piwnic,
potozonych po obu stronach deptaku Saint-Emilion. Zachowano niektore historyczne
elementy, jak na przyktad kamienne fasady piwnic, bruk na deptaku, tory po ktérych jezdzity
wozki z winem od Sekwany do piwnic, biegnace wzdluz deptaku (fotografia 4). Takze obecne
tu obiekty matej architektury nawiazuja do przesztosci — gdzieniegdzie stoja drewniane
beczki przypominajace beczki na wino, tawki do siedzenia wykonane sa z drewna
wygladajacego na stare, oznakowania sa stylizowane (tablica informujaca o sklepach
osadzona jest w metalowej obrgczy beczki na wino), itp. (fotografia 5). Wszystko to zapewnia
poczucie autentycznos$ci miejsca. Zdaniem M. Gravari-Barbas [2013] jest to nowy pomyst na
tworzenie odmiennych i bardziej oryginalnych centrow handlowych; sposéb na odrdéznienie
si¢ od innych. Miejsce centrow handlowych opartych na egzotyce, czy tez architekturze
tematycznej kreowanej na autentyczna, zaczely zajmowal centra handlowe oparte
o prawdziwe dziedzictwo kulturowo-historyczne (w Polsce do koncepcji tej nawiazuje
Stary Browar w Poznaniu czy Manufaktura w Lodzi). Zdaniem tej samej autorki zaréwno
w zakresie estetyki, jak i zasad funkcjonowania Bercy Village, miejsce to nawiazuje do
znanej z miast amerykanskich koncepcji festival market place [zob. Gravari-Barbas 1998;
Lorens 2006; Kowalczyk, Derek 2012]. Sprawia to migdzy innymi fakt, ze nawet sklepy,
ktore tu otwarto, raczej nie zawieraja artykulow pierwszej potrzeby. Zwiazane sa z rozrywka,
rekreacja, kultura. Restauracje, ktorych jest kilkanascie, maja swoje stoliki postawione pod
parasolami na zewnatrz, na deptaku. Tutaj pieszy jest krolem, zadnego samochodu nie widac
na horyzoncie, jest to raj dla flaneura (...). Ogrodki restauracyjne graniczq z pieszym
deptakiem (zob. fotografia 4 — M.D.), dzieki czemu mozna poczué sie jak na wakacjach —
moéwi ulotka reklamowa’.

Badania prowadzone kilka lat temu wykazaty, ze ok. 50% odwiedzajacych Bercy
Village stanowili Paryzanie, zwtaszcza mieszkancy 12., 13. 1 14. dzielnicy Paryza, uwazanych
za nieciekawe je$li chodzi o mozliwosci spedzania czasu wolnego. Kolejne 37% stanowili
mieszkancy regionu paryskiego, 11% — tury$ci z Francji, a 2% — turys$ci zagraniczni
[Ingallina, Park 2009]. Cytowani autorzy szacowali, ze udzial turystow zagranicznych bedzie
coraz wigkszy dzigki zabiegom promocyjnym prowadzonym przez firm¢ Altarea, wlasciciela
Bercy Village. Potwierdzaja to dane zamieszczone na stronie internetowej centrum
w 2013 roku — wedlug nich Bercy Village przyciaga obecnie 12 milionéw 0séb rocznie,
z czego juz 20% to turysci’.

' Badania w Bercy Village prowadzone byly przy okazji stazu odbytego w Institut de Recherche et d'Etudes
Supérieures du Tourisme, Université Paris 1 — Panthéon — Sorbonne w ramach projektu ,,Nowoczesny
Uniwersytet — kompleksowy program wsparcia dla doktorantow i kadry dydaktycznej Uniwersytetu
Warszawskiego”.

? http://www.semaest.fr/article/zac-bercy-12¢ (22.07.2013)

3 http://www.bercyvillage.com/sites/bercyv2/IMG/pdf/3_VOLETS_BERCY_VILLAGE.pdf (22.07.2013).

* http://www.bercyvillage.com/Votre-centre-Bercy-Village.html (22.07.2013)
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Fotografia 4. Wzdtuz deptaku Saint-Emilion ciagnie sie szereg zachowanych, zabytkowych piwnic,
odrestaurowanych i zaadaptowanych na sklepy i restauracje. Wzdtuz deptaku zachowane zostaly tory

ktoérymi docierato zaopatrzenie
Zrodio: fot. Marta Derek (marzec 2013 r.)

=

Fotografia 5. FElementy malej architektury (jak widoczne na zdjgciu tawki, wykonane
ze stylizowanego na stare drewna) nawiazuja do przeszlosci Bercy. W tle wida¢ fragment
mieszkaniowej czgsci dzielnicy.

Zrédlo: fot. Marta Derek (marzec 2013 r.)

12



Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 9/2013 (wrzesien 2013)

Z poczatku odwiedzania przez turystow w ogodle jednak nie przewidziano. Jak mowit
J. W. Souffront, dyrektor inwestycji miejskich w agencji Semaest, zajmujacej si¢
zagospodarowywaniem strefy Bercy, w wywiadzie przeprowadzonym przez M. Gravari-
Barbas: Moze to si¢ wydawaé zaskakujqce, ale w Bercy, a zwlaszcza w Bercy Village,
turystyka nigdy nie byta brana pod uwage (...) Nikt (ani Biuro ds. turystyki i kongresow
miasta Paryza, ani radni miejscy, ani inwestor) sobie jej nawet nie wyobrazal. (...) Gdyby
projekt od poczqtku byt rozwazany jako cel przyjazdow turystycznych, inaczej bysmy go
rozplanowali [ Gravari-Barbas 2013, 123].

Nie bez znaczenia dla tego sukcesu Bercy jest fakt, ze po drugiej stronie Sekwany
realizowany jest inny wielki projekt zagospodarowania miejskich nieuzytkoéw, nazwany
»Paris Rive Gauche” (w thum. lewy brzeg Paryza). Nowe osiedle to nowi mieszkancy
poszukujacy mozliwos$ci spedzania czasu wolnego. Dodatkowo potozona tuz obok Francuska
Biblioteka Narodowa im. Francois Mitterrand (Bibliotheque nationale de France; BNF),
wraz z otoczeniem, sama w sobie takze jest miejscem turystycznym poza utartym szlakiem
(migdzy innymi na skutek szeregu dziatan podejmowanych w celu ,,0zywienia” tego miejsca
w pierwszej dekadzie XXI wieku; Gérardot 2009). Przerzucenie przez Sekwang w 2006 roku
pieszej ktadki im. Simone de Beauvoir spowodowalo potaczenie biblioteki i dzielnicy Paris
Rive Gauche z Bercy, co spowodowato zblizenie obu tych obszaréw i umozliwilo migdzy
innymi spedzanie czasu wolnego w Bercy Village mieszkancom nowego osiedla
wybudowanego na lewym brzegu rzeki.

Fotografia 6. Piesza kladka im. Simone de Beauvoir potaczyta dzielnicg Bercy (na wysokosci parku de
Bercy) z Francuska Biblioteka Narodowa (obszar pod czterema wiezowcami majacymi przypominac
otwarte ksigzki) i nowym osiedlem powstajacym w ramach strefy uzgodnionego planowania (ZAC)
Paris Rive Gauche

Zrédlo: fot. Marta Derek (marzec 2013 r.)
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Zakonczenie

Turystyka miejska poza utartym szlakiem rozwija si¢ coraz bardziej dynamicznie.
Szczegolnie duze metropolie, z bogactwem grup etnicznych i spolecznych oraz mnéstwem
atrakcji, przyciagaja turystow poszukujacych réznorodnosci i dodatkowych, innych, w swej
codziennos$ci niecodziennych wrazen. R. Maitland [2010, cyt. za: Gravari-Barbas 2013,
ss. 29-30] zwraca uwage na nastgpujace sily, ktére synergicznie przyczyniaja si¢
do powstawania takich ciekawych 1 oryginalnych miejsc (nazywajac je ,klastrami
kreatywnos$ci” czy cool places):

e silna reprezentacja ,,przemystow kreatywnych” i ,,kreatywnych” odwiedzajacych;

e wizeruneck miejsca nie do konca  kontrolowanego, nieoczekiwanego,
nieprzewidzianego, ,,do odkrycia”; kombinacja charakterystycznych cech zabudowy
(budynki historyczne, architektura industrialna) 1 poczucia autentycznoS$ci
1 codzienno$ci (spontanicznej a nie komercyjnej — np. wystgpowanie sklepow nie-
sieciowych);

e odczucie ,bezpiecznego niebezpieczenstwa”’, poczucie bycia W  miejscu
zmarginalizowanym, ale jednoczesnie w obecnosci spotecznosci poszukujacych
najnowszych trendow, wséréd barow 1 butikow, ktore stwarzaja poczucie
bezpieczenstwa;

e ré6znorodno$¢ kulturalna, w tym restauracje i sklepy etniczne;

e pewnos¢, ze s3 to miejsca zarezerwowane dla pewnej grupy uprzywilejowanej a nie
enklawy otwarte dla masowej turystyki. Dla odwiedzajacych przejawia si¢ to
W poczuciu bycia ,,w wiosce” 1 dzielenia si¢ z innymi osobami autentycznoscia
miejsca.

Aktorzy miejskiej sceny, w tym wladze lokalne, zdaja si¢ zauwaza¢ te nowe
zainteresowania i potrzeby turystow, i coraz czgsciej probuja wyjs¢ im naprzeciw. Jest to dla
nich szansa na poszerzenie oferty turystycznej miasta. Wladze w Paryzu przyznaja,
ze poszukuja pomystéw na namowienie turystow nie tyle do przyjazdu (wszak kogo trzeba
namawia¢ do przyjazdu do Paryza?), ale do wracania do miasta, do ponownego przyjazdu,
i stad proponowanie nowych atrakcji znajdujacych si¢ poza typowymi paryskimi clichés oraz
zwiedzanie Paryza innego i oryginalnego [Queige 2013]. Na stronie internetowej paryskiego
biura ds. turystyki mozna przeczyta¢ takie zaproszenie: ,zwiedzanie Paryza to takze
pozwolenie sobie na bycie zaskoczonym przez miejsca i dzielnice, ktore polozone sq nieco na
uboczu od klasycznych szlakow turystycznych, ale ktore sktadajq sie na bogactwo i specyfike
miasta’™.

Ale nie tylko Paryz prowadzi polityke promowania mniej turystycznych obszaréw. Inne
miasta, rowniez w Polsce, podejmuja podobne dziatania. Przejawiaja si¢ one w roznorodnych
formach: budowie nowych muzeéw w dzielnicach nieturystycznych (np. Muzeum Sztuki
Wspotczesnej 1 Fabryka Schindlera na Zabtociu w Krakowie); obserwowaniu gdzie turysci
chodza i wyposazaniu tego obszaru chociazby w tablice informacyjne (jak w niektorych
miejscach w Lodzi, w krakowskiej Nowej Hucie czy na warszawskiej Pradze); organizowaniu
wycieczek po miejscach nietypowych, nieturystycznych (np. organizowane latem 2013 roku
przez Dom Spotkan z Historia spacery po dzielnicach Warszawy, ktore rzadko stanowia cel
varsavianistycznych, a co dopiero turystycznych, spacerow: Ursynow, Brodno, Targowek,
Bemowo, Wawer czy Kolo)®, czy tez wspieraniu réznych oddolnych inicjatyw
(np. na potrzeby zwiedzania terendw stoczni gdanskiej w ramach projektu Grzegorza
Klamana ,,Subiektywna Linia Autobusowa’ miasto zakupito autobus marki Jelcz RTO).

Nie sposob takze nie zauwazy¢, ze niezaleznie od tego, czy to miejskie wiadze sa
inicjatorem wyznaczania nowych, nieutartych jeszcze szlakow, czy tez to sami turysci ich

> http://www.parisinfo.com/les-tresors-du-patrimoine-parisien/visites-insolites/ (15.07.2013)
% http://dsh.waw.pl/pl/4 1816 (25.07.2013)
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poszukuja, zdarza si¢ nierzadko, ze ,,docieranie” tych szlakow wiaze sig z istotnymi zmianami
przestrzeni miejskiej. Turystyka off the beaten track w dzielnicach o niskich dochodach
przyczynia¢ si¢ moze do odnowy miejskiej, ktorej jednym z przejawoéw bywa gentryfikacja
dzielnicy. Badania prowadzone na przyktad na terenie nowojorskiego Harlemu pokazuja,
ze zjawisko to niekoniecznie musi by¢ pozytywne dla lokalnych mieszkancéw [por. Huning,
Novy 2006].

Turystyka miejska poza utartym szlakiem jest zdecydowanie modnym w ostatnich
latach trendem, coraz czgsciej podejmowanym takze przez badaczy. Nawet jesli nie jest to
zjawisko do konca nowe, to nowa jest z pewnos$ciag jego skala (czego skutkiem — nie
przyczyna — moze by¢ chociazby coraz wigksza liczba alternatywnych przewodnikow
miejskich, jak chociazby przewodnik po ,,blokowiskach” czy dzielnicach socrealistycznych,
np. Nowej Hucie). Nazwanie go w tym artykule (by¢ moze zbyt $miatlo) nowym modelem
turystyki miejskiej miato na celu zwrdcenie uwagi na coraz wigksza powszechno$¢ praktyk
turystycznych zdecydowanie odrdézniajacych si¢ od dotychczasowego modelu zwiedzania
z ,,zaliczaniem zabytkow” na czele. Lecz cho¢ coraz wigcej turystow (tych ,,definicyjnych”,
ale takze i1mieszkancéw as if tourist) odwiedza miejsca niekonwencjonalne, niebanalne,
offowe, to oczywiscie nie nalezy zapominaé, ze sa to wciaz obiekty i przestrzenie o duzo
mniejszym znaczeniu anizeli najbardziej popularny kanon turystyczny miasta (badania
prowadzone w Paryzu pokazaly, ze turysta wychodzi poza symboliczny schemat Wieza
Eiffela — Luwr — Disneyland — Centrum Pompidou dopiero przy dziesiatej wizycie w miescie;
Les repeaters...2010). Trzeba si¢ jednak temu zjawisku przyglada¢ w takim stopniu, w jakim
zmienia ono przestrzen miejska, w jakim jest w stanie wptyna¢ na zmiany funkcji obiektow,
osiedli czy wrecz catych dzielnic.

Przywotane w tekscie obszary, zlokalizowane w dwoch najwigkszych turystycznych
metropoliach Europy, poddane zostaly rewitalizacji, a wigc byta mozliwo$¢ wprowadzenia
tam nowych funkcji. W obu przypadkach nie zakladano jednak rozwoju funkcji
turystycznych, cho¢ w efekcie wprowadzania funkcji zwiazanych z czasem wolnym
(kulturalnych, handlowych, itp.) funkcja turystyczna si¢ tam pojawila. Z poczatku obie
dzielnice byly polozone zdecydowanie poza utartym szlakiem, i cho¢ w obu przypadkach nie
zostaly one jeszcze uznane za turystyczny kanon Londynu czy Paryza (za wyjatkiem samego
obiektu Tate Modern, jednak wizyta w galerii nie gwarantuje jeszcze spaceru po calym
osiedlu), to dzi$ trudno je w catosci uzna¢ za obszary nieturystyczne. Mozna tu odwotac si¢
do koncepcji ewolucji przestrzeni turystycznej opisanej przez S. Liszewskiego [1995]
i rozwinigtej przez B. Whodarczyka [2009].

Jak zauwaza D. Judd [2003], przemiana miast w destynacje turystyczne to proces
polegajacy na imitowaniu modeli, ktére uwazane sa za udane. By¢ moze nowym modelem
w rozwoju turystyki miejskiej bedzie (a wiele na to wskazuje) poszukiwanie 1 tworzenie
miejskiego off (ktore wowczas niekoniecznie bgdzie off).
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Tourism off the beaten track — a new model of urban tourism
Key words: urban tourism, city, tourism off the beaten track

Abstract: For many years urban tourism meant sightseeing central tourist districts, with core
attractions and main tourist services. In recent years, however, this model has been contested.
Tourists seek out something else than just traditional tourists zones; they want to experience
“the real life” in a city they visit. And so, they have started being interested in ordinary
everyday life, visiting places where people live and work, ethnic or poor neighborhoods,
postindustrial areas, etc. In this way they go off the beaten, tourist track. The atmosphere and
qualities of places rather than specific attractions drew tourists to most of such areas.
Consequently, it is more and more difficult to distinguish visitors from local residents.
The two case studies presented in the article (Bankside, London and Bercy Village, Paris)
illustrate that lack of tourist issue in urban planning can be, paradoxically, an attraction
for some tourists.

The aim of this article is to describe this phenomenon as well as to underline its
importance for urban space. The article is a review of literature focused on the problem.
It covers also author’s own observations and reflections.
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